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OZET

Sponsorluk kavrami, rekabet ortaminin her gegen giin arttigi modern diinyanin bir
iirlinli olarak ortaya ¢ikmistir. Sponsorluk kavrami, gegmiste karsiliklt menfaat iliskisine
dayanmamakta iken, gilinlimiizde her iki tarafin da menfaat giittiigli bir sozlesme haline
dontigmiistiir. Glinliikk yasamimizda siklikla karsilastigimiz sponsorluk iliskisi, hukuk
sistemimizde 6zel olarak bir diizenlemeye sahip olmadigindan bu durum calismamiz
konusunu belirlememizde biiyiik rol oynamistir. Sponsorluk sézlesmesi; destekleme ve
tanitim edimlerinden olusan, tam iki tarafa bor¢ yiikleyen, siirekli borg iliskisi iceren,
ivazli, isimsiz bir s6zlesmedir. Sponsorluk s6zlesmesinin hangi tiirde bir isimsiz s6zlesme
oldugu konusunda doktrinde farkli goriisler bulunmasina karsin, 6gretide kendine 6zgii
yapida bir isimsiz sozlesme oldugu kabul goérmektedir. Calismamizda sponsorluk
sOzlesmeleri, spor veya sanat sponsorlugu gibi 6zel bir uygulama alanmi ile sinirl

tutulmamis Tiirk Borglar Hukuku agisindan genel bir incelemeye tabi tutulmustur.

Anahtar Kelimeler: Sponsorluk sdzlesmesi, desteklenen, sponsor, isimsiz sdzlesmeler.



ABSTRACT

The concept of sponsorship has emerged as a product of the modern world, where the
competitive environment has ben increasing day by day. While the concept of sponsorship
was not based on a mutual interest relationship in the past, today it has turned into a
contract in which both parties take an advantage. Since the sponsorship relationship that
we frequently encounter in our daily lives does not have a special regulation in our legal
system, this has played a major role in determining the subject of our study. The
sponsorship agreement is an onerous, anonymous contract consisting of support and
promotion performances, which imposes debt on both sides, and includes a permanent debt
relationship. Although there are different views on the doctrine of what type of unnamed
contract the sponsorship agreement is, itgains recognition in the doctrine as the gact that it
Is an anonymous contract with its own unique structure. In our study, sponsorship contracts
were not limited to a special application areas such as sports or art sponsorships, butwere

subjected to a general review in terms of Turkish Code of Obligations.

Keywords: Sponsorship contract, supported, sponsor, anonymous contracts.
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GIRIS

Giliniimiizde hemen hemen her sanatsal ve sportif faaliyette karsimiza ¢ikan
sponsorluk kavrami, koklerini sanatin ve bilimin karsiliksiz desteklenmesine dayanan
soylu smif faaliyetlerinden almaktadir. Sponsorluk, giinlimiizde, idealist amaglarla bir
tarafi destelemekten ¢ok, tanitim ve reklam gibi ticari bir ara¢ olarak gelisim gostermistir.
Konusu ve amaci ne olursa olsun tiim tesebbiisler ile kuruluslarin asil amaci kar elde
etmektir. Bunun i¢in de kendi konular1 ve faaliyetleri c¢er¢evesinde hedef gruplariyla
iletisime ge¢mek ve fark yaratmak isterler. Bu amagla, reklam, halkla iligkiler, satis
gelistirme gibi ¢esitli iletisim araglarindan faydalanirlar. Sponsorlugun son yillardaki hizli
gelisiminin nedeni ise, onun reklam ve diger tiim iletisim araglarindan ¢ok daha etkili bir

iletisim araci olarak ticari hayatta uygulaniyor olmasidir.

Reklam maliyetlerinin yliksek olmasi ile diinyada ve Tirkiye’de reklamlara
getirilen yasal sinirlamalar, sponsorlugun son yillardaki hizli gelisiminde oldukca etkili
olmustur. Bunun yani sira, sanatsal ve sportif faaliyetlerinin getirdigi biiyiik mali kiilfetler
de bu organizasyonlarin sponsorsuz ger¢eklesmesini adeta imkansiz hale getirmistir. Bu
baglamda sponsorlugun desteklenen faaliyet alanlarina gore, spor sponsorlugu, kiiltiir-
sanat sponsorlugu, sosyal faaliyet sponsorlugu, program sponsorlugu gibi ¢esitli tiirleri de
zaman i¢inde olugsmustur. Dolayisiyla, sponsorluk kavrami modern ekonomik diinyanin

gelistirdigi bir Uirtin olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Sponsorluk sozlesmesini hukuken ele aldigimizda ise, sponsorluk iligkisinin
karsiliklilik ilkesine dayanmasi noktasinda doktrinde goriis birligi saglanmistir. Ancak
sponsorluk sozlesmesinin herkes tarafindan kabul gdren bir tanimi bulunmamaktadir.
Sponsorluk s6zlesmesinin desteklenen ile sponsor agisindan ayri ve karsilikli fonksiyonlari
bulunmaktadir. Sponsor, belirli bir alandaki faaliyete destek saglayarak marka imajini
gelistirmek ve tamnirligmi  arttirmak  gibi  amagclarla  sponsorluk iliskisine dahil
olurken;desteklenen ise bu iliskide icra etmek istedigi faaliyete ekonomik kaynak
saglamayr ve ikincil olarak tanmitiminin yapilmasini amaglamaktadir. Son yillarda
gosterdigi gelisim ve ticari hayattaki uygulanma sikligina ragmen sponsorluk sozlesmeleri,

Tiirk Hukukunda herhangi bir yasal diizenleme ile hiikiim altina alinmis degildir.



Sponsorluk kavramimin gerek diinyada gerekse Tiirkiye’de gosterdigi gelisim ve kendine
0zgl biricik yapist goz Oniine alindiginda Tiirk Borglar Hukuku agisindan 6nemli bir

inceleme alani olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Calismamizda, sponsorluk sozlesmesi spor ya da sanat sponsorlugu gibi tek bir
uygulama alaninda degil, Tiirk Bor¢lar Hukuku agisindan bir biitiin olarak genel anlamda
incelenmistir. Calismamiz ii¢ ana bolimden olusmaktadir. Ik béliimde; sponsorluk
kavrami hakkinda genel agiklamalarda bulunulmustur. Bu baglamda, sponsorlugun tanimi
ve tarihsel gelisimi incelenmis, sponsorluk kavraminin sponsor ve desteklenen agisindan
fonksiyonlart ayr1 ayri ele alinmistir. Ardindan, sponsorlugun ticari hayatta etkili bir
iletisim araci olarak kullanilmas1 g6z Oniine alinarak; reklam, halkla iligkiler, satis
gelistirme ve iirlin yerlestirme gibi uygulamada en yaygin sekilde kullanilan benzer
iletisim araglari ile iligkisi incelenmis, bu iletisim araglari ile olan benzerliklerinin yaninda
farklilar1 ile ulagsmak istedikleri ama¢ bakimindan izledikleri yol hakkinda bilgi verilmistir.
Son boliimde ise , sponsorlugun baslica tiirleri ve uygulama alanlar1 izah edilmeye
calisilmistir. Bu kapsamda, desteklenen faaliyetler géz Oniine alinarak, gerek Tiirkiye’de
gerekse diinyada sponsorlugun en sik uygulama alani buldugu basta spor sponsorlugu
olmak iizere, kiiltiir-sanat sponsorlugu, sosyal faaliyet sponsorlugu ve program
sponsorlugu gibi en yaygin ve temel tiirleri incelenmis ve gerek ticari gerekse gayri ticari
anlamda hem sponsor hem de desteklenen agisindan sagladig: art1 degerler izah edilmeye

caligilmistir.

Calismamizin ikinci bdliimiinde ise, sponsorluk s6zlesmesinin hukuki yapisi ele
alimmistir. Bu kapsamda oncelikle sponsorluk sozlesmesinin taraflarive unsurlari
incelenmistir. Ardindan, sponsorluk sézlesmesinin hukuki niteliginin belirlenebilmesi i¢in
Ozellikle kanunda diizenlenmis veya uygulamada siklikla goriilen ve doktrinde genis
inceleme alan1 bulmus soézlesme tiirleri ile iliskisi hakkinda bilgi verilmistir. Benzer
sOzlesme tiirlerinin incelenmesinin ardindan yapilan degerlendirme ile, sponsorluk
sOzlesmesinin hukuki niteligi tespit edilmis, uygulanacak hiikiimler belirlenmis ve hukuki

degerlendirmesi yapilmistir.

Calismamizin son boliimiinde ise, sponsorluk sézlesmesi Tiirk Hukuku baglaminda
incelenmistir. Sponsorluk sézlesmesi Tiirk Hukukunda 6zel bir sézlesme tiirii olarak tiim

hiikiim ve sonuglar1 ile birlikte yasal zemine oturtulmamakla birlikte, cesitli mevzuat



hiikiimlerinden kaynaklanan baz1 kisitlamalar sponsorluk soézlesmesinin sinirlarim
olusturmaktadir. Calismamizin lgiincii boliimiinde, sozlesmenin kurulusu ve sekil
sartlarinin  incelenmesinin ardindan Tiirk Hukuk sistemindeki bu diizenlemeler
dogrultusunda sponsorluk sdzlesmesinin sinirlar1 incelenmistir. Ozellikle Tiirk Medeni
Kanunu ile beraber Tiirk Borglar Kanunu’nda yer alan sinirlamalar ile beraber diger ikincil
mevzuatta yer alan simirlamalar da bu boliimde ele alinmistir.Ardindan, sponsorluk
s0zlesmesinin taraflar1 olan desteklenen ve sponsorun sozlesmedeki asli borglar ile birlikte
yan borg¢lari da ayri ayr1 degerlendirilmis ve taraflarin borca aykirilik halleri de
incelenmistir. Calismamizin son kisminda ise, sponsorluk so6zlesmesinin sona erme halleri
degerlendirilmis olup diger tiim sozlesmelerde oldugu gibi bu sodzlesmenin gerek
kendiliginden gerekse taraflarin iradelerini tek tarafli veya birlikte agiga vurmalar
suretiyle nasil ortadan kalktigi izah edilmeye calisgilmistir. Bu kapsamda sézlesmenin
kendiliginden sona erebilecegi gibi taraflarin tesis ettigi bir hukuki islemle de sona
erebilecegine deginilmis ve bu iki durumun kendi igerisinde hangi sekilde karsimiza ¢iktigi

hakkinda da bilgi verilmistir.



BIiRINCi BOLUM
SPONSORLUK KAVRAMI HAKKINDA GENEL BiLGILER

§ 1. SPONSORLUK SOZLESMESININ KAVRAMSAL BOYUTU

I. SPONSORLUGUN TANIMI

Sponsorluk, etimolojik agidan Yunanca ve Latince kokenli bir kelimedir. Eski
Yunan dilinde‘’sponsore’” vadetmek ya da sz vermek anlammna gelmektedir'. Bununla
beraber, “’spondeo’’ kelimesi de Latincede taahhiit etmek, kefil olmak anlamini
tasimaktadir. “’Sponsorluk’’ kelimesine benzer bu kelimelerden, Latince ve Eski Yunan
Dilinin koken itibari ile “’sponsorluk’” kelimesine kaynaklik ettigi sonucuna varilmaktadir.
Nitekim Latincede, <’spondeo’’ kelimesinin yani sira, ‘’spondere’’, “’sponsio’’ gibi anlam
yakinlhigi tasiyan baska sozciikler de bulunmaktadir. Latincede sponsor ise; “’kefil’” “’vaat
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veren kimse’’ ¢’yiikiimliiliik altina giren kimse’’ anlamina gelirz.

Ingilizcede sponsor; kefil, tesvik veren, vaftiz babasi anlamina gelirken, sponsorluk
kavrami; desteklemek, finanse etmek, himaye etmek anlamlarinda kullanilmaktadir®.
Dilimize  Ingilizceden  giren  sponsorluk  kelimesinin  dilimizdeki  karsiligi
ise"destekleyicilik”tir4. Bu tanimin, sponsorluk sozlesmesinin taraflar1  olan
“’desteklenen’” ve ’destekleyen’’ kavramlarina isaret etmesinden hareketle isabetli oldugu
sOylenebilir. Bu baglamda, sponsorluk uluslararast kullanimina benzer bir terminoloji ile
dilimize girmistir. Sponsorluk kelimesi, Tirk Dil Kurumu’nun 1988 yilindaki sekizinci

baskisinda yer bulamamis olup, ilk kez 1998 yilinda Tiirk¢e sozliiklerde yerini almistir®,

Giinlimiizde uygulamacilar ve akademisyenler tarafindan goriis birligi saglanan ve

herkes tarafindan kabul edilen bir sponsorluk tanimi bulunmamaktadir®. Sponsorlugun

limamoglu, Selma Hiilya, Sponsorluk Sozlesmesi, Ankara 2003, s.41, Grassinger Giilcin Elgin,
Sponsorluk Sézlesmesi, Ankara 2003, s.19., Atasoy Kemal, Spor Sponsorlugu Soézlesmesinin Hukuki
Niteligi, Istanbul 2016, 5.7, Okay Aydemir, Sponsorlugun Temelleri, Der Yayinlari, Istanbul 2012

Hukuk iktisat ve Ticaret Lugati,Ankara 1963, s.244.

3Sleight, Steve, SponsorhipWhat It Is and How ToUselt? ,McGraw-Hill Publishing Company, Maidenhead,
1989, 5.3

Ingilizce Tamim igin bkz. dictionary.cambridge.org/tr/sézliik/ingilizce-tiirkge/sponsor 1 (E.T.: 03.02.2020)
*Tamm i¢in bkz. https://sozluk.gov.tr/

5Tiirkg:e Sozlik, 9. Baski, Tiirk Dil KurumuYayinlari, Ankara, s.1998.

*imamoglu, s.41.



https://sozluk.gov.tr/

Ozellikle Alman ve Fransiz doktrini agisindan ortaya konmus olan tanimlari
incelendiginde, destekleyen ve desteklenen tarafin 6n plana ¢iktigi farkli tanimlar
bulunmaktadir’. Destekleyeni yani sponsoru oOne ¢ikararak yapilan tanimlamaya gore
sponsorluk, sponsorun herhangi bir faaliyeti ya da organizasyonu, organizasyon veya
faaliyetin niteligine goére maddi kaynaklar veya hizmet edimi saglayarak desteklemesidir.
Destekleneni 6ne ¢ikarilarak yapilan tanimlamaya gore ise, sponsorluk, desteklenenin,
niteligine gore aldigr hizmet edimi veya maddi edim karsiliginda sponsorun imajini iyi
gOstermesi, reklamini yapmasi veya tanitim gergevesini genisletebilmesi amaciyla hareket

etmesidir®.

Sponsorluk kavramini bir sézlesme olarak degerlendirdigimizde ise, yukarida
yapilan tanimlar sézlesmeyi sadece tek tarafli olarak ele aldigindan, eksik bir sonuca ve
tamma ulasilacaktir. Onceki paragrafta bahsedilen ilk tamimda, sadece sponsorun
destekleme edimlerine deginilirken; ikinci tanimda ise desteklenenin sponsora karsi tanitim
yukiimliliigiine deginilmistir. Bir sdzlesme olarak degerlendirerek hukuki bir sponsorluk
tanimi1 yaptigimizda ise Oncelikle sponsorlugun karsilikli edimlere dayandigini belirtmek
gerekmektedir. Sponsorluk soézlesmesi; sponsorun, desteklenene herhangi bir alandaki
faaliyetini gergeklestirebilmesi icin ihtiya¢ duydugu maddi edim veya tesviki vermeyi
taahhiit etmesine karsilik, desteklenenin s6z konusu faaliyeti gerceklestirirken sponsorun
kamuoyunda olumlu bir imaj sahibi olmasini ve tanmirliginin arttirilmasini saglayarak,
reklam iletisim amaglarina ulagsmasina yardimci olma borcu altina girdigi iki tarafa da borg
yiikleyen bir sézlesmedir®. Bu noktada sponsorluga en kisa hali ile ¢’tamitim karsiliginda

destekleme’’ de denilebilir'®.

Milletleraras1 Ticaret Odast (MTO) tarafindan 2018 yilinda yaymlanmis olan
Reklam ve Pazarlama Iletisimi Ilkeleri'nin B kisminda sponsorluga iliskin bazi
diizenlemeler mevcuttur. Buna gore sponsorluk; “sponsor ve desteklenenin ortak ¢ikarlar:
dogrultusunda, sponsorun imaji, markasi veya iiriinleri ile sponsorlugun konusu arasinda

bir baglantinin olusturulmasi igin finansal ya da baska tiirlii desteklerin saglanmasina

’Atasoy, .7, Grassinger .20 vd.

®0Okay Aydemir, Sponsorluk, Istanbul 2012, s.5, Grassiner, s.20., Tasdemir Erdem, “Hedef Kitleye
Ulasmada Etkili Bir Arag: Sponsorluk”, Selguk Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dergisi, 2001, Cilt: 2, Say: 1,
s. 98

Grassinger, s.21. ,Okay, s.3-7, Okay Ayla,“Sponsorluk, Rudolf BEGER, Hans-Dieter GAERTNER,
Rainer MATHES Cevirisi”, Marmara Iletisim Dergisi, Say1 11, Y11 2001, s. 329.

*Imamoglu,(Sponsorluk) s.97.



karsilik bu baglantimin tanmitimi ve/veya dogrudan ya da dolayli bir yarar saglama hakki

2

veren her tiirlii ticari sozlesme. ”** olarak tanimlanmustur.

Sponsorluk kavrami hukukumuza ilk kez, 3984 sayili Radyo ve Televizyonlarin
Kurulus ve Yayinlar1 Hakkinda Kanun’un 23. maddesi ile girmistir. Ancak bu kanunda
sponsorluk, yalnizca bir kavram olarak ele alinarak bu kavrama sadece program
sponsorlugu tiirii baglaminda yer verilmistir. Bununla birlikte s6z konusu mevzuatta,
sponsorluk kelimesi yerine “destekleme” kelimesi tercih edilmis ve ‘’program
destekleme”” olarak amilmustir. Nitekim, mevzuatin giincel halinde'” de hala sponsorluk
yerine destekleme kelimesi kullanilmaktadir. Program sponsorlugu olarak sponsorlugun
tanimi ise Radyo ve Televizyon Yayinlarinin Esas ve Usulleri Hakkinda Yonetmeligin 4.
maddesinde yer almaktadir. Buna gore program destekleme; ‘’Yayin hizmetinin
saglanmasiyla veya gorsel-isitsel eserlerin tiretimiyle baglantili olmayan gergek veya tiizel
kisilerin adui, markasimi, logosunu, imaju, faaliyetlerini veya idriinlerini tanitmak

amaciyla programlara yonelik yaptigi her tiirlii katki’” olarak tanimlanmistir.

Tirk Mevzuatinda “destekleme” ifadesinin yani sira, “sponsorluk” kelimesinin
dogrudan kullanildig1 diizenlemeler de bulunmaktadir. Oregin, Genglik ve Spor
Midiirliigii Sponsorluk Yonetmeligi’nde destekleme yerine sponsorluk terimi kullanilarak
bir tanim yapilmistir. Yonetmeligin 4. maddesinde yer alan tanima gore sponsorluk,
“gercek veya tiizel kisilerce, dolayli olarak ticari fayda saglamak ya da sosyal
sorumluluklarint yerine getirmek amaciyla iletisim olanaklari karsiliginda ayni ve/veya
nakdi destekte bulunulmasi” dir. Ayni sekilde, Tiitin Mamulleri ve Alkollii Igkilerin
Satisina ve Sunumuna Iliskin Usul ve Esaslar Hakkinda Y&netmelik’te de sponsorluk
kelimesine yer verilmis ve bu kavram, ‘’Uriiniin tamtimini amag edinen ya da tanitimi
yoniinde dogrudan veya dolayl etkisi olan her tiirlii olaya, faaliyete ya da gergek veya

tiizel kigiye katkida bulunmasi’’ olarak tanimlanmistir.

Yiiksek Yargi kararlarinda da kimi zaman “’sponsorluk’” kelimesi tercih edilirken,

Kimi zaman “’destekleme’” kelimesi kullanilmistir. Yargitay’in sponsorluga iligkin tanimi

1cC Advertising And Marketing Communications Code 2018 Edition s.26
https://cms.iccwbo.org/content/uploads/sites/3/2018/09/icc-advertising-and-marketing-communications-
code-int.pdf (E.T: 03.03.2020)

126112 sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yaym Hizmetleri Hakkinda Kanun, RG, 03/03/ 2011,
Say1:27863.



https://cms.iccwbo.org/content/uploads/sites/3/2018/09/icc-advertising-and-marketing-communications-code-int.pdf
https://cms.iccwbo.org/content/uploads/sites/3/2018/09/icc-advertising-and-marketing-communications-code-int.pdf

ise su sekildedir: “'Sponsorluk; bir kurumun, kurumsal ve pazarlama amaglarina yénelik,
katilmakta yarar gordiigii olay ve etkinliklere para vererek ya da o olay, etkinlik igin
gerekli olan ara¢ / malzeme gibi materyal donanumni saglayarak desteklemesidir. Dikkat
edilirse, tamimdaki, "kurumsal ve pazarlama amacglarina yonelik katilmakta yarar
gordiigii” tiimcesi, sponsorlugun, aslinda kurum agisindan bir yatirim oldugunu gosterir.
Buradaki "yarar" dan kasit, sponsorluk faaliyetinin kuruma ne kazandiracaginin ifadesi
olur. Baska bir deyisle, sponsorluk, kurum imajint artirma, marka farkindaligim yiikseltme
Ya da iiriin ve hizmetlerin dogrudan satislarint uyararak kurum hedeflerini desteklemek

13 Dolayisiyla,

icin bir olay ya da etkinligin diizenlenmesi, masraflarinin tistlenilmesidir.
Yargitay da sponsorluk s6zlesmesini, belirli bir faaliyetin ger¢eklesmesi i¢in maddi katki
saglanmasi suretiyle pazarlama amaglarina ulagmasinin hedeflendigi, karsilikli edime

dayanan bir hukuki iliski olarak nitelendirmistir.

I1. SPONSORLUK KAVRAMININ GELiSiMi

Sponsorluk kavraminin kokeni yiizyillar Oncesinden gelen mesenlik kavramina
dayanmaktadir. Sanatcilarin ve bilim insanlarinin, varlikli, soylu ve egemen sinifa mensup
kisilerce desteklenmesi anlamina gelen ‘’mesenlik’’,adi1 MO. 70-8 yillar1 arasinda
yasamis, Roma Imparatoru Augustus’un yakin arkadasi Cauis Maecenas’dan almistir.
Maecenas Ozellikle sairlere destek vererek, sanat ve bilimin gelismesi igin tesviklerde
bulunmustur'®. Maecenas’in baslattigi Mesenlik bir diger adiyla sanat koruyuculugunda15,
bugiinkii sponsorluk anlayisindan farkli olarak, tamamen idealist ve altiirist'® amaclarla
hareket edilmekte, herhangi bir karsilik beklemeksizin = “’destekleyenin isminin
saklanmasi”'” ilkesi 1siinda sanatcilara ve bilim insanlarma destek ve tesvik

saglanmaktaydi'®. Ancak giiniimiizde, mesenligi takiben gelisen sponsorlukta, destekleyen

Byarg. 3.H.D. T.06.03.2014 E. 2013/19194 K.2014/3460

“Imamoglu,(Sponsorluk) s.37 vd., Okay Aydemir, Halkla iliskiler Araci Olarak Sponsorluk, Epsilon
Yaynevi Istanbul 1998, 5.36)

>Okay, (Sponsorlugun Temelleri), 5.27

¥ gltiirist; kendinden baskalarim diigiinen. Tamm icin bkz. Yilmaz, Ejder, Hukuk Sozligi, Yetkin
Yayinlari,Ankara 2004, s.69.

Y “Mesen adi verilen kisilerin, tesvik ettigi kisilerin, sanatsal veya bilimsel faaliyetlerle topluma bir katk
sunmalart amaciyla yapilan destekleme faaliyetleri kamuoyu tarafindan bilinmemekteydi.’’, Atasoy, s.9.
“Imamoglu Selma Hiilya, Sponsorluk, Spor Sponsorlugu, Sponsorlugun Hukuki Boyutu, Ankara Barosu
Spor Hukuku Kurulu Av. Atilla Elmas’a Armagan, 2012, s.509, Grassinger, s.22,



taraf acisindan, idealist amaglardan ziyade, tamitim ve reklam amagclart 6n plana
cikmaktadir®®.

Ingiltere ve Amerika Birlesik Devletleri’nde gelisim gdsteren sponsorluk kavrami
1970’lerden itibaren tiim diinyaya yayilmaya baslamigtir. Bu kavram, ilk olarak
Amerika’da, sadece radyo ve televizyon sektoriindeki reklam ihtiyacinin etkisiyle karsilikli
edim islevi gt')rmiistiirzo. Ingiltere ve Amerika’nin ardindan 1970’lerde Kita Avrupasi’nda
gelisim gostermis ve sadece radyo ve televizyon yayinlari alaninda degil, basta spor
faaliyetleri olmak iizere bircok alanda kullanilmaya baslanmustir®’. Tiirkiye’de gercek
anlamiyla sponsorluk 1980°li yillarda gelisim gostermeye baslamis ve doksanli yillarda
faaliyet alanlarinin artmasiyla, sportif, kiiltiirel ve sosyal birgok alanda da uygulanma

imkani1 bulmusturzz.

Sponsorlugun son yillardaki hizli gelisiminin temel nedeni, giiglii bir pazarlama ve
iletigim araci olarak goriilmesidir. Sponsorlugun hedef kitle ile iletisim kurulmasi ve
iletisim amaglarinin gergeklestirilmesi bakimindan klasik iletisim araglarindan ¢ok daha
etkili olusu da sponsorluga olan ilgiliyi arttirmigtir. Bunlarin yaninda, reklam
maliyetlerinin yiiksekligi ile diinyada tiitin ve alkol iriinlerine getirilen reklam
yasaklamalari gibi baz1 diizenlemeler, sponsorluga olan talepleri arttirmis ve son yillardaki

hizl1 gelisiminde oldukca etkili olmusturZ?’.

§ 2. SPONSORLUGUN FONKSIYONLARI VEONEMIi

I. SPONSORLUGUN FONKSIiYONLARI

A. SPONSORLUGUN SPONSOR ACISINDAN FONKSIYONLARI

Sponsorluk sézlesmesi karsilikli edimlere dayanan ve iki tarafa borg yiikleyen bir
sdzlesmedir®. Sponsorluk 1iliskisinde gercek kisi veya tiizel kisi sponsorun baglica

amaglar, tanmirh@int arttirmak, marka imajini giiclendirmek, toplumsal sorumluluk

YAtasoy, s.9

“Imamoglu, (Spor Sponsorlugu,) s.511.
*!Okay, (Sponsorlugun Temelleri), 5.26.
“imamoglu, 5.40, Grassinger, s.22 vd.
ZGrassinger, s.23, Okay, Sponsorluk, s.49.
% Detayli bilgi icin, Bkz. 5.57.



bilincini yansitarak kamuoyunu etkilemek, {iriin ve hizmet satisini arttirmak olarak
siralanabilir®. Sponsorlugun fonksiyonlarmin degerlendirilmesinin ilk ve en énemli adimi
ise, siiphesiz ki sponsorluk iliskisi bakimindan esasli noktalarin belirlenmesidir. Tam iki
tarafa bor¢ ylikleyen bir s6zlesme olmasi sebebi ile sponsor, sundugu tesvik edimine
karsilik desteklenenden karsi edim olarak tanitiminin yapilmasint beklemektedir. Bu
nedenle sponsor agisindan sozlesmenin iki ana fonksiyonu; tesvik etmek ve iletisim

faaliyetinde bulunmaktir®®.

Sponsor bakimindan kimi zaman destekleme veya tesvik fonksiyonu onem arz
etmekte iken, kimi zaman iletisim unsuru 6n plana ¢ikmaktadir. Bu noktadaki farklilik
dogrultusunda sponsorluk tiirleri de cesitlilik gdstermektedir’’.Bu kapsamda klasik
anlamda sponsorluk, sponsorun tanitim ve iletisim unsurunun 6n plana ¢iktig1 bir
sponsorluk tiiriidiir. So6zlesme kapsaminda, desteklenen tarafindan karsi edimin mutlaka
yerine getirilmesi gerekmekte olup, sézlesmenin temel hedefi sponsorun verdigi destek
araciligi ile sponsorun iletisim amaglarinin gergeklestirilmesi ve tanitiminin yapilmasidir.
Buna karsin tesvik amagh sponsorlukta ise asil amag, sponsorun verdigi tesvik veya
destegin duyurulmas: ile sponsorun tanitiminin yapilmas: degil, tesvik verilen faaliyetin

gerceklestirilmesidir.

Desteklenene tesvik saglanmasi fonksiyonu, sponsorlugun biitiin tiirlerinde bulunan
bir fonksiyon olmakla birlikte, salt desteklenene finansal destek saglanarak tanitim
yaptirilmasmin sponsorluk olarak degerlendirilmesi isabetli gorinmemektedir?®. Tesvik
edilen faaliyetin basartya ulagsmasi sponsorun tanitiminin saglanmasinda onemli bir rol
oynamakta olup, sponsorun iletisim amacina ulagsmasinda, tesvik edilen faaliyetin basariyla
gerceklesmesi de en az maddi edimler kadar onem arz etmektedir.Dolayisiyla, bir
faaliyetin sadece maddi olarak tesvik edilmesi degil, bu faaliyetin s6z konusu tesvik ile
basariyla gerceklestirilmesi ve bu faaliyet kapsaminda sponsorun iletisim amaglarina

ulagmasi, sponsorluk olarak degerlendirilecektir.

®Baybars, Banu, Giiniimiizde Sponsorluk Kavramu, Istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi Dergisi, S.6,
1997, 5.328.

% imamoglu, s.62., Grassinger, s.25., Atasoy, s.12

' Atasoy, s.12, Grassinger, s.25.

%Grassinger, s.25.



Sponsorluk iliskisinde sponsorun iletisim fonksiyonu ise; desteklenenin sponsora
bor¢lanacagi tanitim edimini ifa etmesi sonucunda sponsorun iletisim, tanitim ve
pazarlama amagclarma ulasmasidir. Yargitay, sponsorluk faaliyetinin kurumlara ve
firmalara faydasinin, iletisim ve pazarlama amaclarmin gergeklestirilmesi oldugu
goriisindedir®®. Bu hedefler, sponsorluk tiirii, destek verilecek alan, sponsor ve
desteklenenin sartlar1 gibi kriterler dogrultusunda farklilik gostermekte olup ulasilmak

istenen amaglar asagidaki sekilde stiralanabilir®®;

Sponsorun tamnirligimin arttirtlmasi; sponsorun iletisim amaglarinin en basinda
tanimirh@min arttirilmast gelmektedir. Sponsor, kendisini, sahibi oldugu markay: veya
iriinii sponsorluk faaliyeti araciligi ile kamuoyuna sunarak taninmisligini arttirmayi
hedefler. Ulusal veya uluslararas1 diizeyde, toplumun yogun ilgi gosterdigi popiiler
organizasyonlar taninirh@m arttirilmasi i¢in olduk¢a faydalidir®™. Belirtmek gerekir ki,
sponsorluk araciligiyla ancak marka veya {iiriniin ismi gibi detay i¢ermeyen bilgiler
iletilebildiginden, kamuoyunun {iriin veya marka hakkinda bilgi sahibi olmasi veya bu
bilgilere farkli kanallarla ulasabilme ihtimalinin bulunmasi da énemlidir®. Bu sekilde,
sponsor olan marka veya iiriin, reklam diginda alternatif bir yolla akilda kaliciligini
arttirilarak pazarlama teknikleri agisindan rekabette bir adim 6ne ge¢me firsatina sahip

olabilmektedir.

Sponsorun imaj transferi ve imaj giiclendirmesi amaci; sponsorun imajla ilgili
hedefleri, tanmnmislikla birlikte en 6nemli amag olarak kabul edilmektedir. Imaj transferi;
sponsor olan isletme bakimindan, bir alginin yaratilmasi, var olan algimin gii¢lendirilmesi
veya degistirilmesi seklinde istenilen imajin olusturulmasidir®. Sponsorluk faaliyetleri ile
kurumlar, kurumsal itibarlarin1 giiglendirmek veya korumak isterler®.Sponsorlar klasik
iletisim araglarina kiyasla, hedef kitleye dogrudan ticari amagla degil, farkli bir yontem ve

kanal araciligr ile yaklasmaktadir. Faaliyetlere, organizasyonlara veya kisilere verdigi

PYarg. 3.H.D. T. 06.03.2014 E. 2013/19194 K.2014/3460 “’sponsorluk, kurum imajini artirma,
markafarkindaligini yiikseltme ya da iiriin ve hizmetlerin dogrudan satiglarint uyararak kurum hedeflerini
desteklemek icin bir olay ya da etkinligin diizenlenmesi, masraflarinin tistlenilmesidir.”’

*Imamoglu, 5.62-70, Okay, (Halkla iliskiler), s.44, Grassinger, s.26, Colin McDonald, *’Sponsorship and
the Image of the Sponsor”’, European Journal of Marketing, Vol 25 Issue:11, 1991, s.31.

I Atasoy, 14

*Imamog]lu, $.63.

%0kay, (Sponsorlugun Temelleri), s. 57, imamoglu, 5.63, Atasoy, 15.

%Cangoz, Kadir/ Dogan, ismailcan, imaj Olusturma Araci Olarak Sponsorluk, Giimiishane Universitesi
[letisim Fakiiltesi Elektrik Dergisi, Eyliil 2015, C.3 S.2, 5.29.
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desteklerle sponsorlar bu sayede kamuoyunda giiven veren bir izlenim yaratmakta,
imajlarim giiglendirmekte veya korumaktadirlar®®. imaj transferinin sponsorluk sézlesmesi
araciligiyla gerceklestirilmesi i¢in bir¢ok unsurun bir araya gelmesi gerekmektedir. Kimi
zaman sponsor ile desteklenen faaliyetin birbiriyle baglantili olmasi hedeflenirken, bazi
durumlarda ise, sponsorun, kurumsal kimligi veya trettigi tiriinde yaratmak istedigi imaj
dogrultusunda bir faaliyet secildigi goriilmektedir® Benzer sekilde, sponsorlarmn,
kamuoyunda olumlu ve toplumsal sorunlara karsi duyarli bir imaj sergilemek istedikleri
durumlarda, kendi ticari faaliyetlerinin konusu disinda sosyal etkinliklere, dernek veya
vakif etkinliklerine de destekte bulunduklari gérﬁlmektedir37.Ozellikle son yillarda, ulusal
veya uluslararasi ¢apta diizenlenen birgok sanat ve spor organizasyonunda, ¢cok sayida {linlii
marka veya uriiniin sponsor olarak destek verdigi goriilmektedir. Bu sayede, sponsor
sadece endiistriyel kaygilar tasiyan kurum veya marka sahibi imajin1 geri plana iterken,
spor ve sanata deger veren, sosyal sorumluluk projelerine duyarli bir imaj yaratmayi
hedeflemektedir. Firmalarin sponsorluk harcamalarina yatirim yapmasinin en &nemli
sebebi, sponsorlugun, kurumun imaji iizerinde yaratacagi etkidir’®. imaj transferi ve
giiclendirilmesi, uzun soluklu ve zahmetli bir sponsorluk hedefi olup, sponsorluk
hedeflerinin basariya ulasip ulasmadigi genellikle sponsorluk sona erdikten sonra

an1a$1lmaktad1r39.

Sponsorun iirtinlerinin tamitilmast ve satislarinin arttirilmast amaci; Sponsorun
satiglarinin arttirilmast ve Uriinlerinin tanitilmast iletisimle ilgili hedeflerin dolayli bir
sonucudur. Buradaki satis ve tanitim hedefinin basariya ulagsmasi igin, desteklenen
faaliyetin dogrudan veya dolayl olarak iiriinlerle ilgili olmas1 gerekir. Ornegin motor yagi
veya lastik sirketlerinin motor yaris1 etkinliklerine sponsor olmalart dogrudan bir iligki
iken; Italyan araba markasi Lancia’nin at yarislarma sponsor olarak yeni g¢ikardiklari
araclarinin motor giicline ¢agrisimla baglanti kurmasi dolayl bir ilgidir40. Ister dogrudan
ister dolayli olsun, sponsor olan firma, yapmis oldugu sponsorluk faaliyetlerinde nihai
olarak endiistriyel hedeflerine ulasmak istemekte ve ek maliyet olarak c¢ikan sponsorluk

giderlerine de satis ve karin artirilmas1 amaciyla katlanmaktadir.

®Grassinger, s.26.

% Onek olarak; Firmasma seckin ve gosterisli bir imaj yaratmak isteyen sponsorun sanatsal faaliyetlere
destek vermesi gibi, bkz. Atasoy,s.16.

¥McDonald, .36, Grassinger, 5.27, imamoglu, s.64.

38Cangﬁz, Kadir/ Dogan, ismailcan,s.29.

%0kay,(Sponsorlugun Temelleri), s.56.

“Atasoy, .17, Okay,(Sponsorlugun Temelleri), 5.67.
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Hedef kitle ile iletisim kurulmasi, Siiphesiz Ki, hedef kitleye ulasmanin en uygun ve
kolay yolu, kitlenin ilgi duyacagi ve katilim gosterecegi faaliyetlere destek verilmesidir.
Sponsorluk destegi saglanan faaliyetlere veya buna iliskin toplanti ve organizasyonlara
desteklenenin bizzat katilim sagladigi durumlarda sponsor, dogrudan hedef kitleyle irtibata
gecebilmektedir. Ozellikle sanat ve sosyal faaliyete alanlarindaki sponsorluklarda,
desteklenenin bizzat katilimi ile hedef kitleye kolaylikla ulasilabildigi gibi, reklam
faaliyetleri araciligiyla yakindan ve yeterince saglanamayan giliven duygusu da
aktarilabilmektedir.** Bugiin, ozellikle spor ve sanat organizasyonlarin birgogunda,
firmalarin sponsor olarak yer almak istemesinin temel sebebini de bu amag
olusturmaktadir. Ozellikle binlerce gencin katilimmin saglandigi ulusal veya uluslararasi
miizik ve spor etkinliklerine, geng kitlenin siirekli tiiketim portfoyiinde bulunan markalarin
(igecek,cips ya da giysi markasi) sponsor oldugu dikkate alindiginda, ticari olarak hedef
Kitleye ulasmak acisindan sponsorluk faaliyetinin reklam ve diger tanitim alternatiflerine
gore daha etkin oldugu bir gergektir.Hedef kitlenin zaman ve maddi giic ayirdigi
organizasyonlara sponsor olmak, s6z konusu hedef kitleye ardi arkasi kesilmeyen ve
degisik iletisim kanallarindan ulasan reklam ile iirliin tanitimimin beraberinde getirmis
oldugu sikicilik ve samimiyetsizlikten sponsor firmayir uzaklastiracak ve sponsoru

dogrudan hedef kitle ile i¢ ice hale getirecektir.

Rekabet avantajlarimin elde edilmesi; Rekabette basarili olmak ve kalicilig
saglamak siiphesiz ki, yeni teknolojileri takip etmekle ve yenilikgi yaklasimlarla
miimkiindiir. Sponsorluk ise iletisim ve reklam ydntemleri arasinda en yenilik¢i ve hedef
odakli yontemlerin baginda gelmektedir. Sponsorlukta, dncelikle hedef grubun kendisine
reklam saikiyle yaklasildigi diisiincesi bertaraf edildiginden, ticari kaygilarla yapilan
reklam faaliyetlerine kiyasla aktarilmak istenen mesaj ¢ok daha olumlu alg11an1r42.Bu
durum, ister istemez reklam gibi diger klasik iletisim araglarindan faydalanan firmalara
kiyasla, sponsorluktan yararlananlarin, rekabette biiylik avantaj kazanmalarim
saglamaktadir. Ornegin, en kiiciigiinden en biiyiigiine farkli yas gruplarini bir araya
getirebilen takim taraftarligi hususunu ele aldigimizda, taraftarin tuttugu takima sponsor
olan ve onu destekleyen firma ile arasinda ticari bir bagdan ziyade duygusal bir bag

olusacak ve bu durum ister istemez ayni iirlin grubu igerisinde yapilacak satin alma

“Grassinger,s.27, imamoglu, s. 64.
*Grassinger, s.66.
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tercihlerini dogrudan ve giiclii bir sekilde etkileyecektir.Bu durumun, diger firmalara kars1

bir rekabet avantaji olusturacagi da agiktir.

Ulusal veya uluslararasi yasal diizenlemelerle, tanitim ve reklam faaliyetleri
sinirlandirilan veya yasaklanan bazi iiriinler, sponsorluk s6zlesmesi sayesinde bu engelleri
asma ve dolanarak faydalanma firsati bulmustur. Bu sekilde 6rnegin dogrudan reklam
yerine sponsorluk araciligi ile tanitimi yapilan {iriinler de rekabet piyasasinda avantaj elde
ederek giiclenmislerdir. Diinyada, tanitimi1 ag¢isindan yasak ve sinirlamalarin en ¢ok
goriildiigii tiriin gruplari, tiitiin {irtinleri ve alkolli i¢eceklerdir. Sponsorlugun 1970’lerden
itibaren hizli bir sekilde gelismesinin sebebi ise Amerika Birlesik Devletleri ve Avrupa’da
tiitiin ve alkollii i¢ecek tirlinlerine getirilen reklam yasaklar1d1r43. Avrupa’da yasaklamalara
iliskin ilk adim Italya’da atilmis ve 1962 yilinda tiitiin iiriinlerinin reklam ve
kampanyasinin yapilmast yasaklanm1$t1r44. llerleyen yillarda, sagliga zararli bazi diger
tiriinlerin  sponsorluklarina da sinirlamalar getirilmis ve oOzellikle AB tarafindan

diizenlemeler yapilmistir®.

Giintimiizde, Tirkiye’de tiitiin ve alkollii Griinlere getirilen reklam yasaklarinin
yani sira, bu lriinlere iliskin sponsorluk faaliyetlerinde de kapsamli sinirlamalar ve bazi
yasaklar bulunmaktadir®®. Ancak yine de standart reklam ydntemlerine kiyasla sponsorluk,
gerek gecmiste gerekse gliniimiizde, hem yasak ve sinirlamalari bir bakima dolanmak hem
de klasik iletisim araglarma gore tanitim ve imaj c¢alismasi faaliyetlerini daha etkili

bi¢cimde gercgeklestirmek i¢in daha ¢ok tercih edilmektedir?’.

®ABD’de tiitiin tiriinlerine reklam ve tanitim yasag: getiren 1969 tarihli Kanun (Public Health Cigarette
Smoking Act) 1970 yili Nisan’inda kabul edilmis ve 1971 Ocak ayinda yiiriirliige girmistir.
https://www.law.cornell.edu/topn/public_health cigarette smoking_act of 1969 (E.T: 06.02.2020)

* 10 Nisan 1962 Tarihli ve 165 Sayih Kanun (Prohibition of Advertising Campaign of the Tobacco
Products)

ile, Italya’da tiitiin iiriinlerinin reklam ve kampanyas1 yasaklanmugtir.
https://www.tobaccocontrollaws.org/files/live/Italy/Italy%20-%20Law%20165%200f%201962.pdf(E.T:
08.02.2020)

*Avrupa Smir1 Otesi Televizyon Sozlesmesi (European Convention on TransfrontierTelevision)

Tirkiye tarafindan kabul edilmis ve ulusal mevzuatimiza girmistir. RG. 12/12/1993 Say1:21786 . Daha sonra
2002 tarihli 171 numarali Protokol (Protocol ETS no.171) ile baz1 maddelerinde degisiklikler yapilmustir.
https://www.rtuk.gov.tr/avrupa-konseyi-ak-mevzuati/4933/3896/avrupa-sinirotesi-televizyon-sozlesmesi-
european-convention-on-transfrontier-television.html

**Detayli bilgi igin bkz. s.13.

*"Okay, (Sponsorlugun Temelleri), s. 46, imamoglu, s.66-68.
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https://www.rtuk.gov.tr/avrupa-konseyi-ak-mevzuati/4933/3896/avrupa-sinirotesi-televizyon-sozlesmesi-european-convention-on-transfrontier-television.html
https://www.rtuk.gov.tr/avrupa-konseyi-ak-mevzuati/4933/3896/avrupa-sinirotesi-televizyon-sozlesmesi-european-convention-on-transfrontier-television.html

B. SPONSORLUGUN DESTEKLENEN ACISINDAN FONKSIYONLARI

Sponsorluk sozlesmelerinde desteklenenin sozlesmedeki temel amaci, sponsordan
maddi veya diger nitelikli destegi saglayarak icra etmek istedigi faaliyeti
gerceklestirmektir. Diger bir deyisle desteklenenin temel amaci faaliyet i¢in kaynak
saglamakt1r48.Gﬁnﬁmiizde sportif, kiiltiirel veya sosyal faaliyetlerin getirdigi mali yiikler,
bu organizasyonlarin yatirnm desteksiz ger¢eklestirmesini neredeyse imkansiz hale
getirmistir. Dolayisiyla, sponsorun destekleme edimi, sagladigi maddi veya diger nitelikli

kaynaklar, desteklenenin faaliyetini icra edebilmesini saglamaktadir®.

Sponsorluk sozlesmesinde ¢ogu zaman sponsor desteklenene sagladigi maddi
destek edimine karsilik, desteklenenden tanitiminin yapilmasi edimini beklemektedir.
Ancak bazi istisnai durumlarda, desteklenenin sponsorun sagladigi maddi veya diger
nitelikli destek edimlerine ihtiyact olmayabilir. Bu tiir durumlarda, sponsorun tesvik
ediminin fonksiyonu oénemli o6l¢iide azalirken; desteklenen, sponsor olanin tanitimini

yapmak ve imajini giiclendirmek amacini tagimaktadir™.

I1. SPONSORLUGUN ONEMIi VE SOSYAL iSLEVi

Diinyada sanayi ve teknoloji alanindaki hizli gelismeler neticesinde, ¢alisma saatleri
azalmis ve insanlarin bos vakitleri artmistir. Bos zamanlarin degerlendirmesi ihtiyact,
toplumun gerek kiiltiirel, gerek sportif, gerekse sosyal organizasyonlara egilim
gostermesine neden olmustur. Her ne kadar kamunun sosyal, kiiltirel ve sportif
ihtiyaglarimi giderme yiikiimliliigii sosyal devlet ilkesi kapsaminda devlete ait olsa da™,
uygulamada devletlerin bu konuda yetersiz kaldigi1 goriilmektedir. Tiirkiye ve diinyada
agirlasan ekonomik kosullar, kiiltiir, sanat ve spor faaliyetlerinin kaynak desteksiz
gerceklesme ihtimalini neredeyse ortadan kaldirmustir’?. Dolayisiyla, toplumun artan

sosyal faaliyet ihtiyaglari, gilinlimiiz ekonomisinde devletlerin bunu tamamen

*® imamoglu s.71, Atasoy, s.20., Grassinger, s.29.

“Atasoy, s.20.

*%Ornek olarak Michael Jackson- Pepsi Cola Sponsorlugu, Grassinger, s.30.

51 1982 Tarihli Tiirkiye Cumhuriyeti Anayasasi’nin Anayasamizin 59. Maddesi Spor Alaninda, 63. Maddesi
Kiiltiirel Alanda, 64. Maddesi ise Sanat alaninda destekleyici olma gorevini devlete yiiklemistir.

52 Grassinger, 5.30, Atasoy, s.21.
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karsilayamamasi ve bu konuda yaratilan boslugun tesebbiisler tarafindan doldurulmasi,

sponsorlugu hizla gelistirmistir.

Sponsorlugun hizli gelisiminde rol oynayan bir diger sosyal etken ise; medyadir™,
Aslinda medya giiniimiiz diinyasinda neredeyse sponsorluk i¢in olmazsa olmaz bir hale
gelmistir. Medya denilince artik akla sadece TV veya gazete gelmemektedir. Bu klasik
medya araglarinin yam sira, 6zellikle dijital diinya ile internet lizerinde iletisimin geldigi
nokta g6z oniine alindiginda medyanin hayatimiza niifuz etmedigi bir alan ya da zaman
dilimi neredeyse bulunmamaktadir. Bu halde, sponsorluk kavramimin da bu kapsamin
disinda kalmasi beklenemez. Medya, toplumun zaman gecirdigi sanatsal, kiiltiirel ve
sportif aktiviteleri daha da ¢ok toplumun giindemine tasiyarak oncelikle, toplumun ve
dolayisiyla ticari tesebbiis sponsorlarin kiiltiirel ve sportif faaliyetlere olan ilgisini
arttirmigtir. Tesebbiisler ise; kitle iletisim araglarinin tanitim fonksiyonunun kuvvetli
olmasi, hedef kitlelere ulasmak i¢in ticari amaclh reklamlardan ¢ok sponsorlugun insanlar
tizerinde daha olumlu etkiler yaratmasi gibi bircok sebeple klasik reklam ve tanitim
yontemleri yerine sponsorluga ydnelmistir. Ozellikle gelismis iilkelerde, toplum, ticari
kuruluslardan sadece istedikleri nitelikte tirin sunmalarini degil, sosyal ve kiiltiirel alanda

da faaliyet gostermelerini beklemektedir.

Dolayisiyla, gerek toplum, gerek devlet gerekse ticari tesebbiisler agisindan
sponsorluk kavrami, basta sosyal etkileri sebebiyle biiyiik bir 6nem arz etmektedir.
Sponsorlugun gelisimi 1970’lerde baslamis olsa da, duyulan ilgi ve bu konuda yapilan
yatirimlar gliniimiizde dehiz kesmeden devam etmektedir. Amerika’da yayinlanan IEG
Sponsorship Report verileri de bu durumu ortaya koyar niteliktedir. Buna gore; tiim
diinyada yapilan sponsorluk harcamalari, 2008 yilinda toplam 43.5milyar Dolar™ iken,bu
miktar, 2015 yilinda 57.5 milyar Dolara ve nihayet 2018 yilinda 65.8 milyar Dolara
ulasmistir®®. Dolayisiyla, sponsorluk diinyada biiyiik bir énem kazanmus olup, su anda

diinyanin en hizli gelisen pazarlama araci olarak nitelendirilmektedir.

>*[mamoglu, 5.61., Atasoy, s.21

> Atasoy, s.21,

*|IEG Sponsorship Report 2008, http://www.sponsorship.com/About-1EG/Press-Room/Sponsorship-
Spending-To-Total-$16.78-Billion-In-20.aspx (E.T: 08/09/2019)

IEG Sponsorship Report 2018, < 'WHAT SPONSORS WANT & WHERE DOLLARS WILL GO IN 2018’
http://www.sponsorship.com/IEG/files/f3/f3cfac41-2983-49be-8df6-3546345e27de.pdf (E.T: 08/09/2019)
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§ 3. SPONSORLUK VE BENZER iLETiSIM ARACLARI

|. GENEL OLARAK ILETISIM ARACLARI

Konusu ve amaci ne olursa olsun tiim tesebbiisler ve kuruluslar, hedef Kitleleri ile
iletisim kurmaya ¢aligirlar. Kendi konular1 ve faaliyetleri ¢ergevesinde, hedef gruplariyla
iletisime ge¢mek icin gesitli iletisim araglarini veya iletisim karmasint®’ kullanirlar. Daha
once de ifade ettigimiz gibi, sponsorluk kavrami 1970’lerden giiniimiize gelisen yeni nesil
bir iletisim aracidir. Sponsorluk, Klasik iletisim araglar1 ile basta tanitim fonksiyonundan
dolay1 benzerlik gosterse de, bu araclardan farkli olarak sponsorluk faaliyeti esnasinda
sponsor ¢ogu zaman Kkarst tarafa sadece ismi veya logosu gibi sinirli bilgiler
aktarabilmektedir. Bu bakimdan sponsorluk faaliyetleri ¢ogu durumda farkli iletisim
araglartyla iligki igerisinde olup, bu araclarla da desteklenmektedir®®, Ayrica, Onemle
belirtmek gerekir ki, sponsorlugun diger iletisim araglari ile desteklenmesi, sponsorun
iletisim ve taniim hedeflerine ulasmasina katki saglayacak ve siireci olumlu yonde

etkileyecektir.

I1. SPONSORLUGUN BENZER iLETiSIM ARACLARI iLE iLiSKiSi

A. SPONSORLUK VE REKLAM

Reklam; insanlar bir iiriin veya hizmet hakkinda bilgilendirirken ayn1 anda bu iiriin
veya hizmeti almalar i¢in yOnlendiren, hedef gruplarina ulagsmak i¢in kitle iletisim
araclarindan faydalanan etkili bir iletisim aracidir®. Reklam kavrami ulusal ve uluslararas
mevzuatta genis yer almis ve c¢esitli tanimlar1 yapilmigtir. MTO Reklam ve Pazarlama
lletisimleri Uygulama Esaslar’na gore reklam, “’genel olarak bir miktar paranin édenmesi
veya maddi bir ivaz karsiliginda medya tarafindan pazarlama iliskisinin herhangi bir
tuirii”’ dir. Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar Yonetmeligi’nin 4. maddesine

gore ticari reklam; ‘“‘ticaret, is, zanaat veya bir meslekle baglantili olarak, bir mal veya

% fletisim Karmast: Bir kurulusun cevresiyle iletisim kurmak i¢in kullandigt tiim iletisim kaynaklari. Bkz.
Okay, ,s.14.

*SYarg. 3H.D. T. 06.03.2014 E. 2013/19194 K.2014/3460 “Kuruluslarn hedeflerine ulasmak igin
sponsorluktan bir yarar gérmeleri, diger iletisim araglart ile beraber uyumlu kullaniimalarima baghdir.
Baska bir deyisle, sponsorlugun kurum agisindan yararli ya da gii¢lii olmasi, diger iletisim araglar
tarafindan desteklenmesi ile saglanir.”’, Atasoy, S.22.

59Avsar, Zakir/Elden,Miige /Caydere, Osman/ Bakir, Ugur, Reklam ve Hukuksal Diizenlemeleri, Gegit
Kitabevi, Istanbul 2011, 5.63-65. ,Okay, s.15.
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hizmetin satisini ya da kiralanmasini saglamak, hedef kitleyi olusturanlar: bilgilendirmek
veya ikna etmek amaciyla reklam verenler tarafindan herhangi bir mecrada yazili, gorsel,
isitsel ve benzeri yollarla gergeklestirilen pazarlama iletigimi niteligindeki duyurular’ dir.
Ticari reklam, en klasik ve bilindik iletisim araglarindan biridir ve reklam konusu iiriiniin
veya hizmetin satigimnin arttirlmasina yonelik ticari bir gaye tasir °°. 6112 Sayili Radyo ve
Televizyonlarin ~ Kurulus ve  Yaym  Hizmetleri Hakkinda Kanun’da ise
reklam, “Tasinmazlar, hak ve yiikiimliliikler ddhil olmak tizere mal veya hizmetlerin
teminini tegvik etmek, bir amag¢ veya diisiinceyi yaymak veya baska etkileri olusturmak
amaciyla ticaret, is, zanaat veya bir meslekle baglantili gercek ve tiizel kisi tarafindan, bir
ticret veya benzeri bir karsilikla yapilan her tiirlii duyuru veya 6z tamitim yayini’ olarak
tanimlanmustir. Bununla beraber, genel bir tanimlama yapmak gerekirse reklam; gazete,
dergi, radyo, televizyon, afis, tabela gibi degisik araglarla ¢esitli mal ve hizmetlerin genis
halk kitlelerine tanitimmnin yapilmasidir®™. Sonug olarak reklam, bir iiriiniin satisimni veya
stiriimiini artirmak i¢in yapilan her tiirli tanitim igine yonelik bir iletisim aracidir.
Reklamin asli iki iletisim amaci; bilgilendirme ve olumlu imaj yaratma62
oldugundan, bu agidan sponsorlukla olduk¢a benzer kurumlardir. Ancak belirtmek gerekir
ki; sponsorlugun iirin veya hizmet hakkinda bilgilendirme islevi reklama gore oldukca
kisithidir. Ornegin, sponsorlukta sadece iiriin veya markanim ismi veya logosu bulunurken;
reklamda ¢ogu zaman iiriin niteligi hakkinda bilgilendirme de mevcuttur. Reklamda asil
amag belirli bir mal hakkinda bilgilendirme yapilarak siirlimiiniin arttirilmasi, hizmetinin
pazarlanmasi ve satiginin arttirilmasidir. Ancak sponsorlugun dncelikli amacinin iiriin veya
markanin  tanitiminin ~ yapitlmast  ve kurum imajimin  giiclendirilmesi  oldugu
diistiniildiiginde, reklamin aksine satislardaki ani artigslar veya kar beklentileri ikinci
planda kalmaktadir. Nitekim bu durum Yargitay tarafindan da, acik¢a belirtilmis ve
sponsorlugun Oncelikli hedefini satis artis1 olusturmamasina karsilik, reklamin asil

amaciin satig artis1 oldugu ifade edilmistirs‘o’. Bu sebeple, genelde reklamlar kisa vadeli

60Grassinger, Giilgin El¢in,Sponsorluk Sozlesmesinin Reklam ile Iliskisi, Uluslararas1 Reklam Hukuku
Sempozyumu, [UHF Mukayeseli Hukuk Arastirma ve Uygulama Merkezi, On iki Levha Yayinlari, Istanbul
2009, 5.222

%'pektas, Hasip , Reklam Nedir? islevi ve Etkileri Nelerdir?.Ondokuz Mayis Universitesi Egitim Fakiiltesi
Dergisi ,C.2 S.1 ,5. 221.

®?[nal/Baysal, 5.7 ,Atasoy, s.24

®*Yarg. 3.H.D. T. 06.03.2014 E. 2013/19194 K.2014/3460 ’Reklamin amaci, hedef kitlede marka ya da
kuruma yénelik olumlu tutum ya da davranis degisikligi yaratmak... Sponsorluk da, tipki reklam benzer amag
taswr. Ancak reklamda amacglanan tutum ve davranis degisikligi, dogrudan satin almaya yéneliktir.
Sponsorlugun ise dogrudan satin almaya yonelik bir iglevi yoktur.”’
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satig artis1 ve kar beklentisi yaratirken, sponsorluk daha kalici ve uzun vadeli beklentiler,

etkiler icermektedir®.

B. SPONSORLUK VE HALKLA ILISKILER

Halkla iliskiler, genel olarak isletme ile hedef kitlesi arasinda veya genel olarak
kamuoyunda olumlu bir izlenim yaratma, iyi bir itibara sahip olma, giiven duyulmasini
saglama Ve tiim bunlar1 siirdiirme amacina hizmet eden bir iletisim aracidir®. Kamuoyunda
olumlu bir izlenim birakmak ve iyi bir imaja sahip olmak sponsorluk ve halkla iligkilerin
ortak hedefidir. Sponsorluk kendisi gibi baska iletisim araglari ile desteklendiginde daha
etkili sonuclara ulasabilmektedir®®. Etkili bir iletisim araci olan halkla iliskiler de
sponsorluk kavrammin faydalandigi bir kurumdur. Sponsorlugun halkla iliskiler
dogrultusunda amaglarini belirtmek gerekirse bunlar®’; <’sponsorun tannirligini arttirmak,
imajini iyilestirmek, kurum kimligi kazandirmak veya bunu pekistirmek, toplumda iyi bir
izlenim yaratmak, medyanin dikkatini ¢ekmek, calisanlarin iyi niyetini kazanmak ve
motivasyonlarini arttirmak ve yeni elemanlar: firmaya ¢ekmek’” seklinde siralanabilir. Bu
amagclar, doktrinin yani sira Yargitay tarafindan da kabul edilmis,sponsorluk ve halkla

iliskiler kavramlarimin yakin iliski igerisinde olduklar1 ve hatta sponsorlugun ’halkla

iligkilerin bir uygulama alani’> oldugu belirtilmistir®.

Sponsorluk ve halkla iligkiler kavramlar1 arasindaki 6nemli bir fark, halkla
iliskilerde hedef ve muhatabin kamuoyu olmasi, sponsorlukta ise desteklenenin muhatap,
kamuoyunun da hedef kitle olarak karsimiza c¢ikmasidir. Halkla iliskiler, iletisim
amagclarina ulagilirken, muhatabi (kamuoyunu) bir nevi bilgilendirme ve onunla etkilesim
igerisinde kalma siireci olarak karsimiza ¢ikar. Bu siiregte muhatabr memnun etmek, onun
isteklerini, ¢ikarlarini ve 6zel ilgi alanlarini belirleyip buna goére yol haritasi ¢ikarmak veya
planlama yapmak halkla iliskilerin ayirt edici 6zelligini olusturur. Bu baglamda sponsorluk

ve halkla iliskiler kavramlari hukuki mahiyetleri yoniinden de farklidir. Sponsorluk,

*Atasoy, s.25.

®Sleight, .30, Grassinger, s.36.

66Okay,s. 14., Karadeniz, Mustafa, Pazarlama Iletisimi Kapsaminda Sponsorluk Faaliyetlerinin Onemi,
Journal of Naval Sciences and Engineering, 2009, s.65.

®’Okay, 5.71-86. , Okay, (Sponsorlugun Temelleri), s. 50-66, Grassinger, , 5.36

68Yarg. 3.H.D. T.06.03.2014 E. 2013/19194 K.2014/3460.
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mutlaka bir s6zlesme olarak karsimiza ¢ikmakta iken, halkla iliskiler mutlaka bir s6zlesme

olmayip, tek tarafli hukuki islem olarak da gergeklestirilebilir®.

C. SPONSORLUK VE SATIS GELISTIRME (PROMOSYONLU SATIS)

Satis gelistirme bir diger adi ile promosyonlu satig; dogrudan bir iiriiniiniin veya
hizmetin satisinin arttirilmasini kisa vadede hedefleyen, devamlilik icermeyen bir dizi
faaliyet olup, reklamla birbirine oldukca benzeyen bir iletisim aracidir’®. Promosyonlu
satig, bir pazarlama yontemi olup, tiiketici iizerinde {iriiniin satin almasi istegini yaratmayi
hedeflemektedir’*.Bu duruma, firma ¢aliganlarina egitim vermek, fuarlara katilmak, belirli
tirtinlere yonelik 6zel indirimli fiyatlar uygulamak, normal satilan {iriinlerin yaninda ek
(promosyon) driinler vermek, c¢ekilisler yapmak gibi faaliyetler 6rnek olarak

gésterilebilir72.

Mevzuatimizda; 6502 Sayili Tiiketicinin Korunmasi1 Hakkinda Kanun’un “’Siireli
yaym kuruluslarinca diizenlenen promosyon uygulamalari’ baslikli 53. Maddesinde
promosyon uygulamalarina belirli sinirlamalar getirilmistir. 06/08/2016 tarihli ve 29793
sayili Perakende Ticarette Uygulanacak ilke ve Kurallar Hakkinda Y®netmeligin
“’Kampanyali satis’ baslikli 7. Maddesinde promosyonlu satis kampanyasimnin tanimi
yap11m1§t1r73. Daha 6nce mevzuatimizda, Ticari Reklam ve ilanlara Iliskin ilkeler ve
Uygulama Esaslaria Dair Yo6netmeligin 8. Maddesinde ’6zendirici reklamlar’” baglig ile
de promosyonlu satis diizenlenmekte idi. Ancak s6z konusu yonetmelik, 10/1/2015 tarihli
ve 29232 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan Ticari Reklam ve Haksi1z Ticari Uygulamalar
Yonetmeligi ile yiiriirliikten kaldirilmistir. Bu yonetmelikte ’Indirimli satis reklamlari”
baslikli 14. Maddede ve “’Cekilis, yarisma ve promosyon igerikli reklamlar’” baglikli
m.15” de promosyonlu satista kullanilabilecek yontemlerle alakali reklam sinirlamalari

belirtilmistir.

%9Atasoy, s.29.

"Grassinger, , s. 35, Selight, s.32, Okay (Sponsorlugun Temelleri), s. 18.

"Atasoy, $.27.

"?Grassinger, , s. 36.

"Ticarette Uygulanacak Ilke ve Kurallar Hakkinda Yonetmelik m.7 —( 2) :Indirimli veya promosyonlu
satis kampanyalary, tiriin, marka ya da isletmeyi tanitmak, iirtin alimint ozendirmek ve satisint artirmak veya
isletmenin ya da markamin imajim giiclendirmek gibi amaclarla ve belirli siirelerle, perakende isletmelerce
satisa sunulan daha diisiik fiyata aynt mal veya hizmet, ayni fiyata daha fazla mal veya hizmet, bedelsiz ya da
indirimli fiyattan ilave mal veya hizmet gibi uygulamalart’™
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Satis gelistirme her ne kadar etkili bir pazarlama araglarindan biri olsa da, tipki
reklam gibi sponsorlukla birbirlerinden bir¢ok konuda ayrilmaktadir. Temelde reklam
acisindan belirtilen tiim farkliliklar sponsorluk ve satis gelistirme agisindan da gegerlidir74.
Reklamda oldugu gibi satis gelistirmenin de temel hedefi iiriin satisinin arttirilmasi iken,
sponsorlugun dogrudan boyle bir amaci bulunmamaktadir. Sponsorlugun temel hedefi;
marka ve tesebbiisiin tanitiminin yapilmasi, kamuoyunda olumlu bir izlenim birakmasi ve
imaj gli¢lendirilmesidir. Dolayisiyla, sponsorluktaki satis hedefi dolayli ve uzun vadeli bir
hedefken, satis gelistirme de reklam gibi daha hizli ve kisa vadede iirlin siiriimiiniin

artmasini hedeflemektedir.

D. SPONSORLUK VE URUN YERLESTIiRME

Genel itibari ile iiriin yerlestirme’®; markali bir {iriiniin, televizyon programlarina,
dizilere, filmlere, video oyunlarina, miizik videolarina ya da romanlara belirli bir bedel
karsiliginda farkli sekillerde yerlestirilmesi olarak tanimlanabilir’®>, MTO Reklam ve
Pazarlama lletisimleri Uygulama Esaslari’na gére ise iiriin yerlestirme; * ’yayiwnci, lisans
sahibi, film ya da program yapimcisinin belirli bir bedel karsiliginda, programin filmin ya
da yayinin, online yayinlar: da kapsamak iizere, bir tirtintin veya markanin yerlestirilmesi’’

olarak tanimlanmistir’.

Mevzuatimizda ise 15/02/2011 Tarihli ve 6112 sayili Radyo ve Televizyonlarin

‘

Kurulus ve Yaym Hizmetleri Hakkinda Kanun’un 3. maddesinde *’ Bir iiriin, hizmet veya
ticari markamin, ticret veya benzeri bir karsilikla program igine dahil edilerek veya
bunlara atif yapilarak, program i¢inde gosterildigi her tiir ticari iletisim’’ seklinde
tanmimlanmustir. 6112 Sayili Kanun’un “’Uriin yerlestirme’’ baslikli 13. maddesinde ise,

iirtin yerlestirmenin genel esaslari, uygulamasi ve kisitlamalari diizenlenmistir’®,

Atasoy, s.28.

"Grassinger’e gore *’iiriin sergilenmesi’’ Bkz. Grassinger, , 5.37.

"®Oztiirk, Selen/Okumus ibrahim, Pazarlama iletisimi Araci Olarak Uriin Yerlestirme: Kavramsal Bir
Cergeve, Istanbul Universitesi Isletme Fakiiltesi Isletme Iktisad: Enstitii Yonetim Dergisi, C.25 S.76,2014,
s.2. ,Avsar/Elden, (Reklam), 5.86 , Atasoy, s.30.

"ICC AdvertisingAnd Marketing Communications Code 2018 Edition s.26
https://cms.iccwbo.org/content/uploads/sites/3/2018/09/icc-advertising-and-marketing-communications-
code-int.pdf (E.T: 03.03.2020)

8o Uriin yerlestirme

MADDE 13 — (1) Sinema ve televizyon i¢in yapilmus filmler, diziler ile spor ve genel

eglence programlart haricinde, yayinlarda iiriin yerlestirmeye yonelik uygulamalara yer

verilemez. Uriin yerlestirme uygulamalart ticari iletisimle ilgili diizenlemelere tabidir.

(2) Ust Kurul tarafindan belirlenecek sartlarda, belirli mal ve hizmetlerin iicretsiz olarak
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Uriin yerlestirmede amag, yayinlara yerlestirilen iiriin veya markanm satislarini
arttirmak, iirlin ve tiiketici arasindaki duygusal bagi gelistirmek, tliketicinin satin alma
niyetini ortaya cikartmaktir’”®. Bu baglamda iiriin yerlestirme tipki satis gelistirme ve
reklam gibi ticari amaglarla hareket ederek temelde satis arttirmay1 hedefleyen bir iletisim
arac1 olup, bu amaci onlarin aksine dolayli olarak gergeklestirmektedir. Ozellikle kiiltiir-
sanat sponsorlugu ve program sponsorlugu alanlarinda, destekleyici bir iletisim araci
olarak iiriin yerlestirmeden faydalanilmaktadir. Ornegin herhangi bir dizi veya televizyon
programinda sponsor olan firmanin adinin, logosunun veya iirliniiniin gegmesi iki iletigim

aracinin bir arada kullanilisina 6rnek teskil eder™.

Sponsorluk ve {iriin yerlestirme kim zaman birlikte kullanilan ve iliski halindeki
iletisim araglar1 olsalar da aralarinda belirgin farkliliklar bulunmaktadir®’. Sponsorlugun
temel amaci, firmanin iyi bir imaj ¢alismasi yapmasi ve kamuoyunda tanitiminin yapilmasi
iken; iriin yerlestirmede temel amag, tipki reklam ve satis gelistirmede oldugu gibi,
tilkketicinin iirlin satisina tesvikidir. Bu dogrultuda, {iriin yerlestirmede iletisim faaliyetleri
gerceklestirilirken dikkat ¢ekilmeye calisilan unsur iriin iken, sponsorlukta marka veya
firmanin kendisidir. Ayrica {iriin yerlestirmenin kullanim alani sponsorluga gore oldukga
siirlt oldugundan, {iriin yerlestirmenin sponsorlugun bir alt tiirii oldugu yoniinde goriisler

de mevcuttur®?.

program i¢ine dahil edildigi durumlarda da tiriin yerlestirmeye izin verilebilir.

(3) Uriin yerlestirmenin, medya hizmet saglayicimin editoryal bagimsizhigini ve

sorumlulugunu etkilemesine izin verilmez. Uriin yerlestirmede, iiriin veya hizmetlerin kiralanmast
veya satin alinmast dogrudan tesvik edilemez ve iiriine asirt vurgu yapilamaz. Izleyiciler,
programin basinda, sonunda ve reklam arast sonrasinda program basladiginda, tiriin
yerlestirmenin varligi hakkinda agik¢a bilgilendirilir.

(4) Haber biiltenlerinde, ¢ocuk programlarinda ve dini programlarda tiriin yerlestirmeye
izin verilmez.

(5) Ticari iletisimi yasaklanmaus tiriinlerin iiriin yerlestirmede kullanilmasina izin verilmez.’
®Oztiirk/Okumus, s.20, Okay, (Sponsorlugun Temelleri),s. 178-179.

%0 Atasoy, 5.31-32.

81Grassinger, , 5.42-43.

82 Bkz. Grassinger, s.42.

5
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§ 4. SPONSORLUGUN BASLICA TURLERI VE UYGULAMA ALANLARI

I. SPOR SPONSORLUGU

Spor sponsorlugu; sponsorun markasi, Uriinii veya imaj1 ile desteklenen 0Oge
arasinda bir igbirligi kurarak sponsorun bekledigi faydalar1 sunma karsiliginda,
desteklenene belirlenen maddi ya da diger destek edimlerini sunan ve bunu spor alaninda
gerceklestiren ticari bir anlasma olarak tanimlanabilir®®.  Sponsorlugun en yaygm
uygulama alan1 spor sponsorlugu olup, amaci sportif faaliyetlerin desteklenmesidir®.
Sporun diinyanin her yerinde biiyiik kitlelerce takip edilmesi ve medyanin biiyiik ilgi
gostermesi, sporu sponsorlugun ilgi odagi haline getirmistir. Dolayisiyla, spor sponsorlugu,
firmalarin kamuoyunda olumlu imaj yaratmalari ve taninmishgim arttirmalart igin, diger
bir sdylemle, ’kamuoyu nezdinde farkina varilma derecesinin arttirilmasr”® i¢in en gozde
alan haline gelmistir®™. Spor sponsorluguna gerek diinyada gerekse iilkemizde biiyiik
yatirimlar yapilmakta olup, bu alanda en biiyiik pay ise futbola aittir®. Futbol iilkemizde
de tesebbiislerin en ok yatirim yapmak istedikleri spor dalidir®.

Spor sponsorlugunda alaninda da farkli sponsorluk tiirleri bulunmaktadir. Bireysel
sporcu sponsorlugu; amator, profesyonel ya da yar1 profesyonel sporcularin bireysel olarak
desteklenmesi seklinde karsimiza g¢ikarken; takim sponsorlugunun ise spor kuliibii, spor

federasyonu veya spor organizasyonlarinin sponsorluklar1 seklinde farkl tiirleri vardir®.

Bireysel olarak sporcularin desteklenmesinde genellikle kariyerinin zirvesindeki
sporcular tercih edilmektedir. Bireysel sporcularin desteklenmesindeki énemli bir husus
ise, sporcunun bagli oldugu bir kuliip ya da federasyonun olmasi durumunda, bagh oldugu

kuliip ya da federasyonun tiizliglindeki sinirlamalara uygun sponsorluk anlagsmasi yapmasi

80kay, 5.108 ,Giindogdu, Fatih, Spor Sponsorlugu Sézlesmesi, IKUHFD, C.14 S.1, 2015, s.50.
%Imamoglu, (Spor Sponsorlugu), s.532. , Okay, s.109, Akyildiz, Murat /Marangoz, Mehmet, Sporda
Sponsorlugun Tiiketicilerin Satin alma Niyetine Yansimasi, Ege Akademik Bakis, C.8 S.1, 2008, s.155.
%Grassinger, s. 54.

%Karademir, Tamer/Devecioglu, Sebahattin/Ozmaden, Murat, Sektér Kavramlar1 icerisinde Bulunan
Spor Sponsorluguna Bir Bakis, Nigde Universitesi Beden Egitimi ve Spor Bilimleri Dergisi, C.4, S.1, 2010,
s.79. ,Giindogdu, s.46.

¥0kay, 5.109, Tagdemir, 5.99, imamoglu, (Spor Sponsorlugu), s.532, Soyer, Fikret/ Yusuf, Can, Sporda
Sponsorlugun Hukuki Temelleri ve Tiirkiye’deki mevcut durum iizerine bir inceleme, Uluslararasi Insan
Bilimleri Dergisi, C.7 S.1,2010, 5.1207.

8 Yapilan arastirmada; sektrlerin sponsoru olmayi hedefledikleri spor dallari, %59,6 ile futbol, %11
basketbol, %6,4 ile voleybol-halter, %4,6 atletizm, %3,7 giires-tenis, %2,8 ylizme ve %1,8 oraninda golftiir.
bkz.Karademir, Tamer/Devecioglu, Sebahattin/Ozmaden,s.82

%Grassinger,s.54 ;imamoglu, (Spor Sponsorlugu), s.532.
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zorunlulugudur. Gilintimiizde bir¢ok federasyon ve spor kuliibiiniin tiiziiklerinde reklam ve
sponsorluk anlagsmalarina iliskin sinirlamalar mevcuttur. Bunun temel sebebi ise, kendi
yaptiklar1 sponsorluk ve reklam anlasmalar1 ile sporcularin bireysel olarak yaptiklar
sponsorluk anlagmalarinin edim ve yiikiimliliiklerinin birbiri ile ¢elismemesini ve birlikte
ifa edilebilir olmasin1 saglamaktir. Ornegin, spor kuliibiiniin biinyesindeki bir sporcunun,
bir firma ile bireysel sponsorluk sozlesmesi diizenlemesi ve ayrica bu sporcunun bagli
oldugu kuliip ile sponsora rakip firma arasinda sponsorluk anlagsmasinin bulunmasi
durumu, spor kuliibiiniin kendi bagli oldugu sponsorluk anlagsmasinin yiikiimliiliiklerini
yerine getirememesine sebep olabilir®®. Bu sebeple, spor kuliiplerine bagli sporcularin,
bagli bulunduklari kuliibiin tiiziiklerine uygun hukuki islemler yapmalar1 ve kuliip ¢ikarlar

ile gatismayacak sponsorluk anlagmalar1 diizenlemeleri gerekir.

Spor sponsorlugu kapsaminda isim, unvan veya resmi unvan sponsorlugu gii¢lii bir
reklam faaliyeti oldugu gibi, taninirlig1 arttirma konusunda da oldukga etkili bir yontemdir.
Bu tip sponsorluklarda; sponsorun ismi bir kuliibiin veya spor organizasyonunun adina
eklenmekte ya da ona uygun sekilde degistirilmektedir™. Tiirkiye’de ilk spor sponsorlugu
faaliyetinin Eczacibasi Holding tarafindan 1966’da kurulan Eczacibasi Spor Kuliibii ile
gerceklestigi bilinmektedir®. Bu da spor sponsorlugunun isim sponsorlugu seklinde

gerceklestirilmesine bir 6rnek teskil eder.

Mevzuatimizda spor sponsorlugunun uygulama alanlari, 3289 sayili Genglik ve
Spor Hizmetleri Kanunu®*nun Ek 3. Maddesi ile diizenlenmistir. Tiirkiye’de spor
sponsorlugunun yayginlasmasindaki en biiyiik etkenlerden biri ise, 193 Sayili Gelir Vergisi
Kanunu ve 5422 Sayili Kurumlar Vergisi Kanununda, Genglik ve Spor Hizmetleri

Kanunu94kapsam1nda yapilan sponsorluk faaliyetlerine vergi avantajlar1 saglanmasi

“Imamoglu, (Sponsorluk), 5.81-82.

fmamoglu, (Spor Sponsorlugu), s.534-535.

%2 Atasoy, s.46.

%«Spor Genel Midiirliigiiniin Teskilat ve Gorevleri Hakkinda Kanun” iken 2/7/2018 tarihli ve 703 sayili
KHK ile degistirilmistir.

% bz, degisik ek m.3. 3289 Sayili Kanun geregi Sponsorlugun alanlari;

“...a) Genglik ve Spor Bakanhigmin yillik faaliyet programinda yer alan ulusal ve uluslararasi genglik ve
spor organizasyonlari,

b) Sporcularin transfer bedelleri hari¢ olmak tizere spor kuliipleri ile federasyonlarin yillik programlarinda
bulunan sporun yayginlastiriimasi ve sporcularin desteklenmesine yonelik resmi sportif faaliyetleri,

¢) Kamu kurum ve kuruluglar: ve yerel yonetimler ile spor kuliiplerine ait spor tesisleri ile gen¢lik merkezleri
ve benzeri tesislerden Genglik ve Spor Bakanliginca uygun gériilenlerin yapimi, bakimi ve onarimi,

d) Federasyonlarin ve spor kuliiplerinin sportif hizmet ve faaliyetlerinin yiiriitiilebilmesi icin gerekli olan
spor organizasyonlari ile sportif arag, gere¢ ve malzemelerin temini,

23



olmustur. Buna gore, Genglik ve Spor Hizmetleri Kanunu ve Tiirkiye Futbol Federasyonu
Kurulus ve Gorevleri Hakkinda Kanun kapsaminda, gelir ve kurumlar vergisi bakimindan
matrahinin tespitinde kurum kazancinin, amator spor dallar1 i¢in tamami, profesyonel spor
dallar1 igin %50’si indirilecektir®. Ayrica, 3289 sayili Kanun’un ek 3. maddesi
kapsaminda diizenlenen Genglik ve Spor Miidiirligii Sponsorluk Yonetmeligi de,
uygulama agisindan kanunla paralel diizenlemelere gitmis olup, bu diizenlemeler spor

sponsorlugunu hukuki bir zemine oturtmasi nedeniyle 6nem arz etmektedir.

1. KULTUR-SANAT SPONSORLUGU

Kiiltiir-sanat  sponsorlugu®, sanatsal ve kiiltirel alanda ¢esitli dallardaki
faaliyetlerin gergeklestirilmesi ve siirdiiriilmesi amaciyla bu faaliyetlere maddi veya diger
nitelikli edimlerin saglanmasidir. Burada sponsor, faaliyetlerin ger¢eklesmesi igin hizmet
ediminden ¢ok maddi ac¢idan destek saglamaktad1r97. En kisa hali ile belirtmek gerekirse,
sponsorlugun kiiltiirel ve sanatsal faaliyetler kapsaminda gergeklestirilmesidir. Burada;
resim, grafik, fotografcilik, heykel gibi plastik sanatlar, tiyatro, bale, opera gibi gosteri ve
sahne sanatlar1 ile miizik edebiyat gibi alanlar s6z konusu oldugu gibi, modern anlamda

filmler, radyo ve televizyon eserleri de kapsam dahilindedir®®.

Spor sponsorlugunun aksine, kiiltiir-sanat sponsorlugu ¢ok genis kitlelere hitap
etmemekte ve bundan dolayi, bu tiir sponsorluga, medyada daha az yer verilmektedir.
Kiiltiir sanat faaliyetlerinin elit imaj1, bir firmanin veya iirlinlin tanitimimi yapmaktan ¢ok,
firmanin hedef kitle ile iletisiminin daha kolay saglanmasina, firmanin segkin ve sanata
duyarli bir imaj c¢izmesine, firma c¢alisanlariin kuruluglarinin sanata yaptiklari
faaliyetlerden dolayr gurur duymasina yonelik katkilar saglamaktadlrgg. Sponsorlar,

sanatin i¢inde barindirdigr miikemmellik duygusu ile etkili bir imaj sahibi olur ve iligki

e) Ferdi lisansli sporcularin, Genglik ve Spor Bakanligi veya federasyonlarca ferdi olarak katilmalarina izin
verilen ulusal veya uluslararasi orvganizasyonlari,

1) Tiirkiye Milli Olimpiyat Komitesi ile Paralimpik Komitesinin sportif faaliyetlerine iliskin hizmetleri,

g) (Kamu kurum ve kuruluslar: ve mahalli idareler ile sivil toplum kuruluslarimin genglik ve spor hizmet ve
faaliyetleri igin gerekli olan organizasyonlarin yiiriitiilmesi ile arag, gere¢ ve malzemelerin temini.. ..
% Bkz. 93 Sayili Gelir Vergisi Kanunu m.89/f.8 ve 5422 Sayili Kurumlar Vergisi Kanunu m.10-b.
%Grassinger’e gore sanat sponsorlugu terimi tercih edilmelidir. Bkz. Grassinger, s.54.

YOkay, 5.184.

%imamoglu, .83, Grassinger, s.55.

%Okay, 5.185, imamoglu, 5.84.
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kurmasi zor, nitelikli ve 6zel kisi gruplar ile iletisim saglayabilirler'®. Bu sekilde, sahibi
olduklar1 marka veya {irlinlerin bilinen pazarlama cevresi disinda farkli bir kiiltiirel ve

sosyolojik yapiya ulasmasini da saglarlar.

Kiiltiir-sanat ~ sponsorlugu, spor sponsorlugu kadar genis kitlelere hitap
etmediginden, tim kiiltiirel ve sanatsal faaliyetler de hedef grubunun bireysel zevklerine
hitap etmeyebilir'®:. Tesvik edilen faaliyetin veya sanatcimin, hedef kitlenin zevki ve
sponsorun hedefi dogrultusunda segilmesi, sponsorlugun amacina ulagmasi i¢in gerekli bir
kriterdir. Burada sponsor, hedef grubunun nitelikleri ile yaratmak istedigi etki ve imaja
gore segimler yapmahdlrwz. Ornegin, hedef kitlesi gengler olan bir tesebbiisiin genglerin

ilgi duydugu rock festivallerine sponsor olmasi gibi.

Kiiltiir-sanat sponsorlugu; bireysel bir sanat¢inin, sanat grubunin veya sanatsal bir
organizasyonun ya da bolgelerin desteklenmesi seklinde gergeklesebilir. Desteklenen
sanat¢ilar kendi alanlarinda amatér ya da profesyonel olabilirken, desteklenen

103

organizasyonlar da amatér ya da yliksek diizeyde etkinlikler olabilir Kiiltiir- sanat

sponsorlugu alaninda sponsorluk faaliyetleri; miizik sponsorlugu, gosteri ve sahne sanatlari

< . o - .. 104
sponsorlugu, sergi sponsorlugu ve basin yayin sponsorlugu olarak siniflandirilabilir’®*,

Miizik sponsorlugu, bir konseri, festivali, turneyi ya da belirli bir sarkiciy1, koroyu
veya orkestray1 desteklemek i¢in kaynak yaratmanin yani sira, sponsorlar i¢in énemli bir
hedef grubu olan 12-25 yas arasindaki genglerle iletisim imkan1 saglamaktadir.
Uygulamada, tesebbiislerin yaygin sekilde, unvan sponsorlugu marifetiyle miizik
faaliyetlerine destek verdigi géﬁilmektedirlOS. Ornegin, Garanti Bankas1 IKSV Istanbul

Caz Festivali, Borusan Oda Orkestrasi gibi.

Gosteri ve sahne sanatlar1 sponsorlugunda desteklenen alanlar, opera, operet, bale

106

ve tiyatrodur—". Burada gergeklestirecek organizasyona tlimiiyle tesvik saglanabilecegi

gibi, tek tek sanatgilara da mali destek, techizat veya hizmet desteginde bulunulabilir.

10 tasoy, s35.

%%parsehyan, Gokee,Sanat Organizasyonlarimin Sponsorlugu ve Istanbul Bienali,YildizJournal of Art and
Design, V.3 1.1, 2016, s.19

1%20kay, s. 185.

%Grassinger, s.55, Okay, 5.186.

%0OKay, 5.187, Tasdemir, 5.100, Atasoy, s.35.

%imamoglu, s.85.

1%0Okays.196.
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Ulkemizde, 1997 senesinden bu yana diizenlenen tiyatro alanindaki Yapi Kredi Afife Jale

Odiilleri, gdsteri ve sahne sanatlar1 sponsorluguna érnek gosterilebilir.

Sergi sponsorlugu, sanat galerilerinin, miizelerin, miize ve galerilerde sunulan

fotograf, heykel, resim gibi sergilerin desteklenmesidir'®’

. Destek veren kurulus, eserleri
kendi biinyesindeki mekanlarda sergileyebilecegi gibi, mali katki saglayabilir ya da
malzeme gibi hususlarda da destekte bulunabilir. Basim-yayin sponsorlugu ise, herhangi
bir kitabin, c¢evirinin, kiiltlir haritalarinin, atlaslarin, video ve goriintiilerin oldugu
desteklenen yaymda, sponsorun isminin veya logosunun gosterilmesi yoluyla

sponsorluktur'®®,

Giiniimiizde ciddi bir mali gli¢ gerektirdiginden, kapsamli bir sanatsal etkinligin
sponsor destegi olmaksizin gerceklesmesi neredeyse imkansiz bir hal almistir'®.
Ulkemizde sadece biiyiik dlgekli sirketler kiiltiir-sanat alanindaki sponsorluk faaliyetlerine

destek vermekte iken; orta Olgekli firmalar bu alani tercih etmemektedir'’,

Spor
sponsorlugundan sonra en ¢ok tercih edilen sponsorluk tiirii kiiltiir-sanat sponsorlugu olsa
da, gerek diinyada gerekse iilkemizde kiiltiir-sanatin desteklenmesi bakimindan beklenen

destegin verilmedigi ve yatimlarn yapilmadigi da bir gergektir'™,

Bu konuda
mevzuatimizda,5225 sayili Kiiltiir Yatirnmlar1i ve Girisimlerini  Tesvik Kanunu
diizenlenmis ise de, gerek devlet kaynakli faaliyetler gerekse sponsor destekli faaliyetler

olmasi gereken seviyede degildir.

I11. SOSYAL FAALIYET SPONSORLUGU

Sponsor kuruluglar, toplumun ihtiyaglarma yonelerek, toplumsal sorumluluk
bilincinin olugsmasi maksadi ile kar amaci glitmeden cesitli faaliyetlere destekte bulunarak
hedef gruplar ile iletisime gecmeye calisirlar™?. Iste sponsorlugun, dogrudan bir kar
amaci gltmeksizin, topluma fayda saglamak ve toplumsal bilinci gelistirmek amaciyla

yaptig1 faaliyetler sosyal faaliyet sponsorlugu olarak tanimlanabilir.

Y70kay, 5.198.

1%0kay, 5.202.

19parsehyan, s.21, Grassinger, s.30, Atasoy, s.21

10Eser,Celal/ Dolunay, Ahmet, Kiiltiir Sanat Faaliyetlerinde Sponsorluk, Yildiz Journal of Art and Design,
V.11.2,2014,5.34

10kay, 5.184, Eser,Celal/ Dolunay, Ahmet, s.34.

"2Grassiner, (Sponsorluk), 5.55, Okay, (Sponsorluk), s.215.
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Sosyal faaliyet sponsorlugunda sponsor tesebbiis, saglik, cevre, egitim gibi spor ve
sanat alan1 disinda kalan toplumsal ve sosyal konularda faaliyette bulunan sivil toplum
orglitlerini, kisileri veya bir projeyi destekleyebilir. Bu destekleme esnasinda da sivil
toplum Orgiitiinlin veya desteklenen faaliyetin logosu sponsorun iiriinleri tiizerinde
bulunabilir veya buna iliskin afigler basilabilir. Bu sayede sponsor, taninmiglik seviyesini

arttirarak iletisim hedeflerini gerceklestirebilir'*®,

Sosyal faaliyet sponsorluklarinda hedef kitle {izerinde ticari kaygilar
giidiilmeksizin, toplumsal meselelere duyarli olma gibi bir alg1 yaratilmakta iken, kitlelerin
yogun ilgi gosterdigi, spor sponsorlugu ve popiler sanatlara yonelik sanat
sponsorluklarinda hedef kitle bu faaliyetlerin ticari kaygilarla yapildigr fikrine
kap11maktad1r114. Spor ve sanat sponsorluklari, iginde barindirdigi kitlesellik ve ticari
saikler sebebi ile,kimi zaman bir destek faaliyetinden ¢ok reklam gibi degerlendirmektedir.
Bu alanlara kiyasla, sosyal faaliyet sponsorlugu, kamuoyunda iizerinde ticari kaygi ve
reklam algis1 yaratmamaktadir. Dolayisiyla, bu durum, sponsora hedef kitle iizerinde iyi

bir tanmmuslik ve duyarli bir imaj yaratma imkani saglamaktadir™™.

Sosyal faaliyet sponsorlugu, saglik, egitim, ¢evre ve toplumsal projeler olarak

kategorize edilebilir''®

. Bilimsel arastirma burslari, egitim burslari, saglik alaninda
toplumun bilgilendirilmesi i¢in yapilan kampanyalar, hava kirliligi ile miicadele edilmesi,
kiitiphane veya hastane yenilemeleri, sosyal sponsorluk faaliyetlerine ornek olarak

gosterilebilir.

IV. PROGRAM SPONSORLUGU

Program sponsorlugu’’’ 1920’li yillarda radyo yayinlari ile baslamus, teknolojik
gelismeler neticesinde televizyon yayinlarinda da kullanilmis ve oncelikle Amerika’da
daha sonra Avrupa’da gelisim géstermistirlls.Gérsel ve isitsel trtinlerin yapimi sektoriinde

faaliyette bulunmayan sponsor firmalarin, markasini, ismini, logosunu, programin baginda,

B imamoglu, $.86.

40Okay, 5.215.

>Baybars, 5.330.

imamoglu, 5.85. ,Okay, .215.

" Medya yada yayin sponsorlugu olarak da anilmaktadir. Bkz. imamoglu,s.87.
180kay, 5.203.
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icinde veya sonunda, faaliyet ve hizmetlerini duyurmak ve imajim gelistirmek i¢in bir
yayininin bir filmin, televizyon veya radyo programinin dogrudan veya dolayli sekilde

finansmanina katki sagladigini duyurmasi, program sponsorlugu olarak tanimlanabilir*®®.

Program sponsorlugu, mevzuatimizda 6112 sayili Radyo ve Televizyon Hizmetleri
Hakkinda Kanun’un 3. maddesi ile Radyo ve Televizyon Yayinlarmin Esas ve Usulleri
Hakkinda Yonetmeligin 4. maddesinde yer almaktadir. Buna gore program destekleme;
“Yayin hizmetinin  saglanmasiyla veya  gorsel-isitsel  eserlerin iiretimiyle
baglantili olmayan gercek veya tiizel kisilerin adini, markasini, logosunu, imajni,
faaliyetlerini veya iiriinlerini tamitmak amaciyla programlara yonelik yaptigi her
tiirlii katk:’ dir. Program sponsorlugunda, sponsorun sagladigi destege, programin basinda,
reklam aralarinda ve programin sonunda dikkat cekilebilecegi 6112 sayili Kanun’un
“Program destekleme’’ 12. Maddesinin 1. fikrasinda da belirtilmistir. Maddenin diger
fikralarinda ise, destekleme kapsamina alinamayacak iiriinler ve program destekleme

konusunda yapilacak uygulamalar hiikkiim altina alinmistir.

Giliniimiizde medya iletisim agisindan biiyiik bir gii¢ teskil etmekteyse deyalnizca
bir faaliyete tesvikte bulunmak her zaman markalarin televizyon ya da radyo yaymlarinda
yer almasini saglamamaktadir. Eger markalarin esas amaci televizyon yayinlarinda yer
almak ise, program sponsorlugundan faydalanmalidirlar'?’. Sponsor firma, hedef kitlesinin
ilgi ve zevkine gore bir televizyon programi, radyo programi veya film belirleyerek
tesvikte bulunur. Bu sayede sponsor, hedefledigi kitleyle iletisime gegme firsat1 yakalar ve

taninmigligini arttirir.

Artan maliyetler sebebiyle diziler, filmler ve televizyon programlart yapimlarini
sponsor destegi olmaksizin gergeklestiremeyecek durumdadir. Bu sebeple, program
sponsorlugunun, sponsor firmaya olan reklam getirisinin yani sira, desteklenen yayin

sirketlerinin ve televizyon kanallarinin maliyetlerini diigiirmesi de 6nemli bir etkendir.

imamoglu,, 5.87. ,Okay, 5.203.
1200kay, 5.204.
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IKiNCi BOLUM
SPONSORLUK SOZLESMESININ HUKUKI YAPISI

§ 1. GENEL OLARAK SPONSORLUK SOZLESMESI

Sozlesme kavrami, gecmisten bugiine gerek Tiirk Hukukunda gerekse diger tilke
hukuklarinda biiyiikk 6nem arz eden bir konudur. Nitekim, 6098 sayili Tirk Borglar
Kanunu, borcun kaynaklarini incelemeye, sozlesmeden dogan borglart diizenlemek
suretiyle baslamistir. Kanunun bu sekilde diizenlenmesi isabetli gériilmekte olup, borcun
kaynaklarinin en yaygin ve en Onemli bigimini sodzlesmeden dogan borglar

olusturmaktadlr121

. Sozlesme kavrami, Borg¢lar Hukuku agisindan degerlendirildiginde,
sozlesmenin taraflarindan biri veya her ikisi i¢in de bor¢ doguran islem seklinde
anlasilmaktadir. Hukuki agidan sézlesme, hem ¢* hukuki islem’” hem de “’hukuki iliski’’

olarak kabul gérmektedirlzz.

Sozlesme, 6098 Sayilt TBK m.1/I’ de yer alan tanima gore;
taraflarin iradelerini karsilikli ve birbirine uygun olarak aciklamalariyla kurulmaktadir.
Ancak TBK m.1l/I’de yapilan sézlesme taniminda ‘’hukuki sonu¢’ unsuruna yer

verilmediginden bu tanim eksik bir tanim olarak nitelendirilmektedir'®.

I8

Doktrinde sozlesmenin degisik tanimlar1 yapilmistir. Eren’e gore sozlesme;
belirli bir hukuki sonucu dogurmaya yonelik, karsilikli ve birbirine uygun irade
actklamalarindan olugsan hukuki bir islem. dirt®, Tekinay’a gore sOzlesme ‘‘genelde
birbirinden farkli menfaat ve amaclarla hareket eden kisiler arasinda hukuki bir sonucu
dogurmak ve ozellikle bir borg¢ iliskisi kurmak, mevcut borgta degisiklik yapmak ya da onu

biisbiitiin ortadan kaldirmak igin yapilan anlasma dirt?, Kiligoglu’na gore ise sézlesme;

121Klllgtoglu, Ahmet M. , Borglar Hukuku Genel Hiikiimler, Turhan Kitabevi, 23. Baski, Ankara 2019, s.81.,
Serozan, Rona, Borglar Hukuku Ozel Béliim, 4. Baski, On Iki Levha Yaymcilik, Istanbul 2019., s.1.
122Eren, Fikret, Bor¢lar Hukuku Genel Hiikiimler, Yetkin Yaymlari, 24. Baski, Ankara,2019, s.211.,
Nomer, Haluk N., Borglar Hukuku Genel Hiikiimler, Beta Yayinlari, 16. Baski, Istanbul 2018, s.33.,
Oguzman,M. Kemal/Oz,M.Turgut, Bor¢lar Hukuku Genel Hiikiimler, C.I, Vedat Kitapg¢ilik,16. Baski,
Istanbul 2018.,5.42., Kilicoglu, s.81.

12Eren, s. 211.

2Eren, s. 211.

%Tekinay, Selahattin Sulhi/ Akman, Sermet/ Burcuoglu, Haluk/ Altop, Atilla, Borglar Hukuku Genel
Hiikiimler, 7. Baski, 7. Baska, Filiz Kitabevi, Istanbul 1993,s.51.
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“’iki  tarafin  hukuksal sonuca yénelik karsilikli ve birbirine uygun iradelerini

aciklamalariyla meydana gelen bir hukuksal islem.”” dir*.

Tiirk Borglar Kanunu’nun “Ozel Borg liskileri” boliimiinde diizenlenen bircok
sozlesme tiirti bulunmakla birlikte, gerek Tiirk Borglar Kanunu ile gerekse 6zel bir kanunla
diizenlenmeyen, ancak uygulamada siklikla goriilen sozlesmeler bulunmaktadir. Bu
sozlesmeler kisaca isimsiz sdzlesmeler olarak nitelendirilmektedir. isimsiz sozlesmeler,
toplumun ihtiyaci neticesinde ortaya ¢ikmis, kanunda hi¢ veya yeteri kadar diizenlenmeyen
sozlesmelerdir?’. Calismamizin konusu olan sponsorluk sozlesmeleri de, sdzlesme
ozgurliigii ve irade ozerkligi ilkeleri c¢ergevesinde hukuk diinyasinda viicut bulmus bir

isimsiz sozlesmedir.

Sponsorluk so6zlesmesi, ticari ihtiyaglar neticesinde otaya c¢ikmis bir isimsiz
sOzlesme olup, uygulamada sozlesme igerigi farkli sekillerde goriillmektedir. S6zlesmenin
temel unsurlart degerlendirildiginde, taraflarin farkli tamitim ve destekleme araglarini
kullanirken ortaya ¢ikabilecek edim g¢esitliligi dahi bu sozlesmelerin farkli nitelikler
tastyabildigini ortaya koymaktadir. Ancak yine de sozlesmelerde ortaya ¢ikacak farkliliklar

128 g nirlan

gerek Anayasa’nin gerekse TBK m. 27’de diizenlenen sézlesme 6zgiirliigiiniin
dahilinde olmak durumundadir. Sponsorluk sdzlesmesinin sahip oldugu edim ve tip
cesitliligi ise, s6zlesmenin hukuki niteliginin ne oldugu ve ne tiir bir isimsiz sozlesme
oldugu sorularin1 akillara getirmektedir. Bu dogrultuda calismamizin devaminda;
sponsorluk sozlesmesi, taraflari ve unsurlarimi bakimindan incelenecek, ayrica, hukuki

niteligini ortaya koymada belirleyici olacag: i¢in sponsorluk sdzlesmesi, benzer sdzlesme

tipleri ile bir analojiye tabi tutulacaktir.

Sponsorluk sbzlesmesinin tanimi1 daha Once uygulamaya ve kavram tespitine

129 Ancak borglar hukuku acisindan

yonelik olarak modern ve ekonomik agidan yapilmisti
da sponsorluk sdzlesmesinin bir tanimmin yapilmasi gereklidir. Imamogluna gore
sponsorluk sozlesmesi; ‘" tam iki tarafa borg yiikleyen, siirekli bir borg iliskisini iceren ve

kanunda diizenlenmemis bir sozlesmedir, bununla sponsor karst tarafin belirli bir alandaki

2°Kihgoglu, s. 81.

27 Yiicer AKktiirk, ipek, Isimsiz S6zlesme Genel Teorisi ve Uzaktan Qgretim Sozlesmesi, Yetkin Yayinlari,
Ankara 2016, s.33., Nomer, s.74.

%Detayl bilgi i¢in Bkz. 5.61 vd.; 5.78 vd.

2Bkz. yukarida s..5.
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faaliyetlerini veya belirli bir organizasyonu desteklemek iizere parasal katki, maddi edim
ve/veya hizmet edimleri bi¢ciminde destek edimleri temin etmekle yiikiimlenir, buna mukabil
desteklenen taraf sponsorun iletisimsel amac¢larina ulasmasinda desteklenen faaliyet veya
organizasyon baglaminda sponsor lehine, sponsorun iletisimsel a¢idan yararlanabilecegi

. . 130
bir karsi edim sunar.’ ="

Grassinger ise sponsorluk sozlesmesini, " Sponsorluk iki tarafa borg¢ yiikleyen éyle
bir sézlesmedir ki, bu sozlesme ile sponsor, desteklenene onun herhangi bir alandaki
faaliyetini gerceklestirebilmesi icin ihtiva¢ duydugu tesviki vermeyi taahhiit etmesine
mukabil, desteklenen sponsorundan tesvik almak suretiyle yerine getirdigi faaliyeti icra
ederken sponsoru kamuoyunda olumlu bir sekilde tanitarak, onun iletisim amacina

131 glarak tanimlanmustir.

ulagmasini saglama borcu altina girer.

Bu tanimlardan anlasilacagi lizere sponsorluk sézlesmesi, destekleme ve tanitim
edimlerinden olusan tam iki tarafa bor¢ ylikleyen bir sozlesmedir. Bu baglamda,
sponsorluk sézlesmesinde TBK m.285 anlaminda karsiliksiz bir kazandirma s6z konusu

132

olmamaktadir~°. Desteklenen aldig1 destege mukabil, bir seyi yapma veya yapmama

yikiimliliigl altina girmektedir.

§ 2.SPONSORLUK SOZLESMESININ TARAFLARI

Sponsorluk sozlesmesi iki tarafli bir sozlesme olup taraflari; sponsor ve

desteklenendir.

I. SPONSOR

“’Destekleyen, destekleyici’’anlamina gelen sponsor, doktrinde ¢esitli alanlardaki
faaliyetleri maddi edim, ayni edim veya hizmet edimi saglayarak destekleyen, bu sekilde
de adim1 kamuoyunda duyurmay1 hedefleyen kisi veya kurulus olarak ifade edilmistir.**®

S6z konusu kavram Tiirk Hukukunda sponsorluga iliskin tek mevzuat olan; Genglik ve

*Imamoglu, 5.96.
BlGrassinger, s.21.
132 Sponsorluk s6zlesmesinin Bagislama Sozlesmesi ile iligkisi i¢in detayli bilgi bkz. s.41.
3Grassinger, 5.84.
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Spor Miidiirliigii Sponsorluk Yoénetmeliginde tanimlanmistir. Yonetmeligin 4. maddesi
konuyu spor sponsorlugu bakimindan ele alarak sponsoru, ‘... ayni ve/veya nakdi

desteklerle sponsorluk yapan gercek ve tiizel kisiler’’ olarak tanimlanmustir.

Tanimlardan da anlasilacagi {iizere sponsor, gercek kisi veya tlizel kisi
olabilmektedir. Tiizel kisi sponsorlar ticari hedef ve kaygilar dogrultusunda hareket eden
bir sirket olabilecegi gibi, ticari amach faaliyet gostermeyen ancak tanitimlarinin
yapilmasini amaglayan vakiflar ve dernekler de olabilir. Bu baglamda, 6zel hukuk tiizel
kisileri gibi, kamu hukuku tiizel kisilerinin de sponsor olmalar1 miimkiindiir. Ornegin;
5393 Sayili Belediye Kanunu’nun 14. maddesi; sporu tesvik amaciyla genglere spor
malzemesi verilmesi, amator spor kuliiplerine ayni ve nakdi yardim saglanmasi, gerekli
destegin verilmesi, spor miisabakalari diizenlemesi gibi hususlarda belediyeleri yetkili
kilmistir. Dolayisiyla, kamu tiizel kisilerinin sponsor olmalari hususunda bir engel
bulunmamaktadir. Ancak diger taraftan, kamu tiizel kisileri sponsor olurken kendi baglh
olduklart1 kanuni dilizenlemelere ve en Onemlisi esitlik ilkesine uygun hareket
etmelidirler*®. Uygulamada genellikle ticari kaygilar giiden 6zel hukuk tiizel kisilerinin

sponsor oldugu goriilmektedir'®.

Hukukumuzda kural olarak sponsor olabilmek igin 6zel bir yiikiimlilik veya
siirlama bulunmamakla birlikte, sponsorun nitelikleri hususunda bazi yasal diizenlemeler
mevcuttur. Bu diizenlemeler ile sponsor olabilecekler olanlar degil,sadece sponsor

olamayacak kisiler belirtilmis ve bu sekilde daha genis bir hareket alan1 saglanmuistir.

Oncelikle, Genglik ve Spor Miidiirliigii Sponsorluk Y®&netmeligi’nin 13. maddesi
ile; kamu diizenini bozucu, ayrimcilik igeren, zararli ve kotii aligkanliklar tesvik eden,
genel ahlak ve adaba aykiri, kanunlarla yasaklanmis logo, yazi ve amblem kullanan
sirketler sponsor olamayacaklardir. Ayrica ayn1 kanun maddesi uyarinca, vergi ve sosyal
giivenlik kurumlarina olan borglari sebebi ile tatbikata ugrayan gercek veya tiizel kisilerin

de sponsor olmalar1 miimkiin degildir.

6112 Sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin Hizmetleri Hakkinda

Kanun ve Radyo ve Televizyon Yaymlarmin Esas ve Usulleri Hakkinda Yonetmelik

¥4 Grassinger, 5.84.
% imamoglu, 5.98.
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kapsaminda; receteye tabi ilag ve tedavilerin, tiitiin mamulleri ve alkollii icecekler gibi
ticari iletisim yasagi bulunan iriinlerin {iretiminde, hizmetinde veya satisinda faaliyet
gosteren gercek veya tiizel kisilerin program desteklemesine veya reklamina izin
verilmemekte, dolayisiyla bu alanda faaliyet gosteren kisiler, “Radyo ve Televizyon

Yaymlar1” kapsaminda sponsor olamamaktadir.

7258 Sayili Futbol ve Diger Spor Miisabakalarinda Bahis ve Sans Oyunlar
Diizenlenmesi Hakkinda Kanun, cezai bir hiikiimle, bahis veya sans oyunu sirketlerinin

sponsor olmasini yasaklamigtir.

4207 sayili Tiitiin Mamullerinin Zararlarmin Onlenmesi ve Kontrolii Hakkinda
Kanun ile Tiitin Mamulleri ve Alkollii i¢kilerin Satisina ve Sunumuna iliskin Usul ve
Esaslar Hakkinda YoOnetmelik ile tiitiin tirtinleri, alkollii i¢ecekler ve bunlari iireten, ithal

eden, pazarlayan ve satan firmalarin da sponsor olmasi yasaklanmistir.

Dolayisiyla, bahsi gecen mevzuatlar kapsaminda, kimin sponsor olabilecegine
iliskin bir diizenleme bulunmamakla birlikte, farkli mevzuatlar araciligiyla sponsorluk

hususunda bazi sinirlamalar getirilmistir.

Il. DESTEKLENEN

Sponsorluk s6zlesmesinin bir diger tarafi olan desteklenen; belirli bir alandaki
faaliyeti ortaya koymak, siirdiirmek veya gelistirmek i¢in maddi veya ayni destek alan
gercek veya tiizel kisidirlSG.Sponsorluk sozlesmelerinde desteklenen, sanatci, sporcu gibi
gercek bir kisi olabilecegi gibi, spor kuliipleri, federasyonlar, dernekler gibi tiizel kisiler de
olabilir. Desteklenen tiizel kisiler, 6zel hukuk tiizel kisisi olabilecekleri gibi kamu tiizel
kisisi de olabilirler. Bu baglamda, bagli olduklar1 mevzuatlara ve ilgili kanunlardaki
sinirlamalara uyduklart miiddetce kamu hukuku tiizel kisilerinin desteklenen olmalarinda

bir sakinca bulunmamaktadir.

Desteklenen, aldig1 destekle birlikte sanatsal, sportif veya kiiltiirel bir faaliyeti

sirdiirmekte veya gelistirmektedir. Sponsorluk, bu faaliyetler c¢ercevesinde karsi tarafin

%Grassinger, s. 87, imamoglu, .99, Atasoy, 5.82.
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yani desteklenenin destege ihtiya¢ duydugu alanlarda yapilir. Bu faaliyetler sponsorlugun
konusunu olusturdugundan, desteklenen bu faaliyetle baglantili olarak sponsorun tanitimini
yapmaktad1r137. Ornegin iinlii bir piyanist, kendisine sponsor olan miizik aletleri sirketinin
tiretimi olan bir piyano ile eserlerini dinleyiciyle bulusturmaktadir. Desteklenen, sponsor

firmanin tiretimi olan piyanoyu ¢alarak tanitim edimini gerc¢eklestirir.

Sponsorluk so6zlesmesinde desteklenen taraf, gerceklestirdigi faaliyet alaninda
profesyonel olabilecegi gibi, faaliyeti amatoér seviyede de yiirlitiiyor olabilir. Faaliyeti
amator seviyede icra edenler, faaliyetin gerceklesmesi ve siirdiiriilmesini saglamay1
hedeflerken; profesyonel seviyedeki desteklenen bakimindan bu faaliyet, onun geg¢im

kaynagini olusturmaktadir*®,

Sponsorluga iliskin Kanunlar ve yonetmelikler gibi yasal diizenlemelerle belirtilen
siirlamalar, desteklenen i¢in de gecerlidir. Sponsorlarda oldugu gibi, yasaklanan veya
sinirlanan alanlarda faaliyet gOsteren gercek veya tiizel kisiler, sponsorluk sozlesmesi

baglaminda desteklenemezler.

§ 3. SPONSORLUK SOZLESMESININ UNSURLARI

Sponsorluk sdzlesmesinin unsurlari; sdzlesmenin taraflari olan sponsor ve
desteklenen, sponsorun destekledigi ve desteklenenin icra ettigi sponsorlugun konusu veya
faaliyet ve sozlesme taraflarimin asli yiikiimliiliikleri olarak siralanabilir.*® Bu ii¢ unsur,

sozlesmenin esasli unsurlaridir.

S6zlesmenin kurulabilmesi i¢in taraflarin bu esasli unsurlar iizerinde anlasmis
olmalart gereklidir’*. (TBK m.2) Bu ii¢ unsur haricinde taraflar, TBK’ da ikincil
derecedeki noktalar olarak adlandirilan diger baska noktalar1 da kararlastirabilirler. Ikincil
derecedeki noktalarin  kararlagtirnlmamis olmast ise, soOzlesmenin gecerliligini
etkilememektedir. Ornegin, sdzlesmenin bitis tarihinin belirtilmemesi sdzlesmenin

varolusunu etkilemeyecektir. Bu duruma, Genglik ve Spor Midirligii Sponsorluk

¥ fmamoglu, (Sponsorluk) s.100.

%8Grassinger, s.88.
Grassinger, 5.76-77.
“OGrassinger,s. 77, Atasoy, s.83.
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Yonetmeligi’nin 8. maddesi Ornek gosterilebilir. Madde yalnizca spor sponsorlugu
sOzlesmesine iliskin olsa da, sponsorluk sodzlesmesinde yer almasi gereken hususlari
saymaktadir. S6z konusu maddede; sponsorluk sézlesmelerinde; ©'Taraflarin adi, soyadi
veya kanuni unvani, taraflarin ikametgah veya isyeri adresi, taraflarin bagl bulundugu
vergi dairesi ve vergi kimlik numarasi, sponsorlugun konusu, nakdi sponsorlukta sozlesme
bedeli, ayni sponsorlukta yaklasik sponsorluk bedeli, faaliyetin veya tesisin yapim, bakim
ve onarim iglerinin baglama, bitis tarihleri ve yeri, akdi sponsorlukta sponsoriugu alanin
banka hesap numarasi, sponsorlugun baslama ve bitis tarihleri, taraflarin haklari ve
miicbir sebepler disindaki yiikiimliiliikleri, ihtiya¢ duyulabilecek diger hususlar,
Anlasmazhiklarin nerede ve ne sekilde ¢oziimlenecegi, sozlesmenin ka¢ maddeden ibaret
oldugu, tarih, imza eden kisilerin adi, soyadi ve unvani’ hususlarinin bulunmas1 gerektigi
hiikkme baglanmistir. Ancak s6z konusu madde metninde belirtilen ii¢ esasli unsur
haricinde farkli birgok husus da sayilmistir. Belirtmek gerekir ki, ilgili madde diizenleyici
nitelikte oldugundan, esasli unsurlar haricinde belirtilen hususlarin agik¢a ifade

edilmemesi, s6zlesmenin gegerliligini etkilemeyecektir'*:.

So6zlesmenin esasli unsuru olmamakla beraber, sponsorluk sézlesmelerine, bagka
bir kisiyle sponsorluk sdzlesmesi yapma yasagi, cezai sart veya sorumsuzluk anlagmalari
gibi hususlarin da dahil edildigi goriilmektedir. Bu tiir sartlar ve anlagmalar, s6zlesmeye
esaslt unsur niteligi kazandirmadigindan, sozlesmenin esaslt unsurlart olarak degil,

siibjektif, tali unsurlar1 olarak nitelendirilecektir*%.

Sponsorluk sézlesmesinin esasli unsurlarindan biri olan sdzlesmenin taraflar1 bir
onceki baslikta incelenmisti. Sponsorluk sozlesmesinin konuya ve faaliyete iliskin olma

unsuru ile destekleme ve tanitim unsuru da incelenecektir.

I. SPONSORLUGUN BIiR KONUYA VE FAALIYETE ILiSKIN OLMA
UNSURU

Sponsorluk s6zlesmesinin temel unsurlarindan bir tanesi de, sponsorlugun bir
konuya ve faaliyete iliskin olmasidir. Burada, sponsorun sagladigi maddi veya ayni edim

ile desteklenenin gergeklestirdigi veya icra ettigi faaliyet kastedilmektedir. Sponsorlugun

“IAtasoy, s. 83.
“2Grassinger, 5.77. ,imamoglu, 5.100.
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konusu ve faaliyet alani; sanatsal, kiiltiirel, sportif veya ¢evresel alanda desteklenen tarafin
fiillen icra ettigi faaliyeti veya gerceklestirmeyi hedefledigi organizasyonu, projeyi ifade

143

etmektedir-**. Ornegin sponsor tarafindan saglanan destek ile, sporcu tarafindan bir sporun

icra edilmesi, sponsor destegi ile bir miizik festivalinin diizenlenmesi, bir serginin sponsor

destegi ile gerceklestirilmesi, faaliyetin konusunu®**

olusturur.

Sponsor, iletisime ge¢meyi amagladigi hedef gruba uygun bir faaliyet alani ve
buna uygun bir desteklenen secger. Sponsorluk s6zlesmesinde edimler faaliyete bagl olarak
gerceklestirilir. Iletisimsel amaglara ve iletisime gecilmesi amaglanan hedef kitleye de

sponsorlugun konusu ve faaliyet araciligiyla ulasilir™®.

Netice itibari ile, sponsorluk
sozlesmesinin esasl unsurlarindan bir tanesini, sponsorun tesvik verecegi destekleyecegi
ve desteklenenin de tanmitim edimini gergeklestirirken icra edecegi bir faaliyet veya bir

konunun var olmasi olusturur.

Il. SPONSORLUK (DESTEKLEME) UNSURU

Sponsorluk s6zlesmesinin esasli unsurlarindan bir tanesi de destekleme unsurudur.
Sozlesmede sponsor olan taraf, destekledigi kisi, kurum veya kurulusun faaliyetini
gerceklestirmesini veya siirdiirmesini amaglar. Bu kapsamda, desteklenene maddi veya
ayni edimler saglayabilecegi gibi hizmet edimleri de Saglayabilir. Sozlesmede sponsor,

desteklenen kisi veya kurumu tesvik saiki ile hareket eder'*®,

Destekleme unsurunun finansal edim olarak saglandigi durumlarda bu edim
genellikle desteklenene s6zlesmede belirlenen miktarda para 6demesidir. Sponsorluk
faaliyetine gore taraflar, 6deme seklini sozlesmede Ozgiirce belirleyebilirler. Sponsor
tarafindan saglanan destek edimi, belirli bir para 6denmesi ediminin yani sira, malzeme
tedariki, yer tahsis edilmesi, ulasim hizmeti saglanmasi gibi diger maddi edimler seklinde
de olabilir. Finansal ve maddi edimlerle birlikte sponsor, hizmet edimleri de saglayabilir.
Idari islerin iistlenilmesi, ¢alisan tahsis edilmesi gibi hizmetler saglanmasi1 bu nitelikteki

desteklemelere rnektir**’

“*Imamoglu,, 5.101.

144 <gponsorluk olayr” da denilmektedir. Bkz. Grassinger, s.77.

% Imamoglu, 5.100.,

16 Grassinger, 5.111., imamoglu, (Spor Sponsorlugu) s.541., Atasoy, s.90.
“imamoglu, 5.103.
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1. TANITIM UNSURU

Sponsorluk sézlesmesinin esasli unsurlarindan bir tanesi de tanitim unsurudur.
Sponsorluk sozlesmesinde, desteklenen kendisine sunulan tesvik ve destege karsilik,
sponsorun iletisim amaglaria hizmet eden ve onun faydalanmasini saglayacak bir tanitim
edimi ile yikiimlidiir. Iste sponsorun iletisimsel amagclarma ulagsmasinda
faydalanabilecegi, markasinin, adinin veya irliniiniin tanitilmasi igeren asli edim,

sponsorluk sdzlesmesinin tanitim unsuru olarak karsimiza ¢ikmaktadir™®®,

Tanmitim unsuru agisindan; desteklenenin sponsora olan tanitim borcu ve tanitim

ediminin desteklenen faaliyet kapsaminda ifasi hususlarini incelemek gereklidir.

A. DESTEKLENENIN SPONSORA TANITIM BORCU

Sponsor, iletisim amaglarimi gerceklestirirken destekledigi kisi, kurum veya
organizasyonun(desteklenenin) kamuoyu iizerindeki etkisinden faydalanir. Sponsor,
Ozellikle desteklenenin imajindan faydalanmayr hedefledigi durumlarda kendisi ve
desteklenen arasinda bir imaj baglantisi olusturmak ister. Bu durumda, desteklenen

19 Ornegin her dort yilda bir diizenlenen

sponsorun iletisim stratejisine dahil edilir
Paralimpik (Engelli) Olimpiyatlari, toplum nezdinde saygimlig: yiiksek ve topluma biiyiik
mesajlar veren organizasyonlarin basinda gelmektedir. Bdyle bir organizasyonun
sponsorlugunda ise, sponsor ¢ok onemli bir imaj gelistirme ve biiyiik kitlelere ulasma

firsat1 yakalamaktadir.

Sponsorluk sézlesmesi baglaminda, desteklenenin sponsora olan tanitim borcu,
aldigi tesvigin karsilifini olusturmaktadir. Bu karst edim, sponsorlugun konusuna,
desteklenen tarafin nitelikleri ve gergeklestirilecek faaliyete ve sponsorun ulagsmak istedigi

iletisim hedeflerine gore sozlesmede belirtilen usulde gergeklestirilirlSo.

Sponsorun destekleneni finansal agidan ozellikle de belirli bir miktar paranin
O0denmesi yolu ile tesvik ettigi hallerde, desteklenenin sponsorun imaj transferi ve

tanitimin1 yapma gibi borglari, sdzlesmenin karakteristik 6zelliklerini olusturmakta ve bu

“Simamoglu, 5.105., Grassinger, s.119, Atasoy, s.84.
“Imamoglu, s.105.
0 imamoglu,(Spor Sponsorlugu ), s.545-546.
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151

edimler sozlesmenin asli edimleri haline gelmektedir.”"Desteklenenin  tanitim

kapsamindaki kars1 edimi, gerceklestirme bigcimine gore siniflandirilabilir.

Desteklenenin gergek kisi olmasi durumunda; adi, resmi veya imzasi gibi kisisel
degerlerini sponsor yararina kullanmasi s6z konusu olabilir. Desteklenen taraf, federasyon,
vakif veya dernek gibi tiizel kisi oldugunda; marka, amblem veya unvan gibi degerlerin
sponsorun tanitimi yararina kullanilmasi miimkiindir. Bu tir durumlar, desteklenenin

tanitim borcuna “’pasif katilim1’’ olarak ifade edilmektedir™?.

Desteklenenin, sponsor firmanin drettigi iriinleri giymesi, yliziiniin veya sesinin
tirtin tanitiminda kullanilmasi, desteklenenin isminin veya logosunun sponsor trtinlerinin
tanitimlarinda, afislerinde kullanilmasi pasif katilima Ornek gosterilebilir. Burada
desteklenen, sadece ilgili haklarmin sponsor tarafindan kullanimina izin vermekte, tanitim

acisindan aktif bir rol almamaktadir.

Sponsorlugun klasik iletisim araclart (halkla iliskiler, reklam vb.) ile birlikte
kullanilmasinin, desteklenmesinin sponsorun iletisim hedeflerine ulagsmasinda pozitif bir

etkisi olacagimi o6nceki bolimlerde ifade etmistik®,

Bu baglamda, sponsorluk
sOzlesmesinde, desteklenenin klasik iletisim araclarindan faydalanilarak gerceklestirilecek
uygulamalara dahil olmasi kararlastirilabilir™*. Desteklenenin iletisim faaliyetlerine direkt
olarak katilarak halkla iligkiler, reklam veya siirlim arttiric1 faaliyetlerde rol almasi “’aktif

katihm”> olarak ifade edilmektedir'>.

Desteklenenin, sponsorun reklam filminde
oynamasi, Uriin tanitimina katilmasi, basin toplantilarinda yer almasi, taniim borcunun

aktif katilimla yerine getirilmesine ornek gosterilebilir.

B. DESTEKLENEN KONU VE FAALIYET KAPSAMINDA TANITIMIN
IFASI

Sponsorluk sézlesmesi kapsaminda sponsorun iletisim amaglarini gergeklestirmesi
icin, desteklenenin tanitim edimini, sponsor tarafindan tesvik verilen etkinlik veya

organizasyon kapsaminda gerceklestirmesi gerekir. Ornegin, bir forma sponsorlugunda

BIAtasoy, 5.84-85., Grassinger, s. 119.
2fmamoglu, s. 107, Atasoy, s.85.
1%3Bkz. yukarida s.16.

i mamoglu, s. 107,

% Atasoy, 5.86-87., imamoglu, s. 107.
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sporcunun, formay1 sportif faaliyeti gerceklestirirken giymesi durumunda sponsor, iletisim

156

hedeflerine ulasabilecektir". Aksi halde desteklenen, kendisine tedarik edilen malzemeyi

sozlesmeye uygun sekilde kullanmadigindan sozlesmeyi geregi gibi ifa etmemis

17 Ayni sekilde, bir miizik organizasyonu sponsorlugunda da, sponsorun isminin,

olacaktir
markasinin veya logosunun tanitim afiglerinde bulunmasi veya isminin ya da unvaninin

organizasyon sirasinda dile getirilmesi durumunda sponsor hedeflerine ulasabilecektir.

Sponsorluk sozlesmesi tam iki tarafa bor¢ ylikleyen bir sozlesmedir. Sponsor,
verdigi tesvike karsilik, desteklenenden tanitimini yapmasimi ve iletisim hedeflerine
ulagsmay1 amaglar. Bu baglamda sponsor i¢in énemli olan, destekleme olgusunun kamuda
yarattigt olumlu imajdan faydalanmak oldugundan, desteklenenin karsi edimini,
desteklenen faaliyet kapsaminda ifa etmesi Onem arz eder’®®, Soz gelimi desteklenen,
sponsorun vermis oldugu tesvik karsiliginda yerine getirme yiikiimliliigi altina girdigi
tanitma edimini sozlesmede belirtilen faaliyet esnasinda degil de giinliikk siradan
faaliyetleri yerine getirirken ifa ederse, tamitim edimini yerine getirdigini iddia
edemeyecektir. Nitekim bu durumda sponsor, verdigi tesvik karsiliginda ulagmak istedigi

olumlu kamusal imaja ulasamayacaktir.

§ 4. SPONSORLUK SOZLESMESININ BENZER SOZLESME TURLERI
ILE KARSILASTIRILMASI

I. SATIS VE MAL DEGISIMi (TRAMPA) SOZLESMESI

Satis s6zlesmesi Tiirk Borglar Kanunu’nun Ikinci Kisminda, m.207-281 arasinda
diizenlenmistir. TBK m.207°de sadece satici ve alicinin asli edim borglar1 diizenlenmis,
bunun haricinde kanunda acik bir tanim yapilmamistir. Kanunda satis sézlesmesinin tam
bir tanim1 bulunmamakla birlikte, taraflarin asli edim yiikiimliiliikleri m.207°de, saticinin
satilanin zilyetlik ve miilkiyetini devri borcu ile alicinin buna karsilik bir bedel 6demesi
olarak belirlenmistir. Maddenin sadece lafziyla degerlendirilmesi, satis sozlesmesi igin
oldukga dar bir alan birakacaktir. Zira, zilyetligin veya miilkiyetin devri sadece maddi
mallarda miimkiindiir. Dolayisiyla, sadece maddi mallar degil, maddi olmayan mallar;

marka patent vb. haklar, hatta hak diizeyine ¢ikmamis know-how gibi ekonomik degerler

*imamoglu, s. 109.
Y’Grassinger, 5.194, Atasoy, s.88.
¥ imamoglu, s.109.
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de satis sozlesmesinin konusunu olusturabilir™®®. Satis s6zlesmesinde, taraflarin edim ve
kars1 edim iligkisi, karsilikli bir degisim i¢inde oldugundan, bu sézlesme tam iki tarafa
borg yiikleyen bir sézlesmedirlGO. Ayrica, satig sOzlesmesinde, saticinin bor¢lanmis oldugu
zilyetligin veya miilkiyetin devri edimi, zamana yayilmis bir edim olmayip bir defada
yerine getirilecek edimlerdendir. Bu sebeple, satis sézlesmesi ani edimli bir sézlesme

olarak kabul edilir'®?.

Mal degisimi(trampa) sozlesmesi ise TBK m.282-284. maddeleri arasinda
diizenlenmistir. Trampa sézlesmesi, taraflarin, karsilikli olarak bir veya birden ¢ok seyin
tizerindeki zilyetlik ve miilkiyet haklarimi karsilikli olarak birbirlerine devretmeyi
borc¢landiklari bir sézlesmedirm. Mal degisimi(trampa) s6zlesmeleri de satis sdzlesmeleri
gibi miilkiyet devri amaci giiden sozlesme tiirlerindendir. Bu so6zlesmede, satis
sozlesmesinden farkli olarak, bir malin veya hakkin devrine karsilik para degil, yine bir
mal veya hakkin devri s6z konusu olmaktadir. Dolayisiyla, bir sdzlesmenin mal
degisim(trampa) sozlesmesi olarak kabul edilebilmesi i¢in birbirinin karsiligini olusturan
her iki edimin de “’mal’’ olmasi gerekir163. Mal degisim(trampa) sézlesmesi de, satis

sozlesmesi gibi ani edimli ve iki tarafa da borg yiikleyen bir sdzlesmedir.

Sponsorluk sozlesmesinde ise; sponsorun, finansal kaynak, malzeme, ara¢ gereg
tesviki veya hizmet temini gibi desteklerine karsilik; desteklenenin, tesvik aldig: faaliyeti
icra etmesi ve bunu icra ederken, sponsorun kamuoyunda iyi bir imaj sahibi olmasini

saglayarak tanitimini yapmayi taahhiit etmesi s6z konusudur'®,

¥y avuz,Cevdet, Borglar Hukuku Dersleri Ozel Hiikiimler, Beta Yayinlari,16. Baski, Istanbul 2019, s.28.,
Eren, (Borglar Ozel), s.27, Tandogan, Haluk, Bor¢lar Hukuku Ozel Borg iliskileri, C.I/1, Vedat Yayinlari,
Istanbul 2008, 5.79, Aral/Ayranci, .64 vd., Giimiis, Mustafa Alper, Bor¢lar Hukuku Ozel Hiikiimler,C.I,
Vedat Yayinlari,istanbul 2013, s.25., Zevkliler, Aydin/ Gokyayla, Emre, Borglar Hukuku Ozel Borg
[liskileri, 18. Baski, Turhan Yayinlar1, Ankara, 2018, s.32 vd., Serozan, s.125.

0Giimiis, C.1, 5.16, Zevkliler/Gokyayla, 5.30, Eren, (Ozel Hiikiimler), s. 28., Akintiirk, Turgut/Ates,
Derya, Borglar Hukuku Genel Hiikiimler Ozel Borg iliskileri, Beta Yayinlar,28. Baski, Ankara 2019,
s.229,Yavuz, s.27., Kilicoglu, Ahmet M. , Borglar Hukuku Ozel Hiikiimler, Turhan Kitabevi, Birinci Baski,
Ankara 2019, s.36.

161Zevkliler/Giikyayla, s.31, Eren, (Ozel Hiikiimler), s. 29., Akintiirk/Ates, $.229, Aral/Ayranci, S.65.,
Yavuz, s.27-28.

%2Eren, (Ozel Hiikiimler), s.273., Kilicoglu, (Ozel Hitkiimler), s.186., Akintiirk/Ates, 5.253., Yavuz, s.211.
Kiligoglu, (Ozel Hiikiimler), s.186-187., Serozan, s.276.

%3 Tandogan, C.1/1, 5.336, Eren, (Borglar Ozel), s.273., Giimiis, C.1, 5.199., Zevkliler/Gokyayla, 5.5.163.,
Akintiirk/Ates, 5.253., Yavuz, s.212.

%4Grassinger, s.59.
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Sponsorluk sézlesmesinin unsurlar1 ile satis ve trampa sozlesmesinin unsurlari
birlikte degerlendirilecek olursa; Oncelikle satis ve trampa sozlesmeleri temlik (devir)
borcu doguran sozlesmelerden oldugundan, para karsiliginda malin veya mal karsiliginda
malin devri, sdzlesmenin esasli unsurunu olusturmaktadir. Sponsorluk s6zlesmesinde ise,
ornegin desteklenene malzeme saglanmasi durumunda, bu malzemelerin miilkiyetlerinin
devri zorunlu olmayip, bu durum sézlesmenin esasli bir unsuru da degildir. Desteklenene
malzemelerin miilkiyetinin devredildigi durumlarda dahi, asil amag¢ malzemelerin
tanitiminin yapilmasi ve bu malzemelerin hedef kitleye gosterilmesi oldugundan, miilkiyet
devrinin gergeklestirilmesi taraflarin menfaati olarak nitelendirilemeyecek ve sponsorluk

. . 165
sO0zlesmesi acisindan esaslt unsur olmayacaktir™".

Sponsorluk sézlesmesinin mal degisim (trampa) s6zlesmesine yaklastigi durumlar
acisindan degerlendirildiginde, destekleyenin ayni nitelikteki bir tesvikine karsilik,
desteklenenin tanitim borcu olarak yine bir mali veya hakki sponsora devrinin gerekli

oldugu gt')rl'ilrnektedir166

. Ancak bu durumda dahi, asil amag¢ miilkiyet devri degil, mallarin
kamuoyuna teshiri ve tanitimi1 olacagindan, s6zlesmenin mal degisim sézlesmesinin bir

tiirii gibi degerlendirilmesi s6z konusu olmayacaktir.

Netice itibari ile; sponsorun para o6demekle veya bir malin miilkiyetinin
devretmekle yiikiimlii oldugu durumlarda dahi, s6zlesmelerin kurulma amaglar1 ve esash
unsurlar1 tamamen farkli oldugundan, sponsorluk sézlesmesinin satis veya mal degisim

sO0zlesmesinin bir tiirii olarak nitelendirilmesi miimkiin degildir.

I1. BAGISLAMA SOZLESMESI

Bagislama sozlesmesi, miilkiyeti devir borcu doguran sézlesmelerden biri olup,
TBK.’nin 285-298. maddeleri arasinda diizenlenmistir. Bagislama sézlesmesi;
bagislayanin saghiginda, malvarliginda sonu¢ dogurmak {iizere bagislanana karsiliksiz
olarak bir kazandirma yapmay: {istlendigi sozlesmedir™’. Bagislama sozlesmesi,

bagislayan tarafin, malvarligindaki bir degeri, sag iken herhangi bir kars1 edim beklemeden

%Grassinger, 5.59-60. ,imamoglu, s.141, Atasoy, s.94.

1% Atasoy, 5.93, imamoglu, 5.140-141.

%7Eren, (Ozel Hikiimler) s.281, Giimiis, C.l, 5.203., Aral/Ayranci, 5.189, Tandogan, C.I/1, 5.350.,
Zevkliler/Gokyayla, s.167., Kilicoglu, (Ozel Hiikiimler), s.191., Serozan,s.288.
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ve ivazsiz olarak bagislananin mal varligina kazandirdig: hukuki bir islem olarak karsimiza
cikar. Dolayisiyla, bagislama sozlesmesinde bagislayan ve bagislanan olarak iki taraf
bulunmakla birlikte, bagislanandan herhangi bir ivaz beklenmemesi, bu sézlesmeye tek

tarafa borg yiikleyen bir s6zlesme niteligi katmaktadir'®®,

Sponsorluk sézlesmesinin esasli unsurlarindan biri, sponsorun destekleme edimidir.
Sponsorun desteklenene sagladigi destek edimi karsiliginda ise maddi bir ivaz
beklememesi, s6zlesmenin bagislama amaci ile yapildigi algisini yaratabilir. Ancak
giinimiizdeki sponsorluk uygulamalar1 ve sozlesmelerin akdedilme amaci, Sadece
destekleneni tesvik etmek degildir. Sponsor, desteklenenin tesvikinden ziyade,
desteklenenin bu tesviki kamuoyuna duyurarak, sponsor adina olumlu bir imaj yaratmasini

169

ve tanittmin1 yapmasini hedefler™. Dolayisiyla, giinlimiizde, sponsorluk sézlesmelerinde

tesvik amacindan ziyade tanitim amaci 6ne ¢ikmaktadir.

Diger yandan, sponsorluk soézlesmesi daha dnce de belirtildigi tizere, edim karsi
edim iliskisine dayanan her iki tarafa bor¢ yiikleyen bir soézlesme oldugundan, bu
sOzlesmenin tek tarafa borg yiikleyen bagislama sézlesmesi kapsaminda degerlendirilmesi

de miimkiin degildir'".

I11. KIRA ve URUN (HASILAT) KiRASI SOZLESMESI

6098 sayili TBK, kira sozlesmesini m.299-378 arasinda diizenlemistir. Kanunun
yaptig1 diizenleme dogrultusunda kira s6zlesmeleri; genel hiikiimler, konut ve ¢atili is yeri
kiras1 ve {iriin kiras1 olmak {izere li¢ ayrimda incelenmistir. Sponsorluk sézlesmesinin kira
sOzlesmesi ile iliskisi bakimindan, ¢calismamizda konut ve gatili is yeri kirasini inceleme
dis1 birakmaktayiz. Genel anlamda kira sozlesmesi, TBK m. 299°da “’kiraya verenin bir
seyin kullanilmasint veya kullanmayla birlikte ondan yararlaniimasini kiracrya birakmayt,
kiracimin da buna karsilik kararlastirilan kira bedelini 6demeyi iistlendigi
sozlegsme’’seklinde tanimlanmistir. Kanun koyucu bu tanimda, her tiirli kiray

kapsayabilecek genis bir tanimla kira s6zlesmesini diizenlemistir. TBK m. 357’ de ise iiriin

1%8Eren, (Ozel Hiikiimler), s.281-281 , Kih¢oglu, (Ozel Hiikiimler), s.192., Yavuz,s.218., Aral/Ayranci,
5.189, Tandogan, C.1/1, s.342., Serozan,s.288.

%Grassinger, s. 60, Atasoy, 5.97

°Serozan, 5.122., imamoglu, s.144, Grassinger, s.60.
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kiras1 “’kiraya verenin, kiraciya, tiriin veren bir seyin veya hakkin kullanilmasini ve
triinlerin devsirilmesini bedel karsiliginda birakmayr iistlendigi sézlesme’ seklinde
tamimlanmistir. Bu tanimlar kapsaminda kira sdzlesmelerinin kullandirma amaci giiden ve
yararlandirma amaci giiden kira sozlesmeleri olarak ikiye ayrildigi soylenebilir. Bu
baglamda, bir seyin belirli bir kira bedeli karsiliginda, belirli veya belirli olmayan bir siire
kullanilmasini esas alan sozlesmeler kira sozlesmeleri iken; bir seyden veya belirli bir
haktan, belirli bir bedel karsiliginda belirli veya belirli olmayan bir siire yararlanmay1 esas

alan sozlesmeler iirtin kirasi s6zlesmesi olarak adlandirilmaktadir*™.

Kira s6zlesmesi tam iki tarafa borg yiikleyen, ivazli bir sézlesme olup kiraya veren,
bir seyin kullanima uygun sekilde devredilmesi edimini borg¢lanirken, kiraci ise, kira
bedelini 6deme edimini borglanir. Bu sozlesmede ozellikle kiraya verenin, kiralanani
sozlesme siiresince kiracinin kullanima uygun ve elverisli sekilde elinde bulundurma
yikiimliligi stireklilik arz eden bir yikiimliliktiir. Bu sebeple, kira sdzlesmeleri ister
belirli siireli, ister belirsiz siireli akdedilmis olsun siirekli bor¢ doguran bir nitelik

taslrlar172.

Belirli bir bedel karsiliginda, belirli veya belirsiz bir siire igin, bir seyin
kullanilmasimin devri kira sézlesmesinin temel niteligidir. Kira sozlesmesinde, kiralanan
seyin konusunu sadece maddi mallar olusturur. Bu mallar taginir bir mal olabilecegi gibi
tasinmaz da olabilir. Maddi olmayan mallarin, haklarin, ekonomik degerlerin ve ticari
isletmelerin devri ise TBK m. 357 geregince, kira sozlesmesinin degil, iiriin kirasinin

konusunu olusturur*”

. TBK m.300 uyarinca, s6zlesme belirli bir siire i¢in yapilabilecegi
gibi belirsiz bir siire i¢in de yapilabilir. Kararlastirilan siire sonunda bir bildirime ihtiyag
duyulmadan sozlesmenin sona erdigi durumlarda kira sozlesmeleri belirli siireli iken,
belirsiz siireli kira sozlesmelerinde fesih bildirimine ihtiya¢ vardir. Kira s6zlesmesi daha
once de belirtildigi gibi ivazli bir sozlesme olup, kira bedeli de soézlesmenin asli

unsurlarindandir. Kira bedeli ilke olarak para ile 6denir ancak taraflar s6zlesme 6zglirliigii

mEren, (Ozel Hiukimler), s. 313, Aral/Ayranci, s.210., Giimiis,C.I, s.232, Yavuz, s.235,,
ZevKliler/Gokyayla, s.185, Tandogan, C.1/2, s.2.

172 Akintiirk/Ates,s.263-354., Aral/Ayranc, $.210, Eren, (Ozel Hiikiimler), s. 316., Giimiis, C.1, 5.232. ,
Yavuz, s.237.

3Eren, (Ozel Hiikiimler), s. 320, Kihgoglu, (Ozel Hiikiimler), s.219., Tandogan, C.1/2, 5.3, Aral/Ayranci,
s.211.

43



kapsaminda kira bedelini para disinda bir hizmetin yerine getirilmesi seklinde de

kararlastirabilirler'”,

Kira sozlesmesi ile iiriin kirasinmn ayrildig1 iki temel nokta bulunmaktadir. Uriin
kirasinda kiranin konusunu {iriin veren, isletilebilecek seyler veya haklar olusturur iken;
kira sozlesmelerin konusunu taginir yada tasinmaz olmasi fark etmeksizin sadece maddi
mallar olusturmaktadir. Bununla birlikte, triin kirasinda, kira konusu sey veya hakki
kiralayanin amacina uygun sekilde kullanma yiikiimliiliigii oldugu gibi, sey veya hakkin

verdigi iiriinii toplama ve yararlanma hakki da bulunmaktadir'™.

Sponsorluk s6zlesmelerinde, kira ve iiriin kiras1 sozlesmeleriyle benzerlik gosteren
durumlarla karsilagilmaktadir. Bu husus, 6zellikle, sponsorun desteklenene malzeme veya
iiriin desteginde bulundugu durumlar ile yer tahsisi sagladigi durumlarda goriilmektedir".
Bu halde sponsor kiralayan, desteklenen ise kiraci durumunda olacaktir. Tam tersi
durumlarda, 6rnegin sponsorun tanitimini yapmak i¢in desteklenenin kendisine ait bir yeri
sponsorun kullanimina birakmasi durumlarinda, desteklenen kiraya veren pozisyonunda,
sponsor ise kiraci konumunda olacaktir. Her iki durumda da, sdzlesme, kira sdzlesmesine
yaklagiyor gibi goriinse de, oncelikle taraflarin s6zlesme yapmalarindaki amaclar farkli

oldugundan sponsorluk sozlesmesini kira sozlesmesi gibi degerlendirmek miimkiin

olmayacaktir.

Sponsorun desteklenene malzeme tesvikinde bulundugu durumlarda, sponsorun
oncelikli amacini, kira s6zlesmesinde oldugu gibi kiraya verdigi seye karsilik elde edecegi
dogrudan bir maddi kazang olusturmamaktadir. Sponsor, sagladigi malzeme destegi ile
desteklenenin faaliyetini gerceklestirmesine yardimci olur. Bu sayede kamuoyunda olumlu
bir imaj yaratmak ve taninirligimi arttirmayr hedefler. Oysaki kira sozlesmesinde,
kiralayana {rlinin kullanimi devretmek suretiyle kiralayandan maddi bir karsi edim
beklenmekte, dogrudan bir maddi kazang elde etmeyi amaglanmaktadir. Bunun yani sira,

kira sozlesmelerinde kiralayan, kiraladigi seyi kullanip kullanmama konusunda

MEren, (Borglar Ozel), s. 324, Tandogan, C.1/2, s.17, Aral/Ayranci, 8.215., Yavuz, s.240., Aksi goriis icin
bkz. Kilicoglu, (Ozel Hiikiimler), 5.220.

15Zevkiler/Gokyayla 5.191, Akintiirk/Ates, 5.265., Kihgoglu, (Ozel Hiikiimler), s.319, Tandogan, C.1/2,
s.3., Eren, (Borglar Ozel), s. 324, Yavuz, s.375.

"8Grassinger, s.61, Atasoy,s..99.
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t')zgl'irdiirl77. Diger yandan, sponsorluk sozlesmesinde, desteklenen kendisine sunulan
malzeme destegini hem kendi menfaati i¢cin hem de sponsorun tanitimini gergeklestirmek
ve sponsora menfaat saglamak igin kullanmak durumundadir. Bu halde, sponsorluk
sozlesmesinde, kira sozlesmesinden farkli olarak desteklenen igin, kendisine saglanan

malzeme destegini kullanmak hem bir hak hem de bir borg olarak gérﬁlmektedir”g.

Desteklenen sanat¢inin  kendisine ait sanat eserlerinin kullanimini sponsora
devretmesi, desteklenenin sahibi oldugu reklam panolarini sponsorun kullanmasi veya
sahibi oldugu isletmeleri sponsora islettirmesi gibi durumlar da sponsorluk sézlesmesinin
iiriin kirasina yaklastigi uygulamalara o6rnek gosterilebilir'”®. Ancak iiriin  kirast
sozlesmelerinde de amag kiralanandan dogrudan gelir elde etmek iken sponsorluk
sozlesmesinin amaci1 dogrudan maddi bir kazan¢ saglamak degildir. Ornegin, sponsor
desteklenene ait sanat eserlerini sergilerken, seckin kitlelerle iletisime gegcmek ve etkili bir
imaj yaratmay1 hedefler. Oysaki, iiriin kirasi sozlesmeleri kira bedeli karsiligi yapilan
sozlesmelerdir ve burada hedeflenen ama¢ tamamen maddi bir kazan¢ saglamaya

yoneliktir.

Netice itibari ile, sponsorluk sézlesmesinin getirmis oldugu karsilikli edimler ve
blinyesinde barindirdigi tanmitim ve tesvik amaglari hem kira hem de {iriin kirasi

sozlesmelerine yabanci unsurlardir*®,

V. KULLANIM ODUNCU SOZLESMESI

TBK. m. 379’da kullanim 6diincii s6zlesmesi, “‘ddiing verenin bir seyin karsiliksiz
olarak kullamilmasini édiing alana birakmay: ve édiing alanin da o seyi kullandiktan sonra
geri vermeyi iistlendigi sézlegme’’ olarak tanimlanmistir. Bu baglamda, kullanim 6diincii
sOzlesmesi, Odiing verenin, tasinir veya tasinmaz bir seyin herhangi bir karsilik
beklenmeksizin kullanimini1 ve yararlanma hakkini 6diing alana vermesi, 6diing alanin ise

kullandiktan sonra verilen mal1 geri vermeyi bor¢landigi bir sozlesmedir™®".

Y imamoglu, s.146.

8Grassinger, s.61, Atasoy, 5.99-100.

Grassinger, s.62.

%0 imamoglu, 5.145-146, Grassinger, .62, Atasoy, s.100.

BlEren, (Ozel Hiikiimler), s.491, Kihicoglu, (Ozel Hiikiimler), s.355., Giimiis, Bor¢lar Ozel, C.I, 5.357,
Akintiirk/Ates, 5.275., Aral/Ayranci, $.291, Zevkliler/Gokyayla, 5.367,
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Kullanim 6diincii sdzlesmesi, her iki tarafa eksik borg yiikleyen, ivazsiz ve siirekli
borg iliskisi doguran bir sézlesmedirm. Sponsorluk sézlesmesi ve kullanim O6diinci
sozlesmesi, belirli bir malin veya bir hakkin kullanimin devri konusunda birbirlerine
benzer nitelik gosterebilmektedir. Ancak sponsor desteklenene iiriin veya malzeme destegi
verdiginde bunu kullanim &diincii s6zlesmesinde oldugu gibi tamamen karsiliksiz
yapmamaktadir. Sponsorluk sézlesmesi karsilikli edimlere dayanan ivazli bir sdzlesmedir.
Sponsorun amaci, sagladig1 destek araciligiyla kamuoyunda tanmirligini arttirmak ve imaj
caligmas1 yapmaktir. Bununla birlikte, sponsorluk sdzlesmesinde, desteklenene saglanan
malzeme ve iriinlerin kullanildiktan sonra geri verilmesi sdzlesmenin karakteristik bir
ozelligi degilken, kullanim o&diincii sozlesmesinde kullanilan seyin soézlesme sona
erdiginde odiing verene iade edilmesi bu sozlesmenin esasli unsurudur. Dolayisiyla,
sponsorluk sozlesmesi ve kullanim O6diincli sozlesmesi bu yonleriyle birbirinden

ayr11maktad1r183.

V. HIZMET SOZLESMESI

Hizmet s6zlesmesi, isgdrme borcu doguran sézlesmelerdendir. TBK m.393’e gore

3

hizmet sozlesmesi; ‘’iscinin isverene bagimli olarak belirli veya belirli olmayan siireyle

isgérmeyi ve isverenin de ona zamana veya yapilan ise gore ticret ddemeyi tistlendigi
sozlesme’'dir. Hizmet s6zlesmesinin taraflari is¢i ve igveren olup, yapilan bu tanima gore,
hizmet sozlesmesi; is¢inin bagimlilik ilkesi kapsaminda bir siire isveren igin bir hizmet

yani igsgérme edimine karsilik, isverenin belirli bir ticreti 6demeyi borglandigi s6zlesmedir.

Hizmet s6zlesmesinin temel unsurlari; isgérme, bagimlilik, zaman ve {icret olarak

184

stralanabilir . Isgérme edimi, ihtiyacin giderilmesine yonelik, siai, ticari sanatsal veya

bilimsel nitelikte olabilir. Dolays1 ile fiziksel bir eylem olabilecegi gibi fikri bir eylem de

185

olabilir™°.Hizmet sdzlesmesinin en belirgin unsuru ve diger s6zlesmelerinden ayiran temel

¥2Tandogan, C.1/2, 5.287, Eren, (Ozel Hiikiimler), s.491, Yavuz, 5.390., Giimiis, C.1, 5.358, Aral/Ayranci,
5.292.

¥ mamoglu, Sponsorluk, s.147, Atasoy, s. 101

8Eren, (Ozel Hikiimler), s. 542. ,Yavuz, 5.482-485.

85Eren, (Ozel Hiikiimler),s.543., Zevkliler/Gokyayla, 5.419, Giimiis, C.I, 5.382, Akmtiirk/Ates, 5.300.,
Atasoy, s.101.
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ozelligi ise bagimlihk unsurudur'®. Nitekim, is¢i ve isveren arasinda hiyerarsik bir iliski

bulunmakta olup is¢i, isverenin emir ve talimatlari ile baglidir.

Giliniimilizde sponsorluk sozlesmelerinde, genellikle sponsorun isveren olarak ve
bazi istisnai durumlarda ise is¢i olarak nitelendirilmesi s6z konusu olabilmektedir.'®’
Ancak oOncelikle, hizmet sozlesmesinin karakteristik unsuru olan bagimlilik unsuru
sponsorluk sozlesmesi ile ortlismemektedir. Zira desteklenen ve sponsor arasinda herhangi
bir bagimlilik iliskisi bulunmamaktadir. Boyle bir durumun varlig1 kabul edildigi takdirde,
sponsor desteklenenin basta sosyal giivenligini saglama yiikiimliiliigii altina girdigi gibi,
mesaisini ve izin gilinlerini de belirleme hakkina sahip olacaktir. Desteklenen de bu

kosullar altinda sponsorun talimatlarina uymakla yiikiimlii olacaktir™®.

Sponsorluk sozlesmesinde sponsor ve desteklenen arasinda esitlik ilkesi hakimdir
ve sponsorun asil amaci desteklenen araciligiyla kamuoyunda olumlu bir imaj yaratmaktir.
Hizmet sozlesmesinde oldugu gibi taraflar arasinda bir bagimlilik iligkisinin bulunmasi ise
sponsoru kamuoyu iizerinde amacladigi imaj calismasindan uzaklastlracaktlrlsg. Netice
itibari ile sponsorluk sdzlesmesini, hizmet sézlesmesinin bir tiirii olarak nitelendirmek

miimkiin goriinmemektedir.

VI. VEKALET SOZLESMESI

Vekalet sozlesmesi Tirk Borglar Kanunu’nun m.502 vd. maddeleri ile
diizenlenmistir. TBK m.502/I’de vekalet sozlesmesi ‘'vekilin, vekalet verenin bir isini
gormeyi veya yapmay1 tistlendigi sozlesmeler’’ olarak tanmimlanmistir. Vekalet sdzlesmesi,
vekilin, vekalet verenin menfaat ve iradesine uygun sekilde, onun bir iginin gérilmesini

veya bir igini yapmay Uistlendigi sozlesmedir™®.

Vekalet sozlesmesi niteligi itibari ile bir borg sozlesmesidir. Vekil, vekalet verenin

bir igini gérmeyi veya yapmayi istlendiginde bu edim vekilin asli edimi haline gelir.

¥Eren, (Ozel Hiikiimler), s. 543-544., Kiligoglu, (Ozel Hitkiimler), s.387, Yavuz, 5.481.,Atasoy, s.101.

¥ Grassinger, s.69.

%Grassinger, s.69., Atasoy, 5.102.

Grassinger, s.69., Atasoy, 5.102., imamoglu, (Sponsorluk), s. 149.

190Gl'imiis, Mustafa Alper, Tiirk-Isvigre Borglar Hukukunda Vekilin Ozen Borcu, Beta Yayinlari, Istanbul,
2001, s.11, Giimiis, C.11, s.116, Tandogan, C.11, s. 355-356, Aral/Ayranci, s. 387. , Zevkliler/Gokyayla,
$.590. ,Akintiirk/Ates,s.313., Kih¢oglu, (Ozel Hiikiimler), s.533., Yavuz, s.638.
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Ancak TBK, uyarinca iicret, vekalet sozlesmesinin zorunlu bir unsuru degildirlgl. TBK m.
502/1II uyarinca; sdzlesmede ancak hiikiim bulunmasi veya teamiiller geregi vekil {icrete
hak kazanabilecektir. Dolayisiyla, vekalet veren asli bir edim olarak iicret 6deme
yikiimliligii altina girmemekte, bunu ancak ikinci derece bir edim olarak
iistlenebilmektedir. Bu kapsamda, vekalet sozlesmesi vekilin {icret almadigi durumlarda
eksik iki tarafa borg yiikleyen bir sdzlesme olup, vekilin ticret almasi durumunda ise tam

iki tarafa borg yiikleyen bir sézlesme halini alir*®%.

Vekalet sozlesmesindeki isgérme edimi, bir isin goriilmesi veya bir islemin
yapilmasi anlamina gelir. Bu islemler, fiziki veya fikri nitelikte fiiller olabilecegi gibi
hukuki fiiller de olabilir'®®. Vekalet sézlesmesinde vekilin asli edimi olan isgérme borcu
vekilin menfaati adina yerine getirilir. Nitekim vekalet sozlesmesi baskasinin igini
gormeye yonelik bir sézlesme oldugundan, sézlesmenin temel unsurlarindan biri de

bagkasinin menfaatine islem yapma yitkimliiliigiidiir'”,

Vekalet sozlesmesi genis anlamda semsiye niteliginde bir is gbérme sdzlesmesi
olarak nitelendirilmektedir'®. Bu baglamda genel olarak TBK’da diizenlenmemis isimsiz
isgorme soOzlesmelerine de nitelikleri uygun distigli olglide vekalet soézlesmesinin

hiikiimlerinin uygulanmasi gerektigi 6ng6rﬁlmﬁ$tﬁr1%.

Vekalet sozlesmesinin 6nemli unsurlarindan bir tanesi de, TBK m.512 uyarinca,
sOzlesmenin her zaman, bir nedene dayanmaksizin vekalet veren veya vekil tarafindan
sona erdirilebilmesidir. Vekalet veren her zaman azletme hakkina sahip iken, vekil de her
zaman istifa edebilme hakkina sahiptir. Bu hiikim dolayisiyla, vekalet sézlesmesinin
kisisel bir s6zlesme oldugu ve taraflar arasindaki mutlak giivene dayandig1 agiktir. Isimsiz
13 gorme sozlesmelerine vekalet sdzlesmesinin hiikiimlerinin uygulanmasi gerektigi
belirtildikten sonra, taraflara her zaman ve bir nedene dayanmaksizin tek tarafli fesih
hakkint veren TBK’nin 512.maddesinin, vekalet sozlesmesi niteliklerini tagiyan isimsiz

sozlesmelerde de emredici hiikiim olarak degerlendirilip degerlendirilemeyecegi hususu

191 Eren, (Ozel Hiikiimler) s.727., Yavuz, s.648., Kihigoglu, (Ozel Hiikiimler), s.538.

%2Giimiis, C.II, 5.116. ,Eren, (Ozel Hikiimler), s.716-717., Yavuz, s.648., Kih¢oglu, (Ozel Hiikiimler),
s.538.

% Tandogan, C.11, s. 356, Kiligoglu, (Ozel Hiikiimler), s.533., Aral/Ayranci, s. 389

%Eren, (Ozel Hikiimler),, s.721., Giimiis, (Ozen Borcu) s.32, Yavuz,s.642. Tandogan, C.II, s. 361,
Aral/Ayranci, S. 389, Akintiirk/Ates, 5.315-316.

195El’en, (Ozel Hiikiimler), s.716.

%Eren, (Ozel Hiikiimler), s.716., Aral/Ayranci, 5.393
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akillara gelmektedir. EREN’ e gore; tipik vekalet s6zlesmeleri taraflar arasinda mutlak
giiven iligkisine dayanmakta ise de, bu durum isimsiz vekalet sozlesmeleri agisindan bdyle
degildir. Bunlar bakimindan, giiven iliskisi diger herhangi bir s6zlesmede ne boyutta ise bu
sozlesme agisindan da o kadar olacaktir. Dolayisiyla, kanunda diizenlenmemis ancak
vekalet sozlesmesinin unsurlarini tasiyan soézlesmeler agisindan TBK m.512 emredici bir

hiikiim olarak goriilmemektedir'®’.

Sponsorluk sézlesmesi ve vekalet sozlesmesi arasindaki iliski degerlendirilecek
olursa, bu iki sozlesmenin, desteklenenin sponsorun tanitimini yapma borcu ile vekilin
vekalet veren menfaatine is gdrmesi acgisindan benzestikleri diisiiniilebilir. Ozellikle,
sponsorluk sozlesmesinde desteklenenin sponsora tanitim borcu, ticretli vekalet sozlesmesi

1% Ancak bu benzer unsur dahi, sponsorluk sézlesmesinin

ile benzerlik gostermektedir
vekalet s6zlesmesi kapsaminda degerlendirilmesi i¢in yeterli degildir. Nitekim her seyden
once, sponsorluk sézlesmesi siirekli borg iligkisi igeren bir sdzlesmedir. Sponsor ancak
uzun vadede iletisim amaglarina ulasabilmekte, bu dogrultuda desteklenene bircok agidan
yatirim yapmaktadir. Ozellikle kamuoyunda belirli bir imajin olusturulmasi kisa vadeli bir
hedef olmayip, devamlilik igermesi gereken orta ve uzun vadeli bir isbirligi
gerektirmektedir'®. Oysaki belirli bir isin veya islemin yapilmasmi amaclayan vekalet

sOzlesmesi siirekli borg iliskisi iceren bir sozlesme degildir.

Bununla birlikte, sponsorluk sozlesmesinde taraflar her zaman bir isgorme edimi
gerceklestirmemektedir. Bu duruma desteklenenin veya sponsorun sozlesmeye pasif
katilim gosterdigi durumlar érnek teskil eder. Ornegin, desteklenenin tanitim faaliyetlerine
fiillen katilim saglamadigi durumlar ve sponsorun ekonomik degeri olan haklarini
desteklenenin kullanimina biraktigi durumlarda taraflar herhangi bir is gérme edimi
gerceklestirmemektedir. Bu gibi durumlarda vekalet s6zlesmesinin temel unsuru olan is

gorme edimi sponsorluk sézlesmesinde bulunmuyor olacaktir®®.

97 Bkz. Eren, (Ozel Hiikiimler), s.726.
%Grassinger, s.65.

{mamoglu, s.152.

20 Atasoy, s.110.
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VII. ADi ORTAKLIK SOZLESMESI

Adi ortaklik sozlesmesi, Tiirk Borg¢lar Kanunu’nun 620-645 maddeleri arasinda
diizenlenmistir. Bu soézlesme, TBK m.620°de “’ iki ya da daha fazla kisinin emeklerini ve
mallarint ortak bir amaca erismek iizere birlestirmeyi iistlendikleri sozlesme’ olarak
tanimlanmistir. Bu tanim dogrultusunda adi ortaklik s6zlesmesinin unsurlari; kisi, katilim
payl, amag¢, miisterek amag¢ icin birlikte calisma unsuru (affectio societatis) seklinde

siralanabilir®®*.

Adi ortakligin tanimindan da anlasilacagi iizere, bunun bir sermaye ortakligi degil
kisi ortaklig1 oldugu agiktir. Kisi unsuru adi ortaklik sdzlesmesinin temel unsurlarindan
olup, bu ortaklik sézlesmesinde en az iki kisinin ortak bir amaci gergeklestirmek maksadi

ile emek veya mallarim ortaya koymalar gereklidir®®

. Ortaklar gercek kisi olabilecekleri
gibi, tiizel kisi de olabilirler. Adi ortakliktaki en Onemli unsur ise siiphesiz Ki amag
unsurudur. Ortakliktaki amag tiim ortaklar i¢in tek ve ortak olmali, taraflar ortak iradeleri
ile tek bir amaca yonelmis olmalilardir®® Amag unsuru adi ortaklik sdzlesmesini diger is
gorme sozlesmelerinden ayirir. Ancak, sadece amag ortakligl adi ortakligin hayat bulmasi
icin yeterli degildir. Ortaklarin miisterek amaclar1 icin mallarin1 ve emeklerini ortak bir
sekilde sarf etmeleri de gereklidir. Dolayisiyla, miisterek amag¢ ugruna birlikte ¢alisma

unsuru (affectio societatis)?*

205

adi ortaklik sozlesmesinin yan edimi degil, asli bir

unsurudur<™. Adi ortaklik sozlesmesinde, gerek emeklerin gerekse mallarin birlikte sarf

edilmesi, ortak ugrasma ve ayni amaca ulagsma iradesi, bu sozlesmeyi iki tarafa borg

206

yiikleyen sozlesmelerden ayirmaktadir Katilma payr unsuru ise, ortak amaci

gerceklestirmek maksadi ile ortakliga belirli bir emegi veya mali ortaklik payr olarak

2°1Eren, (Ozel Hiikiimler), s.726, Pulash,Hasan,Sirketler Hukuku Genel Esaslar,3. Baski, Adalet Yaynevi,
Ankara 2015, s.12. Barlas, Naim, Adi Ortaklik Temeline Dayali Sozlesme Iliskileri, 3. Baski, Vedat
Kitapgilik, Istanbul 2012,s.13., Yavuz, s.881-882., Kih¢oglu, (Ozel Hiikiimler), s.722.

22pylagh, 5.17, Barlas,s.8., Kihgoglu, (Ozel Hiikiimler), s.724-725., Yavuz, .882.

23Eren, (Ozel Hiikiimler), s.843.,Pulash, .17 Barlas,s.32., Yavuz, s.882.

% Yarg. HGK.. T., 24.04.2013, E.2012/13-798., K.2013/568. *’Bir hukuki iliskivi adi ortaklik olarak kabul
edebilmek i¢in, taraflarin kisisel bagimsiz menfaatlerinin iistiinde, ortak bir gayeyi gerceklestirmek amacuyla
bir araya gelmis bulunmalar: yetmez; taraflarin ayrica ortak amaci birlikte takibi ve onun gerceklesmesine
gerekli faaliyetlerle aktif olarak katiimayr da bor¢lanmis bulunmalar: sarttir. Sonucgta her ortak, ortaklik
amacinin ger¢eklesmesine faydali olmali ve buna erigmek icin gerekli faaliyetlere katilmalidir. BK.nu madde
520/f.100de, (miisterek bir gayeye erismek icin birlesmel] seklinde ifade edilen bu unsura, doktrinde affectio
societatis denilmektedir.’’

2%pylagh,s.21.

2Eren, (Ozel Hiikiimler),, s.845, Barlas, 5.64., Yavuz, 5.882.
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koyma olarak tanimlanabilir®®’. TBK 621. maddesine gore adi ortaklikta her ortak, para,
alacak veya baska bir mal ya da emek olarak, ortakliga bir katiim payr koymakla
yiikiimliidiir. Katilma pay1 ani bir edim ifa etme fiili olarak ortaklifa konulabilecegi gibi
siireklilik arz eden bir edim olarak da karsimiza ¢ikabilir. Katilma payr koyma borcu
kanunun emredici hiilkmii oldugundan, taraflar aralarinda anlagmak sureti ile katilma pay1

koyma yitkiimliiliigiinii ortadan kaldiramazlar®®.

Adi ortaklik s6zlesmesinin asli unsurlarindan ¢ikan en 6nemli niteliklerinden bir
tanesi, her iki tarafa da borg yiikleyen bir sézlesme olmamasidir®®. Her iki tarafa borg
yiikkleyen sozlesmeler karsiliklilik ilkesine dayanmakta ve taraflar iistlendikleri edimleri
karsilikli sekilde degistirmektedirler. Oysa adi ortaklik sdzlesmelerinde taraflar edimlerini
degistirmemekte, tam tersi ortak bir amaca ulagsmak i¢in birlikte ifa etmekte,

birlestirmektedirler®'®.

Adi ortaklik s6zlesmesinde taraflar ortak amacin gergeklesmesi i¢in mallarini ve
emeklerini siirekli sekilde ortaklik menfaatine kullanmakta ve miisterek amacin
gerceklesmesi belirli bir siireye yayilmaktadir. S6zlesmenin bir diger 6nemli niteligi ise,
stirekli borg¢ iliskisi doguran bir sozlesme olmas1d1r211.Ayrlca sponsorluk soézlesmesi
genelde belirli bir siire icin yapiliyorken adi ortaklik sézlesmesi bazen ortaklarin birinin
omrii boyunca devam etmek tlizere hayata gecirilmis olabilmektedir. Yani belirsiz bir siire

boyunca ortaklik s6zlesmesi devam edebilmektedir.

Sponsorluk sozlesmelerinde ise taraflarin zaman zaman ortak bir amag¢ ugruna
calistiklar1 goriilebilmektedir. Ornegin bir miizik organizasyonun gerceklestirilmesi amaci
hem desteklenenin faaliyetini gergeklestirmesi hem de sponsorun taninmigliginin
arttirilmas1 noktasinda her iki taraf i¢in 6nemli ve ortak bir hedef olarak karsimiza
cikabilmektedir. Ancak adi sirket s6zlesmesi gibi bir s6zlesmeden s6z edilebilmesi igin

sponsor ve desteklenenin ortak bir amacinin bulunmasi yeterli olmayip, taraflarin bu

27 K atilma payu ile alakali detayli detayli bilgi igin bkz. Pulagh, 5.19-20.

*%Barlas,s.49.

Eren, (Ozel Hikiimler), s. 856, Barlas,s.64., Aksi goriis icin bkz. Kihgoglu, (Ozel Hiikiimler), s.726.
Yavuz, s.882.

2OEren, (Ozel Hikimler), s. 855. Kilicogluna gore ise; Ortakliga mal ya da bir maln kullamm hakkin
devretmeyi taahhiit eden ortagin borcu verme, emek koymay: taahhiit eden eden ortagin borcu ise yapma
borcudur. Bu nedenle de, adi ortakik sozlesmesi tam iki tarafa bor¢ yiikleyen bir sozlesmedir. Bkz.
Kilhigoglu, (Ozel Hiikiimler), s.726.

211El’en, (Ozel Hiikiimler), s. 857.,Pulash, s.21., Barlas,s.41., Kilicoglu, (Ozel Hiikiimler), s.726.
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amacin gerceklesmesi noktasinda adi ortaklikta oldugu gibi ortak irade ve ¢abalarinin
olmasi gereklidir. Oysaki sponsorluk s6zlesmelerinde taraflarin sézlesme yapma amaclar

ve iradeleri farklidir®*?.

Sponsor kendi tanitiminin yapilmasint ve kamuoyunda olumlu bir imaj yaratma
gayesi ile destekte bulunurken, desteklenen faaliyetini gerceklestirmek igin sponsorun
tamitimin1 yapmaktadir.  Dolayisiyla adi ortaklik s6zlesmesinin aksine, sponsorluk
sozlesmelerinde taraflar edimlerini karsilikli olarak ifa etmekte ve taraflar ortak bir gaye

ile hareket etmemektedirler?®®,

Adi ortaklik sozlesmeleri, TBK m.638 geregi, ortaklarin sirket mallar1 iizerinde
elbirligi miilkiyetini haiz olmalar1 ve sirket borglarindan tigiincii kisilere karsi miiteselsil

4 yonityle de sponsorluk sozlesmeleri ile bagdasmamaktadir. Netice

sorumlu olmalari®
itibari ile sponsorluk sozlesmelerinin adi ortaklik sézlesmeleri kapsaminda

degerlendirilmeleri miimkiin degildir.

VIIl. GARANTI SOZLESMESI

Sahsi teminat sdzlesmelerinin bir tiirii olan garanti s6zlesmesi; gerek Tiirk Borglar
Kanunu’nda gerekse mevzuatimizdaki diger kanunlarda tiim esaslar1 ve hiikiimleri ile ele
alinmig 6zel bir yasal diizenlemeye sahip olmayan isimsiz bir sozlesmedir. Ancak
doktrindeki yaygin goriise gore, TBK’nin “’liglincii kisinin fiilini iistlenme’” baghkli 128.
maddesinin  garanti  sozlesmelerine  bazi  durumlarda  kiyasen  uygulanmasi
miimkiindiir’™®. Ancak garanti sozlesmesi ve tiglincii kisinin fiilini tistlenme birbirini tam
olarak kapsamamakta ve TBK. 128 garanti sdzlesmesini tanimlamada yetersiz
kalmaktadir®’®. Gerek doktrinde gerekse Yargitay’in gesitli igtihatlarinda tam bir goris

birligi saglanmis olmasa da garanti sozlesmesinin ¢esitli tanimlar1 yapilmistir.

?2Grassinger, 5.70, imamoglu,Sponsorluk, s.156.
Serozan’a gore; ortakligin “amag birlikteligi’’ (affectio societatis) ogesi, atipik sui generis sozlesmelerde
eksik kalacagindan sponsorluk sozlesmesi ortaklik da sayilamaz. BKz. Serozan, s.122.

2B3Atasoy, 5.113, Grassinger, .70, imamoglu,Sponsorluk, s.156.

*Y"Barlas,s.94,Eren, (Ozel Hiikiimler), s.552-555.

215Eren, 5.1294, Aral/Ayranci, s.421., Serozan,s.103., Tekinay/Akman/Burcuoglu/Altop, s.229. Ayirca
aym yonde; Yarg. HGK.. T.04.06.2001, E.2001/19-534, K.2001/583. *’ Kanunda ézel bir akit tiirii olarak
diizenlenmemis olan garanti sozlesmesi, BK.nun 110. maddesinde hiikme baglanan iiciincii kisinin fiilini
(edimini) taahhiit niteliginde kabul edilmektedir.”’

?®yavuz, 5.843.
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REISOGLU?! garanti sozlesmesini; ’ garanti mukavelesi ile garanti veren, garanti
alandan bir ivaz elde etmek icin degil, fakat onu bir tesebbiise sevketmek gayesi ile,

miistakil olarak tesebbiisiin tehlikesini tizerine alir. “’seklinde tanimlarken, EREN?'®

e gore
ise garanti sOzlesmesi; “‘garanti verenin bir ivaz elde etmek kasti olmaksizin garanti alani,
bir tegebbiise sevk etmek amact ile tesebbiisiin tehlikesini bagimsiz olarak iizerine aldig
sozlesme 'dir. Yargitay ise 1969 tarihli koklii bir IBK. ile, garanti sdzlesmesini, ‘‘bir
kimsenin feri olmayan bir mukavele ile baskasina bir tegebbiisiin belirli bir sonuca
ulasacagim garanti etmesi’’ olarak tanimlamistir”™® Her ii¢ tanimda da ortak olan nokta,
bir kimsenin (garanti verenin) baskasina ait (garanti alan) tesebbiisiin bir amaca ulagirken
karsilasacag riskleri miistakil olarak {istlenmesi seklinde karsimiza ¢ikmaktadir. Ayrica

bu s6zlesmenin diger belirleyici bir 6zelliginin ise garanti verenin garanti alandan mutlaka

bir ivaz elde etmek amacinin olmamasidir.

Garanti sozlesmelerinin saf (bagimsiz) garanti sozlesmeleri ve teminat amagh
bagimli garanti sozlesmeleri (kefalet benzeri) olmak {izere iki tiirii bulunmaktadir. Saf
(bagimsiz) garanti sozlesmelerinde, garanti veren bir borg iliskisi bulunmadan garanti
alana bir girisimin sonucunu garanti etmektedir. Saf garanti sdzlesmelerinde, garanti veren
girisimciye, girisiminden dolay1 ugrayabilecegi zarara veya kazang kaybina kars1 garanti
ve teminat saglamaktadlrzzo. Bu tip garanti s6zlesmeleri girisimleri desteklemek konusunda
etkili bir aractir. Ornegin, otel yatirrmi yapacak bir A sirketine, B belediyesinin yillik %25
kar garantisi vermesi, ve A sirketinin kar saglayamadigi durumlarda B belediyesinin kalan
kism1 6demek zorunda oldugu bir sozlesme saf garanti sézlesmelerine bir drnektir?.
Diger taraftan bagimli (kefalet benzeri) garanti sozlesmelerinde ise asli bir borg
bulunmakta ancak bu borg, garanti eden tarafindan giivence altina alinmaktadir. Bu tip
garanti sozlesmeleri, borcun gegerli olup olmadigna veya icra edilir olup olmadigina
bakilmaksizin garanti verenin, bor¢lunun edimini yerine getirmemesinden sorumlu oldugu
sozlesmelerdir. Ornegin A sirketinin B sirketine bir tasinmaz satarak bu tasinmaz iizerine

konut yapilmasina iligkin bir s6zlesmede C sirketinin, B sirketinin konut yapimina ve

217Reisoglu, Seza, Garanti Mukavelesi, Ankara Hukuk Fakiiltesi Yayinlari, Ankara 1963, s. 4-5

2Eren, 5.1294.

Yyarg. HGK. , T. 11.06. 1969 E. 1969/4 K. 1969/6.
220y avuz, 5.848.

221El’en,((")zel Hiikiimler), s.778

53



taginmaz satigina iliskin giivence vermesi bagimli garanti sozlesmelerine bir ornektir?.

Her iki garanti s6zlesmesi bakimindan da s6zlesmenin karakteristik unsuru, belirli bir

rizikonun bagimsiz olarak tistlenilmesi edimidir®.

Dolayisiyla, garanti s6zlesmesinin unsurlari; garanti alanin belirli bir amaca
yoneltilmesi, garanti alana karsi dogabilecek ekonomik bir zararin veya rizikonun
iistlenilmesi ve bunun asli bir bor¢ degil bagimsiz bir bor¢ dogurmasidir®®®. Garanti
s0zlesmelerini teminat sdzlesmelerinden ayiran en 6nemli unsur ise bagimsizlik unsurudur.
Bagimsizlik unsuru, sdzlesme konusu borcun varligi, gegerliligi ve devamliligi énemli
olmaksizin borcun tiim bunlardan bagimsiz sekilde ekonomik tehlikelere karsi garanti

225

verenin teminati altina girmesidir®”.Tim bu hususlar bir arada disiiniildigiinde garanti

sozlesmelerinin tek tarafa borg yiikleyen ivazsiz nitelikte sézlesmeler oldugu agiktir.

Sponsorluk sdzlesmesinde garanti sdzlesmelerine iliskin unsurlar genellikle spor
sponsorlugu alaninda goriilmektedir. Ozellikle spor kuliipleri ve federasyonlarla yapilan
kurumsal sponsorluklarda garanti s6zlesmesine yaklasan durumlarla karsilagilmaktadir®®®,
Spor kuliibiiniin yaptig1 bir sponsorluk anlagmasinda, kuliip biinyesinde bulunan bir
sporcunun da tanitim kampanyasina katilacagini taahhiit etmesi bu durumlara 6rnek
gosterilebilir. Kuliipler veya federasyonlar genellikle sporcular ile arasindaki sozlesmelere
giivenerek bu tilir taahhiitlerin altina girmektedirler. Sporcu bu sdézlesmenin bir tarafi
olmadigindan, bu edimi yapmaya zorlanamayacak ve sponsor, sporcuyu bu sebeple
sorumlu tutamayacak; bu durumda, sponsorun kuliip veya federasyona karsi miispet
zararin1 tazmin etme hakki dogacakt1r227. Diger yandan, sponsorluk sodzlesmesinin

destekleme ve tanitim unsurlari, karsilikli edimlere dayanmasi, ivazli bir sdézlesme olmasi

ozellikleri nedeni ile garanti sdzlesmesi kapsaminda degerlendirilmesi miimkiin degildir.

222Eren,(Ozel Hiikiimler), s.778-779.

*2Giimiis, C.11, 5.447.

?2Reisoglu,s. 22, Tandogan,C.Il, s.811, Giimiis, C.11,5.461, Aral/Ayranci, 5.421-423., Yavuz, 5.851-852.
?*Tandogan,C.11, 5.811, Giimiis, C.11,5.449, Aral/Ayranci, 5.422.

“*imamoglu, 5.154., Atasoy, s.116

“"Imamoglu, 5.154
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IX. LISANS SOZLESMESI

Lisans sozlesmesi, lisans verenin, fikri sinai bir veya diger maddi nitelikte olmayan
bir haktan bir ivaz karsiliginda, belirli veya belirli olmayan bir siire i¢in yararlanma
hakkini lisans alana devretmeyi istlendigi sozlesmedir®®, Lisans sézlesmesindeki lisans
kavrami kapsaminda, fikri ve smai haklar gibi yasal olarak korunan maddi haklar veya
Know-How, isletme bilgileri, iiretim sirlar1 gibi maddi olmayan fiilen korunabilen
mallardan soz edilebilecegi gibi, isim, resim veya imza gibi sahis haklar1 da bu

kapsamdadir®®.

Hukukumuzda lisans sozlesmeleri, genis anlamda gerek 5846 sayili Fikir ve Sanat
Eserleri Kanununda gerekse diger sinai haklar1 diizenleyen 6769 sayili Sinai Miilkiyet
Kanunu gibi mevzuatla koruma altina alinmig sozlesmelerdendir. Ancak bu sozlesme
higbir mevzuat metninde tiim yonleri ile diizenlenmediginden, isimsiz bir sozlesme

230 | isans

niteliginde olup, Sui generis bir sozlesme olarak kabul edilmektedir
sOzlesmelerinde, lisans veren, belirli bir bedele karsilik lisans alana fikri ve sinai bir hak
veya maddi olmayan bir mal {izerindeki yararlanma hakkini devretmektedir. Dolayisiyla,
lisans sozlesmeleri ivazli, tam iki tarafa bor¢ yiikleyen ve siirekli bor¢ doguran

. . 231
sozlesmelerdendir™".

Sponsorluk sézlesmesinin lisans sdzlesmesinin unsurlarini tasidigi bazi durumlar
s6z konusu olabilmektedir. Sponsorun edimlerine karsilik desteklenen, sponsorun
tanitimin1 yapmakla ve zaman zaman da kamuoyunda bazi imaj gii¢lendirme faaliyetlerine
katilmakla yiikiimliidiir. Desteklenen bu edimleri gerceklestirirken kimi zaman ismi,
imzasi, ses veya gorlntiisii, unvani, markasi ve logosu gibi gayri maddi mallarim
sponsorun kullanimina sunmaktadir. Bu gibi durumlarda, sponsorluk sézlesmesinde lisans

sozlesmesine ait karakteristik unsurlar goriilmektedir?®,

2()zdemir, Saibe Oktay, Sinai Haklara iliskin Lisans Sozlesmeleri ve Rekabet Hukuku Diizenlemelerinin
Lisans Soézlesmelerine Uygulanmasi, Beta Basim Yayim Dagitim, Istanbul 2002, s.30, Eren, (Ozel
Hiiktimler),, s.1013,, Atasoy, s.113., Serozan,s.120.

229imamoglu, s.156., Atasoy, s.113.

»0Tandogan,C.1/1, 5.64. , Eren, Ozel Hiikiimler, s.1014. , Ozdemir, s.53 , Grassinger, .71, Atasoy, s113.
Z10zdemir, 5.63-66. ,Eren, Ozel Hiikiimler, s.1015. , Grassinger, s.71-72.

#2Grassinger, 5.72. ,imamoglu, 5.157., Atasoy, s.114.
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Ancak sponsorluk sozlesmesinin kendine has bazi ozellikleri onu lisans
sozlesmesinden daha kapsamli hale getirmektedir. Oncelikle, desteklenenin gayri maddi
mallarmin kullanimini sponsora sunmasi lisans sézlesmesine yaklasan bir 6zellik olsa da,
sponsorluk s6zlesmesindeki edim iligkisi bundan ibaret olmayip, desteklenenin bu haklarla
birlikte sponsorun faydasina bazi etkinliklere katilma, reklam faaliyetleri yiiriitme gibi
yikiimliilikleri de bulunmaktadir. Ayrica lisans sozlesmesinde gayri maddi haklarin
devriyle birlikte, devralan bunlari isletmek marifetiyle kazang elde etmeyi amaglamaktadir.
Ancak sponsorluk sozlesmelerinde, desteklenenin sunmus oldugu gayri maddi mallarin
kullanim hakki ile iletisim faaliyetlerinin gergeklesmesi dogrudan ve kisa vadede sponsora

maddi bir kazang saglamamaktadir.

Sponsorluk  sozlesmelerinin ~ sponsor agisindan  kurulma amaci, lisans
sOzlesmelerinin aksine dogrudan maddi bir kazang elde etmek degil, kamuoyunda olumlu
bir imaj yaratmak ve tanitim faaliyetlerini gergeklestirmektir. Ayrica, sponsorlugun
karakteristik unsurlarindan biri olan sponsorun tesvik edimi de lisans sozlesmesinden
farklilik gostermektedir. Bu yonlerini gz oniine aldigimizda, sponsorluk sozlesmelerini

lisans sozlesmeleri kapsaminda degerlendirmek miimkiin gorinmemektedir®®,

§ 5. SPONSORLUK SOZLESMESININ HUKUKI NiTELiGi

Mevzuatimizda diizenlenmemis sézlesmelerden biri olan sponsorluk s6zlesmesinin
hukuki niteligi ile ilgili tam bir goriis birligi bulunmamaktadir. Yukarida, sponsorluk
sOzlesmesinin benzer sdzlesme tipleri ile iligkisini incelenmis ve hicbir sézlesme tiirliniin
tam olarak sponsorluk sozlesmesi ile bagdasmadigi sonucuna varilmigtir. Bunun en temel
sebebi ise, sponsorluk sozlesmesinde kanunda diizenlenmis sozlesmelerin higbirinde
bulunmayan unsurlarin mevcut olmasidir. S6zlesmenin esasli unsurlar1 olan, destekleme ve

tanitim unsurlari, birlikte TBK’da diizenlenmis higbir s6zlesme tipinde bulunmamaktadir.

Sponsorluk sozlesmesinde, taraflarin edimlerinin ve yiikiimliiliiklerinin gesitlilik
gostermesi, sOzlesmenin sadece tek bir tiirde ortaya ¢ikmasimi engellemekte ve
sozlesmenin hukuki niteligini belirlemeyi giiglestirmektedir. Bu nedenle, sponsorluk

sozlesmesinin hukuki niteligini belirlerken, bu sdzlesmenin sadece tek bir tipte olmadigi,

*B3Grassinger, 5.72. ,imamoglu, 5.158-159., Atasoy, s.114.
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taraflarin edimlerinin ¢esitlilik gosterdigi ve uygulamada farkli ¢esit ve sekillerde yapilan
sozlesmelerin sponsorluk sézlesmesi kapsaminda degerlendirildigi dikkate alimmalidir®®,
Sponsorluk s6zlesmesi, kanunlarda diizenlenmemis, tam iki tarafa borg yiikleyen, ivazli ve
stirekli borg iligkisi i¢eren, atipik bir sozlesmedir. S6zlesmenin sayilan temel 6zelliklerinin

incelenmesi ile hukuki degerlendirme yapmak miimkiin olacaktir.

|. SPONSORLUK SOZLESMESININ TAM iKi TARAFA BORC
YUKLEYEN BIR SOZLESME OLMASI

Borg¢ sozlesmeleri, edim iligkilerine gore; tek tarafa borg yiikleyen sozlesmeler, iki

tarafa borg yiikleyen sdzlesmeler ve ¢ok tarafli sdzlesmeler olmak iizere ii¢ cesittir®®>.

Tek tarafa borg¢ yiikleyen sozlesmelerde, taraflarin karsilikli olarak birbirlerine
uygun irade beyanlarinda bulunmalar1 gerekmekte, ancak taraflardan sadece bir tanesi borg
altina girmekte, diger tarafin herhangi bir edim yiikiimliiliigii bulunmamaktadir®®. Diger
bir deyisle, diger taraf sadece borg altina giren tarafin irade beyanini kabul ederek alacakli
sifatii kazanmaktadir. Bagislama ve kefalet sozlesmeleri tek tarafa borg ylikleyen

sdzlesmelere 6rnek gosterilebilir®’.

Iki tarafa borg yiikleyen sdzlesmeler ise her iki tarafa da borg yiiklemekte, taraflar
birbirinin hem borglusu hem alacaklis1 olmaktadir. iki tarafa borg yiikleyen sozlesmeler,
“tam iki tarafa bor¢ ylikleyen sozlesmeler’” ve “’eksik iki tarafa borg¢ yiikleyen
sozlesmeler’” olmak {izere ikiye ayrilmaktadir. Tam iki tarafa borg yiikleyen sdzlesmelerde
taraflarin her ikisi de birbirine asli edim borglanmakta ve bu asli edimler birbirinin

karsiligin1 ve sebebini olusturmaktadir®®

. Edimlerin degisiminin karsiliklilik iliskisine
dayandigt bu sozlesmeler karsilikli, “’synallagmatik’® sozlesmeler olarak da
adlandirlmaktadir®. Satig, kira, hizmet ve eser sézlesmeleri tam iki tarafa borg yiikleyen
sozlesmelerin en tipik Ornekleridir. Eksik iki tarafa borg¢ yiikleyen sozlesmelerde de

karsilikli  bor¢ yiikiimliiliikleri mevcuttur. Ancak, tam iki tarafa bor¢ yiikleyen

2Giindogdu,s.49., Grassinger, s.72-73.

2®Eren, 5.222,

236Cansel,Erol/(")zel,(faglar, Borglar Hukuku Genel Hiikiimler C.1,Seckin Yayinlari, 2.Baski, Ankara
2017,5.63., Inan, Ali Naim/ Yiicel Ozge, Inan Bor¢lar Hukuku Genel Hiikiimler, 4.Bask1, Segkin Yaynlari,
Ankara 2014, s.155., Eren, s.222., Nomer, .35, Kih¢oglu, 5.73, Cansel/Ozel, s.63.

#"Eren, 5.222., Nomer, s.35., Serozan,s.8., Cansel/Ozel, 5.63., inan/Yiicel,s.155.

28Eren, 5.223, Kiligoglu, 5.74, Oguzman/Oz, C.1, 5.45, Nomer, .35, inan/Yiicel,s.155. Cansel/Ozel, s.63.
2%Eren, s5.223, Kilicoglu, 5.74, .45, Nomer, s.35., Serozan,s.8.
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sozlesmelerin aksine taraflarin yliklendikleri edimler birbirinin karsiligini ve sebebini
olusturmamaktadir. Burada, taraflardan birinin ivazsiz asli bir edim yiikimliligi
bulunmakta ancak daha sonra karsi tarafin bu ediminden bagimsiz olarak tali bir edim

240

yikiimligli dogmaktadir Ivazsiz vekalet sozlesmesi, kullanim o6diincii (ariyet)

sOzlesmesi, eksik iki tarafa borg yiikleyen sozlesmelerinin en tipik drnekleridir.

Cok tarafli sézlesmeler ortaklik s6zlesmeleridir. Bu tip s6zlesmelerde taraflar borg
altina girmektedir ancak bu borg iliskisi karsiliklilik ve degisim icinde degildir.Bu tip
sOzlesmelerde, taraflar ortak bir amaci gerceklestirmek igin sézlesmeyi kurarlar ve bu

amac1 gergeklestirmek icin hareket ederler®,

Yukarida belirtilenler 15181nda, sponsorluk sézlesmesi tam iki tarafa borg yiikleyen
bir sézlesme olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Sponsorluk sozlesmesinde, desteklenen ve
sponsorun asli borglar1  karsiliklilik iliskisi icerisinde ve birbirinin  sebebini
olusturmaktadir. Sponsor, desteklenene maddi veya ayni bir edim saglayarak karsiliginda
desteklenenin faaliyetini gergeklestirmesini ve desteklenenin imajindan faydalanmayi,
tanitiminin yapilmasini veya diger iletisim amaglarmi gergeklestirmeyi bekler. Diger
taraftan, desteklenen ise, kendi faaliyetini gerceklestirmek igin sponsorun kendisine
saglayacagi maddi veya ayni destegi amaglamaktadir. Bu baglamda desteklenen,
sponsorun iletisim amaglarin1 gerceklestirmesi i¢in ve sponsorun tanitiminin yapilmasi igin
yararlanabilecegi haklarin1 sponsora birakmak, tanitim faaliyetlerine bizzat katilmak gibi
edimler ifa edebilir. Dolayisiyla, sponsor, tanitiminin yapilmasi, imaj gelistirme ¢aligmast
yapilmasi gibi iletisim amagclarina ulagsmak icin, desteklenene maddi veya ayni bir destekte
bulunurken, desteklenen de sponsorun kendisine saglayacagi maddi veya ayni edimi elde
ederek faaliyetini icra edebilmek icin sponsorun iletisim amaclarina ulasmasi i¢in bazi
edimler ifa etmekte, katki saglamaktadir. Her iki tarafin edimleri de karsi tarafin edimi
olmaksizin bir anlam ifade etmeyecektir. Sponsorluk s6zlesmelerinde tiim tam iki tarafa
bor¢ ylikleyen sozlesmelerde oldugu gibi, taraflarin asli bor¢lar1 tam bir karsiliklilik ve

baglilik iliskisi igerisindedir®*,

240Tekinay/Akman/Burcuoglu/Altop, s.54, Eren, s.223., Oguzman/OZ, s.46., Nomer, s.36. Serozan,s.9.,
inan/Yiicel,s.155.

*'Eren, s.224., Pulash,, 5.17-22.

*?imamoglu, 5.118, Grassinger, 5.78.
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Sponsorluk s6zlesmelerinde sponsorun hedefledigi iletisimsel amaglarina ulagmast,
tantimimin yapilmasi veya imaj calismalarinin gergeklesmesi bir¢ok unsura baglidir.
Sponsor, iletisim amaglarini gergeklestirirken destek verdigi faaliyetin ve sponsorun
imajindan faydalanmaktadir. Destek verilen faaliyetin herhangi bir sebeple kdétii anilmast,
desteklenenin bagarili olamamasi gibi hallerde desteklenenin imaji zarar goérecek ve
sponsor da kamuoyunda hedefledigi etkilesimi yaratamayacaktir. Iste sdzlesmenin
spekiilatif unsur olarak adlandirilan bu 6zelligi nedeni ile sponsorluk sézlesmesinin tam
olarak karsiliklilik ilkesine dayanip dayanmadigi tartismalidir. Bu tiir durumlarda,
taraflarin edimleri ekonomik olarak tam anlami ile karsilik teskil etmeyebilir ancak

faaliyetten beklenen verimin alinmamas riskini sponsor iistlenmektedir®®.

I1. SPONSORLUK SOZLESMESININ iVAZLI BIR SOZLESME OLMASI

Sozlesme taraflarinin bir karsilik elde etmek maksadi ile yaptig1 sozlesmeler ivazl
sozlesmelerdir®. Bu kapsamda, tam iki tarafa borg yiikleyen sdzlesmeler ve cok tarafli
sozlesmeler ivazli sozlesmelerdir. Satis sdzlesmeleri, kira sozlesmeleri gibi tam iki tarafa
bor¢ yiikleyen sdzlesmeler ivazli sdzlesmelere &rnek teskil etmektedir. Ivazsiz
sozlesmelerde ise, borglu genellikle bir karsi edim elde etmemektedir. Bagislama
sozlesmeleri ivazsiz sozlesmelerin en tipik ©rnegidir. Ivazli sdzlesmeler ve ivazsiz
sozlesmeler arasindaki fark sézlesme sorumlulugu noktasinda 6nem arz etmektedir. Ivazsiz
sOzlesmeler, borcluya bir menfaat saglamadigindan, bu tiir s6zlesmelerde bor¢lunun

sorumlulugu daha hafif degerlendirilmektedir®®.

Sponsorluk sozlesmesinde ise, sponsor desteklenene tesvik ediminde bulunmakta,
desteklenen ise bunun karsiliginda, desteklenen faaliyet kapsaminda sponsorun tanitimini
yapmaktadir. Dolayisiyla, desteklenen ve sponsor arasindaki edimler karsilikli menfaatlere

dayandigindan, sponsorluk s6zlesmesi ivazli bir sézlesmedir.

**Imamoglu, 5.119, Grassinger, s.78., Atasoy, s.118-119.
2Eren, s5.256., Serozan,s.12., Cansel/Ozel, s.63., inan/Yiicel,s.154.
2°Eren, 5.256., Serozan,s.13., inan/Yiicel,s.155.
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[11.  SPONSORLUK SOZLESMESININ SUREKLI BORC ILISKisI
ICEREN BIiR SOZLESME OLMASI

Sponsorluk s6zlesmesi siirekli borg iliskisi iceren bir sozlesmedir. Siirekli borg
iliskisi igeren sozlesmelerde, asli edim yiikiimliilii§ii ve zaman arasinda bir siireklilik

iliskisi vardir®*®

. Bu tip sozlesmelerde, bor¢lu borcunu bir seferde ifa edip kurtulmamakta,
borg iliskisi devam ettigi siirece edim yiikiimliiliigii de devam etmektedir®’. Siirekli borg
iligkisi iceren sozlesmelerin en tipik Ornekleri, kira ve Oliinceye kadar bakma

sozlesmeleridir.

Bir sozlesmenin siirekli bir sozlesme olarak nitelendirilmesi igin sozlesmeye
karakteristik 6zelligini veren asli edimlerin siirekliligi degerlendirilmelidir®®®. Sponsorluk
sozlesmelerinde desteklenenin ve sponsorun edimlerinin siireklilik iligkisini incelemek
gerekir. Desteklenenin asli edimi; sponsorun tanitimini yapmak ve destek aldigi faaliyeti
icra etmektir. Desteklenenin tanitim yiikiimliiligii icra ettigi faaliyet siiresince olabilecegi
gibi, s6zlesmede daha uzun siirelerce tanitim faaliyetine devam edecegi kararlastirilabilir.
Desteklenen, tanitim edimini, kendine ait haklarin kullanimini devretmek, pasif katilim
gostermek gibi sekillerde ifa edebilecegi gibi, tamitim faaliyetlerine bizzat katilarak da ifa
edebilir. Desteklenen, isminin, imzasinin veya kendisine ait bir logonun kullanimina izin
verdiginde bu bir silireye yayilacagindan siireklilik igeren bir edimken, tanitim
faaliyetlerine bizzat katilarak kamuoyu {lizerinde etki yaratmasi da zamana yayilan
stireklilik iceren bir edimdir. Ayrica, sponsorluk sézlesmelerinin tabiat1 geregi, desteklenen
aktif katilimda asli edimini bir seferde ifa etmis gibi goriinse de sponsorun ifa menfaati

s0zlesme siiresince devam ettiginden siireklilik icermektedir®®®.

Sponsorun asli edimi olan destekleme ediminin siirekliligi ise, edimin niteligine
gore cesitlilik gosterir. Sponsorun destekleme edimi, belirli bir miktar paranin 6denmesi
oldugu durumlarda bu edim siirekli degil ani edimdir. Diger yandan, destegin malzeme
tedariki gibi ayni bir edim oldugu veya personel tedariki gibi hizmet edimi oldugu

durumlarda ise, edimler sozlesme siiresince zamana bagli olarak artacagindan, siireklilik

26 Eren, 5.225-226., Serozan,s.12.
#TKiligoglu, S.8.
“$imamoglu, 5.121, Atasoy, s.120.
S Atasoy, s.121.
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icermektedir®’. Sézlesmelerde, taraflardan birinin edim yiikiimliliigiiniin siireklilik arz
etmesi o sozlesmeyi siirekli borg iligskisi doguran sozlesme niteligi kazandirdigindan,
sponsorun edimlerinin ¢esitliligine ragmen, sponsorluk sozlesmesi siirekli borg iliskisi

igeren bir sézlesmedir251.

IV. SPONSORLUK SOZLESMESININ iSIMSiZ BiR SOZLESME OLMASI

A. GENEL OLARAK ISIMSiZ SOZLESME KAVRAMI

Tirk Borglar Kanunu’'nda veya diger herhangi bir kanunda 6zel olarak
diizenlenmemis yada kanunun baska sozlesme tiirleri i¢in 6ngdrdiigii unsurlari, kanunun
ongdrmedigi bicimde bir araya getiren sdzlesmelere isimsiz sézlesmeler denilmektedir®?.
So6zlesmenin kanunda diizenlenmis bir s6zlesme olarak kabul edilebilmesi i¢in sadece
isminin belirtilmesi yeterli degildir. Bir s6zlesme tiiriiniin tipik-isimli bir sdzlesme olarak
anilmasi igin, s6zlesmenin taniminin, esasli unsurlarinin, asli edimlerinin (taraflarin
haklarinin ve borglarinin) belirlenerek TBK veya baska 6zel bir kanunla hiikiim altina
almmasi gereklidir®? Dolayisiyla, kanunda esasli unsurlar1 diizenlenmemis, sadece ismen

belirtilen s6zlesmeler isimli sdzlesme degil, isimsiz sdzlesmelerdir®™”,

Kanuni diizenlemeler yapilirken, kanun koyucunun so6zlesmeyi bilmemesi,
diizenlemeye gerek duymamasi veya zamana birakmasi gibi sebepler ile ¢agin ihtiyaglari
birlestiginde, isimsiz sOzlesmelerin ortaya c¢ikmasi kagiilmaz olmusturzss.isimsiz
sozlesmeler, Anayasamizin ve TBK’nin genel hiikiimlerinden olan irade 6zerkliginin ve
dolayisiyla sozlesme Ozgiirliginin - uygulamadaki birer yansimalaridir. So6zlesme
ozgiirligi TBK’nin 26. maddesinde diizenlenmis olup, bu maddede bir sézlesmede
taraflarin, sozlesmenin igerigini kanunda ¢izilen smirlar igerisinde  Ozglirce
belirleyebilecekleri hiikiim altina almmustir. Isimsiz sézlesmeler agisindan da sozlesme

Ozgirliigiinin en Onemli kismi siiphesiz, TBK m. 26’nin sagladigit bu diizenleme

*YGrassinger, 5.79, Atasoy, 5.120.

»lGrassinger, .80, Atasoy, 5.122., Giindogdu, 5.52.

22 Yiicer Aktiirk, s.34, Aral/Ayranci, $.50, Zevkliler/Gokyayla, s.11., Serozan,s.72, Yavuz, s.13.
Z3yiicer AKktiirk, s.36, Eren,Fikret, Isimsiz Sozlesmelere Tliskin Bazi Sorunlar, Prof. Dr. Turgut Akintiirk’e
Armagan, .86, Serozan,s.72.

»Eren, Isimsiz Sézlesmeler, s.86-87., Yiicer Aktiirk, 5.34, Aral/Ayranc, $.50, Zevkliler/Gokyayla, s.11.,
Serozan,s.72.

255Tandogan, C.1/1, 5.8-9., Eren, (Ozel Hiikiimler), s.948., Eren, (Isimsiz Sozlesmeler), s.85.
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ézgﬁrlﬁgﬁdﬁrzss.Ayrlca, 1982 Anayasasinin 48. maddesi ile de, herkesin sozlesme
hiirriyetine sahip oldugu belirtilmistir. Hukukumuzda en temel anlamiyla sozlesme
Ozgiirliigi ise; kanunda belirlenen simnirlar igerisinde, herhangi bir sozlesmeyi yapip
yapmama, s0zlesmenin karsi tarafini belirleme, seklini belirleme, igerigini belirleme ve
kurulmus bir sézlesmeyi ortadan kaldirma 6zgiirliigii olarak tanimlanabilir®’. Bu ilke
kapsaminda kisiler bir sézlesmeyi yapip yapmama konusunda Ozgiir olduklar1 gibi,
sOzlesmenin taraflarin1 belirleme, sOzlesmenin tabi olacagi sekil sartlarini belirleme,
sozlesmenin igerigin belirleme ve soOzlesmeyi ortadan kaldirma hususlarinda da
ozgiirdiirler®®. Ancak, sézlesmenin tip ve igerigini belirleme 6zgiirliigii sadece borg

259

sozlesmelerinde gegerlidir ve baska sozlesme tiirlerinde s6z konusu olmaz.“>”Dolayisiyla,

i1simsiz sozlesmeler de borg sozlesmeleridir.

Hukukumuz ve kaynak Isvicre Borglar Hukuku, genis bir sdzlesme 6zgiirliigii alan
tanisa da sozlesme Ozglirliigi sinirsiz degildir. TBK m.27 hiikiimlerine gore; kanunun
emredici hiikiimlerine, kamu diizenine, ahlaka aykir1 s6zlesmeler ile konusu imkansiz

sozlesmeler kesin olarak hiikiimsiiz kabul edilmektedir®®

.Sozlesmenin iceriginin dzgiirce
belirlenebilmesi seklinde karsimiza ¢ikan sozlesme ozgiirliigii ilkesi ile kanundaki belli
simirlarla ve kaliplarla belirlenmis sozlesmelere bagli kalma zorunlulugunu ortadan
kaldirilmistir. Bu sayede taraflar, kanunlarda diizenlenmemis olsa da, aralarinda

anlastiklar1 hususlar dogrultusunda ’isimsiz’’ sdzlesmeler kurabilirler®®,

Onceki boliimlerde kisaca degindigimiz ve ¢aligmamiz devaminda detaylari ile
anlatilacagi tlizere, Tirk mevzuatinda sponsorluga iliskin bazi yasal diizenlemeler,
sinirlamalar ve yasaklamalar mevcuttur. Ancak sponsorluk sozlesmesinin; tanimi, esasl

unsurlar1 ve asli edimleri detayli olarak higbir kanunda diizenlenmemistir. Bu baglamda,

»8Eren,Ozel Hiikiimler, s.950.

®'Aral/Ayranci, s.51., Akintiirk /Ates, s.55., Eren, s.17., Kih¢oglu, (Ozel Hiikiimler), s.18 ., Kilicoglu,
s.113., Cansel/Ozel, 5.64.,, Yarg. HGK., T.10.12.2003 E. 2003/4-693 K.2003/740.

258Aral/Ayrancl, s.51., Kiligoglu, 5.113-121. Giimiis,C.1, s.5., Tandogan, C.1/1, , 5.9 vd., Serozan,s.62.

29 Eren, (isimsiz Sozlesmeler), 5.89.

260Kasak, Fahri Erdem, Sézlesme Ozgiirliigiiniin Simir1 Olarak Kanunun Emredici Hiikiimlerine Aykirilik,
On iki Levha Yayncilik, Istanbul 2019, s.83 vd., Eren, s.376-377. ,Akintiirk/Ates, $.55-56., Kilicoglu,
(Ozel Hiikiimler), s.17., Nomer,s.77., Serozan,s.65., Yarg. HGK. , T. 10.12.2003 E. 2003/4-693
K.2003/740

®lyiicerAktiirk, s.33., Zevkliler/Gokyayla, 5.10., Giimiis, C.1,s..4-5. ,Nomer,s.75.
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sponsorluk sozlesmesi de iSimsiz bir s6zlesme olup, hukuki dayanag tipki diger isimsiz

sozlesmeler gibi sézlesme 6zgiirliigii ilkesidir®®.

B. ISIMSiZ SOZLESME TURLERI

Isimsiz sozlesmelerin cesitleri bakimindan doktrinde farkli goriisler mevcuttur.
Doktrindeki bir goriise gore, iSimsiz sozlesmeler, karma ve kendine 6zgli sdzlesmeler

63 Bu ayrim, asli edim yiikiimliiliiklerinin isimli

olmak tizere ikiye ayrilmaktadir
sOzlesmelere ait olup olmamalarina gore yapilmistir. Doktrindeki diger bir goriise gore ise,
birlesik sozlesmeler de isimsiz s6zlesme olarak kabul gérmekte ve isimsiz sozlesmeler;
karma sozlesmeler, kendine 0zgii sozlesmeler ve birlesik sézlesmeler olmak tizere ii¢

264

gruba ayrilmaktadir™. Ancak tarafimizca birlesik sozlesmelerin isimsiz s6zlesme olarak

degerlendirilmesi miimkiin gériinmemektedir.

Birlesik sozlesmeler, 6zel bir tipe sahip sozlesmeler olmayip, iki veya daha fazla
sozlesmenin kendi 6zelliklerini koruyarak ayni sdzlesme iginde baglanmasi sonucu ortaya
¢ikan sézlesmelerdirZGS. Ayrica, birlesik sézlesmelerde, birbirine baglanan sozlesmeler
bagimsizliklarim1 kaybetmemekte ve sozlesmelerin bir veya birkac 6zelligi degil, her iki
sozlesme tim Ozellikleri ile bir biitiin olarak birlesmektedir. Bilindigi {izere, isimsiz
sozlesmeler, kanunda diizenlenmis sozlesmelerden tamamen bagimsiz halde veya
kanundaki s6zlesme tiplerinin bazi unsurlarinin bagimsiz sekilde bir araya gelmesi sureti
ile olustugundan, birlesik sozlesmeleri isimsiz s6zlesme olarak degerlendirmek miimkiin
gorinmemektedir. Bu sebeple, ¢alismamizda isimsiz sézlesmeler, karma sézlesmeler ve

kendine 6zgii s6zlesmeler olmak tizere iki tiirde incelenecektir.

1. Karma So6zlesmeler

Isimsiz sézlesme cesitlerinden biri olan karma sozlesmeler, doktrinde dar anlamda

ve genis anlamda karma sozlesmeler olmak tizere iki sekilde tanimlanmistir. Dar anlamda

%2fmamoglu, (s. 91., Atasoy, s.130.

%3Eren,(Ozel Hiikiimler), s.952, Tandogan, C.I/1, s.12, Yiicer AKktiirk, s.41, Eren, (isimsiz S6zlesmeler),
s.91.

264Aral/Ayrancl, s.53, Serozan,s.76. Kilicoglu, (Ozel Hiiktimler), s. 18-31. Giimiis,C.I, 5.6, Yavuz, s.13.
%5Eren,Ozel Hiikiimler, s.966, Tandogan, C.I/1, 5.75-76, YiicerAktiirk, .38 vd., Zevkliler/Gokyayla,
s.19, Aral/Ayranc1,5.55, Yavuz, s.14. Eren, (Isimsiz Sozlesmeler), s.100 vd. , Kilicoglu, (Ozel Hiikiimler),
5.30., Cansel/Ozel, 5.66., Nomer, s.76.
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karma soézlesmeler; sadece kanunda diizenlenmis isimli sozlesmelerin asli unsurlarinin
taraflarca kanunun Ongormedigi sekilde bir araya getirilmesiyle ortaya ¢ikan
sézlesmelerdirzss. Genis anlamda karma sozlesmeler ise; sadece isimli s6zlesmeler degil,
1simli veya isimsiz s6zlesmelerin unsurlarinin bir araya getirilmesi ile olusan sézlesmeler

olarak tanimlanmaktadir?®’

. Karma sozlesmelerin biiylik boliimii, kanunda diizenlenmis
isimli sozlesmelerin asli unsurlarindan meydana gelen sozlesmelerden olustugundan,

kanaatimizce de dar anlamda karma s6zlesme tanimi esas alinmalidir.

Karma soézlesmeler; ¢ift edimli karma soézlesmeler, bilesik(kombine) karma
sozlesmeler ve eklemli karma s6zlesmeler olmak iizere kendi i¢inde {i¢ tlire ayrilmaktadir.
Cift edimli karma sozlesmeler; yasalarda diizenlenmis iki sdzlesme tiirline ait asli edim
yikiimliiliklerinin ~ taraflarca  karsilikli  olarak {istlenilerek  olusturulmus yeni

sozlesmelerdir®®

. Cift edimli karma sozlesmeler, edim kars1 edim iliskisine dayandigindan
tam iki tarafa bor¢ yiikleyen sézlesmelerdendir. Kapicilik sdzlesmesi, arsa payr karsiligi
ingaat sozlesmesi ¢ift edimli karma sozlesmelere 0rnek gosterilebilir. Bilesik(kombine)
karma s6zlesmeler ise; taraflardan en az birinin iki veya daha c¢ok isimli sézlesmeye ait asli
edim yiikiimliiliklerini Gistlendigi, buna karsilik diger tarafin ise bedel 6demek seklinde tek
bir edim yiikiimliiliigiiniin bulundugu sozlesmelerdir®. Pansiyon, otelcilik sézlesmeleri,
yatili okul s6zlesmeleri ve hastaneye kabul sozlesmeleri bilesik(kombine) karma
sOzlesmelerin en yaygin oOrnekleridir. Eklemli karma sdzlesmeler ise; cesitli isimli
sozlesmelere ait asli edim ylikiimliiliiklerinin birbirine eklenerek borclanilmasi seklinde
ortaya ¢ikmaktadir. Karma bagislama sozlesmeleri eklemli karma sozlesmelere 6rnek

teskil etmektedir®’”.

2. Kendine Ozgii Sozlesmeler (SuiGeneris)

Kendine 6zgii(suigeneris) sozlesmeler, kanunda diizenlenmemis sézlesmelerin asli

unsurlarin1 tagiyarak veya taraflarin kendilerinin 6ngdrdiigii yeni unsurlarla olusan

2%Eren,(Ozel Hiikiimler), s.953, Kihgoglu, (Ozel Hiikiimler), s.30., YiicerAktiirk, s.42.,
Zevkliler/Gokyayla, s.16-17, Giimiis, C.1, s.7., Nomer, s.75., Cansel/Ozel, s.65., Yavuz, s.14.
267Aral/Ayranc1,s.53-54,Eren,Ozel Hiikiimler, s.953, YiicerAktiirk, s.42,Giimiis, C.1I, s.7.

2%8Eren, (Isimsiz Sozlesmeler), s.92, ,Tandogan, C.1/1, 5.69, Eren, (Ozel Hiikiimler), 5.954, YiicerAktiirk,
s.49. Zevkliler/Gokyayla, s.17, Aral/Ayranc1,5.54, Yavuz, s.14. , Nomer, s.75.

*Eren, (isimsiz Sozlesmeler), .94, ,Eren,(Ozel Hiikiimler), s.957, Kiicoglu, (Ozel Hikiimler), s.29.,
YiicerAktiirk, s.48, Zevkliler/Gokyayla, s.18, Aral/Ayranc1,s.55, Nomer, s.75., Yavuz, s.14.

2%Eren, (isimsiz Sozlesmeler), .95, ,Eren,(Ozel Hiikiimler), s.958, YiicerAktiirk, 5.50-51, Tandogan,
C.I/1,5.72, Aral/Ayranc1,5.55, Yavuz, s.15.
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sozlesmelerdir. Kendine 6zgii sozlesmeler, isimli sdzlesmelerin unsurlarini icermedigi gibi,
isimsiz karma sozlesmelerden de farklidir. Kendine 6zgii s6zlesmeler, taraflarin, daha 6nce
diizenlenmemis, kendine 06zgii edimlerle yeni bir sézlesme kurmak maksadi ile bir

biitiinliik i¢inde meydana getirdigi s6zlesmeler olarak tanimlanabilir®’*.

Kendine 06zgii sozlesmelerin genis anlamda yapilan tanimina gore ise; iSimsiz
sozlesmelerle birlikte isimli sozlesmelerin asli unsurlarinin bir araya getirilmesi ile
kurulacak sozlesmeler de kendine oOzgii s6zlesmelerdendir. Ancak kendine 06zgii
sozlesmeleri, dar anlamu ile, sadece isimsiz s6zlesmelerin unsurlarindan olustugu seklinde
degerlendirmek gereklidir. Aksi durumda, karma isimsiz sozlesmelerle kendine ozgi

272 . . . ..
. Bu noktada, isimsiz sdzlesmelere

sozlesmeler arasindaki fark ortadan kalkmaktadir
uygulanacak hukuk kurallarinin tespiti bakimindan da sikintilar ortaya g¢ikacaktir. Sulh
sOzlesmesi, tek saticilik sozlesmesi, lisans sozlesmesi, garanti soézlesmesi, hakem

sozlesmesi kendine 6zgii sozlesmelere 6rnek teskil etmektedir.

C. iSIMSiZ SOZLESMELERE UYGULANACAK HUKUMLER

Stiphesiz ki, isimsiz sozlesmelerle ilgili onemli diger bir husus da ortaya ¢ikan
hukuki uyusmazliklarda uygulanacak hukuk kurallart ve izlenecek yontemlerdir. Tiim
sozlesmelerde oldugu gibi, isimsiz sozlesmelerde de zaman zaman hukuki uyusmazliklar
ortaya ¢ikmaktadir. Isimsiz sézlesmelerin temeli ve kaynagi olan sdzlesme 6zgiirliigii ve
ozellikle tip ozgiirliigh ilkesi, isimsiz sozlesmelerle ilgili ¢ikan uyusmazliklarin da temel

¢oziim kaynagm teskil etmektedir?”®

. Gerek i1simli sozlesmelerden, gerekse isimsiz
sozlesmelerden dogan uyusmazliklarda, oncelikle taraflarin ortak iradeleri ile koyduklari

kurallar esas alinmali, s6zlesmeler yorumlanmali ve gerekirse tamamlanmalidir.?™

Sozlesmelerde ortaya ¢ikacak uyusmazliklara yonelik bir kural koyulup
koyulmadigi, sozlesmenin yorumlanmasi sonucu belirlenir. Dolayisiyla, isimsiz

sozlesmelerle ilgili ortaya ¢ikan uyusmazliklarin ¢oziimiindeki ilk adim sdzlesmenin

2"Eren, (isimsiz S6zlesmeler), s.99 ,Tandogan, C.1/1, 5.13, Eren, (Ozel Hiikiimler), 5.963, Kilicoglu, (Ozel
Hiiktimler), s.18., YiicerAKktiirk, s.51. Zevkliler/Gokyayla, s.17, Aral/Ayranci1,5.53, Nomer, s.75., Yavuz,
s.16., Cansel/Ozel, s.64.

22Eren, (isimsiz Sézlesmeler), s.99., Eren,(Ozel Hiikiimler), s.964.,

2ByiicerAktiirk, s.55.

274YiicerAktiirk, s.55., Tandogan,C.I/1, s.77, Aral/Ayranci, .56, Atasoy, s.135.
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yorumlanmasidir. S6zlesmenin yorumlanmast; sdzlesmelerin kurucu unsuru olan iradelerin

anlamlar1 ve s6zlesmenin hangi hukuksal sonuca yoneldiginin belirlenmesidir®”.

S6zlesmenin yorumlanmasi, hakim tarafindan taraflarin irade beyanlarinin hukuken
tespitini ifade etmektedir. Isimsiz sozlesmelerin yorumlanmasinda da isimli sézlesmelerin
yorumlanmasinda oldugu gibi, uygun distiigii 6l¢iide TBK nin genel hiikiimleri uygulama
alan1 bulmaktadir. Bu konuda 6zellikle TBK m.19°da, sozlesmelerin yorumlanmasinda
taraflarin ger¢ek ve ortak iradelerinin esas alinacagi hiikme baglanmistir. Sozlesmeler,
taraflarin karsilikli ve birbirlerine uygun irade beyanlariyla kurulmaktadir. Dolayisiyla,
sOzlesmelerin yorumlanmasinda esas alinacak irade beyanlari, taraflarin soézlesme

276

kurulurken tasidiklart iradelerdir®’”. So6zlesmenin yorumlanmasi sonucu, uyusmazligin

¢ozlimiine yonelik herhangi bir kural bulunmadig: tespit edilirse, ortaya ¢ikan sozlesme

boslugu sézlesmenin tamamlanmasi yolu ile ¢oziilmektedir?”’.

Isimsiz s6zlesmelere uygulanacak hiikiimler degerlendirildiginde ise, her bir isimsiz
sozlesme tiirii 6zelinde farkli yontemler ve esaslar belirlendigi goriilmektedir. ilk olarak,
karma isimsiz sozlesmelere uygulanacak hiikiimlerle ilgili doktrinde degisik goriisler
bulunmaktadir. Bu goriisler; dislama, sogurma/yutma(imtisas),birlestirme, kanundaki

bireysel hiikkiimlerin uygulanmasi ve kiyas veya yaratma yoluyla uygulama gémsleridir278.

Dislama gérﬁsﬁnem gore; karma sozlesmeyi olusturan asli unsurlarin ait oldugu
0zel sozlesme hiikiimleri diglanmali ve TBK’nin genel hiikiimleri uygulanmalidir. Diger
bir deyisle, bu goriis uyarinca, so6z konusu karma sozlesmenin igerdigi kanunda
diizenlenmis tipik isimli sézlesmelerden alinmis esasli unsurlara iliskin 6zel hiikkiimler ne
dogrudan ne de kiyas yoluyla uyusmazlik ¢6ziimiinde uygulanabilecektir. Bu gortis, karma
sozlesmeyi olusturan asli unsurlarin ait oldugu 6zel s6zlesme hiikiimlerini digladigindan ve
sadece TBK’nin genel hiikiimlerine uygulama alani tanidigindan, hakimin takdir hakkini

ve karar verme 0zglirliigiinii de esashsekildesiirlandirmaktadir®®.

275Klllgoglu, 5.335.

"Eren, 5.524-525., Tekinay/Akman/Burcuoglu/Altop, s.148, YiicerAktiirk, .55

*""Eren, , 5.528, YiicerAktiirk, s.55.

8Eren, (Ozel Hitkiimler), 5.959-963. , Eren, (isimsiz S6zlesmeler), 5.96-98.

% Bu goriise; “’cesitli tiplerin birbirini gotiirmesi’® goriisii de denilmektedir. Bkz. Tandogan,
C.1/1,5.73,Yavuz, s.15, Zevkliler/Gokyayla, s.19.

280El’en, (Ozel Hiikiimler), s.959, Yavuz, s.15,Eren, (isimsiz Sozlesmeler), s.96.
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Sogurma/yutma(imtisas) goriisiine gore ise, karma sozlesmeyi olusturan esaslt
unsurlardan hangisi daha 6nemli ise, o unsurun ait oldugu tipik sdzlesmeye ait hiikiimler
bir biitiin olarak tiim s6zlesmeye uygulanmalidir. Ancak bu goriis, sozlesmenin edimlerinin
birini digerinden tistlin tutmakta ve taraflarin s6zlesme diizenleme 6zgiirliigiine miidahale

etmektedir®®!

. Birlestirme goriisii ise; soz konusu karma sozlesmeyi olusturan her edime,
ait olduklar1 s6zlesme tipine ve alinmis olduklari kanunlardaki isimli sdzlesmelere iliskin
kurallarin uygulanmasini savunmaktadir. Ancak karma sozlesmeler, sadece kendisini
olusturan edimlerin toplamindan olugsmamakta, edimlerle bir sentez olusturmaktadir.

Dolaystyla, birlestirme goriisii, karma sézlesmelerin yapisal birlik fikrine aykiridir®®.

Kanundaki bireysel hiikiimlerin uygulanmasi goriisii ise, birlestirme goriisiiniin bir
devami niteligindedir. Buna gore; yasada diizenlenmis isimli bir sézlesme hiikiimleri bir
biitiin olarak karma sozlesmeye uygulanmamakta, sadece uyusmazlik konusu soruna
iliskin bireysel hiikiim veya hiikiimler uygulanmalidir. Bu goriis,degerlendirme yoniinden
diger goriislere nazaran bir esneklik saglasa da, hakimin isimsiz s6zlesmeleri tamamlamasi

bakimindan tam bir fayda saglamamaktad1r283.

Kiyas veya yaratma goriisiine gore ise; karma sozlesmeyi olusturan edimlerin ait
olduklar1 s6zlesme tiplerine ait hiikiimlerin aynen degil, taraflarin iradeleri ve menfaatleri
dogrultusunda kiyasen uygulanmalidir. Bu goriis,kiyas yolu ile hakimin hukuk yaratmasini

vurgulamaktadir.

Nitekim hakimin hukuk yaratmasi, TMK. m.1/lI-III’te hakime taninan yetkilerden
kaynaklanmaktadir. Hakim isimsiz sézlesmeler hakkinda karar verirken, basvurabilecegi
bir 6rf adet kural1 yoksa, kendisi kanun koyucu olsaydi nasil kural koyacak idiyse o kural1
yaratip ona gore karar verir. Karma soézlesmeler, yasalarla diizenlenmemis oldugundan,
0zel hiikiimler kiyasen uygulanabilecektir. Karma so6zlesmelere uygulanacak hiikiimler
bakimindan bizim de katildigimiz yaygin goriise gore, kiyas ve hakimin hukuk yaratmasi

goriisii esas alinmalidir.

81Eren, (Ozel Hitkiimler), s.959-960, Aral/Ayranci, 5.57, Yavuz, s.15,Eren, (Isimsiz Sézlesmeler), 5.97.
*2Tandogan, C.1/1,5.74, Eren, (isimsiz Sozlesmeler), s.97,Eren, (Ozel Hiikiimler), s.959-960,
Aral/Ayranci, $.58, Yavuz, s.15.

Eren, (Ozel Hiikiimler), 5.961, Eren, (Isimsiz Sézlesmeler), s.97.

67



Kendine 0zgii (suigeneris) sozlesmelere uygulanacak hukuk kurallari, karma
sozlesmeler kadar tartigmali degildir. Kendine 6zgli s6zlesmeler, kanunda diizenlenmis
herhangi bir isimli sézlesme tiirliniin unsurlarini tasimadigindan 6zel bir sézlesme tiiriine
ait hiikiimler uygulanamayacaktir. Dolayisiyla, karma so6zlesmede karsimiza ¢ikan
TBK’daki 6zel hiikiimlerin s6zlesmeye dogrudan uygulanmasi tartismalari, burada yer

almamaktadir.

Kendine 6zgii(suigeneris) sozlesmelerde taraflar kendi iradeleri ile sézlesmeye
uygulanacak bir kural koymuslarsa oncelikle soz konusu uyusmazlikta bu kural
uygulanacaktir. Taraflar, s6zlesmeye bu yonde bir kural koymamaislarsa, hakim tarafindan
Tiirk Borglar Kanunu’nun genel hiikiimleri uygun distiigii 6l¢tide kiyasen uygulanacaktir.
Baz1 isimsiz sozlesmeler is ve ticari hayatta siklikla kullanilmakta oldugundan, bu
sozlesmelerle ilgili ticari teamiiller de olugmustur. Hakim, sézlesmelerde bu ticari
teamiilleri nazara alir ve o6rf-adet hukukuna bakarak bir kural uygular. Hakim orf ve adet
hukukunda da soézlesme ile ilgili bir kural bulamazsa, TMK m.1 uyarinca kendisi kanun
koyucu gibi hukuk kurali yaratir. Dolayisiyla, kendine 6zgli(suigeneris) sozlesmelerde de

kiyas ve hakimin hukuk yaratmasi goriisii benimsenmistir®,

D. SPONSORLUK SOZLESMESININ HUKUKI NITELENDIRMESI

Sponsorluk sozlesmesinin esasli unsurlar1 hicbir kanunda tim hiikkiim ve
sonuclartyla birlikte tam anlamiyla diizenlenmemistir. Sponsorluk s6zlesmesi, irade
ozerkliginin ve sozlesme Ozgiirliigliniin bir yansimasi olarak, ticari hayatin ihtiyaglar

geregi ortaya ¢ikmis isimsiz bir sozlesmedir.

Modern ekonomik kosullardan kaynaklanan yeni bir s6zlesme tipi olan sponsorluk

sOzlesmesi, tesebbiislerin iletisim amaglarina ve o6zellikle reklam ihtiyaglarini giderme

istegi dogrultusunda dogmus, dinamik ve bagimsiz bir sdzlesme tiiridiir®®.

%%Yarg.HGK.,T.16.05.2019.,E.2017/60.,K.2019/579. “...sozlesmesinin kendine
Ozgii i1Simsiz bir sozlesme olmast nedeniyle taraflar sézlesmede somut uyusmaziiga iliskin  bir kural
ongormiislerse her seyden once bu kuralin uygulanmas: gerekmektedir. Ayrica bu sozlesmeler diiriistliik
kurallarina ve is iliskilerinde yaygin teamiillere gére yorumlamp tamamlanmalidiv. Ancak taraflarin
iradelerinin anlasiimasi ve sozlesmenin yorumlanmast miimkiin olmuyorsa, bu durumda Tiirk Medeni
Kanunu’nun (TMK) 1’inci maddesinin uygulanmas: giindeme gelecektir.”’

Eren, (Ozel Hiikiimler), 5.965, Tandogan, C.1/1,5.13, Kilicoglu, (Ozel Hiikiimler), s.18., Yavuz, s.16,
Zevkliler/Gokyayla, s.11, Eren, (Isimsiz Sozlesmeler), s.100., Serozan, s.101., Cansel/Ozel, s.64.

% imamoglu,s.161.
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Sponsorluk sozlesmesi en genel anlamda “’sézlesmenin bir tarafinin, sézlesmenin
karsi tarafina, onun faaliyetini icra edebilmesi igin gerekli tegviki vermesine mukabil, karst
tarafin faaliyetini icra etmesiyle baglantili olarak tesvik veren tarafin tanmitimini
yapmasz”286 olarak tanimlanabilir. S6zlesme, taraflarin edim g¢esitliligi sebebi ile farkli
sekillerde kurulabilmektedir. Ancak s6zlesmenin esasli unsurlari olan, desteklenenin tesvik
edilmesi ve sponsorun tanitiminin yapilmasi unsurlari tim sponsorluk sézlesmelerinde
bulunmakla birlikte, bu esasli unsurlar hi¢bir isimli sozlesmede tam olarak yer
almamaktadir. Ornegin, sponsorluk sézlesmesindeki destekleneni tesvik unsuru bagislama
sozlesmesinde yer alan bir unsurdur. Ancak halihazirda bagislama sézlesmesi, tek tarafa
bor¢ yiikleyen bir sézlesme oldugundan, sponsorluk sodzlesmesinin edim-karsi edim
iligkisine dayanan tam iki tarafa bor¢ yiikleyen bir sozlesme olma 06zelligiyle
bagdasmamaktadir. Diger yandan, desteklenen faaliyetin sponsorun tanitim amacina
hizmet edecek sekilde icra edilmesi unsuru da hi¢cbir s6zlesme tiiriinde bulunmamaktadir.
Nitekim, c¢aligmamizda sponsorluk sdzlesmesinin benzer sézlesme tiirleriyle iliskisi®®’
incelenmis ve sponsorluk sdzlesmesinin higbir sozlesme tiiriine dahil edilemeyecegi

sonucuna ulagilmistir.

Sponsorluk  sozlesmesinin ~ herhangi  bir  tipik  sozlesme  tiirlinde
degerlendirilemeyeceginin tespitinin ardindan, bu s6zlesmenin hangi tiirde bir isimsiz
s6zlesme oldugunu degerlendirmek gerekir. ilk olarak, sponsorluk sézlesmesi, herhangi bir
tipik s6zlesme tiiriiniin esasli unsurlarin1 tastmamasinin yani sira, taraflarin edim ¢esitliligi
bakimindan sahip oldugu degisken ve dinamik yapist ile de belirli sozlesme tiirleri

0zelinde degerlendirilememektedir.

Doktrinde sponsorluk sdzlesmesinin, kanunda diizenlenmis veya diizenlenmemis
bircok soOzlesme tiirline ait unsurlart icerdiginden bahisle karma soézlesme olarak
degerlendirilmesi gerektigi yoniinde bir goriis meveuttur?®®, Ancak bizim de katildigimiz
goriige gore, dar anlamda tanimlanmasi gereken karma sézlesmeler; kanunda diizenlenmis
birden fazla sozlesme tiirliniin kanunlarin 6ngdérmedigi sekilde bir araya gelmeleriyle

9

olusmaktadirlar®®. Sponsorluk sézlesmesi ise, her somut uygulamada degisiklik

*%0Grassinger, s.75.

%87Bkz. 5.39.

%% Imamoglu, 5.162.

Eren, (Ozel Hikiimler), 5953, Kihgoglu,(Ozel Hiikiimler), s.30., Yiicer Aktiirk, s.42.,
Zevkliler/Gokyayla, s.16-17, Giimiis, C.1, s.7., Nomer, s.75., Cansel/Ozel, s.65., Yavuz, s.14.
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gostermekte, kimi zaman isimli kimi zaman isimsiz sozlesmelerin asli unsurlarini
tasimakla birlikte, birgok durumda higbir sézlesme tiirlinde goriilmemis asli edimlerden
meydana gelmektedir. Nitekim, desteklenen faaliyet baglaminda sponsorun tanitiminin
yapilmast veya olumlu imaj birakma edimleri hi¢bir sozlesme tiirlinde goriillmeyen
sponsorluk sozlesmesine 6zgii edimlerdir. Dolayisiyla, sponsorluk sézlesmesinin karma

sO0zlesme oldugu goriisiine katilmak miimkiin goriinmemektedir.

Kendine 6zgili sozlesmeler, taraflarin daha once diizenlenmemis, kendine 06zgii
edimleri yeni bir sdzlesme kurma maksadi ile bir biitiinliik iginde meydana getirdigi
sozlesmelerdir. Sponsorluk sdzlesmesinin asli edimleri olan, desteklenenin tesvik edilmesi
ve sponsorun tanitiminin yapilmasi edimleri daha 6nce hicbir s6zlesmede diizenlenmemis
edimlerdir. Bizim de katildigimiz goriise gore, sponsorluk sozlesmesi, taraflarin kendine
Ozgii asli edimlerinin bulunmasi ve bunlarin her somut sézlesmede c¢esitlilik gostermesi

gibi 6zellikleri sebebi ile kendine 6zgii (suigeneris) bir sozlesmedir™.

Sponsorluk sdzlesmesine uygulanacak hiikiimler bakimindan ise, kendine 6zgii
(suigeneris) sozlesmelerde benimsenen yontemlerle benzer sekilde, kiyas ve hakimin
hukuk yaratmas1 goriisii kabul edilmelidir. Cikan bir uyusmazlik halinde, tipik bir
sozlesmenin hiikimleri, tiimiiyle ve dogrudan uygulanamayacagindan somut olaymn
ozelliklerine gére TBK hiikiimleri kiyasen uygulanacaktir. Ticari teamiiller, mahkeme
ictihatlar1 ve oOrf-adet hukuku kurallarima bakilacak ve bunlarda uygulanabilir kural
bulunmamast durumunda TMK m.1 geregi, hakimin hukuk yaratmasi yoluna

gidilecektir®®.

Esasen, karma sozlesmeler ve kendine 0zgii sozlesmeler bakimindan isimsiz
sozlesmelere uygulanacak hiikiimlerde ayni yontemler (kiyas ve yaratma goriisii)
benimsendiginden, sponsorluk sézlesmesinin karma veya kendine 6zgii s6zlesme olusunun

292

tespitinin pratikte bir degeri kalmamaktadir™. Bu nedenle, somut olayin 6zelligine gore

taraflarin iradesinin esas alinmasi her zaman 6nem teskil etmektedir.

2%Serozan, 5.122., Giimiis, C.1, 5.13., Nomer, 5.75., Grassinger, s.75,Giindogdu, $.50, Atasoy, s.138,
#lGrassinger, s.76,Atasoy, s5.139., Eren, (Ozel Hiikiimler), s.965, Tandogan, C.I/1,5.13, Kihgoglu, (Ozel
Hiikiimler), s.18., Yavuz, s.16, Zevkliler/Gokyayla, s.11, Eren, (Isimsiz Sozlesmeler), s.100., Serozan,
5.101., Cansel/Ozel, s.64.

*2imamoglu, 5.161- 162.
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UCUNCU BOLUM
TURK HUKUKU’NDA SPONSORLUK SOZLESMESI

§1. SPONSORLUK SOZLESMESININ KURULUSU, SEKLI VE SINIRLARI

|. SPONSORLUK SOZLESMESININ KURULUSU VE SEKLI

A. GENEL OLARAK

Taraflarin belirli bir hukuki sonucu elde etmek iizere, iradelerini karsilikli ve
birbirine uygun sekilde agiklamalariyla olusan hukuki islemlere sdzlesme denilmektedir®.
Sozlesmeler, hukuki nitelikleri itibariyle iki tarafli hukuki islemler oldugundan, her iki

294

tarafin karsilikli ve birbirine uygun irade agiklamalar1 ile kurulur®™. Tiirk Borglar

Hukukunda rizai sézlesmeler genel ilkeyi olusturmakta ve sozlesmelerin kurulmasinda

taraflarin karsilikli ve birbirine uygun irade beyanlar yeterli goriilmektedir®®.

Sponsorluk s6zlesmeleri de, diger sdzlesmeler gibi sponsor ve desteklenen tarafin
karsilikli ve birbirine uygun irade beyanlariyla kurulur. Dolayisiyla, sponsorluk
sozlesmeleri de rizai sozlesmelerdendir®. Diger rizai sozlesmeler gibi, sponsorluk
sozlesmelerinde de karsilikli iradeler, dneri ve kabul yolu ile birbiriyle degistirilir. Oneri
ve kabul sozlesmenin objektif ve subjektif esasl noktalarini kapsama11d1r297. Bu agidan da,

sponsorluk s6zlesmesi diger rizai sdzlesmelerle benzerlik gostermektedir.

B. SOZLESMENIN SEKLI

Tiirk Borglar Hukuku s6zlesmelerde sekil dzgiirliigii ilkesini benimsemistir. Islem
iradesinin herhangi bir sekilde agiklanmasinmi ifade eden sekil 6zgiirliigii ilkesi TBK’ nin
“’Sozlesmelerin sekli’” bashikli 12. maddesi ile hiikiim altina alinmigtir. Buna gore;

kanunda aksi 6ngoriilmedikge s6zlesmelerin gecerliligi higbir sekil sartina baglh degildirzgs.

293Tekinay/Akman/Burcuoglu/Altop, s.43. Akintiirk/Ates, s.21., Eren,s.258., Kiligoglu, s.81.

2% Akintiirk/Ates, 5.23., Eren, 5.258., Cansel/Ozel, 5.62.

?®Eren, 5.253., Cansel/Ozel, 5.105., inan/Yiicel, 5.158.

*%Grassinger, s.83, imamoglu, s.165.

2'Eren, 5.253., Cansel/Ozel, 5.105., imamoglu, 5.165.

2% Yarg.HGK.,T.16.05.2019.,E.2017/60.,K.2019/579  ’...sézlesmesi, kanunlarda diizenlenmis isimli
bir sozlesme olmadigi igin tabi olacagi sekle iliskin bir hiikiim de yoktur. Bu durum karsisinda
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Isimsiz bir sozlesme olan sponsorluk sozlesmesi de, sekil ozgiirliigii geregi kanunen
herhangi bir sekil sartina bagh degildir®®. Diger bir sdyleyisle, sponsorluk sdzlesmesinde
sekil ozgiirliigii ilkesi gecerli olup, s6zlesmenin gecgerli sekilde kurulabilmesi i¢in herhangi

bir sekil sartt aranmamaktadir.

Sponsorluk sozlesmesinde sekil 6zgiirligii ilkesi benimsenmis ise de bu kuralin
baz istisnalar1 da bulunmaktadir®®. Sozlesmenin gecerliliginin sekil sartina baglh oldugu
baz1 durumlar mevcuttur. Bunlardan ilki iradi(rizai) sekildir. TBK m.17°de diizenlenen
iradi sekle gore, bir sozlesme kanunlar tarafindan sekil sartina baglanmamissa bile,
taraflarca bir sekil sarti kararlastirilmis olabilir. Sekil sarti yazili sézlii veya resmi sekil
olacak sekilde kararlast1r11abilir301. Bu durumda, sozlesme taraflarin belirledigi sekilde

302

yapilmadiginda gegersiz sayilmaktadir™“. Ancak taraflar iradi sekli gegerlilik sart1 ispat

sarti olarak da kararlastirabilirler. Bu durumda, sozlesmenin kararlagtirilan sekilde

yapilmasi gegerlilik sartii degil, ispat aracini olusturur®®

. Sponsorluk sdzlesmeleri
kompleks yapilar1 ve sponsorlarin ddedikleri yiiksek meblaglar geregi biiyiik ekonomik
deger tasidiklarindan doktrinde bu sozlesmelerin yazili yapilmasi Onerilmekte ve

uygulamada da taraf iradeleri geregi genellikle yazili sekilde yapilmaktadir®®*,

Sekil 6zgiirliigliniin bir diger istisnai durumu ise kanuni sekil sartidir. Kanun
koyucu bazi s6zlesmeleri, dogurdugu hukuksal sonuglar, 6nemi ve kullanim yayginliklarini
gdz 6niine alarak sekle tabi tutmaktadir’®. TBK m.12/II’ye gore kanunda sozlesme icin
ongoriilen sekil sarti kural olarak gegerlilik sartidir. Sponsorluk sézlesmelerinde ise,
taraflarin iistlendigi edimlerden birinin, kanunlarda belirli bir sekil sartina baglanmasi
durumunda s6z konusu edim yiikiimlilikleri bakimindan sekil zorunlulugu
uygulanmahdlrSOB.Sézlesmede sekil sart1 getirilen hiikiim ile s6zlesme menfaati birbirine
uygun diistiyor ise, diizenlenmis ilgili sekil hiikkmii kiyasen sponsorluk sozlesmesine

307

uygulanir.™" Bu hususta Ornegin, ¢evre sponsorlugu alaninda yapilan bir sponsorluk

franchise sozlesmesinin gegerliligi 818 sayili Bor¢lar Kanunu'nun (BK) 11’inci maddesi (6098 sayili Tiirk
Bor¢lar Kanunu 'nun (TBK) 12 'nci maddesi) geregince herhangi bir sekil sartina bagh degildir.”’
*Imamoglu, 5.165, Grassinger, s.83, Atasoy, s.90.

%®Grassinger, $.83, Atasoy, s.91.

%1Eren, 5.304., Cansel/Ozel, 5.201., Nomer, s.111.

2Kilicoglu, 5.156., Cansel/Ozel, 5.201., Nomer, s.112. , inan/Yiicel, 5.212.

33Eren, 5.304., Cansel/Ozel, s.201., Nomer,s.131. , Inan/Yiicel, 5.212.

*Imamoglu, s.166.

05Eren, 5.303,Kilicoglu, 5.156, inan/Yiicel, 5.211, .Cansel/Ozel, 5.200., Nomer, s.111.
*%imamoglu, 5.166-167, Grassinger, s.83-84.

*"imamoglu, 5.167, Atasoy, s.91.
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sozlesmesinde tanitim karsiliginda sponsorun bir arazinin miilkiyetini desteklenene
devretmesi durumunda bu devrin gecerliligi resmi sekle tabidir. Desteklenin tanitim edimi
kapsaminda logosu veya amblemi gibi baz1 gayri maddi mallarinin kullanimini sponsora
devrettigi durumlarda veya lisans sozlesmesi kapsaminda bazi haklarmi sponsora
devretmesi halinde 5846 sayili Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu kapsaminda sozlesme yazil
sekle tabi olacaktir®®. Dolayisiyla, kanuni sekil hiikiimleri, sponsorluk sozlesmelerine

kiyasen uygulanmaktadir.

Sponsorluk sozlesmesinin sekli konusunda, Genglik ve Spor Miidiirligi
Sponsorluk Yonetmeliginin 8. maddesinde bir diizenleneme mevcuttur. Bu diizenlemeye
gore, sponsorluk sézlesmesinin sponsor ve desteklenen arasindaki hak ve yiikiimliiliikleri
iceren sekilde yazili olarak yapilmasi zorunlu tutulmustur. Bu noktada, yonetmelik
hilkmiiniin gegerliligi hukuken miimkin gérinmemektedir®®. Her ne kadar TBK
sozlesmelerde sekil Ozgirliigii ilkesi benimsenmisse de, bu durum mutlak degildir.
Nitekim TBK m.12’de yer alan “’kanunda aksi Ongoriilmedik¢e’” ifadesi ile sekil
Ozgirliigiine bir smirlama getirilmistir. Dolayisiyla, sozlesmelere konulacak sekli
gegerlilik sartlar1 sadece kanun agik¢a 6ngordiigii durumlarda miimkiin olacaktir. Nitekim
1988 tarihli Yargitay kararia konu bir transfer sézlesmesine, yonetmelik hiikkmii ile yazilt
sekil sart1 getirilmistir; yonetmeligin kaynagi olan kanunda ise sdzlesmeye yazili sekil sarti
koyan bir hiikiim bulunmamaktadir. Yargitay, yonetmelik hiikmiiniin aksine kanunda yazil1
sekil sart1 ongdren bir hiikiim bulunmadigindan, s6zlesmenin yazili sekle bagli olmayacagi
yoniinde karar vermistir.*'®. Genglik ve Spor Miidiirliigii Sponsorluk Yénetmeliginin 8.
maddesi ise bir yonetmelik hiikmii olup, yonetmelik kapsamina giren sézlesmelere yazili
sekil sart1 getirmisse de, 3289 sayili Spor Genel Miidiirliigiiniin Tegskilat ve Gorevleri
Hakkinda Kanunda buna iliskin bir hitkkim bulunmamaktadir. Dolayisiyla, s6z konusu
yonetmelik hiikmiinii emredici bir hiikim yerine diizenleyici bir hiikiim olarak
degerlendirmek yerinde olacak ve yonetmelik kapsaminda yazili sekilde yapilmayan

sOzlesmelerin gegersizligini ileri siirmek miimkiin olmayacaktir.

*®Imamoglu, 5.167, Grassinger, 5.83-84, Atasoy, s.90.
*%imamoglu, (Spor Sponsorlugu),Giindogdu, $.56, Atasoy, 5.91-92 .81, Kilicoglu,s.155
%arg. 11.H.D. T.01.04.1988 E. 1988/204 K.1988/1953. Detayl bilgi i¢in Bkz. Kiligoglu,s.155-156.
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II. YASAL DUZENLEMELER DOGRULTUSUNDA SPONSORLUK
SOZLESMESININ SINIRLARI

Calismamizda Sponsorluk Soézlesmesinin Hukuki Niteleligi boliimiinde sézlesme
Ozgurligi ilkesinden bahsedilmis olup bu boéliimde, sponsorluk sozlesmesi 6zelinde bu

Ozgiirliige getirilmis olan sinirlamalar agiklanacaktir.

En yalin hali ile sozlesme ozgiirliigii ilkesi, kisilerin hiir iradeleri ile yapmis
olduklar1 se¢imlerin veya girmis olduklar1 iliskilerin hukuk ve 6zellikle borglar hukuku
alanina yansimasi seklinde tanimlanabilir. Bu ilke sayesinde kisiler borg iligskilerini hukuk
diizeninin smurlar1 igerisinde yapacaklari szlesmelerle dzgiirce diizenleyebileceklerdir®?.
Cagdas hukuk diizenlerinde sozlesme hiirriyeti ana ilke olarak kabul edilse de, ozellikle
20.Yiizyilm ikinci yarisindan itibaren “Sosyal Devlet” kavramimin agir basmaya
baslamasiyla bu 6zgiirliige 6nemli olarak nitelendirilebilecek sinirlamalar getirilmistirm.
S6z konusu smirlandirmalara kisiler agisindan baglayicilik kazandirma adina da gerek
temel gerekse tali mevzuat metinlerinde yer verilmistir. Sozlesme 6zgiirliigii kavraminda
meydana gelen bu degisime Modern Tiirk Hukuk Sistemi de kayitsiz kalamamus,
“Sozlesme Ozgiirliigii” bizim hukuk sistemimizde de farkli mevzuat metinleri ile degisik
sinirlamalara tabi kilmmustir. Ozellikle Tiirk Mevzuat Sisteminin temel iki diizenlemesi
olan Tirrk Medeni Kanunu ve Tirk Borglar Kanunu sdzlesme ozgiirliigiine getirilen
sinirlamalar hususunda ana cgergeveyi belirleyen yasa metinleri olmuslardir. Tim &zel
hukuk s6zlesmelerine iliskin olarak uygulanan bu smirlamalara, 2000°1i yillardan itibaren
degisen ve gelisen bir varlik gosteren ve bu caligmanin konusunu olusturan “Sponsorluk
Sozlesmesi” de kayitsiz kalamamistir, TMK’nin  23. maddesi ile beraber TBK’nin 26 ve
27. maddelerinde yer alan genel sinirlamalar disinda 6zellikle kurumsal yapilarin igleyisini
ve bu kurumlarin faaliyet alanlarda olusan iligkileri diizenleyen mevzuat metinlerinde de
Sponsorluk Sozlesmesi’ne iligkin siirlamalar getirilmistir. S6z konusu diger sinirlamalar
ise; tiitlin ve alkollii i¢ki tiriinleri, Radyo ve Televizyon Mevzuati ve tuzak pazarlamaya

iliskin sinirlamalar olarak belirtilebilir.

311Eren,(Ozel Hﬁkﬁmler),s.l8.,Klllg:oglu,s.149,0guzman/(")z,C.1,S.23.,Nomer,s.74.
Tekinay/Akman/Burcuoglu/Altop, 5.362., Aral/Ayranci, $.51., Giimiis,C.I, s.5., Tandogan, C.I/1, , s.9
vd., Serozan,s.62.

$12Eren, 5.336,,
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A. TMK. m. 23°TEN KAYNAKLANAN SINIRLAMALAR

Kisilik hakkimmin  korunmasi TMK’nmin 23. maddesi ve 24. maddesinde
diizenlenmistir. Tirk Medeni Kanunu’nda 23. Madde ile kisinin yaptigi hukuki islemler
diizenlenmistir. Buna gore; “Kimse, hak ve fiil ehliyetlerinden kismen de olsa vazgecemez.
Kimse ozgiirliiklerinden vazgegemez veya onlari hukuka ya da ahlaka aykirt olarak
sinirlayamaz”. S6z konusu diizenleme, kanunda “Kisiligin Korunmasi” baglig1 altinda yer
almaktadir. Baglikta ifade edilen “korunma” kavrami g6z oniine alindiginda kanun koyucu,

bireyin baskalarina kars1 degil kendi iradesine karsi korunmasini ilk siraya almistir.

Kisilik hakki, kisinin kisi olmas1 sebebi ile, yasam, beden, ruh-beden biitiinliigi,
sagligi, seref, haysiyet ve dzgiirliikleri, isim, resim gibi varliklar1 ile aile hayatina, 6zel ve
gizli yasam alanma iliskin degerlerinden olusan haklar bitiinii  olarak

‘[ammlanrmstlr313

.Yine kanun koyucu “kisinin korunmasi” ifadesi yerine “kisiligin
korunmas1” kavramini kullanmay: tercih etmistir. Bor¢lanabilen ve haklara sahip olabilen
varlik “kisi” olarak tanimlanirken, kanun koyucu bunu yeterli géormemis ve “chliyetler,
kisisel durumlar, maddi manevi ve ekonomik degerlerden olusan™ bir biitiinliiglin ifadesi

olan “kisilik” kavramini tercih etmistir314.

”Kisilik” kavrami arz ettigi dnem agisindan ayri bir yere sahip olmasi sebebiyle
“temel norm” olan Tiirkiye Cumhuriyeti Anayasasi’nin 12. maddesinde “Herkes, kisiligine
bagli, dokunulmaz, devredilmez, vazgegilmez temel hak ve hiirriyetlere sahiptir.”
ifadesiyle yer almistir.S6z konusu madde, kisilik ve temel hak kavramlarini net olarak

birbirine baglamistir.

Sadece var olmak yani yasamak bile temel hak sahibi olmak icin yeterli iken
Ozgiirliik, —yasama- dedigimiz temel olgunun 6tesine gegerek iradenin yani kisilik sahibi

olmanin hakkini vermek, diisiinceyi aksiyona gecirmekle ilgili bir durumdur. Hiirriyet

313Akipek,Jale G/Akintiirk,Turgut/Karaman, Derya Ates, Kisiler Hukuku, Beta Yayinlari, 10.Baski,
Istanbul, 2013, s.341..Karabag Bulut,Nil, Uciincii Kisiyi Koruyucu Etkili Sozlesme, On Iki Levha
Yayinevi, Istanbul 2009, s.45., Erens.368., Nomer, s.86.

1Ates, Derya, irade Ozerkligi Kapsamunda Mk. M.23/I1 Hiikmii ve Karar Ozgiirliigii, Ankara Barosu
Dergisi, Y11:65 Say1:2, 2007, s.136,
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sahibi olmak yaninda irade yetisi getirir ki bu, kiginin kendi davranislarini kendi iradesi ile

belirleyebilmesi yani se¢ebilme iktidarini ifade eder®®®.

Boyle bir durumda kisi, pek tabi olarak bu eylem ve islemlerde kendi menfaatine
uygun olan tercihi yapar ve iliskinin kurallarin1 buna gdre koyar. Diger bir deyisle kisi
baska kisilerle olan iliskilerinde kendi kendisinin kanun koyucusu haline dénﬁsﬁrale. Birey
hukuki iligkilerini diizenlerken degisik yollar tercih edebilir ve sozlesmeler de bu
seceneklerden biri olarak karsimiza ¢ikar. S6zlesmede birden fazla taraf bulunur ve taraflar
bu iligkide yukarida da bahsedildigi iizere kendi menfaatleri dogrultusunda hareket ederler.
Calismamizin konusunu olusturan sponsorluk soézlesmesinde de sozlesmenin taraflart
kendileri kararlagtirma sureti ile kurallar1 koyar ve soOzlesmeye yasam alam
tanirlar.S6zlesmenin taraflari bu kurallarla kendilerini baglar ve s6zlesme sona erene kadar
bu kurallara bagh kalacaklarini taahhiit ederler.Sponsorluk s6zlesmesinin daha 6nce bahsi
gectigi lizere sponsor ve desteklenen olarak iki tarafi bulunmaktadir. Buna gore, sponsorun
borcu tegvikte bulunma, karsi taraf desteklenenin borcu ise, aldigi bu tesvik dogrultusunda
sponsorun tanitimini yapmaktir. S6z konusu sézlesmenin ana yapisini ve taraflarin temel
yiikiimliiliiklerini s6zlesmenin asli unsurlar1 belirlerken taraflar bu asli unsurlar yaninda
yukarida ayrintilart ile izah edilen sdzlesme Ozgiirligi ilkesi uyarinca sponsorluk
sozlesmelerinde cesitli hiikiimlere yer verebilirler. Ayrica bu sd6zlesmede bazi yasaklar ile

cezai sart ve sorumsuzluk gibi hiikiimlere de yer verebilirler®’.

Kisilik  hakki  ve igerdigi degerler soOzlesme Ozgiirliigiiniin  smirlarmi

olugturmaktadir™®

. Tim s6zlesmelerde oldugu gibi sponsorluk sozlesmesi kurulduktan
sonra taraflar sozlesmenin ifas1 adina yukarida da bahsi gegtigi iizere belli ylikiimliiliikler
altina girmekte ve kendi hareket alanlarini karsi tarafin veya figiincii kisinin lehine
sinirlamaktadirlar.  TMK’nin = 23. maddesi iste tam da burada uygulama alani
bulmaktadir.S6z konusu sozlesmenin hayata gecmesi ve devaminda kendi varligini
stirdiirebilmesi adina taraflar “sézlesme 6zgiirligli” kavramina siginarak kendilerini veya
kars1 tarafin 6zgiirliigiinii kisitlayabilirler.Yani karsimiza s6zlesme 6zgiirliiglinii hayata

gecirme adina Ozgirliiklerin kisitlanmast gibi bir durum ¢ikabilmektedir TMK m. 23,

sO0zlesme taraflarinin kendileri i¢in taninan irade 6zerkligi veya s6zlesme 6zgiirliigline yine

315Ates, s.136,

316Akipek /AKimtiirk/Karaman, s. 357., Ates, s.137.
'Grassinger, 5.77. ,imamoglu, 5.100.

$18Eren, 5.368.
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yiikiimliiliik altina giren tarafi korumak adina (kendisinden dahi korumak maksad: ile) bazi
siirlamalar getirmektedir. Bu hiikmiin muhatabi, dogrudan irade 6zerkligi veya s6zlesme
Ozgiirligiine sahip olan ancak bu 6zgiirliigii kullanirken menfaat sahibi olma adina kendi

kisiligini de zarar sokabilecek olan s6zlesme tarafidir.

Bu kapsamda, TMK m. 23 hilkmii, daha ¢ok kisinin ekonomik 6zgiirliigiiniin
hukuka veya ahlaka aykir1 olarak sinirlandirilmasinda uygulama alani bulacaktir. Kisinin
ekonomik 6zgiirliigiinti adi gegen kanun maddelerine aykir1 olarak sinirlandirmis olmasi,
kisinin kendisini sdézlesmenin karsi tarafinin arzusu, keyfi veya insafina birakmasi

anlamina gelecektir®'®

. Boyle bir durumda ise sozlesmenin taraflarindan biri digeri
tizerinde tahakkiim olusturacak ve boylece her iki tarafa da edimler yiiklemesi beklenen bir
sozlesme taraflardan zayif olani igin ‘“kolelestiren s6zlesme” yani, Borglar Hukuk
kapsaminda “kelepceleme Sozlesmesi” olarak halini alacaktir®?®.Sponsorluk sézlesmesini
bu agidan ele aldigimizda, bir sponsorluk soézlesmesinde desteklenenin tiim ekonomik
omrii boyunca destek aldig1 yani sponsor olan taraf disinda baska bir firmayla veya kisiyle
sponsorluk sozlesmesi yapamayacagina dair kendisini yiikiimliiliik altina sokmasi ve aksi
durumda cezai sart ile karsi karsiya kalmasi 6rnek olarak gosterilebilir. Bununla birlikte,
desteklenenin 6zel hayatina miidahale edilmesi, faaliyetini icra seklinin s6z hakki
olmaksizin sponsor tarafindan belirlenmesi de sponsorluk sozlesmesi bakimindan TMK

m.23’e aykirilik teskil eden durumlara 6rnek gbsterilebilir321.

Iste TMK m.23 tam da bu tarz bir sézlesme sartiin varligina kars1 ¢ikmakta ve bu
sekilde sozlesmede yer alan bir sartin kisinin Ozgiirliiklerinden vazge¢cmesine sebep

olacagindan bahisle bu simirlamaya izin vermemektedir®*?,

Sponsorluk s6zlesmelerinde kisilik haklarina aykiriligin ortaya ¢iktigr durumlardan
bir tanesi de, taraflardan bir tanesinin kisilik varligi haklarmin digeri tarafindan ihlal
edilmesi veya izinsiz kullanilmasi durumudur. TMK m.24, {igiincii kisilerin hukuka aykir1
miidahalelerine karsi kisinin fiziksel, sosyal ve duygusal diizeyde haklarini koruma altina

almistir. Sponsorluk s6zlesmesinde, desteklenen kisilik haklarina miidahale edilmesine

$19Bagpinar,Veysel, ’Kisilik Hakki A¢isindan Kelepgeleme Sozlesmeleri’’, Ankara Barosu Dergisi, S.1
,1999, 5.19, Ayan, Mehmet/Ayan, Nursen, Kisiler Hukuku, Konya 2014, s.88.

$20AKkyol ,Sener,Diiriistlik Kurali ve Hakkin Kétiiye Kullanilmas: Yasagi, Vedat Kitapeilik, Istanbul,
2006,s.124., Nomer, s.87., Karabag Bulut, s.120.

%21 Grassinger, 5.94.

322 Atasoy, s.168., Grassinger, 5.94
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rizast ile sozlesmede belirlenen sinirlar cergevesinde desteklenenin kisilik haklarina
miidahalede bulunur ve iletisimsel amaclarla faydalanir. Desteklenenin kisilik haklarindan
faydalanilirken sozlesmede belirlenen smirlara uymasi onem arz etmektedir®®. Aksi
durumda sponsor, sozlesmeye aykirt hareket etmis olur. Sponsorluk sozlesmelerinde
genellikle sponsorun tanitimi amaci ile desteklenenin fotografi, ismi imzasi gibi sahis
varligi haklar1 kullanilmaktadir. Ancak bu kullanim, desteklenenin izni kapsaminda
tutulmalidir. Ornegin desteklenenin fotografinin yalnizca afislerde bulunmasi ile smirl
tutulmus bir sponsorluk sozlesmesi imzalandiginda, desteklenenin fotografinin afislere ek
olarak satiga sunulan iiriin tizerinde yer almast TMK m.24 kapsaminda kisilik hakkini ihlal

etmektedir.?*,

B. TBK m.26 ve m.27°’DEN KAYNAKLANAN SINIRLAMALAR

Tiirk Hukuk Sisteminde, s6zlesme 6zgiirliigii ana ilke olarak karsimiza ¢iksa da, bu
Ozgurligiin Medeni Kanun kapsaminda maruz kaldigi sinirlamalar yaninda 6098 Sayili
Tiirk Borglar Kanununda da buna iligskin bazi sinirlamalar bulunmaktadir. Tiirk Borglar
Kanunu’nun Sézlesme Ozgiirliigii bashkli 26.maddesinde; “Taraflar, bir sézlesmenin
icerigini kanunda ongoriilen simirlar i¢inde ozgiirce belirleyebilirler” hilkmii yer almakta
olup, bu hiikiim kisiler arasindaki hukuki ve ozellikle borg iliskilerini diizenleyen
sozlesmelerin igeriginin  belirlenmesinde taraflara smirsiz  bir  Ozgiirlik alan

tanimlanmadigini agikca ifade etmektedir.

Hukukumuzda en temel anlamiyla sozlesme oOzgiirliigii ise; kanunda belirlenen
siirlar igerisinde, herhangi bir sézlesmeyi yapip yapmama, sozlesmenin karsi tarafini

belirleme, seklini belirleme, icerigini belirleme ve kurulmus bir sézlesmeyi ortadan

325

kaldirma ozgiirligii olarak tanimlanabilir TBK m. 27 ise sozlesmenin igeriginin

32 Grassinger, 5.96.,Atasoy, s.168.

*imamoglu, 5.186., Grassinger, s.971

325 ¢ Anayasa'mn 48 inci maddesine gore, kisiler sozlesme dzgiirliigiine sahiptirler. Genel olarak ézel hukuk
alaminda diger kisilerle olan iliskilerini hukuk diizeni icinde kalmak sartiyla diledikleri gibi diizenlerler;
diledikleri konuda, diledikleri ile sozlesme yapabilirler. Bu olanak Anayasa ve Bor¢lar Kanunun éngordiigii
sozlesme ozgiirliigii (akit serbestisinin) ile teminat altina almmistir. Bu sézlesme 0zgiirliigii ¢ergevesinde
kisiler kanun tarafindan diizenlenmis olan sézlesme tiplerinden ayri karma veya nev'i sahsina miinhasir
sozlesmeler yapmak ve bunlarin kosullarini diledikleri gibi tespit etmek, buyurucu ve yasak koyan kurallara,
ahlak ve adaba aykirt olmamak " sartiyla kanun tarafindan diizenlenmis olan sézlesme fizyonomisini (tipini)
degistirmek ve konusunu yasal sumirlar i¢inde tayin etmek hakkini haizdirler.Bu genel tamimlamaya gére
Tiirk-Isvigre Hukukunda kural, sozlesme ozgiirligii olmakla birlikte, bu ayni zamanda sozlesmeyi yapmayt
reddedebilme ozgiirliigiinii de birlikte getirir’’ Yarg. HGK. , T. 10.12.2003 E. 2003/4-693 K.2003/740.
.Aral/Ayranci, s.51,Eren, s.339, Kilicoglu,s.113, Akintiirk/Ates, S.55.
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belirlenmesinde belirtilmis olan sinirlamalara uyulmamasit durumunda karsi karsiya
kalinacak olan yaptirimi bize gdstermis ve boyle bir sozlesmenin gecersiz olacagini hitkkme
baglamistir. Bu yaptirirm kanun maddesinde “Kanunun emredici hiikiimlerine, ahlaka,
kamu diizenine, kisilik haklarina aykirt veya konusu imkdnsiz olan sézlesmeler kesin

olarak hiikiimsiizdiir” ifadesi ile yer almigtir.

Kanunlarda belirtilen siirlar emredici kurallar olarak karsimiza ¢ikmakta olup bu
emredici olma durumu sadece Tiirk Borg¢lar Kanunu ig¢in degil tiim kanunlar igin
gecerlidir. Yani taraflar bir sozlesmenin tarafi olurken ve igerigini belirlerken sadece TBK
‘nin degil tiim kanunlarin emredici hiikiimleri ile baghdirlar. Emredici hiikiimlere aykirilik,
taraflarin iradesi ile degistirilemeyen, etkisiz kilinamayan ve kendisine riayet edilmesi
zorunlu olan hukuk kurallarina aykirilik halidir®*®. Emredici hiikiimlere aykir1 olarak
sozlesme yapilmasi durumunda, sdzlesmenin kesin hiikiimsiizligii yaptirimi ile karsi
karstya kalinir ve sdzlesmenin hiikiimleri degil, emredici hiikiimlerin kendisi uygulanir®’.
Kamu diizenine aykir1 olan bir s6zlesmenin, genis anlamda ele alindiinda, aslinda ayni

38 Kamu diizeni

zamanda emredici kurallara da aykirilik teskil ettigi goriilmektedir
kavraminin sinirlar1 doktrinde heniiz ¢izilememistir. Ancak genel olarak ifade etmek
gerekirse kamu diizeni; toplum icinde yasayan bireylerin toplum ve devlet yararina uymak

329

zorunda olduklar1 kurallar biitiiniidiir™™. Iste s6zlesmenin bu kurallara aykiriligi, kamu

diizenine aykirilig1 anlamina gelecektir.

Sozlesmelerin genel ahlaka aykiri olmasi ise, sinirlart belirli olmayan bir 6lgiittiir.
Zira genel ahlakin tanimi ve genel ahlakin kavramsal olarak sézlesmeler hukuku tizerine
yansimast farkli hukuk doktrinlerinde farkli sekillerde ele alinmaktadir. Ancak, Tiirk
hukuk doktrininde benimsenen anlayisa uygun bir tanim yapmak gerekirse, genel ahlaka
aykirilik, belli bir toplumda genel olarak kabul gérmiis adap ve gorgii kurallarina ve yine o

toplumdaki ahlak anlayisia ve deger yargilarin aykiriliktir®®.

Sonug itibart ile gerek emredici hukuk kurallarina gerek genel ahlaka gerekse kamu

diizenine aykir1 olarak akdedilmis s6zlesmeler gibi kisilik haklarina aykir1 olarak

%260guzman/Oz, $.83, Eren, ,5.358, Kasak, .3509.

%2"Eren, 5.359. , Kasak, 5.359,Akintiirk/Ates, $.55-56., Kiligoglu, (Ozel Hiikimler), s.17., Nomer,s.77.,
Serozan,s.65

0guzman/Oz, C.1,,5.84

%29 Eren, 5.367, Tekinay/ Akman/ Burcuoglu/ Altop, 5.398, Oguzman/Oz, c.|, 5.83.

30Tekinay/ Akman/ Burcuoglu/ Altop, 5.398, Eren, 5.363.
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akdedilmis sozlesmelerin de batil ya da hiikiimsiiz olmasi kaginilmazdir. Yargitay Hukuk
Genel Kurulu bu hususu degisik zamanlarda vermis oldugu kararlarla hiikkme baglamis ve
sozlesme Ozgirliigiine getirilen ve yukarida bahsi gegen sinirlamalara aykirt olan
sozlesmelerin durumuna yargisal anlamda agiklik getirmistir. Yargitay Hukuk Genel
Kurulu vermis oldugu bir kararinda “Miilga, 818 sayili Bor¢lar Kanunu'nun (BK) 19.
Maddesinin birinci fikrasindaki diizenlemeye gére de; sozlesmelerin konusu, kanunun
gosterdigi sinmrlar dairesinde, serbestce tayin olunabilir (6098 sayili TBK m.26). Ayni
maddenin ikinci fikrasinda ise; bu serbestinin simirlar: belirlenmis ve, “Kanunun kat'i
surette emreyledigi hukuki kaidelere veya kanuna muhalefet; ahlaka (adaba) veya umumi
intizama yahut sahsi hiikiimlere miiteallik haklara mugayir bulunmadik¢a, iki tarafin
yaptiklart mukaveleler muteberdir” seklinde diizenleme yapilmistir. Bu maddeden sonra
gelen madde ise; sozlesmenin konusunun gayri miimkiin veya gayri muhik yahut ahlaka
(adaba) mugayir olmas: halinde gecersiz olacagi belirtilmistir. ( Miilga BK m.20; TBK
m.27) "demek suretiyle ancak Miilga BK ve TBK 27 hiikiimlerine uygun olarak yapilan

sOzlesmelerin gecerli olabilecegini hilkme baglamlstlr.331

Calismamizda, daha 6nce de bahsi gectigi lizere her ne kadar sponsorluk sézlesmesi
dogrudan Tiirk Borglar Kanunu'nda Ozel Borg Iliskileri kisminda diizenlenmis bir
sOzlesme olmasa da uygulamada ¢ok sik rastlanan bir s6zlesme olup, sézlesme 6zgiirliigii
ve irade Ozerkligi ilkeleri cercevesinde hukuk diinyasinda viicut bulmus bir isimsiz
s0zlesme olarak karsimiza ¢ikmaktadir. S6zlesme Ozgiirliigiine getirilen ve yukarida arz
edilen simirlamalar baglaminda sponsorluk sézlesmesini degerlendirdigimizde sponsorluk
s6zlesmesinin de TBK da diizenlenmis olan sozlesme 6zgiirliigiine iliskin sinirlamalardan
bagimsiz olamayacag siiphesizdir. TBK m. 26 ve m.27°de bahsi gecen bu sinirlamalara
aykirt olarak akdedilmis olan sponsorluk sdzlesmelerinin, aykiriligin hukuk diinyasinda
olusturdugu ihlal dlgiitiinde ya tiimden hiikiimsiiz olacag1 ya da ihlalin daha hafif olmasi
durumunda sadece s6zlesmenin aykirilik iceren maddelerinin hiikiimsiizliigii seklinde bir

yaptirimla kars1 karsiya kalacagi da agiktir.

3lyarg. HGK., T.09.07.2012 E. 2012/11-1601 K.2013/752.
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C. TUTUN VE ALKOLLU ICKi URUNLERI HAKKINDAKI
SINIRLAMALAR

Bilinen tiim zararlarma ve yol agtig1 saglik problemlerine ragmen tiitiin ve alkol
trlinleri biitiin diinyada en ¢ok tiiketilen iiriinler arasinda bulunmaktadir. S6z konusu
triinlerin satisa arz edildigi endiistri bu sebeple 6zellikle bu alanda faaliyet gosteren
sirketler agisindan rekabetin ¢ok zorlu yasandigi bir piyasaya doniismiistiir.Onceleri bu
piyasada pazarlama ve reklam konusunda bir simirlandirma bulunmazken, 1960’11 ve
1970’liyillarda ABD ve AB iilkelerinde reklam sinirlamalar1 ve yasaklar1 getirilmis ve
Ozellikle Avrupa iilkeleri tarafindan bu konuda ciddi diizenlemeler yapilmistir.Reklam
konusunda yapilan bu yasak ve siirlamalar 1970 yilindan sonra dzellikle sponsorlugun

gelisiminde 6nemli bir rol oynamustir®>?

Ancak soz konusu firiinlere iligkin piyasadaki
sponsorluk faaliyetlerindeki bu rahat donem ¢ok uzun siirmemis ilerleyen yillarda saglhiga
zararli bazi diger iriinlerin sponsorluklarina da sinirlamalar getirilmis ve ozellikle AB

tarafindan diizenlemeler yapilmistir®*,

S6z konusu diizenlemelerden ililkemiz de dogrudan etkilenmis 6zellikle bu iki iiriin
grubu agisindan reklam ve sponsorluk alanlarinda sinirlamalar ve yasaklar getiren
hiikiimler mevzuat metinlerinde yer almistir. Ulkemizde tiitiin ve alkol iiriinlerinin arz ve
talebi ile piyasanin sartlarinin diizenlendigi “4733 Sayili Titiin, Tiitlin Mamulleri Ve
Alkol Piyasasmin Diizenlenmesine Dair Kanun” adinda bir mevzuat metni de
bulunmaktadir.Bu kanun kapsaminda alt diizenleme olarak c¢ikartilmis olan “Tiitiin
Mamulleri Ve Alkollii I¢kilerin Satisina Ve Sunumuna liskin Usul Ve Esaslar Hakkinda
Yénetmelik” m.4’te sponsorluk; “Uriiniin tanitimini amag¢ edinen ya da tamitimi yoniinde
dogrudan veya dolayl etkisi olan her tiirlii olaya, faaliyete ya da gercek veya tiizel kisiye
katkida bulunmayt ifade eder” seklinde tanimlanmistir. Ayn1 yonetmeligin  “Reklam,
Kampanya, Sponsorluk Ve Promosyon Uygulamalar” bashigr altinda yer alan 19.
maddedesinde ise “Tiitiin iirtinlerinin ve tiretici firmalarin isim, marka veya alametleri
kullanilarak her ne suretle olursa olsun reklam ve tanmitimi yapilamaz. Tiittin mamullerinin

kullamimint ve satisini Ozendirici veya tesvik edici kampanya, promosyon, reklam ve

2ABD’de  tiitin  iriinlerine reklam  ve tamtim  yasa§i getiren 1969 tarihli Kanun
(PublicHealthCigaretteSmokingAct) 1970 yili Nisan’inda kabul edilmis ve 1971 Ocak ayinda yiiriirliige
girmistir.

3 Avrupa Smuri Otesi Televizyon Sozlesmesi (EuropeanConvention on TransfrontierTelevision)
Tiirkiye tarafindan kabul edilmis ve ulusal mevzuatimiza girmistir. RG. 12/12/1993 Say1:21786 . Daha sonra
2002 tarihli 171 numarali Protokol (Protocol ETS no.171) ile baz1 maddelerinde degisiklikler yapilmuistir.
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tamitim yapilamaz. Tiitiin iiriinleri iireten ve pazarlamasint yapan firmalar, her ne surette
olursa olsun hichir etkinlige isimlerini, amblemlerini veya iiriinlerinin marka ya da
isaretlerini kullanarak destek olamazlar. seklinde bir hiikiim yer almakta olup s6z konusu
madde metninin son climlesinde Ozetle, tiitiin {iriinleri {ireten ve pazarlamasini yapan
firmalarin higbir etkinlige amblem, isim ve marka kullanmak seklinde destek (sponsor)

olamayacaklari belirtilmistir.

Tiirkiye’de bilinen bir alkollii igecek firmasmin s6z konusu yonetmeligin bazi
maddeleri ile beraber yine 4. maddesinin (j) bendinin iptali i¢cin Danistay nezdinde agilmis
olan davada, Danistay Idari Dava Daireleri Kurulu, davaci firmanin alkollii icki
piyasasinda faaliyet gosteren sirketlerin, sportif, kiiltlirel veya sanatsal faaliyetlere dolayli
da olsa katki saglamalarinin yasaklanmasinda kamu yarar1 bulunmadig1 yoniindeki iddiaya

itibar etmemis ve bu yondeki iptal talebini reddetmistir®®*.

4733 Sayil1 Kanun ve bu kanun kapsaminda ¢ikartilan ve yukarida bahsi gecen
yonetmelikte yer alan sinirlamalara benzer kisitlamalar iceren bir baska yasal diizenleme
de 4207 Sayili Kanundur®®. S6éz konusu kanunun “Amag” baslikli 1.maddesinde; “Bu
Kanunun amaci; kisileri ve gelecek nesilleri tiitiin itiriinlerinin zararlarindan, bunlarin
aliskanliklarini ozendirici reklam, tanitim ve tesvik kampanyalarindan koruyucu tertip ve
tedbirleri almak ve herkesin temiz hava soluyabilmesinin saglanmasi yoéniinde
diizenlemeler yapmaktir” 1fadesi yer almaktadir.Bu madde metni incelendiginde daha ilk
climlede kisilerin ve gelecek nesillerin ve bunlar nezdinde tiim kamunun sagliginin
korunmasi adina endiistriyel bazi kaygilarin ve amaclarin dogrudan ikinci plana atildigi

fark edilecektir.

Kamu saghig ve 6zellikle cocuk ve genclerin sagligi s6z konusu oldugunda ticari
hayatin ve sozlesmelerin ayrilmaz pargalar1 olan reklam,tanitim gibi iletisim araglarina
siirlamalar getirmek noktasinda kanun koyucu iradenin ¢ekingen davranmadigi agikca
ortadadir ve bu kanunun 3. maddesinde bu durum net bir sekilde ortaya konmustur.S6z
konusu madde “Diger Koruyucu Onlemler” bashig: altinda karsimiza ¢ikmaktadir ve s6z

konusu madde uyarinca, “Tiitiin trtinlerinin ve tiretici firmalarin isim, marka veya

DIiDDK , T.06.12.2017 E. 2015/647 K.2017/4145.
%% Bkz. Tiitiin Uriinlerinin Zararlarmmn Onlenmesi Ve Kontrolii Hakkinda Kanun, RG, 26/11/ 1996,
Say1:22829.
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alametleri kullanilarak her ne suretle olursa olsun reklam ve tamitimi yapilamaz. Bu
triinlerin kullanilmasint ozendiren veya tesvik eden kampanyalar diizenlenemez. Tiitiin
tirtinleri iireten ve pazarlamasini yapan firmalar, her ne surette olursa olsun hi¢cbir
etkinlige isimlerini, amblemlerini veya iiriinlerinin marka ya da isaretlerini kullanarak
destek olamazlar.”Bu hiikiim, 4733 Sayil Kanun ** kapsaminda cikartilan  “Tiitiin
Mamulleri Ve Alkollii i¢kilerin Satisna Ve Sunumuna Iliskin Usul Ve Esaslar Hakkinda
Yonetmelik™ icerisinde bulunan 19. madde ile birebir ayni hiikiimleri i¢ermekte olup sz
konusu diizenlemede agikga tiitiin iiriinleri liretimi yapan ve pazarlan firmalarin,herhangi
bir etkinlige amblem,isim ve marka kullanmak seklinde destek yani sponsor
olamayacaklarin1  belirtilmig, bu sekilde s6z konusu firmalarin marka,isaret ve
amblemlerini  kullanmak suretiyle yapacaklar1 sponsorluk sozlesmelerine agik¢a

sinirlamalar getirmistir.

Yukarida bahsi gegen yasal diizenlemeler disinda yine ¢ok eski bir mevzuat metni
olan 4250 Sayili Kanun’da 37 degisiklik yapan 6487 Sayili Kanun®*® ile 2013 yilinda, adi
gecen 4250 Sayili Kanun’un 6. Maddesi yeniden diizenlenmis ve “Alkollii ickileri iireten,
ithal eden ve pazarlayanlar, her ne surette olursa olsun hi¢bir etkinlige iiriinlerinin marka,
amblem ya da isaretlerini kullanarak destek olamazlar.” hikkmii bu mevzuat metninde

kendine yer bulmustur.

Sonug¢ olarak her iki diizenleme bir arada diisiiniildiigiinde, tiitiin ve tiitiin
mamulleri ireten firmalarin sponsorluk sézlesmeleri yapmalarina noktasinda 6nlerine
getirilen bu kisitlamalarin ana sebebinin 6zellikle cocuk ve geng saglhigi baglaminda genel
kamu sagligi oldugu goriilmektedir.Kanun koyucu irade, kamu sagligi giindeme geldiginde
sponsorluk sozlesmesi Ozelinde ortaya cikan sozlesme Ozgiirliigiine yonelik dogrudan

sinirlamalar veya kisitlamalar getirmek hususunda tereddiit etmemektedir.

%%°4733 Sayil Tiitiin, Tiitin Mamulleri Ve Alkol Piyasasinin Diizenlenmesine Dair Kanun
374250 Sayih Ispirto Ve Ispirtolu I¢kiler Inhisar1 Kanunu
386487 Sayih Bazi Kanunlar ile 375 Sayih KHK da Degisiklik Yapilmasina Dair Kanun’un 2.maddesi.
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D. RADYO VE TELEVIZYON MEVZUATI KAPSAMINDAKI
SINIRLAMALAR

TMK ve TBK gibi ana mevzuat metinleri disinda kurumsal yapilarin isleyisini ve
bu kurumsal yapilarin faaliyet alanlarinda olusan iliskileri diizenleyen tali diyebilecegimiz
mevzuat metinlerinde de sponsorluk so6zlesmesine iliskin sinirlamalar getirilmistir.
Tiirkiye’de “Sponsorluk” uygulamasi 1980°li yillarin basinda uygulama alani bulmus ve
cok hizli bir sekilde yayilim gostererek 6zellikle spor ve televizyonculuk alaninda kendini

gostermistir.

Sponsorluk ifadesinin dogrudan olmasa da dilimizdeki karsiligi seklinde bilinen
“destekleme” kavramimin yer aldigi mevzuat metinlerinden birisi Radyo Ve
Televizyonlarin Kurulus Ve Yaym Hizmetleri Hakkinda Kanun’dur.6112 Sayili bu
kanunun 3.maddesinin 1.fikrasinin (s) bendinde “Program destekleme: Yayin hizmetinin
saglanmasiyla veya gorsel-isitsel eserlerin tiretimiyle baglantili olmayan gergek veya tiizel
kisilerin adini, markasin, logosunu, imajim, faaliyetlerini veya iiriinlerini tanitmak
amaciyla programlara yonelik yaptigi her tiirlii katkiyt ifade eder” denilerek sponsorluk
kavraminin televizyon programciligi agisindan tanimi yapilmistir. Ozellikle reklam yasag
olan iirlin ve materyallerin iretim alaninda faaliyet goOsteren sirketlerin bu yasagi
etkisizlestirmek adina TV gibi kitle iletisim araglarinda yer alan programlarda destekleyici
olarak yer almaya baglamalar1 ile beraber kanun koyucu tehlikenin farkina vararak bu
alanda da kisitlayici ve yasaklayici tedbirler almaya baglamistir. Ayrica televizyon
yayinciligi ve yayinlarinin, firmalar arasi rekabet noktasinda tanitim, reklam ve sponsorluk
alanlarinda ¢ok fazla basvurulan bir mecra oldugu tartisilmaz bir gergektir. Gerek genel
kamu diizeni gerek yayincilik ilkeleri gerekse ticari rekabette olusacak haksizliklart
engelleme adina bahsi gecen kanunun 12. maddesinde “Program Desteklemesi” basligi
altinda televizyon programlari agisindan sponsorluk faaliyetlerinin hangi usul ve esaslarla

yapilacagi ve sinirlar1 konusunda hiikiimler yer almaktadir®.

339Program desteklemesi (1) Bir program tamamen veya kismen destek gormiigse, bu husus programin basinda,

program icindeki reklam kusaklarina giris ve ¢ikista ve programin sonunda uygun ibarelerle belirtilir. Program
tamtimlarinda programi destekleyene atifia bulunulamaz.

(2) Desteklenen programlarda, destek verene veya iigiincii bir kisiye ait mal ve hizmetlere atifta bulunulamaz ve bunlarin
alinmasi, satilmasi ve kiralanmasi tesvik edilemez.

(3) Programlar, ticari iletisimi yasaklanmis olan mal ve hizmetlerin iiretimi veya satisiyla istigal eden gercek ve tiizel

kisilerce desteklenemez. Tibbi iiriinleri iireten, pazarlayan veya satan ya da tibbi tedavileri pazarlayan veya sunan
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Televizyon yayincilifinin glinlimiiz itibari ile geldigi asama gdz oniine alindiginda,
yayinciligin devam edebilmesi adina yiliksek biitceye ve finans kaynaklarina ihtiyag
duyuldugu aciktir. TV yayincilar1 bu finansal kaynagi yaymlamis olduklari reklam ve
tanitimlar ile saglayabildikleri gibi son zamanlarda yaymlanan programlara sponsor
bulmak suretiyle de temin edebilmektedirler. Program desteklemesi yapan firmalar TV
yayincilarina ayni destek veya techizat temin etmek suretiyle sponsor olabilmektedirler.
Isletmeler, kurumlar, kuruluslar ticari amaglarma veya hedefledikleri sosyal ve siyasi
amaclara ulasabilmek i¢in TV yayincilarina veya programlarina destek saglamakta ve
sponsor yani destekleme yapan firma veya kisiler bu sekilde tanitimlarini veya reklamlarini

yapabilmektedir.

TV yayincihiginin ve sponsorluk kavraminin bir araya gelmesi ile beraber kanun
koyucu s6z konusu birliktelikten kaynaklanabilecek olumsuzluklari bertaraf etmek veya
minimuma indirgemek maksadi ile TV yayinciligi alaninda karsimiza ¢ikan sponsorluk
sozlesmelerine ve bunun TV programlarina yansimasina kisitlamalar getirmistir. Getirilen
kisitlamalarla 6zellikle firmalar arasi haksiz rekabete yol agabilecek uygulamalarin 6niine
gecilmeye calisilmistir. RTUK vermis oldugu kararlarda bu hususta 6zel hassasiyet
gostermigtir. RTUK  yerel bir televizyon kanali hakkinda vermis oldugu
kararda®* “Sponsorluk uygulamasina iliskin mevzuat hiikiimleri geregince, program
destegi veren firmanin iiriin ve hizmetlerine asiri vurgu yapilmamast bir zorunluluk olarak
karsimiza ¢tkmaktadir. Buna karsin sponsor firmanin, sirket ve iiriinlerine iliskin gorsel
ogelerin eslik ettigi istatistik bilgi ve iiriinlerle ilgili olarak "saglikli ve miikemmel uykunun
garantisi" bi¢imindeki niteleme ile, sponsorluk uygulamasindan ziyade kugak reklami
gortintiisti arz eden ve agwri vurgu icerdigi diistiniilen bir uygulamanin ortaya koyuldugu
tespit edilmigstir.” seklinde bir hiikiim kurarak, program destegi veren firmanin {irlinle

alakali asir1 vurgu yapmasmi mevzuata aykirt bulmus ve bu durumun sponsorluk

gergek ve tiizel kigilerin program desteklemesinde bulunmasi hdlinde, gergek ve tiizel kisilerin ismi, markasi, logosu veya
imaji program desteklemesinde kullanilabilir; ancak gercek ve tiizel kisilerin iiretim veya satisini yaptigi regeteye tabi
tibbi iirtinler veya tibbi tedaviler kullanilamaz.

(4) Haber biilteni ve dini toren yayinlarinda program desteklemesine izin verilemez.

(5) Program desteklemesinin, medya hizmet saglayicimin editoryal bagimsiziigini ve sorumlulugunu etkilemesine izin
verilmez. Programin basinda, program igindeki reklam kusaklarmma giris ve ¢ikista ve programin sonunda program
desteklemesi yapildigi belirtilirken, programi destekleyenin iiriin veya hizmetlerinin kiralanmasi veya satin alinmasi
dogrudan tesvik edilemez ve iiriin veya hizmetlere asiri vurgu yapilamaz.

SORTUK , T.13/11/20132013/62 No’lu toplant1 ve 74 No’lu karar.
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faaliyetinden ¢ikip kusak reklami haline donistiigiini belirterek bu eylemi idari yaptirimla

cezalandirmistir.

E. TUZAK PAZARLAMA

Yiiksek biitcelerle sponsorluk sozlesmesi yapan firmalarin 6zellikle Ulusal veya
uluslararas1 diizeyde, toplumun yogun ilgi gosterdigi popiiler organizasyonlarda
sagladiklar1 sponsorluk iliskileri, bu firmalarmm tanminirligmmin arttirilmasi i¢in oldukga
onemlidir.Gliniimiizde spor veya sanat organizasyonlarina sponsor olmak ciddi bir mali
kaynak gerektirdiginden, akillara sponsor olmayan ya da olamayan firmalarin rekabette
meydana gelen bu farki nasil kapadiklar1 sorusu gelmektedir. Yiiksek maliyetler sebebiyle
sponsor olamayan bu firmalar kendilerini veya frilinlerini sponsor olmadiklar1 bir
organizasyon ile iliskilendirmekte ve bu organizasyonun saglamis oldugu olumlu imajdan
miimkiin oldugu kadar yararlanmak icin cesitli pazarlama yollar1 gelistirmektedir.Boylece
hem s6z konusu faaliyetlere katilanlarin veya izleyenlerin ilgilerini biraz da olsa kendi
tizerlerinde toplayabilmekte hem de sponsor olan rakip firmanin g¢ekiciligini de

341

golgeleyebilmektedirler™". Doktrinde bu amacla yapilan faaliyetler igin genel olarak

“tuzak pazarlama”, “gerilla pazarlama” veya “parazit pazarlama” seklinde isimlendirmeler

342

yapilmaktadir™“. Asil tartisma bu durumun hukuka ne kadar uygun oldugu hususunda

karsimiza ¢ikmaktadir.

Tuzak pazarlama faaliyetinde bulunan isletme, genellikle sponsorluk
anlagsmalarindaki bosluklardan veya yayin faaliyetlerinden ya da alt kategorilerdeki
sponsorluk faaliyetlerinden faydalanarak bu faaliyetlerde bulunur. Ister sponsorluk
faaliyeti yiriiten rakibini basarisizliga ugratma gayreti igerisinde bulunsun isterse
dogrudan veya kasti olarak sponsor olan rakibine yonelik bir faaliyette bulunma amaci
tasimasin, tuzak pazarlamaci, resmi sponsor olmasa da kendi firmasmin sponsor oldugu
izlenimi uyandiracak sekilde pazarlama faaliyetlerinde bulunan isletmeye denilmektedir®®,
Bu tanimlama kendi igerisinde tuzak pazarlamanin dogrudan hukuka aykir1 bir durum gibi

algilanmasina sebep olsa da, tuzak pazarlamanin tiim ¢esitlerinin hukuka aykir1 oldugu

seklinde bir genelleme yanlis olacaktir®** Nitekim, boyle bir genelleme yapildig: takdirde,

*!inal ,Emrah/Baysal,Basak, Tuzak Pazarlama(Ambush Marketing), [lUHFM C.LXIV., S.1,2006, s.195.
%2 Argan,Metin, Spor Sponsorlugu Yonetimi, Detay Yayimcilik, Ankara, 2004. s. 227

¥3Argan, s. 227.

%“inal/Baysal,(Tuzak Pazarlama), s.5.
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ancak dar kapsamli sponsorluk faaliyetlerinde bulunabilecek olan kiigiik capli igletmeler,
biiyiik rakiplerinin kendilerine isnat edecekleri tuzak pazarlama iddialar1 sebebiyle korkup

sponsorluk faaliyetine hi¢ girismeyebilirler.

Gerek hukuki olarak gerekse ticari ahlak acisindan sorun olusturabilecek birgok
tuzak pazarlama yontemi bulunmakla beraber, bu konuda sayisal bir sinirlandirma yapmak
olanaksizdir. Kurallara tabi olmadigindan tuzak pazarlama insan zekasmmin degisik
yontemler bulmast sebebiyle cok farkli sekillerde karsimiza ¢ikabilmektedir*®®. Bilinen
tuzak pazarlama yontemlerine en ¢ok yayin sponsorlugu alaninda rastlanmaktadir. Burada
tuzak pazarlamaci organizasyonun sponsorlugunda degil, yayinin sponsorlugunda aktif bir

rol iistlenir*.

Futbol ve Basketbol Diinya Kupasi ya da olimpiyatlar gibi spor organizasyonlarini
ya da biiyiik sanatsal (rock konserleri gibi) faaliyetlerini milyonlarca insan TV araciligi ile
izlemektedir. Bu kadar ¢ok insanin TV ya da diger medya ortamlarinda takip ettigi
yayinlarin, ticari rekabetteki reklam veya tanmitim ¢ilginhigi distiniildiigiinde, ne denli
uygun bir mecra oldugu tartismasizdir. Ornek vermek gerekirse bu rekabet, 1984 yilinda
diizenlenmis olan Los Angeles Yaz Olimpiyat Oyunlarinda kendini gostermis ve bu
oyunlarda Fuji resmi sponsor olarak yer almakta iken, ticari olarak en biiyiik rakibi Kodak
bu oyunlar1 yayinlayan televizyon kanalinin yayinci sponsoru olmustur®’, Bakildiginda
diinyanin en prestijli ve biiyiik spor organizasyonunda resmi sponsor olan Fuji’nin ¢ok
biiyiik bir tanitim hamlesi yaptig1 sanilsa da aksine,oyunlar1 yayinlayan TV kanalinin yayin
sponsorlugunu alan Kodak, bu kanalin organizasyonla ilgili hak sahibi oldugu sembolleri,
logolar1 da kullanarak etkili bir tuzak pazarlama faaliyetinde bulunmus ve Fuji, sponsorluk
faaliyetinden bekledigi yarari saglayamam1$t1r348.Bu olay ozelinde bakildiginda, Kodak
firmas: tarafindan uygulanmis olan tuzak pazarlama tekniginin yukarida da bahsi gectigi
tizere hukukiligi ve ahlakiliginin tartismali oldugu bir gercektir.Olimpiyat oyunlar
acisindan bakildiginda, Uluslararas1 Olimpiyat Komitesi (IOC) bu tarz tartigmalarin 6niine
gecmek maksadi ile bazi diizenlemeler yapmis ve 1997 yilinda Olimpiyat Oyunlarini
diizenlemeye aday sehirlerin, oyunlar siiresince sehir i¢cindeki tiim reklam alanlarini sadece

oyunlarin resmi sponsorlara ayirmast gerektigini, aksi durumda basvurunun

¥>0Okay, (Sponsorlugun Temelleri), 5.167.
*inal/Baysal,(Tuzak Pazarlama), s.5.
*TArgan, s. 229.

¥80kay, (Sponsorlugun Temelleri), 5.168.
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349

reddedilecegini belirtmistir™.Boyle bir durumda tuzak pazarlama faaliyetinin hukuki olup

olmadig1 Olimpiyat Oyunlar1 6zelinde belirtildigi gibi bu faaliyetlerin yapilmis olan

3086z  konusu

diizenlemelere aykir1 olup olmadigima goére degerlendirilmelidir
diizenlemelere bakildiginda,Uluslararast1 Olimpiyat Komitesi’nin 6zellikle sponsorluk

faaliyeti agisindan haksiz rekabet olusmamasi hususunda 6zen gosterdigi goriilmektedir.

Tuzak pazarlama, sponsorlukla ilgili karsimiza olumsuz algilanabilecek birgok
sonu¢ ¢ikmaktadir. Kamuoyu tarafindan resmi sponsor ile tuzak¢i (ambusher) arasindaki
fark ve iliskinin tam olarak anlagilamamasi, sponsorun pazarlama aktivitelerinin etkisinin
azalmasi,tuzak pazarlamacinin organizasyonun kalite algisini diigiirmesi, finans ve imaj
baglaminda etkinlige zarar verebilme ihtimali ya da genel anlamda spor icin tehlike
yaratabilir olmasi, bu sonuclardan bazilaridir’®. Yukarida bahsi gecen olumsuz
sonuglardan miimkiin olan en az sekilde zarar goérmek adina sponsor firmalar, bazi
korunma yollar1 gelistirmektedirler. Bu noktada proaktif strateji, potansiyel tuzakgilarin
(ambusher) tamimlanmast  veya  belirlenmesi, sponsorlugun ticari  degerinin
tanimlanmasi,detayli sponsorluk sozlesmeleri hazirlamak ve ortak bir sponsorluk ve

karsilik verme stratejisi gelistirmek gibi yaklasimlar tavsiye etmektedir®®2

“Tuzak Pazarlama” ister hukuki olarak karsimiza ¢iksin, isterse “Parazit
Pazarlama” geklinde hukuka aykirt bir sekilde kendini gostersin sdz konusu pazarlama
seklinin sponsorluk faaliyetleri agisindan rekabete zarar veren ve markalasmay1 engelleyen
bir sonuca sebep oldugu ya da aksine saglikli ve yaratic1 bir ticari rekabete sebebiyet
vererek sponsorluk faaliyetleri 6zelinde gelisimi saglayict bir etkiyi beraberinde getirdigi

yoniindeki tartismalar devam edecektir.

§ 2. SPONSORLUK SOZLESMESINDE TARAFLARIN BORCLARI

Sponsorluk sozlesmesinde taraflarin borglari, sozlesmenin esasli unsurlarini

olusturan; sponsorun destekleme edimi ve desteklenenin tanitim edimi olarak ifade

¥¥Vassalo, Edward / Blemaster, Kristin / Werner, Patricia: "An International Look At Ambush
Marketing” The Trademark Reporter,VVol.95 No.6,2005, s.1353.

**%Inal/Baysal,(Tuzak Pazarlama), s.9.

%1Simsek, Goksel,Pazarlama iletisimi “Gayri-Resmi” Silahi: Tuzak Pazarlama Ve Uygulanan Stratejiler,
Selcuk iletisim, C.5,S.1, 2013,5.136.

%2inal/Baysal, (Tuzak Pazarlama), s.9.
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edilebilir’®®. Sponsorluk sézlesmesinin dinamik yapisi sebebi ile, taraflarm edimleri her
sozlesmede farklilik gosterebilmekte ise de, taraflarin yaygin sekilde edimlerini yerine

getirme big¢imlerini ve borglarini genel anlamda belirlemek miimkiindiir.

Sponsorluk sozlesmesi tam iki tarafa borg ylikleyen bir sozlesme oldugundan
taraflardan birinin borcu, digerinin hakk: niteligindedir®>*. Dolayisiyla, sponsorun borglari
desteklenenin haklarini, desteklenenin borglar1 ise sponsorun haklarini teskil edeceginden,
calismamizda taraflarin borglar1 incelenecek, taraflarin haklar1 ayr1 bir baglik altinda

incelenmeyecektir.

I. SPONSORUN BORCLARI

Sponsorluk sdzlesmelerinde, sponsor tarafin temel borcu desteklenenin faaliyetini
gerceklestirebilmesi i¢in gerekli destegi saglamaktir. Bu anlamda sponsorun destegi
genellikle; parasal bir edimin, malzeme veya techizat tedariki gibi ayni edimlerin veya
hizmet edimlerinin saglanmasi seklinde gerceklesmektedir®™. Sézlesmede sponsorun
borcunun mutlaka bu ii¢ edim tiiriinden biri olma mecburiyeti bulunmayip, bu ii¢ edimin

cesitli sekillerde birlesmesi seklinde bir edim de olabilir.

Sponsorluk sozlesmesi isimli bir sézlesme olmadigindan, higbir kanunda
sozlesmedeki borglar1 diizenlenmemistir. Bu kapsamda sadece, Genglik ve Spor Genel
Midiirliigii Sponsorluk Yonetmeliginin 4. ve 12. maddelerinde, sponsorun desteklenene

parasal edim, mal edimi veya hizmet edimi saglayabilecegi belirtilmistir.

A. PARASAL EDIMLERIN SAGLANMASI

Uygulamada, sponsorun destek edimini ger¢eklestirme yolunun en yaygin tiirii
paradir. Sponsor, desteklenenin faaliyetini gerceklesebilmesi icin s6z konusu faaliyetin
masraflarini iistlenir>®. Sponsorluk sozlesmesi tam iki tarafa borg¢ yilikleyen bir sozlesme

olmakla birlikte, sponsorun sagladigi parasal edimin karsiligimi mutlaka desteklenenin

*3Imamoglu, s.171.
%Grassinger,s.110.
$5Grassinger,s.111, imamoglu, 5.174.
%Grassinger,s.111.
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iktisadi bir edimi olusturmamaktadir®’, Sponsor belirli bir miktar para 6deme borcunu,
desteklenenden saglayacagi maddi-manevi getiriden bagimsiz sekilde iistlenmekte ve
sponsorluk sozlesmesinden bir getiri elde edip edemeyecegini ancak uzun bir donem
sonunda anlamaktadir. Ciinkii, sponsorluk s6zlesmesinin sponsor agisindan asil hedefi

dogrudan bir maddi getiriden ¢ok, tanitim ve imaj faaliyetlerinin gerceklestirilmesidir.

Sponsorun 6deyecegi para borcu, sozlesmenin kuruldugu esnada belirli veya en
azindan objektif kriterlere gore belirlenebilir nitelikte olmalidir®®®. Sponsorun borcunun
belirli bir miktar paranin 6denmesi oldugu durumlarda genellikle sponsor s6z konusu para

39 Para

borcunu ya bir defada ya da donemsel olarak taksitli sekilde ifa etmektedir
borcunun donemsel olarak ifa edilecegi taksitli 6deme durumunda, her bir taksit i¢in

belirlenmis vade tarihinde borcun ifa edilmesi gerekir.

Belirlenen para edimi, sponsorun sozlesme kapsaminda elde etmeye calistigi
tanmitim hedefinin gergeklesmesinden bagimsiz sekilde iistlenilmektedir. Ancak bazi
durumlarda, sponsorun belirli bir miktar para borcu 6demesine ek olarak, desteklenenin
belirli bir hedefi gergeklestirmesi, bir basartya ulasmasi gibi kosullara bagli olarak
desteklenene prim verilmesi kararlastirilabilecegi gibi, desteklenenin bir faaliyette
basarisiz olmasi, kotli sonuclar elde etmesi veya sakatlanmasi gibi durumlarda 6demenin

azalacag da kararlagtirilabilir®®.

B. AYNI EDIMLERIN SAGLANMASI

Sponsorun, sézlesmedeki borcunu ifa etme seklinden biri de, desteklenene ayni
edim saglamasidir. Sponsorun sdzlesmedeki borcu, bir miktar paranin 6denmesi yerine
farklit maddi edimlerin saglanmasi seklinde de olabilir. Sponsorun desteklenene ayni edim
saglamas1; desteklenenin faaliyetini gerek dogrudan gerekse dolayli olarak
gerceklestirebilmesi i¢in ihtiyag duydugu her tiirli techizat ve malzemeyi temin etmesi

olarak ifade edilebilir®®!. Sporculara forma veya esofman temini, spor salonu tahsisi,

%'Grassinger,s.112.

**Imamoglu, 5.174

*9imamoglu, 5.174, Grassinger,s.112., Atasoy, s.161.
% Atasoy, 5.163, imamoglu, 5.175.
%1Grassinger,s.112.
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sanat¢ilara sergi alani tahsis edilmesi, organizasyonlara enstriiman, tasit, teknik cihaz

saglanmasi gibi edimler drnek gosterilebilir®®,

Sponsor, sagladig1 ayni edimlerin kullanimini sadece belirli bir siireligine (6rnegin
bir organizasyon siiresince) desteklenene birakabilecegi gibi, bunlarin miilkiyetlerini de

devredebilmektedir®®

. Miilkiyet devrinin s6z konusu oldugu durumlar 6zellikle spor
sponsorlugu sozlesmelerinde yaygin sekilde wuygulama alani  bulan donatim
sozlesmelerinde gerceklesmektedir’®. Donatim sozlesmelerinin konusu, desteklenenin
kiyafet, arag-gere¢, gida vb. malzemelerle donatilmasidir. Ornegin, bir spor malzemesi
iireticisinin sporcuya donatim sodzlesmesi kapsaminda sponsor oldugu bir durumda;

sponsor, sporcuya forma ve spor kiyafeti saglayarak bunlarin miilkiyetlerini sporcuya devir

borcu altindadir.

Sponsor iirettigi veya piyasaya sirdiigii trlinleri de desteklenenin kullanimina
sunabilir. Sponsor bu sayede hem desteklenenin iiriin hakkindaki bilgi ve tecriibelerinden
faydalanmakta hem de desteklenenin {iriinii kullanmasi ile tanitiminin yapilmasini
saglamaktadir®®. Ornegin bir spor kiyafeti iireticisi, yeni iirettigi spor kiyafetlerini sponsor
oldugu sporcuya sunarak, hem sporcunun bu triinler hakkindaki bilgilerinden faydalanarak
triinlerini  gelistirme firsati yakalar hem de sporcunun f{irlinlerini kullanmasi ile

kamuoyunda taninir hale gelir ve firma prestijini arttirabilir.

Sponsor, ayni edim borcunu tek bir seferde ifa edebilece§i gibi, kararlastirilan
belirli tarihlerde miinferit edimler seklinde de ifa edebilir. Sponsor, ayni edim borcunu
genellikle desteklenene ifa ederek yerine getirir. Ancak bazi durumlarda, ifanin G¢ilinci
kisilere de yapilmasi s6z konusu olabilmektedir. Bu durumun en yaygin 6rnegi, spor
sponsorluklarinda kuliip veya federasyonlarla akdedilen donatim sozlesmeleridir®®.
Sponsorluk sozlesmeleri kuliip veya federasyonlarla akdedilse de, cogu zaman sponsor

tarafindan donatim s6zlesmesi kapsaminda saglanan tirlinler 6rnegin formalar sporcular

tarafindan kullanilmakta, dolayisiyla ayni edim borcu so6zlesmenin tarafi olmayan

*2fmamoglu, 5.175, Grassinger,s.112.

%3Grassinger,s.113.

%4 Atasoy, 5.161, imamoglu, s.174, Grassinger,s.112.
%%Grassinger,s.113., Atasoy, s.163.

**¢Imamoglu, s.176.
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sporculara akdedilmektedir. Boyle durumlarda, sporcularin veya iiciincli kisilerin ifay1

talep yetkisi bulunmamaktadir®’.

C. HIZMET EDIMLERININ SAGLANMASI

Sponsorun asli borcunu ifa etme sekillerinden bir tanesi de desteklenene hizmet
edimleri saglanmasidir®™®. Sponsorun desteklenene know-how destegi vermesi, lojistik
hizmeti saglamasi, elemanlarini desteklenen i¢in g¢alistirmasi, bir bilgi ve danisma birimi
olusturmasi gibi hizmet edimi igeren ylikiimliiliikler, sponsorun destek edimi olarak hizmet

369

edimi saglamasina 6rnek gosterilebilir™. Yine, saat marklarinin resmi sponsor oldugu spor

organizasyonlarinda, sporcularin performanslarini zamansal olarak 6lgmeyi {istlenmesi

hizmet edimi saglamasina drnek teskil etmektedir®™®.

Sponsor, desteklenene borcunu hizmet edimi seklinde ifa ederken, kendi
biinyesinde istihdam ettigi kisileri kullanabilecegi gibi, ihtiyag duyulan alanda hizmet
veren bagimsiz kisileri de li¢iincii kisi yararina sézlesme yaparak kullanabilir®*. Soyle ki;
Ornegin spor sponsorlugunda bir antrendrle, sanat sponsorlugu alaninda bir yonetmenle
liclincli kisi yararma s6zlesme yapilarak, desteklenene hizmet vermesi saglanir. TBK
m.129’ da diizenlenen iigiincii kisi yararina sdzlesme dogrultusunda, bagimsiz kisi ticretini
sponsordan alir ve desteklenen yararina, onun hizmetine calisir. Bu sekilde, sponsorun
edimini hizmet edimi olarak gergeklestirmesi ile, desteklenen teknik ve profesyonel

anlamda ihtiyaclarini karsilamaktadir.

I1. DESTEKLENENIN BORCLARI

Sponsorluk s6zlesmeleri daha once de belirtildigi gibi tam iki tarafa borg ylikleyen
sozlesmelerdendir. Bu baglamda, dnceki baslikta anlatilan sponsorun destekleme edimine
karsilik, desteklenenin de asli edim yiikiimliliigi bulunmaktadir. Sponsorluk

sozlesmesinde desteklenen taraf, sponsordan aldigi destek karsihiginda destek verilen

**"Imamoglu, 5.177.

%%8Grassinger,s.113-114, imamoglu, 5.180, Atasoy, s.165.
%9Grassinger,s.113-114, imamoglu, 5.180

30 Detayl bilgi igin bkz. Atasoy, s.165.

¥'Grassinger, s.114, Atasoy, s.166.
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faaliyet kapsaminda sponsorun iletisim amaglarina hizmet etmek ve tanitimini yapmakla

yikiimlidiir.

Desteklenenin borcu, destek verilen faaliyet ve desteklenenin nitelikleri ile
sponsorun ulasmak istedigi ama¢ dogrultusunda cesitlilik gosterebilir®%. Bu ¢esitlilige
ragmen temel bir siniflandirma yapmak gerekirse, desteklenenin borglari ii¢ baslik altinda
incelenebilir. Desteklenen, sponsorun verdigi tesvike karsilik tanitim edimlerini de destek
verilen faaliyet kapsaminda gergeklestirmelidir. Bu kapsamda, sponsorun ilk borcu tesvik
alinan faaliyeti icra etme borcudur. Bunun devaminda ikinci olarak ise, sponsordan aldig1
destek karsiliginda sponsorun iletisim amaclarina hizmet etmeyi ve tanitimini yapmayi
tistlenmektedir. Desteklenen, sponsorun tanitimimi yapma borcunu istlenirken; kendisine
ait sahis varligi haklarin1 ve fikri haklarinin kullanimini sponsora birakabilir, iletisim ve
tanitim faaliyetlerine fiilen katilabilir ve kendi biinyesindeki reklam alanlarini ve tanitici
unsurlarimin - kullantmimi ~ sponsora  birakabilir.  Sponsorluk sozlesmesinin  esash
unsurlarindan biri olmasa da, sdzlesmenin amacina ulasmasi bakimindan desteklenenin

rekabet etmeme borcu da bu kapsamda incelenmelidir.

A. TESVIK ALINAN FAALIYETI ICRA BORCU

Sponsorluk s6zlesmesi, belirli bir kisi veya faaliyetin desteklenmesine karsilik,
desteklenenin faaliyeti ¢ercevesinde sponsorun tanitimini yapmast veya iletisim
hedeflerine ulagsmasi yoniindeki asli edimleri iceren karsilikli bor¢ yiikleyen bir
sOzlesmedir. Desteklenenin belirli bir kisi, grup ya da organizasyon olmast fark
etmeksizin, desteklenen tarafin 6ncelikle tesvik aldigi konu baglaminda ifada bulunmasi

veya tesvik aldigi faaliyeti gerceklestirmesi, tanitim ediminin de bir 6n kosuludur®”.

Tesvik alinan faaliyet, sponsorluk sdzlesmesinin en temel unsurlarindan biridir.
Desteklenen taraf, sponsora yonelik tanitim edimlerini tesvik alinan faaliyet araciligr ile
yerine getirmektedir. Zira, sponsor destekleme edimi karsiliginda destekleme olgusunun
kamuoyunda yarattig1 pozitif etkiden faydalanmak istemekte ve bu kapsamda, desteklenen

faaliyetin icra edilerek bu alanda tanitimimin yapilmasini beklemektedir. Dolayisiyla,

?Imamoglu, 5.182.
¥3Grassinger, s.119.
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sponsorun tesvik verdigi faaliyet yapilmalidir ki, sponsor tanitimin1 ve imaj ¢alismalarini

bu kapsamda gerceklestirebilsin®"

. Belirli bir sporcuya veya sanat¢iya sponsor olundugu
durumlarda, sponsor tanitiminin spor veya sanat faaliyetleri esnasinda gerc¢eklesmesini
ister. Ornegin, sporcuya iiriin saglandig1 durumlarda, sporcunun mag esnasinda sponsorun

ayakkabisini kullanmasi, antrenmanlara sponsorun {iriinleri ile ¢ikmasi beklenir.

Uygulamada, sponsorluk sézlesmelerinde desteklenenin borglari arasinda ’destek
alinan faaliyetin icras1’” gibi bir hiikiim siklikla goriilmese de, s6zlesmesinin konusu olan
tesvik alinan faaliyetin ifa sekli, yeri gibi gesitli bilgiler yer almakta ve bu husus zaten

sézlesmenin olmazsa olmazi gibi goriilmektedir®”>,

B. Sponsorun Tanitimim1 Yapma Borcu

Sponsorluk sozlesmeleri sponsor acisindan anlik gelir beklentisi ile yapilmis
anlagmalar olmayip, daha ziyade sponsorun imaj ve iletisim ¢alismalarina yonelik bir amag
tasimaktadir. Gerek Tiirkiye’de gerekse tiim diinyada sponsorluk anlagmalar1 desteklenenin
faaliyetini sponsorun finanse etmesi iizerine kurulu olup, sponsora ciddi bir mali yiik
yiikklemektedir. Bu sebeple sponsorluk, bir iletisim araci olarak kii¢iik olgekli sirketler

tarafindan tercih edilmemektedir.

Sponsorun, desteklenene bulundugu tesviki uzun vadede de olsa finanse edebilmesi
ise, desteklenenin sponsorun tanitimin1 yapmasia baghdir. Desteklenen aldigi destek
karsiliginda, sponsorun tanitimimi yapmali ve sponsorluk iligkisini gdstermelidir.
Desteklenenin sponsorluk iligkisini gostermesinin ne sekilde yapilacagi taraflarca
sozlesmede Ozgiir sekilde kararlagtirilabilir. Desteklenenin karsi edimi, her sponsorluk
iliskisinde somut olayin 6zellikleri dikkate alinarak ve sponsorun ulagsmak istedigi amag
gdz oniinde bulundurularak sozlesme ile kararlastinlir®®.  Ancak uygulamada,
desteklenenin edimleri en yaygin olarak; sahis ve fikri haklarmin kullanimint sponsora
birakmasi, tanitim faaliyetlerine fiilen katilmasi ve kendi biinyesindeki reklam alanlarini ve

tanitict unsurlarmin  kullanimini  sponsora Ozgiilemesi olarak seklinde karsimiza

cikmaktadir.

¥“Imamoglu,(Spor Sponsorlugu), s.550, imamoglu, 5.201, Grassinger, s.119.
¥>Grassinger, s.119.
¥*imamoglu,(Spor Sponsorlugu), s.546.
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1. Desteklenenin Sahis Varhg ve Fikri Haklarim1 Sponsorun Kullanimina
Birakmasi

Sponsorluk sézlesmelerinde, sponsorun iletisim amaglarina ulagsmasini saglayan
etkili yollardan bir tanesi siliphesiz, destekleneni kendi iletisim stratejisine dahil
etmesidir®’’. Sponsorluk iliskisi sayesinde, desteklenen tarafin sahip oldugu imaj, sponsora
ait bir Uriine veya markaya aktarilmak istenir. Desteklenen; ismi, resmi, imzasi, Sesi,
logosu, amblemi gibi sahsi ve fikri haklarmin kullanimini sponsora devrederek sponsorun
iletisim amaglarina ulagsmasima katki saglar ve bu sekilde tanitim edimini ifa edebilir.
Desteklenenin isim, ses, imza,marka, logo, amblem gibi kisisel degerleri ile fikri haklarini
sponsorun kullanimma birakmasi durumunda tanitim faaliyetine pasif katilimi soz

konusudur.

Desteklenen tarafin gercek kisi oldugu durumlarda, desteklenenin adinin ve
resminin bulundugu afislerin basilmasi, {irlinlerin tizerine imzasimin koyulmasi, bir {iriin
serisine desteklenenin isminin verilmesi, bu duruma omek olarak gosterilebilir®”,
Desteklenen tarafin, vakif, dernek, federasyon gibi tiizel kisi oldugu sponsorluklarda
genellikle desteklenen tiizel kisiye ait logo, marka amblem gibi tanitict unsurlar sponsor
yararina kullanilmaktadir. Tiizel kisi sponsorluklarinda, kamuda bir isbirligi algisi
yaratilmaya calisilmakta ve desteklenenin 1maji  sponsora transfer edilmeye

379

calisilmaktadir™”. Tiizel kisi sponsorluklarinda etkili bir ara¢ olarak kullanilan unvan,

slogan ve isim sponsorluklari da desteklenenin tanitim agisindan faydalanilabilir
araglarmdandir®®®. Desteklenen kurumun isminin sponsor lehine degistirilmesi, ‘’ana
sponsor’’, ‘’resmi sponsor’’ gibi unvanlar verilmesi sponsor lehine bir tanitim edimidir.
Ozellikle spor sponsorlugu alaninda isim sponsorluklar1 giiclii bir imaj transferi olarak
goriilmekte ~ ve  sponsorluk  iligkisini  gOstermek  i¢in  uygulamada  sik

karsl1asﬂmaktad1r38l

Bir reklam filminde, “’milli takim resmi sponsoru’’ gibi bir ibare
kullanilmast veya ’Caykur Rize Spor’’ olarak bir spor kuliibiiniin adinin sponsor lehine
degistirilmesi drnek gosterilebilir. Isim sponsorlugunda, tanitim borcunun ifasi ile ilgili bir

diizenleme Tiirkiye Futbol Federasyonu tarafindan yapilmistir. 2019 yilinda yayinlanan

*"Imamoglu, 5.184.

¥®Grassinger, 5.124., imamoglu,(Spor Sponsorlugu), s. 546.
*Imamoglu, 5.187.

*0Grassinger, 5.124-125.

1Atasoy, 5.142.
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TFF Yayn Talimati®**’nin 13,14 ve 16. Maddelerinde, lig isim sponsorunun ismini de
iceren lig kompozit logosu’’ nun, roportajlarda, basin agiklamalarinda ve haber amacl

gorlntiilerde yer almasi gerektigi hiikkme baglanmistir.

Desteklenenin kisisel degerleri, sponsor yararina kullanilirken TMK’nin kisilik
haklarin1 koruyan hiikiimleri de gbz 6niinde bulundurulmalidir. Esasen, desteklenen belirli
kisisel degerlerini sponsorun kullannmina biraktiginda kisilik haklarmma miidahale

edilmesine riza gostermis olarak kabul edilmektedir®®®,

2. Desteklenenin Iletisim ve Tanitim Faaliyetlerine Fiilen Katilmasi

Sponsorluk giiclii bir iletisim araci olmakla birlikte, reklam, halkla iliskiler gibi
klasik iletisim araglar1 ile desteklendiginde sponsorun tanitim hedeflerine ulagsmasi daha da
kolayla$1r384. Sponsorluk soézlesmesi kapsaminda desteklenin tanitim edimini yaygin
goriilen gergeklestirme sekillerinden biri de tanitim faaliyetlerinde fiilen bulunmasidir.
Desteklenenin tanitim edimini ifa sekli sozlesme ile belirlenir. S6zlesme kapsaminda,
desteklenenin sponsorun diizenledigi imza gilinlerine katilmasi, 6zel bir etkinlige katilmasi,
basin toplantist yapmasi ve roportaj vermesi, sponsorun tanitimina hizmet eden ve fiilen
katildigt durumlara Ornektir. Ayni sekilde, sponsora ait bir iiriiniin reklam filminde
oynamasi veya tanitim afislerinde poz vermesi de desteklenenin tanitim edimine fiilen

% Desteklenenin bu sekilde, iletisim ve halkla iligkiler

katildig1 durumlardandir
faaliyetlerine fiilen katilim sagladigi durumlarda tanmitim edimine aktif katilimi soz

konusudur®®.

Desteklenenin gergek kisi olmadigi kurum sponsorluklarinda ise, kurum temsilcisi
kurum adina reklam ve halkla iligkiler gibi tanitim arttiric1 faaliyetlere katilabilecegi gibi,
kurum adma fgiincii bir kisinin katilmasini da saglayabilir. Bu durum en c¢ok spor
sponsorluklarinda goriilmektedir. Desteklenenin spor kuliibli veya federasyon oldugu
durumlarda, genellikle sponsorun iriin tanitim1 veya reklam filmi gibi iletisim
faaliyetlerine belirli bir sporcunun katilmasi sozlesme ile kararlagtirilabilir. Bunun gibi,

sponsorun iirlinlerini desteklenen kuliip adina sporcularin kullanilmasi, bu {iriinlerle

382 Tirkiye Futbol Federasyonu Yayin Talimati, Agustos 2019,

https://www.tff.org/Resources/TFF/Documents/TALIMATLAR/Yayin-Talimati.pdf, (E.T: 20.02.2020)
%83 Detayl bilgi igin bkz. s. 78, imamoglu, 5.184.

%%4imamoglu,(Spor Sponsorlugu), s. 548.

%5Grassinger, 5.124-125., Atasoy, s.144.,imamoglu, 5.193.,

%% imamoglu,(Spor Sponsorlugu), s. 548.
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medyaya goriintii vermesi, imza giinii diizenlenmesi de kararlagtirilabilir. Bu durumda
sOzlesmenin tarafi sponsor firma ve desteklenen spor kuliibii olmasma karsin, tanitim
edimini ifa eden ligilincii bir kisi olan sozlesmede belirlenmis bir sporcu olmaktadir®®’.
Dolayisiyla, desteklenen kendi fiilini tistlenmemekte, tiglincii kisi olan sporcunun yapacagi
edimi iistlenmekte ve TBK m. 128 anlaminda tigilincii kiginin edimini iistlenme s6z konusu

olmaktadir>®®

. TBK m.128°de diizenlenen fi¢iincii kisinin edimini iistlenme ile, tigiincii
kisinin edimini Ustlenen baska bir kisiyi borg¢ altina sokmamakta, sadece ti¢iincii bir kisinin
belirli bir edimi gerceklestirecegi konusunda garanti vermekte ve kendisini bu konuda borg
altna sokmaktadir®®®.  Ustlenilen edim, ugiincii kisi tarafindan yerine getirilmedigi
takdirde, listlenen tazminat 6deme borcu altina girmekte ve bu bor¢ sézlesmenin tarafi
olmayan igiincli kisiye yoneltilememektedir. Dolayisiyla, sporcunun imza giini
diizenlemesi tiizerine bir fiil istlenen spor kuliibli, sporcunun bu edimini yerine
getirmemesi lizerine sponsora tazminat O0demekle yiikiimli olacak ancak sponsor bu

tazminati sporcudan isteyemeyecektir.

Bu baglamda verilen 6rnekte ii¢lincii kisi sporcunun fiilini {istlenen spor kuliibii ile
sporcu arasindaki i¢ iliski nem arz etmektedir. Zira, s6zlesmede edimi ifa borcu yiiklenen
ticiincli kisinin rizasi alinmaksizin, bir tanitim veya iletisim faaliyetine katilmasinin
istenmesi genel hukuk prensibine aykir1 goriilmektedir®®. Genellikle uygulamada, spor
kuliipleri ve federasyonlarin sporculari ile imzalamis olduklar1 s6zlesmelerde ve kendi i¢
tiiziiklerinde, bagli bulunduklart kurum adina ve faydasina tanitim ve iletisim faaliyetlerine

fiili katilimlarma iliskin hiikkiimler yer almaktadir.

3. Desteklenenin Reklam Alanlarimm ve Tamitict Unsurlarmm Sponsorun
Kullanimina Birakmasi

Desteklenenin reklam alanlarmi  ve tanmitima etkili unsurlarini  sponsorun

kullanimina birakmasi, genellikle kurum ve organizasyon sponsorluklarinda uygulama

%7 Doktrinde, belirli bir kisinin sart kosuldugu ferdilestirilmis edimlerin desteklenen kurumun kendi edimi

olarak kabul edilemeyecegi , bu sebeple sdzlesmede ii¢lincii kisinin ifa yardimcisi olarak degerlendirilmeden,
fiillinin dstlenildigi tglincli kisi olarak degerlendirilmesi gerektigi belirtilmistir. Detayli bilgi i¢in bkz.
imamoglu,s.199.

%8 imamoglu, 5.198, Grassinger, 5.121.

%89Eren, (Genel Hiikiimler),s.1292, Oguzman/Oz, C.11,5.415 vd., Tekinay/Akman/Burcuoglu/Altop
¥0Grassinger, s.121.
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alan1 bulmaktadir. Bu durum esasen, sponsorun desteklenen veya desteklenen faaliyet

vasitasi ile tanitimini yapmasinin saglanmasi olarak ifade edilebilir®.

Uygulamada, sponsorun logosunun, isminin gorsellerinin desteklene ait saha
kenarlarina yerlestirilmesi, elektrikli panolarda sponsorun reklamlarinin yayimlanmasi,
sporcularin formalarinda sponsor firma adinin veya logosunun yer almasi spor sponsorlugu
alaninda en yaygin goriilen 6rneklerdir. Yine, konser biletlerine sponsorun logo ve isim
gorsellerinin basilmasi, etkinlikte sponsora sézel olarak tesekkiir edilmesi de bu yonde bir

tanitim imkanidir®®.

C. Rekabet Etmeme Borcu ve Miinhasirhk Kaydi

Sponsorluk s6zlesmesinde sponsorun asli amaci olan kamuoyu iizerinde olumlu bir
imaj birakmak ve tanitiminin yapilmasi, desteklenenin birden c¢ok degil, tek bir
sponsorunun bulundugu durumlarda daha kolay gerceklesmektedir®®. Desteklenen-sponsor
iliskisi ne kadar giiclii sekilde kamuoyuna yansitilirsa sponsorluk anlagsmasinin ticari
basaris1 da o kadar yiiksek olacaktir®®. Sponsorun rakip bir sponsorla birlikte tanitim
faaliyeti gerceklestirmesindense sadece kendisinin sponsor oldugu sponsorluk iliskilerini
tercih etmesi oldukca dogaldir. Desteklen kisi veya organizasyonun birden ¢ok sponsoru
oldugu durumlarda, sponsor firmalar gozden kagabilmekte hatta kimi zaman reklam

395

verenlerle sponsorlar karistirilmaktadir Asil hedefi imaj ¢alismast yapmak ve

taninirligini arttirmak olan sponsorlar, sponsorluk sézlesmelerine rekabet etmeme borcu ve

miinhasirlik kaydr gibi hiikiimler koyarak bu tehlikelerin 6niine gegmeye g:ahsmaktad1r3%.

Uygulamada sozlesmelerde siklikla yer alan miinhasirlik kaydi ile; sézlesme siiresi
boyunca desteklenenin, s6zlesmesinin bulundugu sponsorun disinda tiglincii bir kisi ile

sponsorluk iliskisi icerisinde bulunmasi yasaklanmaktad1r397.

Bu yasaklama, mevcut
sponsorla ayn1 sektordeki bir {igiincii kisi ile sponsorluk anlagmasini kapsayabilecegi gibi,

mevcut sponsor harici tiim sponsorluklar1 da kapsayabilir. Sponsorluk sdzlesmelerindeki

mamoglu,(Spor Sponsorlugu), s. 549.
mamoglu,(Spor Sponsorlugu), s. 549.
$%Grassinger, 5.126.

%% Atasoy, s.144.

$%Grassinger, 5.126.

*imamoglu,s.196, Atasoy, s.141, Grassinger, s.126.
%'Grassinger, s.126., Atasoy, s.146.
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miinhasirlik kaydi ile getirilen yasaklama, sadece s6zlesme siiresi boyunca tigiincii kisilerle
yapilacak sozlesmeleri etkilemekte, sponsorluk sozlesmesinin sona ermesinden sonra
yapilacak sponsorluklari kapsamamaktadlrggs. Sponsorluk sozlesmesinde desteklenen ve
sponsorun 6zdeslesmesinin ve isbirliginin 6nemi Yargitay tarafindan da vurgulanmis olup,
miinhasirlik kaydi bulunan bir sponsorluk sézlesmesine iliskin “Sponsorluk yoluyla
reklam” faaliyetlerinde sponsor, finansal destek sundugu spor, macera veya kiiltiir-sanat
faaliyetleriyle adeta ozdeslesmesini ve yiiriitiilen faaliyetler swrasinda bu o6zdeslikten
yvararlanarak sadece kendi marka, isim veya tiriinlerini hedef tiiketici kitlesine tanitmayi
amaglamaktadir.’denilerek desteklenenin miinhasirlik kaydina aykiri davranigini hakl

fesih sebebi sayilmis ve desteklenen aleyhine tazminata hitkmedilmistir®®.

Desteklenen faaliyetin veya kisinin birden fazla sponsoru oldugu durumlarda,
rekabet yasaginin ve miinhasirlik kaydinin amag, yer ve zaman bakimindan sinirlarinin
sozlesmede acik sekilde belirlenmesi hem sponsor hem de desteklenen agisindan 6nem arz
etmektedir. Taraflarin heniiz sézlesme goriismeleri esnasinda, 6rnegin mevcut sponsorlarin
sponsorluk bi¢imleri ve sektorleri gibi bilgileri paylasmalarive sinirlamalart agik sekilde

belirtmeleri hem culpa in contrahendo*®

uyusmazliklarin dniine gegecektir401.

sorumluluguna uygun diisecek hem de olasi

Sozlesmeye konulan rekabet yasagi veya miinhasirlik kaydina ragmen desteklenen,
tctlincti bir kisi ile devam eden sozlesme siirecini kapsayacak sekilde bir sponsorluk
sozlesmesi daha yapar ise, yeni kurulan sozlesme yasaktan dolayr gegersiz
sayllmayacaktir. Yasaga ragmen sozlesme kuran taraf, sozlesmeye aykirilik hiikiimlerine
katlanacak ve tazminat oOdeme yiikimliligii altina girecektir.Ayrica sponsorluk
sozlesmesi, siirekli edimli bir sozlesme oldugundan, lehine yasak konulan sponsor

agisindan bu durum bir hakli fesih sebebi de olacaktir®®?,

$%Grassinger, 5.126.

*¥yarg. T.01.07.2016, E.2015/13183, K.2016/7009.

40 gszlesme goriismelerinden dogan sorumluluk anlamina gelen “culpa in contrahendo’”; goriisme
esnasinda taraflarin giiven iligkisi ile s6zlesmenin icerigi ve sartlar1 hakkinda diiriistliik kurallarina uygun
davranmasi, birbirlerinin haklarina ve malvarlig1 degerlerine zarar vermemesi yikiimliiliiklerinin dogurdugu
sorumluluktur. Detayli bilgi i¢in bkz. Eren,s.1264, Kihg¢oglu,s.121, Oguzman/(")z, 5.309,
Tekinay/Akman/Burcuoglu/Altop,s.976.

! Atasoy, s.146.

2 Grassinger, 5.126, Atasoy, s.147.
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I11. TARAFLARIN DiGER YAN YUKUMLULUKLERI

Sponsorluk sozlesmesinde de gerek TBK’da yer alan Ozel Borg Iliskileri altinda
diizenlenmis gerekse isimsiz sozlesmeler olarak bilinen diger tiim s6zlesme sekillerinde
oldugu gibi taraflarin yani hem sponsorun hem de desteklenenin asil bor¢ ve
yiikiimliiliklerinin yani sira, bazi yan yiikiimliliikleri de bulunmaktadir. Diger tiim
sozlesmelerde oldugu gibi sponsorluk sézlesmesinde de, taraflarin birbirlerine karsi olan
giivenlerine dayali bir iliski bulunmaktadir’® Ayrica taraflarin sézlesme kurulurken ve
devami boyunca diger tarafa karsi iyi niyet icerisinde olmasi beklenir ve taraflarin
kendilerine diisen yiikiimliiliikleri objektif iyi niyet kurallar1 i¢inde yerine getirmeleri
gerekmektedir. Iste yan yiikiimliiliikler hem bu iyi niyet kurallarin1 hem de sozlesenlerin
kars1 tarafa duydugu giiven ve ondan bekledigi diirlist davranma borcunu saglamaya

yonelik yapma ve yapmama(kaginma) seklindeki tim davranislari teskil eder*®.

Taraflardan biri yan yiikiimliiliikleri ihlal ederse bu durum, diger tarafa dogrudan bir
ifa davasi agma hakkini vermez ancak ihlal sonucu karsi taraf dogan zararmin tazminini

dava edebilir*®.

Yan yiikimlilikler diriistlik kuralindan ve giiven iligkisinden
kaynaklanmaktadir. Bu baglamda, yan yiikiimlilikler kaynagini TMKm.2/I’de
diizenlenen “Herkes, haklarini kullanirken ve bor¢larini yerine getirirken diiriistliik
kurallarina uymak zorundadw.’’ hiikmiinden almaktadir. Maddede gecen borg, sadece
edim yiikiimliiliiklerini degil borg¢ iliskisinden kaynaklanan her tiirlii yiikimliligi
icerdiginden, aydinlatma, bilgi verme yiikiimliiligli gibi diger tiim yan yiikiimliiliiklere

kaynaklik etmektedir*®,

A. SPONSORUN YAN YUKUMLULUKLERI

Sponsorluk s6zlesmesinde sponsorun, parasal edimlerin saglanmasi, ayni edimlerin
saglanmasi ve hizmet edimlerinin saglanmasi gibi asil yiikiimliiliiklerinin yaninda yukarida
sayilan yan yiikiimliiliikleri de bulunmakta olup bu yan yiikiimliiliikler belirlenirken diger

tiim sozlesmelerde oldugu gibi vekalet sozlesmesinde vekilin sadakat ve 6zen gdsterme

“% Grassinger, s.115.
“%Grassinger, s.115., Eren,s.39.
“®Eren,s.38.

“%®Eren, 5.38.
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yikiimliligi esas alinmistir. Bu yan yiikiimliiliikler, sayilanlarla sinirli olmamak {izere

asagidaki sekilde siralanabilir’®’.

1. Sir Saklama Borcu

Sponsorluk iligkisi yukarida da bahsi gectigi lizere taraflarin birbirlerine duyduklar
giiven iizerine kurulu bir iliskidir ve sponsor desteklenen ile ilgili 6grenmis oldugu ve onun
menfaati geregi bilinmemesi gereken her tiirlii bilgiyi kendinde muhafaza etmek
zorundadir.Bu ylikiimliiliikk hem s6zlesme siiresince hem de s6zlesme sona erdikten sonra

408

devam etmektedir™. Ancak devamliligin ne kadar siirecegi ve ne zaman sona erecegi

tespit edilirken, desteklenenin menfaatinin hala mevcut olup olmadigina bakilmasi uygun

olacaktir*®.

2. Haber Verme Yiikiimliiliigii

Sozlesme devam ederken taraflar arasinda mevcut olan durumu degistirecek veya
etkileyecek bir durum olusmasi halinde sponsor bu durumu gecikmeksizin desteklenene
bildirmelidir*°. Bu yiikiimliiliik ayrica sponsorun desteklenene karsi gdstermek zorunda

oldugu 6zen yilikiimliiliigiiniin de bir pargasini olusturmaktadir.

3. Bilgi Verme Yiikiimliiliigii

Haber verme borcu sponsor i¢in desteklene karsi genelde bir degisikligi veya
durumu anlik olarak bildirme yiikiimliliigi olarak karsimiza c¢ikarken; bilgi verme
yikiimliliigl, tiim sézlesmeyi ilgilendiren hususlarda agiklama yapma yiikiimliiliiglini
kapsar ve desteklenenin sdzlesme boyunca 6grenmesinde menfaati olan her tiirlii konuda

sponsor tarafindan bilgilendirilmesi esasina dayamir*'.

“’Grassinger, s.116.
“®Eren,(Ozel Hikiimler), s.745.
*®Grassinger, 5.116
"OGrassinger,, 5.117
"Grassinger, 5.117
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4. Sozlesmenin Amacina Uygun Davranma ile Destekleneni Koruma ve
Gozetme Yiikiimliiliigii

Sponsorluk sézlesmesi tam iki tarafa borg yiikleyen bir s6zlesmedir ve bu sdzlesme
hayata gegerken bir amaca yonelik oldugu tartismadan vareste olup, (yeni Tiirk¢e kelime
kullanmay1 tercih etmelisin, ayrica ne demek istedigini anlamadim bir daha bakmakta
yarar var)taraflar bu amaca uygun davraniglarda bulunmak zorundadir. Sponsorun amaci
sozlesme ile taninirligint artirmak ve imajint giliglendirmek iken; desteklenen, bu siireg
boyunca s6z konusu amaca hizmet etmektedir.Desteklenenin amaci ise , sponsordan maddi
veya diger nitelikli destegi saglayarak icra etmek istedigi faaliyeti gerceklestirmek;diger

bir deyisle kaynak saglamaktir*2.

Sponsor sozlesme boyunca bu yiikiimliilige sadik kalirken ayrica destekleneni

kamuoyunda kiigiik diisiirecek, saygmligini kaybettirecek davraniglarda bulunmamali, s6z

ve davranislariyla da desteklenen faaliyete zarar vermemelidir*®. Aksi bir davranis yani
sponsorun desteklenenin imajin1 sarsacak ve kamuoyundaki giivenirliligini olumsuz
sekilde etkileyecek faaliyetlere girismesi, desteklenene, sozlesmeyi fesih imkani

verecektir*'*

. Ayrica taraflarin kisiliklerinin 6nemli oldugu ve uzun siiredir devam eden
sponsorluk sozlesmelerinde, desteklenenin yiiriittiigii veya mesgul oldugu faaliyetin
potansiyel olarak igerdigi tehlike (6zellikle sportif faaliyetlerde) karsisinda, desteklenenin
sponsora duydugu giiven ve sponsorun destekleneni koruyup goézetmesi daha 6n plana

cikacaktir*™.

B. DESTEKLENENIN YAN YUKUMLULUKLERI

1. Desteklenenin Ozen ve Sadakat Borcu

Sponsorluk sdzlesmesinde sponsorun yan yiikiimliiliklerinin temelinde nasil ki
0zen ve sadakat borcu bulunuyorsa, desteklenenin ilk akla gelen yan yiikiimliiliigi veya
tali edimi de 6zen ve sadakat yiikiimliliigidiir.Bu yiikkiimlilik karsimiza olumlu ve
olumsuz davranis yiikiimliiliikkleri  olarak g:lkabilmektedir416. Olumlu  davranig

yiikiimliiliigline baktigimizda, desteklenenin temel borcu sponsorun kamuoyu nezdinde

412imamoglu, 5,71

“3Grassinger, 5.118
“4Grassinger, 5.118
“5Grassinger,, s.119
“8Atasoy, 5,167
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imajin1 korumak i¢in her tiirlii 6nlemi almak ve onu gore davranmaktir.Olumsuz davranig
yikiimliiliikleri ise, yapilan faaliyetlerde olagandist risk tasiyan davranislardan

kaginma,tuzak pazarlamaya karsi 6nlem alma seklinde karsimiza ¢ikmaktadir.

2. Sir Saklama Yiikiimliiliigii

Sponsor agisindan nasil ki desteklenene ait sirlar1 saklamak bir yiikiimliiliik ise s6z
konusu durum desteklenen igin de gegerlidir;desteklenen, sponsora ait olan sirlari saklama
yikiimliiligi altindadir.Bu yiikiimliiliik gerek s6zlesme boyunca gerekse sozlesme sona

erdikten sonra da devam etmektedir*'’.

3. Sozlesmenin Amacina Uygun Davranma Yiikiimliiliigii

Sponsorun sdzlesmeyi kurmasindaki amag¢ sozlesme ile taninirliligini artirmak ve
ayrica desteklenenin kamu oyunda biraktifi olumlu intibadan faydalanarak kendisi
hakkinda iyi bir imajin olusmasini saglamaktir.Desteklenen, siire¢ boyunca gerek
davraniglar1 gerekse beyanlari ile bu amaca hizmet etme ve bu amaca aykir1 davranmama

8

yitkiimliligi altindadir™®, Desteklenen ayrica sponsorun itibarini zedeleyecek veya

imajin1 olumsuz etkileyebilecek eylem ve tutumlardan da uzak durmakla yiikiimliidiir.

4. Sponsorun Talimatlarina Uygun Davranma Yiikiimliiliigii

Desteklenenin sponsora kars1 olan asil ylikiimliiliiklerinden birisi tanitim borcunun
yerine getirilmesidir.Bu yikiimliiliigiin desteklenen tarafindan saglikli bir sekilde yerine
getirilebilmesi i¢in sponsor tarafindan kendisine verilen talimatlara uyma yiikiimliligi
bulunmakta olup,desteklenen bu hususta sponsor tarafindan kendisine verilen talimatlarla

bagl olacaktir*®®.

417El’en,((")zel Hiikiimler), s.745.
“8Grassinger s.127
*¥Grassinger 5.128
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5. Tuzak Pazarlamaya Karsi Onlem Alma Yiikiimliiliigii

Ozellikle spor sponsorlugu sdzlesmelerinde sponsor, destekleneni, tuzak
pazarlamay1 engelleyecek 6nlemler alma yiikiimliiligi altina sokabilmektedir.***Tuzak
pazarlama, yeni bir pazarlama teknigi olarak karsimiza cikmakta olup, dar anlamda
sponsorluk haklarin1 6deyen bir firmaya yonelik dogrudan saldir1 ve giigsiizlestirme
cabalarim1 icermekte; genis anlamda dogrudan ve kasitli olarak yapilan anlam
saptirmalarindan ziyade bir sirketin, 0Ozel bir etkinligin itibari, sayginligi ve
taninmighigindan ilgililerin rizast ve yazili izni olmaksizin yararlanma girisimini ifade
etmektedir*”!. Bu agidan bakildiginda desteklenen her seyden énce sponsor disinda baska
bir isletme ile tuzak pazarlama durumu yaratacak bir s6zlesme yapmama ve buna iliskin
6nlemleri alma yiikiimliiliigii altma girer*?. Ornegin Uluslararas1 Olimpiyat Komitesi
(I0C), 1997 yilinda bu sekilde bir 6nlem alarak Olimpiyat Oyunlarini diizenlemek isteyen
bir sehrin, oyunlarin oynandigi bir ay boyunca sehir i¢cindeki tiim reklam alanlarin1 sadece
resmi sponsorlara ayirmasi gerektigini, aksi takdirde bagvurunun reddedilecegini

ag1k1am1$t1r423.

6. Haber Verme Yiikiimliiliigii

Desteklenen, mesgul oldugu faaliyet alamiyla ilgili olarak degisikliklerin
ortayagikmasi durumunda veya sartlarin degismesi nedeniyle farkli bir tutum izlemesi
gerektigi hallerde bu yeni durumu derhal sponsora haber vermek yiikiimliligi
altindadir®®, Sponsorun da aym ylikiimliiliik altinda bulundugu diisiiniildiigiinde, aslinda
haber verme yiikiimliiliigii her iki taraf i¢in ortak bir yiikiimliiliik olarak karsimiza

cikmaktadir.

7. Sponsorun Verdigi Malzeme ve Techizati Ozenle Kullanma Borcu

Sponsorluk  sozlesmesi kapsaminda, sponsor nakdi olarak diger tarafi

destekleyebildigi gibi bazi malzeme ve techizatlar1 dogrudan temin etmek ve bunlari

“2Atasoy, s,169
*'{nal/Baysal, Tuzak Pazarlama, s.9.
*22Atasoy, s,169

*2%\/assallo /Blemaster/Werner, 5.1353

*#*Grassinger,s.129
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desteklenenin kullanimina sunmak suretiyle de destekleyebilmektedir.Desteklenen bu
sekilde yapilan bir sponsorluk faaliyetinde sponsorun kendisine sdzlesme boyunca
kullanmak tiizere vermis oldugu malzeme veya techizati koruma ve Ozenle kullanma
yikiimliigii altindadir ve bu yiikiimliilik, muhafaza etme,degisiklik yapmama, 6zellikle
sponsorun marka sembol veya amblemini c¢ikartmama ve silmeme gibi kendisini

gosterebilmektedir®®.

IV. TARAFLARIN BORCA AYKIRILIK HALLERi

Sponsorluk soézlesmesi kanunda diizenlenmemis isimsiz bir sozlesmedir. Bu
yoniiyle taraflarin sozlesmeye aykiri davranmalari halinde sponsorluk sodzlesmesine
uygulanacak 6zel hiikkiimler bulunmamakta ve Tiirk Bor¢lar Kanunu’nun Genel Hiikiimleri
¢Oziim aract olmaktadir. TBK’nin 112.maddesi ile; borcun hi¢ veya geregi gibi ifa
edilmemesi durumunda, borglu kendisine hicbir kusur yiiklenemeyecegini ispat etmedikce
alacaklinin dogacak zararindan sorumlu olacagi hiikiim altina alinmistir. Sponsorluk
sozlesmesinde taraflarin borca aykiriligi; borglu tarafindan borcun hig ifa edilmemesi(ifa
imkansizlig1) , zamaninda ifa edilmemesi(temerriit) ve geregi gibi ifa edilmemesi(kotii ifa)
sebeplerine dayamr426. Taraflarin borca aykirilik durumlarinda kendi kusurlar

bulunabilecegi gibi herhangi bir kusurlar1 bulunmadan da borca aykirilik meydana

gelebilir.

Sponsorluk sozlesmesine uygulanacak hiikiimler belirlenirken dncelikle s6zlesme
ve ardindan kanun hiikiimleri esas alinacaktir. Bu dogrultuda, akdedilmis sponsorluk
sozlesmesinde bir borca aykirilik durumu ortaya ¢iktiginda da oncelikle soézlesme
hiikiimlerine bakilacaktir. Sozlesmede taraflarin edim yiikiimliliikleri, bu edimleri ifa
sekli, zaman1 ve borca aykirilik hallerinde taraflar arasindaki uyusmazhigin ¢éziim sekli
diizenlenmis ise ortaya c¢ikan herhangi bir borca aykirilik durumunda so6zlesme
hiikiimlerine bagli kalinacaktir. Sozlesmede taraflarin edim yiikiimliiliikleri ve borca
aykirihik hali detaylar1 ile diizenlenmemisse onceki boliimlerde de ifade edildigi gibi,
sOzlesmenin yorumlanmasi yoluna gidilecek ve taraflarin s6zlesme kuruldugu zamandaki

iradeleri tespit edilecektir. Ayrica, sdzlesmede agik hiikiim bulunmamasi halinde borglarin

*®Grassinger,s.128
*63erozan, Rona, ifa, ifa Engelleri, Haksiz Zenginlesme,7.Baski, Filiz Kitabevi, Istanbul 2016, s.130.Eren,
s. 1163.Giindogdu, s.63, Grassinger, s.131., Cansel/Ozel, s.265.
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ifas1 ve ifa edilememesi ile ilgili TBK’da yer alan genel hiikiimler (TBK m.83-126)

uygulama alan1 bulacaktir*?’.

Sponsorluk s6zlesmesi isimsiz bir sozlesme oldugundan, sozlesmedeki borca
aykirilik halleri her bir somut olay 6zelinde degerlendirilmeli ise de, asli edimler yoniinden
sponsorun ve desteklenenin borca aykirilik hali seklinde ikili bir ayrim yapilmasi

mumkuindiir.

A. SPONSORUN BORCA AYKIRILIK HALI

Sponsorluk so6zlesmelerinde, sponsorun asli borcu destekleme edimidir. Bazi
durumlarda sponsor destekleme edimini ifa etmemekte, gec ifa etmekte veya geregi gibi ifa
edememektedir. Sponsorun asli edimi, desteklenene faaliyetini gergeklestirmesi igin
gerekli destegi ve tesviki saglamaktir. Sponsorun edimini ifa edecegi zamaninin
sozlesmede acik sekilde belirtilmesi olas1 uyusmazliklarin oniine gegecektir. Ancak yine
de, sozlesmenin ifa zamanmin agik sekilde belirlenmedigi durumlar da goriilmektedir.
Sozlesmenin ifa zaman ile alakali taraflar arasinda bir goriis birligi saglanamaz ise, hakim

TMK m.2 hiikkmiine gore karar verecektir*?®

. Taraflarin iradelerinin yani sira, bazi
durumlarda s6zlesmenin yorumlanmasi ile sézlesmenin yapilmasindaki amag da goz dniine
alinarak sponsorun edimini ifa zamam tespit edilebilmektedir. Sponsorun asli ediminin
desteklenene malzeme saglamay iistlendigi ayni edim borcu oldugu durumlarda bu borcun
ifasi, sdzlesmenin amaci geregi desteklenenin ediminden dnce veya en ge¢ desteklenenin

. ... . 42
faaliyetini icras1 ile muaccel olacaktir S,

Sponsorun edimini ifa etme zamaninin tespitinin ardindan bu edimi zamaninda
getirmedigi durumlarda izlenecek yol onem arz etmektedir. Sponsorun destek edimi ifa
sekli genel itibari ile, malzeme saglamayi iistlendigi ayni edim borcunu, para borcunu ve
hizmet edimi borcunu yerine getirmesi seklinde olmaktadir. Sponsorun bu edimleri ifada
muacceliyet tarihini gegirmesi ve edimini vadesinde yerine getirmemesi durumunda da

borca aykirilik hallerinden biri olusmaktadir. Bor¢lunun borglandigi edimi zamaninda

427Giindogdu, s.63.

428Antalya, 0. Gokhan, Borglar Hukuku Genel Hiikiimler C.III, Legal Yayincilik, istanbul 2017, s.49. ,
Inan/Yiicel, 5.593., Grassinger,s.133, Giindogdu, s.63.

*?Grassinger,s.133.
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yerine getirmeyerek borca aykiri ifa etmesine bor¢lunun temerriidii denilmektedir*®.

Sponsorun gerek para edimi, gerek ayni edim ve gerekse hizmet edimi borglarinda ifa
zamanini gegirmesi ve temerriide diismesi halinde ‘’bor¢lunun temerriidii’” baslikli TBK

m.117 vd. uygulama alan1 bulacaktir.

Sponsorun borca aykiriliginin bir sekli de kotii ifadir. Sponsorun desteklenene
sagladig1 her tiirlii hakkin ve hizmetin s6zlesmede belirlenen sartlarda ve desteklenenin
faydalanabilecegi standartlarda olmasi gerekir. Sponsor asli edim borcunu ifa ederken
desteklenene sundugu her tiirlii hakkin ve hizmetin kotii ifasindan sorumludur. Kétii ifa,
borcun sézlesmedeki niteligine uygun olarak tam ve geregi gibi yerine getirilmemesidir*®.
Sponsorun, ayni edim borcu oldugu durumlarda, sagladigi malzemelerin beklenen kalitenin
altinda olmasindan, kendinden beklenen faydayi azaltacak 6zelliklerinin bulunmasindan
veya istenmeyen kotii niteliklere sahip olmasindan dolay1 sorumlulugu bulunmaktadir*®.
Ayni sekilde sponsorun hizmet edimi sagladigi durumlarda da, sponsorun sagladigi hizmet
ile s6zlesmede amaglanan sonucun gergeklesmesi i¢in gerekli davraniglarda bulunmasi ve

0zeni gostermesi beklenir.

Tiirk Borglar Kanunu satig, kira ve eser sozlesmelerine ayipli ifa hallerini 6zel
olarak diizenlemistir. Sponsorun malzeme sagladigi donatim sdzlesmelerinde borcunu
ayipl ifa ettigi durumlarda somut olayin niteligine gore hareket edilmelidir*®, Sponsor
kimi zaman bu triinlerin miilkiyetini devretmekte kimi zaman ise sadece desteklenenin
kullanimina sunmaktadir. Somut olaym o6zellikleri dikkate alinarak, sponsorun ayiptan
sorumlulugu i¢in malzemeleri desteklenene devrettigi durumlarda TBKm.219’da yer alan
satis sOzlesmesine iliskin ayip hiikiimleri, malzemeleri sadece desteklenenin kullanimina
sundugunda hallerde TBK’nin m.304’deki kira sdzlesmesinde ayiba iliskin hiikiimleri
uygulama alani bulacaktir. Sponsorun hizmet edimi sagladigi hallerde ise, borcunu 6zen ve
dikkatle yerine getirme yiikiimliliigi bulundugundan, vekalet ve hizmet s6zlesmesine

iliskin TBK’nin m. 506 ve TBK m.396 hiikiimleri uygulama alan bulacaktir®®”,

*OEren, 5.1222, Serozan, (ifa Engelleri), 5.216., Kilicoglu, 5.866, Oguzman/Oz, C.1, 5.458. , Cansel/Ozel,
s.285., Antalya,C.Il1, s. 408., inan/Yiicel, 5.618.

! Aral, Fahrettin, Tiirk Borglar Hukukunda Kétii ifa, Yetkin Yayinlari, Ankara 2011, s.92., Eren, s.1175.,
Oguzman/Oz, C.1, 5.369., Serozan, (ifa Engelleri), 5.246., -250., Cansel/Ozel, s.314., Antalya,C.lIl, s. 389,
*2Grassinger, 5.137, Atasoy, s.164.

*#Grassinger, 5.137 vd.

% Satis, eser ve vekalet sozlesmelerinde sozlesme ihlali hiikiimlerinin yant sira TBK m. 112’nin de
uygulanabilir oldugu goriisii i¢in bkz. Antalya,C.111, s. 228-229.
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Sponsorun borcuna aykiri hareket etme sekillerinden bir tanesi de kusurlu ifa
imkansizligidir. Sponsor kendi kusuru ile kendi borcunun ifasini kesin surette imkansiz
hale getirmis ise ifa imkansizligindan soz edilecektir™. Kusurlu ifa imkansizliginda,
bor¢lunun kusuru ile sonradan cikan kesin ve siirekli bir engel, edimin ifasina mani

% fa imkansizlig1 sponsorun parga borcu, siirlt

olmakta ve ifa imkansiz hale gelmektedir
par¢a borcu veya hizmet edimi borcu istlendigi durumlarda s6z konusu olacaktir. Zira,
sponsorun para borcu iistlendigi hallerde borcun ifa edilmemesi ifa imkansizligina sebep
olmaz*’. ifa imkansizliginda, sponsorun edimini belirtilen zaman dilimi igerisinde
gerceklestirmemis olmasi ve vadenin gegmesinden sonra da edimin ifasinin artik miimkiin
olmamasi1 gerekir*®. Ornegin bir piyaniste ekipman sponsoru olan bir sponsorun,

sanat¢inin  konserine piyano getirmemis olmasi, soz konusu konser bir daha

tekrarlanamayacagindan ifa imkansizligini olusturur.

B. DESTEKLENENIN BORCA AYKIRILIK HALI

Desteklenenin borca aykirilik hallerini incelerken ifa edimini kimin gerceklestirdigi
Oonem arz etmektedir. Desteklenenin bir kurum, kuliip, organizasyon ya da dernek oldugu
tiizel kisi sponsorluklarinda, desteklenenin borglarini genellikle desteklenen adina
kendilerine bagli bir kisi(sanatgr veya sporcu gibi) yerine getirmektedir. Desteklenen
kendisine bagli belirli bir kisinin edimini sozlesme geregi taahhiit ettigi hallerde, TBK

9

m.128 geregi tg¢iincii kisinin fiilini iistlenmis*® olacaktir. Ugiincii kisi, tesvik alman

faaliyeti ifa etmez veya sponsorun tanitimi i¢in istlenilen edimi yerine getirmezse, TBK
m.128 geregi desteklenen, sponsorun miispet zararmi tazmin etmekle yiikiimlii olur*®.
Uygulamada, sponsorluk  soézlesmelerine  genellikle iglincii  kisinin  fiilinin
gerceklesmemesi durumu i¢in sponsor ve desteklenen arasinda borca aykiriliga iligkin bir

cezai sart konulmaktadir**!. Bu halde, tigiincii kisinin edimi ifa etmemesinden dolayi

*®Grassinger, s.141.

*®Eren, 5.1164, Serozan, (ifa Engelleri), s.198., , Oguzman/Oz, C.l, 5.470., Cansel/Ozel, 5.282 vd.,
Antalya, C.111,5.287.

7 Antalya, C.111,5.250.

*BGrassinger, s5.142.

839 < Uciincii kisin fiilini iistlenme; iistlenen bir baskasin bor¢ altina sokmamakta, sadece tistlenilene, iigiincii
kisinin belirli bir edimde (fiilde) bulunacag: hususunda bir garanti vermekte ve bu suretle kendisi bor¢ altina
girmektedir.”” Eren, 5.1292.

0 Eren, 5.1292., Nomer, s.458, Tekinay/Akman/Burcuoglu/Altop, 5.229, Oguzman/Oz, C.Il, s.2,
inan/Yiicel, s,509.

“mamoglu, 5.199, Grassinger, s.146.
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ugradigt zarar daha fazla olsa dahi, soézlesmede kararlagtirilan tazminat miktari

.. . 442
Odenecektir™“.

Desteklenenin tesvik alinan faaliyeti icra ve tanitim edimlerini {i¢ilincii kisi aracilig
ile degil bizzat kendisin ifa ettigi durumlarda ise borca aykirilik halleri tipki sponsorun
borca aykirilik halinde oldugu gibi; temerriit, kotii ifa ve ifa imkansizlig1 seklinde ortaya

¢ikmaktadir.

Desteklenen, sponsordan aldigi tesvike karsin, tesvik aldigi faaliyeti sozlesmede
belirlenen siire igerisinde icra etmez veya sponsorun tanitimini da yine sézlesme siiresi
icerisinde yapmaz ise temerriide diiger. Sponsorun sagladig tiriinleri, desteklenenin, teslim
aldig1 halde s6zlesmede belirlenen siire igerisinde kullanmamasi ve bunlarin tanitiminm
yapmamasi, miizik festivali sponsorlugunda desteklenenin belirlenen zaman diliminde
festival i¢in herhangi bir hazirlik yapmamasi, desteklenenin temerriidiine 6rnek teskil eder.
Daha 6nce de belirtildigi gibi, bor¢lunun bor¢landigi edimi zamaninda yerine getirmeyerek

443 Desteklenenin de,

borca aykir1 ifa etmesine bor¢lunun temerriidii denilmektedir
sozlesmede belirlenen edimlerini zamaninda yerine getirmeyerek temerriide diigsmesi

halinde “’bor¢lunun temerriidii’” bagliklt TBK m.117 vd. hiikiimleri uygulanacaktir.

Desteklenenin sponsordan aldig: tesvikin ayni edim veya hizmet edimi olmas1 ve
bu edimlerle sponsorun dogrudan tanitiminin yapilacak olmasi durumunda, desteklenenin
temerriidii, hem bor¢lu temerriidii hem de alacakli temerriidii olacaktir. Bu duruma,
sponsorun desteklenene iizerinde markasinin bulundugu spor kiyafetleri vermesi,
destekleneni kendi otellerinde konaklatmak istemesi ancak desteklenenin herhangi bir
hakli sebep olmaksizin bunlart yerine getirmemesi 6rnek gosterilebilir***. Zira, desteklenen
sponsorun tanittmini yapmakla borglu oldugu gibi, sponsorun tesvik edimini alma
noktasinda alacaklidir. Alacaklinin temerriidii Tiirk Borglar Kanunu’nun 106 vd. maddeleri
ile diizenlenmistir. Alacakli ifay1 kabul etmemesi veya ifa fiiline katilmamas: bor¢lunun
borg edimini geregi gibi ve zamaninda yerine getirememesine sebep olur**®.Dolayisiyla,

desteklenenin sponsorun kendi tanitimi i¢in sundugu ayni edimleri ve hizmet edimlerini

*2Grassinger, s.141.

*3Eren, 5.1222, Serozan,(ifa Engelleri), s. 216., Kihgoglu, 5.866, Oguzman/Oz, C.1, 5.458., Cansel/Ozel,
s.285., Antalya,C.111, s. 408., inan/Yiicel, 5.618.

**Grassinger, s.147.

“°Eren,s.1135, Tekinay/Akman/Burcuoglu/Altop, s.837., Serozan,ifa Engelleri), s.142-143.
Oguzman/Oz, C.1, 5.353., Cansel/Ozel, 5.266., Antalya,C.ll1, 5.140.
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kabulden kaginmasi alacakli temerriidiine, bu sebeple sponsorun tanitimi edimini ifa
etmemesi ise borglu temerriidiine sebep olacaktir. Bu durumda, sponsor ister borg¢lu
temerriidii  ister alacakli  temerriidii  hiikiimleri  dogrultusunda  desteklenene

bagvurabilecektir*®.

Desteklenenin tesvik aldigi faaliyeti geregi gibi icra etmemesi, tanitim edimlerini
sozlesmede belirlenen sekilde geregi gibi yerine getirmemesi durumlarinda da bir borca
aykirilik hali olusacaktir. Borcun sézlesmedeki niteligine uygun olarak tam ve geregi gibi

yerine getirilmemesi kotii ifayr dogurur®’.

Desteklenenin sponsordan aldig tirtinleri
gereken siklikta veya onun talimatina aykiri kullanmamasi, sponsorun reklam panolarini
sOzlesmede kararlastirilan boyutlarda asmamasi, tesvik aldigi faaliyet yerine baska bir
faaliyet gerceklestirmesi, desteklenenin sponsorun kullanimina biraktigi VIP izleme
alaninin soézlesmede kararlastirilan sayida olmamasi desteklenenin kotii ifa ile borca
aykirihik hallerini teskil edecektir. Tipki sponsorun koti ifasinda oldugu gibi,
desteklenenin ayipli ifasinda da, desteklenenin ediminin tiirtine gére TBK’da 6zel olarak
diizenlenmis sdzlesme tiirlerinin ayrp hiikiimleri kiyasen uygulanacaktir. Ornegin,
desteklenenin sponsora reklam panosu kullandirmayr istlendigi bir sponsorluk
sozlesmesinde, desteklenenin afig astigi panolarin sézlesmede kararlagtirilmig konumda
veya saylda bulunmamasi halinde kira sozlesmesinin ayiba iliskin hiikiimleri kiyasen
uygulama alan1 bulacaktir. Desteklenenin ediminin, TBK ile diizenlenmis herhangi bir 6zel

s0zlesme tiiriinde yer almamasi ve bu kapsama girmemesi durumunda ise, TBK m.112

uygulanacakt1r448.

Desteklenenin tesvik aldigi faaliyeti icra borcunu veya sponsorun tanitimini yapma
borcunu hi¢ ifa etmemesi de miimkiindiir. Sponsorun borca aykiriliginda oldugu gibi ifa
imkansizlig1 da desteklenenin borca aykirilik hallerinden biridir. Bir sporcunun tesvik
aldig1 spor miisabakasina ¢ikmamasi, bir miizisyenin sponsor tarafindan tedarik edilen
miizik aletini kullanmaksizin buna 6zel organize edilen bir konsere ¢ikmasi, desteklenenin
faaliyetini icra edecegi iilkeye vize alamamasi sebebi ile iilkeye giris yapamamasi gibi

durumlarda ifa imkansizlig1 s6z konusu olur.

*“bGrassinger, s.148.

7 Aral, (Kétii ifa), s.92., Eren, 5.1175., Oguzman/Oz, C.1, 5.369., Serozan, (ifa Engelleri), 5.246., -250.,
Cansel/Ozel, s.314

“8 Antalya,C.111, s. 228.
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Ifa imkansiziginda onemli bir nokta desteklenenin bu imkansizlikta kusurunun
bulunup bulunmadigidir. Ornegin, bir spor sponsorlugunda desteklenenin sponsorun
sakatlanmas1 sebebi ile yariglara katilamamasi1 veya yariglarin iptal edilmesi sebebi ile
sponsorun tanitimini bu sebeple yapmasinda kendisine bir kusur atfedilemeyecekken,
desteklenen sporcunun herhangi bir sebep olmaksizin yarisa katilmamasi kusur
icermektedir. Desteklenenin kendisine yliklenebilecek sebeplerle ve kusuru ile ifanin
imkansiz hale gelmesi halinde, TBK m. 112 hiikmii geregi desteklenen tazminatla sorumlu

olacaktir**°.

§ 3. SPONSORLUK SOZLESMESININ SONA ERMESI

Sponsorluk sozlesmesi siirekli borg iliskisi doguran sdzlesmelerden oldugundan,
sOzlesmenin sona erme sebepleri de siirekli borg iliskisi doguran sézlesmeler baglaminda
incelenmelidir®®. S6zlesmenin sona erme sebeplerini kendiliginden sona ermesi ve hukuki
islemlerle sona ermesi olarak iki tiirdedir. S6zlesmenin kendiliginden sona ermesi halinde,
sona erme sebepleri kendiliginden sézlesmenin sona ermesine sebep olmakta iken; ikinci

halde, taraflardan en az birinin iradesi ile sézlesme sona ermektedir.

I. SPONSORLUK SOZLESMESININ KENDILiGINDEN SONA ERMESI

Sponsorluk sozlesmesinin kendiliginden sona ermesi halinde, sebeplerin kendisi
sozlesmeyi kendiliginden sona erdirmektedir. Bu sebepler; sozlesmede kararlastirilan
siirenin dolmasi, taraflardan kaynaklanan sebeplerle sona ermesi (taraflardan birinin
olumdti, fiil ehliyetini kaybetmesi, iflas1) ve s6zlesmenin imkansizlik sebebi ile sona ermesi

olarak belirtilebilir*?,

A. SOZLESMEDE KARARLASTIRILAN SURENIN DOLMASI

Sponsorluk sozlesmesi, genellikle belirli bir siire belirlenerek kurulmaktadir.

Sponsorluk sozlesmeleri, hedeflenen iletisim amaglarina ulasilmasi ¢ok kisa siirelerde

9 Eren, s.1164, Serozan, (ifa Engelleri), s.198., , Oguzman/Oz, C.I, s.470., Cansel/Ozel, 5.282 vd..
Antalya,C.111, s. 284..

*Imamoglu, 5.202., Grassinger, s.163.

*{mamoglu, 5.202, Grassinger, s.162.
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miimkiin olmadigindan, genellikle uzun siireli sozlesmelerdir. Uygulamada reklam
etkisinin gergeklesmesi baglaminda sponsorluk sodzlesmelerinin 1-3 yillik siirelerde

%2 Ancak yine de her sponsorluk 6zelinde, 6zelliklerine gore

akdedildigi goriilmektedir
siireler belirlenmektedir. Nitekim, bir sanat veya spor sponsorlugunda genelde sponsorluk

sliresi organizasyon siiresi kadar olmaktadir.

Sponsorluk sozlesmesi siirekli bir soézlesme oldugundan, sozlesme taraflarin
edimlerini ifa etmesi ile degil, sozlesmede kararlastirilan siirenin dolmasi ile sona

ermektedir*®®

. Diger yandan, sponsorluk sézlesmelerine taraflarin tek tarafli irade beyanlari
ile sozlesme siiresini uzatabilmesine iligkin haklar da verilebilir. Uygulamada opsiyon
hakki denilen bu hak ile, sponsorluk iliskisi sayesinde reklam ve iletisim amaclarina ulasan
ve fayda saglayan sponsorun s6z konusu igbirliginden daha uzun siire yararlanmasini
saglamaktadir. Sozlesmede kararlastirilan siire dolmadan, yenilik doguran bir hak olarak

opsiyon hakkinin kullamlmast ile sézlesme siiresi bu hiikiimlere gore uzatilabilmektedir®*.

B. TARAFLARDAN KAYNAKLANAN SEBEPLERLE SOZLESMENIN SONA
ERMESI

Sponsorluk sozlesmeleri, kisiye bagl edimler igeren, karsilikli glivene dayali bir
isbirligi iliskisidir. Bu baglamda taraflarin bireysel degerleri ve fiilleri 6nem arz
etmektedir. Sponsorluk sozlesmelerinde taraflardan birinin 6limi, fiil ehliyetini
kaybetmesi veya iflas1 gibi taraflardan kaynaklanan sebepler sdzlesmeyi sona erdirecektir.
Bu noktada sponsorluk s6zlesmesinin, kisisel igbirligine dayanmasi ve sézlesmede bireysel
edimlerin 6nem arz etmesi noktasinda, TBK’nin 513. maddesinde diizenlenen ve vekalet
sozlesmesinde taraflardan birinin 6liimii,fiil ehliyetini kaybetmesi veya iflasin1 kaleme alan

hiikmii, kiyasen uygulama alani bulabilecektir*™®.

Uygulamada o6zellikle desteklenenin gergek kisi oldugu soézlesmeler siklikla
goriilmektedir. Bu baglamda desteklenenin 6zellikle belirli bir kisi oldugu durumlarda,
desteklenenin 6lmesi veya fiil ehliyetini kaybetmesi sézlesmede amaclanan hedeflerin

gerceklesmesine ve fayda saglamasina imkan tanimayacagindan bu durum soézlesmeyi

“Zfmamoglu, 5.203.¢

“**Antalya,C.I11, 5. 228., imamoglu, 5.203, Grassinger, s.163.
*Imamoglu, 5.203, Grassinger, s.163.
**Imamoglu, 5.202, Grassinger, s.165.
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kendiliginden sona erdirecektir. Sozlesmede desteklenenin ya da sponsorun tiizel kisi

olmasi halinde ise, tlizel kisiligin sona ermesi halinde de s6zlesme sona erecektir®®.

Desteklenenin, bir takim, grup veya belirli bir kisi olmadigi, desteklenenin miinferit
sahsi Ozelliklerinin sdzlesmede biiyiik bir 6nem arz etmedigi durumlarda bu grupta veya
takimda bulunan kisilerden birinin 6lmesi veya fiil ehliyetini kaybetmesi sdzlesmeyi
kendiliginden sona erdirmez. Bu halde ancak, olen veya fiil ehliyetini kaybeden kisinin
varlig1 sponsorluk faaliyeti i¢in biiyilk 6nem arz ediyorsa ve o kisinin yoklugu faaliyetin

gerceklesmesini engelliyorsa sdzlesme kendiliginden sona erecektir®’.

C. SOZLESMENININ iMKANSIZLIK SEBEBI ILE SONA ERMESI

Imkansizlik kavrami, bor¢lunun borcunu yerine getirmesinin miimkiin olmamasidir.
Edimin baslangictan itibaren imkansiz olmasi, sozlesme Ozgiirliiglinii simirlayan

sebeplerden biri olup fiili imkansizlik ya da hukuki imkansizlik olmak tizere iki tiirdedir*®.

Sozlesmede kararlastirilan edimlerin  baslangigtan itibaren imkansiz olmasi
durumunda TBK m.27/1 geregi sozlesme kesin hiikiimsiiz kabul edilecektir. Dolayisiyla,
desteklenen veya sponsorun edimlerinden birinin sézlesmenin baslangicindan itibaren

ifasinin fiilen veya hukuken imkansiz olmasi durumunda s6zlesme gecersiz sayilacaktir.

Bazi durumlarda ise imkansizlik halleri sozlesme kurulduktan sonra ortaya
cikmaktadir. So6zlesmenin gecerli olarak kurulmasimnin ardindan, desteklenenin veya
sponsorun kusurlu bir davranisi sebebi ile edimini kesin ve siirekli bir sekilde yerine
getirememesi durumunda kusurlu sonraki ifa imkansizlig1 ortaya ¢ikacaktir®®®. Bu durumda
TBK m.112 kapsaminda borca aykirilik olacak ve kusurlu taraf diger tarafin zararini
tazmin edecektir’®. Diger yandan, sonradan imkansizlik ¢iktigi ancak bor¢lunun bir
kusurunun bulunmadigr hallerde ise, kusursuz sonraki imkansizlik durumu ortaya
glkmaktad1r461.Sézlesmenin gecgerli sekilde kurulmasmin ardindan ¢ikan imkansizlikta

taraflardan herhangi birinin kusuru bulunmuyorsa TBK. m.136 geregi sozlesme sona

456imamoglu, s.202, Grassinger, $.166.

*Grassinger, s.166.

“BEren, 5.370.

*°Eren, 5.1163., Serozan, (ifa Engelleri), 5.198., , Oguzman/Oz, C.1, 5.470., Cansel/Ozel, 5.282 vd.,
%0 Kiligoglu, 5.1076.

*®1gerozan, (ifa Engelleri), 5.200, Eren, 5.1163., Oguzman/Oz, 5.426., Cansel/Ozel, 5.283.
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462

erecektir Sponsorluk sozlesmesinde de, desteklenen ve sponsorun kusurundan

kaynaklanmayan sebeplerle imkansizlik dogmasi halinde de kusur bulunmadigindan

herhangi bir tazminat sorumlulugu s6z konusu olmayacakt1r463.

Netice itibari ile, sponsorluk sézlesmesinde, taraflarin iistlendigi edimlerin yerine
getirilmesinin kesin ve stirekli sekilde imkansiz olmas1 durumunda s6zlesme kendiliginden
sona erecektir. Bir sigara firmasinin yapmis oldugu sponsorluk anlagmasinin ardindan
cikarilan bir kanun ile, tiitiin {riinlerinin sponsorlugunun yasaklanmasi, desteklenen
sanat¢cinin fiil ehliyetini kaybetmesi gibi durumlar sdzlesmenin imkansizlikla sona erdigi

durumlara 6rnek teskil etmektedir.

I1. SPONSORLUK SOZLESMESININ HUKUKI ISLEMLE SONA ERMESI

Sponsorluk soézlesmesinin kendiliginden sonra erdigi hallerde, sézlesme ortaya
cikan sebeplerle kendiliginden sona ermektedir. Diger yandan, sponsorluk sdzlesmesinin
hukuki islemle sonuglanmasi durumunda ise, sdzlesme taraflarindan birinin iradesi veya
taraflarin miisterek karar1 sonucu sona ermektedir. Taraflarin iradesi ile sponsorluk

. . . . . . . 464
s0zlesmesi; taraflarin anlasmasi, fesih, donme ve iptal hallerinde sona erecektir™ .

A. TARAFLARIN ANLASMASI

Diger tim sozlesmelerde oldugu gibi, sponsorluk sozlesmesinde de taraflar
miisterek arzulari ile her zaman sdzlesmeyi sona erdirebilme dzgiirliigiine sahiplerdir. irade
ozerkligi ilkesi uyarinca, taraflar, aralarindaki sézlesmeyi ortadan kaldirabilmektedir. Eski

adi ile “’ikale’” sozlesmesi denilen bozma sézlesmesiyle taraflar, daha once aralarinda

*2Yarg. 23. HD. T.13.05.2013, E.2013/1199,K.2013/3133....818 sayili Bor¢lar Kanunu'nun 117/.... (6098
sayult TBK 136/....) maddesinde borcun ifasi bor¢lunun sorumlu tutulamayacagi sebeplerle imkdnsizlasirsa,
borcun sona erecegi diizenlenmistir. Mahkemece, ¢ogun iginde az da bulunur kurali geregince, sézlesme
tarihinden 109 giin sonra deprem meydana gelmesi, imar ve denetim mevzuatindaki degisiklikler, sozlesme
ve dava tarihi arasinda gegen siire gozoniine alindiginda anilan hiikiim g¢ercevesinde artik sézlesmenin
kuruldugu andaki sartlarla ifasimin bor¢lunun sorumlu tutulamayacagr sebeplerle imkdansizlastigindan
borcun sona erdiginin tespitine karar vermek gerekir..., Grassinger, s$.157., inan/Yiicel, s.640,
Antalya,C.11l, s. 364

*3Kilicoglu, 5.1076. , inan/Yiicel, 5.640, Antalya,C.lIl, s. 364., Grassinger, s.167.

***Imamoglu, 5.202, Grassinger,s.162.
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yapmis olduklar1 sdzlesmeyi ortadan kaldirabilir, karsilikli olarak alacak ve borglarindan

Vazgegebilirler465.

Stirekli borg iligskisi doguran sozlesmeler, edimlerin ifasina baslandiktan sonra
kaldirlmak istenir ise, bozma sdzlesmesi ileriye yonelik sonuglar doguracaktir*®.
Dolayisiyla, sponsorluk s6zlesmesi siirekli borg iliskisi doguran bir sdzlesme oldugundan,
desteklenen veya sponsorun edimlerini ifa etmeye baslamis oldugu durumlarda bozma
sozlesmesi gelecege etkili olacak, taraflar edim ifasmna baslamamis iseler, sOzlesme

tamamen ortadan kalkacaktir.

B. FESIH

Stirekli borg iliskisi doguran sozlesmeleri, gelecege etkili sekilde ortadan kaldiran
sebeplerden biri de bozucu yenilik doguran bir hak olan fesih hakkidir®®’. Fesih hakk,
bozma sozlesmelerinin aksine fesih hakki sahibinin tek tarafli iradesiyle kullanilir, sarta
tabi tutulamaz ve kullanildiktan sonra geri almamaz*®®. Fesih olagan fesih ve olaganiistii

fesih olmak tizere ikiye ayrilir.

1. Olagan Fesih

Siirekli borg iligskisi doguran ve siiresi olmayan sozlesmelerin taraflardan birinin
herhangi bir sebebe dayanmaksizin, tek tarafli olarak irade beyani ile gelecege yonelik
sona erdirmesine olagan fesih denir*®. Fesih hakkimin, sézlesmede sadece bir tarafa
taninabilecegi gibi her iki tarafa da taninmasi mimkiindiir. Olagan fesih ile, fesih
beyaninin muhataba ulasmasindan belirli bir siire gegmesi lizerine sozlesme, ortadan

kalkmaktadir. Bu nedenle olagan fesihe *’siireli fesih’* de denilmektedir*™®.

Sponsorluk sozlesmelerinde, sozlesmede belirli bir siire kararlastirilmamis veya
sadece belirli bir organizasyon kapsaminda sdzlesme yapilmamis ise belirsiz siireli bir

sponsorluk iligkisinden bahsedilir. Bu gibi sponsorluk hallerinden sponsor veya

*®Eren,, 5.1408, Antalya,C.111, s. 364,imamoglu, s..202., Oguzman/Oz, 5.410., inan/Yiicel, 5.654.
“®Eren, 5.1408, Grassinger, s.168.

*’Serozan, Rona,Sozlesmeden Dénme, Vedat Kitapeilik, Ikinci Baski, Istanbul 2007, s.115. Eren,
5.1410,,08uzman/Oz, s.411, Tekinay/Akman/Burcuoglu/Altop, $.1290, imamoglu, s.204. inan/Yiicel,
s.654

“®Eren, 5.1410.

9 Antalya,C.111, s. 533., Eren, 5.1408

*0Serozan, ( Sézlesmeden Dénme), 5.116, 5.1410.
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desteklenen, herhangi bir sebep gostermeksizin belirli bir siire once bildirimde bulunmak
suretiyle sozlesmeyi ileriye doniik olarak sona erdirebileceklerdir. Fesih ihbar siiresi,
sozlesmede belirlenmis ise taraflarin sponsorluk sozlesmesini feshederken bu siireye
uymalar1 gereklidir. Aksi takdirde karsi taraf tazminat hakki kazanmaktadir. Ote yandan,
sozlesmede fesih ihbar siiresinin kararlastirilmadigi durumlarda ise, TMK m.2 geregince

diiriistliik kuralina uygun bir siire icerisinde fesih hakki kullanilmalidir.

Belirsiz siireli sponsorluk sézlesmelerinde sozlesmenin feshine iliskin bir hiikiim
yer almasa dahi, sozlesme siiresinin siirekli sayilmasi veya hep devam edeceginin
diistiniilmesi taraflarin  kisilik haklarima ve iktisadi 0Ozgilirliigine aykirilik teskil

edeceginden TMK m.23 geregi, taraflarin fesih hakki oldugu kabul edilir*’".

2. Olaganiistii Fesih

Olaganiistii fesihte ise, hakli veya Onemli sebeplerin varligi halinde siirekli
sozlesme iliskisi, taraflardan birinin tek tarafli iradesi kars1 tarafa ulastigi anda derhal sona

ermektedir’’?.  Olaganiistii fesih de sozlesmeyi gelecege etkili sekilde sona

erdirmektedir®”.

Sponsorluk s6zlesmelerinde normal seyrinde olagan olmayan, hakli ve 6nemli bir
sebebin ortaya ¢ikmasi halinde taraflar olaganiistii fesihle sozlesmeyi sona erdirebilirler*”.
Giiven, tiim sozlesmelerin oldugu gibi, sponsorluk sézlesmesinin de kendine 6zgii yapisi
ve kisisel igbirligine dayanmasi sebebi ile temelini olusturmaktadir. Bu baglamda,
ongoriilemeyen bazi sebeplerin ortaya c¢ikmasi sponsorluk sdzlesmesini ¢ekilmez hale
getirebilir, kisisel isbirligini bozabilir veya giiven iligkisine zarar verebilir. TMK m.2
cergevesinde, sOzlesmenin diriistliik kuralina aykirihigi ile de soézlesme hakli olarak
feshedilebilir. Olaganiistii fesih ile desteklenen ve sponsor, ¢ekilmez hale gelen sdzlesmeyi
tek tarafli irade beyanlan ile sonlandirabilirler*”. Burada, szlesmenin giiven 1iliskisine
zarar verip vermedigi, fesih sebebinin hakli olup olmadigi, TMK m.4 kapsaminda

hakkaniyet ilkesi ¢er¢evesinde hakimin takdir yetkisine birakilmigtir. Sozlesmenin

taraflardan biri i¢in ¢ekilmez hale gelmesinin 6lgiitii ve olaganiistii durumun fesih i¢in

" imamoglu, 5.205, Grassinger, 5.169., Antalya,C.111, s. 534.

72 Serozan, (Sézlesmeden Dénme), 5.116, Eren ,5.1410., Antalya,C.111, s. 534.
*¥0guzman/Oz, s.411, Tekinay/Akman/Burcuoglu/Altop, 5.1290.
““Imamoglu, 5.206, Grassinger, s.171.

% Antalya,C.111, s. 537-539.
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gecerli bir sebep olup olamayacagi her sponsorluk olayr 6zelinde degerlendirilmelidir.
Zira, her sozlesmeye aykirilik hali, olaganiistii fesih icin yeterli degildir. Ornegin,
taraflardan biri s6zlesmeye aykirilik ile ortaya ¢ikan zarari tazmin etmis ise, {iriin tedarik
sponsorlugunda ayipli verilen {riinler zamani igerisinde yeni ve ayipsiz olanlar ile

degistirilmigse olaganiistii fesih hakki dogmayacaktir.

Sadece asli edimlere aykirilik degil, rekabet yasagina uymama, kisilik haklarini
ihlal, sir saklama yiikiimliiliigline aykir1 davranis gibi yan edim yiikiimliiliiklerinin ihlali de

taraflara olaganiistii fesih hakki tamimaktadir®’®

. Yargitay vermis oldugu bir kararinda,
desteklenenin ana sponsorluk hakki tanidigi bir firma ile yapmis oldugu inhisari
sponsorluk anlagsmasinin ardindan, bagka bir firma ile yeniden sponsorluk anlagmasi
yapmasini sponsorun haklarini zedeledigi gerekgesi ile haksiz bulmus ve ana sponsorun
sOzlesmeyi fesih ve tazminat hakki oldugunu hiikmetmistir*’”. Yargitay bagka bir kararinda
ise; miinhasirlik kaydi bulunan bir sponsorluk sozlesmesinde desteklenen sanat¢inin baska
bir sponsorla daha sponsorluk anlagmasi imzalamasini hakli fesih sebebi olarak kabul

etmis ve desteklenen aleyhinde tazminata hiikmetmistir478.

C. DONME VE iPTAL

Stirekli borg iliskisi doguran sdzlesmelerin sona erme sekillerinden olan donme ve
iptal hakki ile de taraflar sponsorluk sézlesmesini sona erdirilebilir. Doktrindeki klasik
goriise gore donme, sozlesmeyi gegmise doniik olarak sona erdiren bir sebeptir. Ancak,
kismen ifa edilmis bir sozlesmede, ifa edilen kismin tasfiyesi miimkiin olmadigindan
dénme gegmise degil, gelecege yonelik sonuglar doguracaktir®’®. Buna karsin, bizim de
katildigimiz doktrindeki yeni donme goriisiine gore ise, donme ancak ifa edilmemis
edimleri sona erdirecek ve soOzlesmeyi gecmise yonelik ortadan kald1rmayacakt1r480.
Donme, sdzlesmede bir tasfiye etkisi yaratmaktadir. ifa edilen edim baglaminda yeni
donme goriisiine gore, degistirici yenilik doguran bir hak olan donme kars1 tarafa ulagmasi

481

gereken tek tarafli irade beyam ile kullanilir™ . Sponsorluk soézlesmesi siirekli borg

“®mamoglu, 5.207, Grassinger, s.172.

“"Yarg. 23. HD. T.06.02.2018, E.2016/655, K.2018/268.

“®yarg. 11. HD. T.01.07.2016, E.2015/13183, K.2016/7009.

419 Serozan, (sdzlesmeden donme), $.170, Eren, Genel Hiikiimler, s.1411.
*OEren, 5.1411-1412., inal/Yiicel, 5.655., Antalya,C.111, s. 512.

81 fnal/Yiicel, s.655.
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doguran sozlesmelerden oldugundan, donme gelecege yonelik bir sonu¢ doguracak ve

taraflar heniiz ifa etmedikleri edim borglarindan kurtulacaklardir*®?.

Iptal; taraflar arasindaki sdzlesme iliskisini varmasi gereken tek tarafl1 irade beyani

483

ile gegmise yonelik ortadan kaldiran bozucu yenilik doguran bir haktir™". TBK uyarinca,

taraflarin iradelerinin hata, aldatma hile gibi hallerle sakatlanmis olmasi (m.30-39)
durumunda sponsorluk sozlesmesinde de taraflar sozlesmeyi ileriye etkili sekilde iptal

edebilirler*®,

*2Eren, 5.1411-1412., imamoglu, 5.202-203.
*SEren, , 5.1412., 388., Serozan, (Sézlesmeden Donme), 5.146., Cansel/Ozel, 5.179., inal/Yiicel, 5.655.
*mamoglu, 5.203., Serozan, (Sozlesmeden Dénme) s.144., Cansel/Ozel, 5.179., inal/Yiicel, 5.656.
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SONUC

Sponsorluk, yiizyillar éncesinde Roma Imparatorlugunda ortaya c¢ikan mesenlik
kavramindan giiniimiize kadar uzanan siirecte gelisim gostererek bugtinkii halini almigtir.
Mesenlik kavrami, tamamen idealist ve altiirist amaglarla hicbir karsilik beklemeksizin
soylu kesimin bilim insanlarina ve sanatcilara destek ve tesvik saglamasi iken bugiinkii
sponsorluk iliskileri tamamen ekonomik sebeplere dayanmaktadir. Ozellikle Sanayi
Devrimi ile birlikte gelisen siirecte degisen ekonomik kosullar ve rekabet ortami ticari
kaygilar1 arttirmis, ticari tesebbiisleri farkli arayislara itmistir. Mesenlikten farkli olarak
karsiliklilik ilkesi baglaminda Amerika Birlesik Devletleri’'nde gelisim gdsteren
sponsorluk kavrami, ilk olarak reklam ihtiyacinin etkisiyle radyo ve televizyon alaninda
ortaya ¢ikmis ve devaminda ise 1970’lerden itibaren basta Kita Avrupa’si olmak iizere tiim
diinyada uygulanmaya baslanmistir. Sponsorluk sadece radyo ve televizyon alaniyla da

siirl kalmamis spor faaliyetleri gibi ¢esitli alanlarda da gelisim gostermistir.

Giliniimiizde herkes tarafindan kabul goren kesin bir sponsorluk tanimi
bulunmamaktadir. Yapilan kimi tanimlarda desteklenen taraf one g¢ikmakta iken, kimi
tanimlarda ise sponsor bakis acist ile sponsorluk kavrami tanimlanmaya caligilmistir.
Ancak c¢alismamiz baglaminda sponsorluk kavramini bir sozlesme olarak ele alarak bir
tanim yaptigimizda ise sponsorluk sodzlesmesi; sponsorun desteklenene herhangi bir
alandaki faaliyetini gergeklestirebilmesi i¢in ihtiyag duydugu maddi edim veya tesviki
vermeyi taahhiit etmesine karsilik, desteklenenin s6z konusu faaliyeti gerceklestirirken
sponsorun kamuoyunda olumlu bir imaj sahibi olmasini ve taninirliginin arttirilmasini
saglayarak, reklam ve iletisim amaglarina ulagsma borcu altina girdigi her iki tarafa da borg

yiikleyen bir s6zlesme olarak tanimlanabilir.

Sponsorluk sozlesmesi her iki tarafa da bor¢ yiikleyen bir sdzlesme oldugundan
karsiliklilik ilkesine dayanmaktadir. Bu baglamda sponsorlugun desteklenen ve sponsor
acisindan farkli fonksiyonlar1 ve 6nemi bulunmaktadir. Sponsorluk s6zlesmesinin sponsor
acisindan iki ana fonksiyonu; desteklenene faaliyeti i¢in destek saglamak ve taninirligim
arttirarak iletisim faaliyetinde bulunmaktir. Sponsorluk iliskisi ile, sponsor desteklenene
faaliyetini icra edebilmesi i¢in gerekli maddi destegi saglayarak kamuoyunda olumlu bir

imaj sergilemeyi ve hedef kitlesi ile iletisime gegerek reklam amaglarini1 gergeklestirmeyi
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hedeflemektedir. Sponsorluk sézlesmesinin desteklenen agisindan fonksiyonlari ve dnemi

ise, sponsordan maddi veya diger nitelikli destegi saglayarak faaliyetini icra etmesidir.

Giliniimilizde, artan rekabet kosullar1 sebebi ile tesebbiisler rakiplerinin Oniine
geemek icin farkli arayislar icine girmislerdir. Konusu veya amaci ne olursa olsun tiim
tesebbiis ve kuruluglar hedef kitleleri ile iletisime gegmek, taninirligini arttirmak ve kar
elde etmek isterler. Bu baglamda da ¢esitli iletisim araglarindan faydalanirlar. Reklam
basta olmak tizere diger tiim iletisim araglarinin kamuoyu nezdinde sadece ticari kaygilar
giittigli dusiiniildiigiinden bu iletisim araclart imaj giiclendirme ve tanitim yapilmasi
acisindan sponsorluk kadar etkili goriilmemektedir. Sponsorluk, tanitim unsuru sebebi ile
reklam, halkla iligkiler gibi iletisim araclar1 ile karistirilsa da diger tim iletisim
araglarindan farkli unsurlara sahiptir. Reklam, halkla iliskiler, satis gelistirme ve {iriin
yerlestirme gilinlimiizde en etkili ve en yaygin uygulama alani bulan iletisim araglaridir.
Sponsorluk igerdigi destekleme ve tanitim unsurundan dolayr higbir iletisim araci
kapsaminda degerlendirilememekle birlikte, sponsorlugun bu iletisim aracglar1 ile birlikte
kullanilmas: iletisim ve tamitim hedeflerine ulasmasina katki saglayacaktir. Zira,
sponsorluk iligkisinde ¢ogu zaman sadece bir isim veya logo gibi smnirli bilgiler
aktarilabilmekte iken;halkla iligkiler, satis gelistirme veya reklam gibi gesitli iletigim
araglart ile birlikte kullanildiginda hedef kitle ile daha etkili bir iletisim kurulabilmektedir.
Gilinlimiizde  sponsorluk,kendisine hemen hemen her alanda uygulama alan
bulmaktadir.Sponsorlugun tiirleri genel olarak desteklenen faaliyet alanina gore
belirlenmistir. Gerek Tirkiye’de gerekse tiim diinyada spor ve sanat organizasyonlarinin
getirdigi maddi kiilfet bu organizasyonlarin sponsorsuz gergeklestirilmesini neredeyse
imkansiz hale getirmistir. Bu baglamda sponsorlugun en sik goriilen tiirleri ve uygulama
alanlar1 spor ve sanat sponsorlugudur. Spor faaliyetlerinin tiim diinyada biiyiik kitlelerce
takip edilmesi ve medyanin bu faaliyetlere biiyiik ilgi gdstermesi spor sponsorlugunu ilgi
odag haline getirmistir. Gliniimiizde tesebbiislerin en ¢ok tercih ederek yatirim yaptigi ve
sponsorluk yapmak istedigi spor dali ise futboldur. Kiiltlir-sanat sponsorlugu ise spor
sponsorlugu kadar biyiik kitlelerce takip edilmediginden ve medyanin ilgisini yeterince
cekmediginden spor sponsorlugu kadar gelisim gostermemistir. Ancak sosyal faaliyet
sponsorlugu veya program sponsorlugu gibi diger ana sponsorluk tiirleri ile mukayese
edildiginde, tesebbiisler tarafindan daha g¢ok tercih edilen bir sponsorluk tiirii oldugu

goriilmektedir.
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Sponsorluk sozlesmesinin sponsor ve desteklenen olmak {izere iki tarafi
bulunmaktadir. S6zlesmenin taraflar1 da esasli unsurlarindan bir tanesidir. Bunun yan1 sira;
sponsorlugun bir konuya ve faaliyete iliskin olma unsuru, destekleme unsuru ve tanitim
unsuru sponsorluk sdzlesmesinin esasli unsurlarindandir. Sponsorlugun bir faaliyete ve
konuya iligkin olmasi, sponsorun sagladigi maddi veya ayni edimle desteklenenin icra
edecegi spor, sanat, bilim gibi, faaliyet alaninin konusu ifade edilmektedir. Sponsorluk
s0zlesmesini biricik yapan en 6nemli iki unsur ise sponsorluk ve destekleme unsurudur.
Tanitim unsuru, sponsorun iletisim amaclarina ulasabilmesi i¢in desteklenenin bazi
faaliyetlerde bulunmasini veya kendisine bagli bazi haklarini sponsora devretmesini igerir.
Sponsorluk unsuru ise, sponsorun destekledigi kisi kurum veya kurulusun faaliyetini

gerceklestirmesi veya siirdiirmesi i¢in maddi veya diger nitelikli edimler saglamaktir.

So6zlesmelerin incelenmesindeki en 6nemli noktalardan biri de s6zlesmenin hukuki
niteliginin belirlenmesidir.Tiirk Bor¢lar Kanunu’nun <’Ozel Borg iliskileri>> béliimiinde
bircok sozlesme tiirli tiim hiikim ve sonuclariyla diizenlenmistir. Ancak sponsorluk
sozlesmesi gerek TBK kapsaminda gerekse diger 6zel bir kanunda diizenlenmis bir
sOzlesme tirii degildir. Bu niteligi itibari ile sponsorluk sdzlesmesi, isimsiz bir
sozlesmedir. Tipki diger tiim isimsiz sozlesmeler gibi sponsorluk sozlesmesi de irade
ozerkligi ve sozlesme Ozgirliigii ilkeleri kapsaminda toplum ihtiyaglari dogrultusunda
dogmustur. Bu kapsamda, ¢alismamizda sponsorluk sézlesmesinin hukuki mahiyetinin tam
olarak belirlenebilmesi i¢in benzer sozlesme tiirleri ile iliskisi incelenmistir. Sponsorluk
sozlesmesinin esasli unsurlari olan destekleme ve tanitim unsurlar1 sadece tek tip bir
yontemle ifa edilecek edimler icermemektedir. Uygulamada, her sozlesme 0Ozelinde,
birbirinden farkli destekleme ve tanitim edimleri karsimiza ¢ikmaktadir. Bu baglamda
calismamizda inceledigimiz; satis (trampa), bagislama, kira ve lriin kirasi, kullanim
odiincii,hizmet, vekalet, adi ortaklik, garanti, lisans, sozlesmeleri ile birbirine yaklasan
noktalart  bulunsa da, sponsorluk sozlesmesi higbir soézlesme kapsaminda

degerlendirilememistir.

Sponsorluk sézlesmesi kanunlarda diizenlenmemis, tam iki tarafa bor¢ ylikleyen,
ivazli, siirekli borg iligkisi iceren isimsiz bir s6zlesmedir. Sponsorluk s6zlesmesinin isimsiz
bir sdzlesme olmasi, sponsorluk sézlesmesinin hangi tip bir isimsiz sézlesme oldugu ve
ortaya cikacak bir ihtilafta hangi hiikiimlerin uygulanacagi sorusunu dogurmaktadir.

Calismamizda, sponsorluk sozlesmesinin  benzer sozlesme tiirleri ile iliskisini
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inceledigimizde, sponsorluk sodzlesmesinin unsurlarinin kanunda diizenlenmis higbir
s0zlesmede bulunmadig1 sonucuna vardik.Ayrica sponsorluk sdzlesmesinde taraflarin edim
ve ylkiimliliklerinin her bir sézlesme o6zelinde ¢esitlilik gosterebilmesi sdzlesmenin
hukuki niteligini belirlemeyi giiclestirmektedir. Sponsorluk sozlesmesi, taraflarin kendine
0zgii asli edimleri ve her somut sdzlesmede gosterecegi cesitlilik gibi 6zellikleri sebebi ile
kendine 6zgii bir isimsiz s6zlesmedir. Sponsorluk sézlesmesine uygulanacak hiikiimler ise,
diger kendine 6zgii isimsiz sozlesmelere uygulanacak hiikiimlerden farkli olmayacaktir.
Doktrinde kendine 6zgii isimsiz s6zlesmelerin yorumlanmasi ve tamamlamasinda kiyas ve
hakimin hukuk yaratmasi gorlisii benimsenmistir. Bu noktada, sézlesmede ¢ikan bir
uyusmazlikta tipik bir sozlesmenin hiikiimleri dogrudan ve tiimiiyle sponsorluk
sOzlesmesine uygulanamayacagindan, somut olaym Ozelliklerine gore kiyasen
uygulanacaktir. Ayrica somut olayda, herhangi bir ticari teamiil, mahkeme igtihad1 ve orf
adet hukuku kurallar1 da mevcut degilse, son olarak TMK m.1 geregi hakimin hukuk

yaratmasi yontemine bagvurulacaktir.

Sponsorluk sdzlesmesi, irade 6zerkligi ve sozlesme 6zgiirliigii ilkesi kapsaminda
ortaya ¢ikmis bir isimsiz sozlesme olsa da, diger tiim isimli isimsiz sézlesmelerde oldugu
gibi bu 6zerkligin veya ozgiirligiin sinirsiz olmadig1 agiktir. Mevzuatimizda yer alan ve
genel olarak sozlesme Ozglirliigline sinirlar ve kisitlamalar getiren degisik diizenlemeler
bulunmakta olup sponsorluk sdzlesmesi de bu sinirlamalardan bagimsiz degildir. Hem Tiirk
Medeni Kanunu hem de Tiirk Borg¢lar Kanunu, s6z konusu sinirlamalar noktasinda temel
iki diizenleme getirmekte olupbu smirlamalar Tirk Medeni Kanunu agisindan
baktigimizda, kanunun 23. maddesinde hiikkme baglanmistir.S6z konusu sinirlamalar, Tiirk
Borglar Kanunun ekseninde ise “Sozlesme Ozgiirliigii” baslhigi altinda kendisine yer
bulmustur.Genel olarak Tiitk Medeni Kanunu, sézlesme oOzgiirliiiiniin bir smirmin
olmasmi kisiligin korunmasi agisindan Onemli goérmiis ve kisinin sdzlesme Ozgiirliigii
semsiyesi altinda alacagi karar ve isleyecegi eylemlerin aslinda sahsin birey olarak sahip
oldugu hak-menfaat ve Ozgiirliikleri ortadan kaldirmasina dogru giden yolu kapatmaya
calismistir.Sponsorluk agisindan bu konuya bakildiginda, akdedilen sézlesmelerde bazen
desteklenenin bazi1 durumlarda ise sponsorun sahip olduklart mevcut konumlar itibari ile
sozlesmenin gii¢lii tarafi olabilecegi agiktir.Taraflarin esit pozisyonlarda oldugu
durumlarda bile, sézlesme baglaminda bir tarafin sézlesmeden saglayacagi menfaatlerin
diger taraf acisindan kisilik haklarini zarara ugratacak nitelikte olmasinin 6niine gegilmesi

gerektigi tartisilmaz bir gercektir.Iste Tiirk Medeni Kanun’unda yer alan bu sinirlama,
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sponsorluk s6zlesmesinin taraflarinin kisilik haklarini zedelemeden s6zlesmenin tarafi

olmasini, hak ve borglara sahip olabilmesini saglamaktadir.

Tiirk Borglar Kanununda yer alan simirlamalar ise bu mevzuat metninin 26 ve 27
maddelerinde diizenlenmis olup, kanunun 26. maddesinde yer alan sinirlama, sozlesme
Ozglrliglinin  kapsamimin ancak kanunun Ongordiigi kadar olabilecegini bize
bildirmistir.Buradan hareketle, hayata gegecek olan bir sponsorluk s6zlesmesinde taraflar
acisindan sozlesme Ozgiirligli veya irade o6zerkligi, kanunun belirledigi siirlar ig¢inde
kalabilecektir.Yani taraflar kanuna aykir1 bir s6zlesme icerigi belirleyemeyeceklerdir. TBK
26. Maddeden sonra gelen 27. Maddede ise sozlesmenin hangi smirlara uymasi
gerektiginin yani sira bu simirlarin asilmasi halinde s6zlesmenin karst karsiya kalacagi
yaptirimi da bize gosterilmistir.Aslinda kanun koyucu, emredici hiikiimlere,genel
ahlaka,kisilik haklarina aykiri olarak yapilan ve konusu itibari ile ifast imkansiz olan
sozlesmelerin Ozgiirlikler kapsaminda degerlendirilemeyecegini hiikkme baglayarak bu
sOzlesmeleri bastan yokluga mahkum etmistir.Duruma sponsorluk s6zlesmesi 6zelinde
bakildiginda ise, sponsorlugun bir isimsiz s6zlesme olmasinin bagh oldugu sistemde ona
bir muafiyet saglamayacagi ve s6z konusu kanun metninde yer alan sartlara aykirt olarak
diizenlenmis ve imzalanmis sponsorluk sozlesmesinin de varligini siirdiiremeyecegi de

agiktir.

Yukarida bahsi gecen ve sozlesme Ozgiirliigiinii sinirlayan ana metinler disinda
sponsorluk s6zlesmesi agisindan tiitiin ve alkollii iiriinler hakkinda yapilmis olan birincil ve
ikincil mevzuat metinlerinde, radyo-televizyon yayinciligina iligkin yasal diizenlemelerde
de smirlamalar bulunmaktadir. Ayrica sponsorluk faaliyetlerine zarar veren ve
markalagmay1 engelleyerek ayrica ticari rekabeti sagliksizlastiran tuzak pazarlama
yontemlerinin engellenmesi i¢in almmacak olan tedbirlerin de sponsorluk sodzlesmesi
acisindan bir sinirlama  getirdigi stiphesizdir.Ancak tiim bu sinirlandirmalarin sebebinin
aslinda bu s6zlesmenin saglikli bir sekilde kurulmasini saglayarak, taraflarin sézlesmeden
bekledikleri menfaatlere gerek birbirlerine gerekse kanunla korunmakta olan sinirlara zarar

vermeden ulagmalarini saglamak oldugu da tartisilmaz bir gergektir.

Sponsorluk sdzlesmesinde, taraflarin  yerine getirmekte zorunlu olduklar
yiikiimliiliikler bulunmaktadir. Bu yiikiimliiliikler bir sézlesmenin asil kurucu bor¢ ve

edimleri seklinde karsimiza ¢ikabildigi gibi, her s6zlesmenin dogasinda bulunan ancak asil
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edim olarak degil sozlesmeyi tamamlayan unsurlar olarak kendini gosteren yan
yiikiimliiliikler olarak da karsimiza g¢ikmaktadir.Sponsorluk s6zlesmesinin tarafi olan
sponsor acisindan sozlesmenin diger tarafi olan desteklenene, sponsor olunan faaliyet
acgisindan parasal ve ayni edimlerin saglanmasinin yani sira desteklenene lojistik hizmet
saglanmasi, eleman tedariki gibi hizmet edimlerinin de yerine getirilmesi s6z konusu
olabilecektir ki bunlarin tamami sponsorun asli edimleri veya borglaridir.Sponsorun yerine
getirmis oldugu bu edimlerin karsiliginda diger taraf olan desteklenenin ise sponsorun
tanittmin1 yapma,sponsorun destek sagladig1 faaliyeti icra etme, sponsora karsi rekabet
icerisine girmeme,sézlesme boyunca bagka bir tarafla sponsorluk s6zlesmemesi yapmama
gibi asil edim yilkiimlilikleri bulunmaktadir.Taraflarin bahsi gecen bu asil edim
yiikiimliiliikleri disinda asil olmayan ancak sdzlesmeyi tamamlayan ve genelde diger
sOzlesme tiirlerinde de benzer sekilde karsimiza ¢ikan 6zen ve sadakat ylikiimliiliigii,kars1
tarafa haber verme ve bilgilendirme ytlikiimliiligii,s6zlesmenin amacina uygun davranma
yikiimlilig, sir saklama yiikiimliigii gibi tali edimleri bulunmaktadir. Bu sayilanlar, yan
yiikiimliilik olmakla birlikte, bunlara uyulmamasi, karsi tarafin ugrayacagi zararin

giderilmesi ve bazen de s6zlesmenin sonlandirilmasi gibi sonuglar ortaya ¢ikarmaktadir.

Bu c¢alismanin farkli yerlerinde ifade edildigi {izere, sponsorluk sdzlesmesi isimsiz
bir s6zlesmedir. Bu nedenle, Tiirk Bor¢lar Kanunu’nda bu sézlesme i¢in uygulanacak 6zel
hiikiimler bulunmamaktadir. Hal bdyle olunca, sponsorluk sozlesmesinde Ongoriilen
edimleri taraflarin gere§i gibi yerine getirmemeleri durumunda TBK m.112 karsimiza
c¢ikar, ki bu madde hiikmiine gore taraflardan biri, borcunu hig¢ veya geregi gibi ifa etmez
ve bu konuda kendisine higbir kusurun yiiklenemeyecegini ispat etmedik¢e karsi tarafin
bundan dogan zararin1 gidermekle yiikiimliidiir. Sponsorluk sézlesmesinde borca aykirilik
halleri, taraflarin borcunu hi¢ ifa etmemesi (ifa imkansizlig1), zamaninda ifa etmemesi(
temerriit) veya geregi gibi ifa etmemesi (kotii ifa) seklinde karsimiza g¢ikmaktadir.
Sponsorluk sozlesmesinin taraflar1 agisindan yapmak zorunda olduklari edimler 6zelinde
konuyu ele aldigimizda sponsor i¢in asli edim destekleme edimi olup bu destek nakdi veya
ayni edim seklinde olabilecegi gibi bir hizmetin saglanmasi seklinde de gerceklesebilir.
Sponsor icin sdzlesmenin kurulmasindan sonra bu edimleri yerine getirmek i¢in bir vade
vardir ve sponsor i¢in bu tarihin gelmesi borcun muaccel olmasina sebebiyet verir.
Muacceliyet tarihi itibari ile sponsor bu edimi yerine getirmez ise temerriit durumu ortaya
¢ikar ve bu durumda TBK m.117°’de diizenlenen “borglunun temerriidi” hiikiimleri

uygulanir. Buna karsilik, desteklenen agisindan temerriit hiikiimleri, aldigi tesvik
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karsiliginda ifa etmesi gereken faaliyeti kararlastirilan zamanda ifa etmemesi durumunda
ortaya ¢ikar.Burada sponsordan farkli olarak, desteklenenin alacagi maddi tesvik
karsiliginda yiiklendigi faaliyeti ifa etmemesi, onun agisindan hem alacaklinin hem de
bor¢lunun temerriidii hiikiimlerinin uygulanmasina sebebiyet verecektir.Sponsor sézlesme
ile yiiklendigi edimi geregi gibi ifa etmek zorundadir ve aksi durumda TBK’ da bahsi
gecen “kotl ifa” karsimiza ¢ikar.Bu durumda sponsor desteklenene sundugu her tiirlii
hakkin ve hizmetin kotii ifasindan sorumludur.Sponsorun kotii ifasina iliskin 6zel bir
hiikiim bulunmadigindan, TBK’ da yer alan ayipli ifa hiikiimleri giindeme gelmektedir.Bu
durumda s6zlesmede sponsorun iistlendigi edimin niteligine bakilarak yerine gére TBK
m.219 vd. maddelerde yer alan satima iligkin ayip hiikiimleri, yerine gore ise TBK m.304
vd.maddelerde diizenlenen kiralamaya iligskin hiikiimler uygulama alani bulacaktir.Ayrica
sponsor eger hizmet edimi sagliyor ise kotii ifa durumunda 6zen ve dikkat yiikiimliligi
yerine getirilmediginde, TBK’da vekalet ve hizmet sozlesmesinde yer alan yaptirimlar
sponsor i¢in giindeme gelecektir.Sponsor yukarida yazili durumlar disinda edimin yerine
getirilmesini kendi kusuru ile imkansiz hale getirmis olabilir.Bu durumda temerriit
hiikiimlerine bagvurulmaz; ¢iinkii, temerriit durumunda ge¢ de olsa bir ifa vardir ama bahsi
gecen durumda zamanindan sonra artik ifanin imkansiz oldugu aciktir ve temerriit

hiikiimlerinin uygulanmas1 miimkiin degildir.

Desteklenenin sponsora karsi yiiklendigi edimi “kdtii ifa” seklinde yerine getirmesi,
yani geregi gibi yerine getirmemesi durumunda, sponsor i¢in sdylenen ve iistlenilen edimin
niteligine gore degisen ayipli ifa hiikiimleri burada da uygulanma alani bulacaktir.
Desteklenen agisindan kusurlu ifa imkansizligi, tstlenilen faaliyetin desteklenenin kusuru
sebebi ile gerceklesmemesi durumunda daha cok kendini gosterir.Desteklenenin bir
konseri higbir sebep gostermeksizin iptal etmesi bu duruma 6rnek olarak gosterilebilir.
Calismamizin son boliimiinde ise sponsorluk sézlesmesinin sona ermesi ele alinmistir.
Sponsorluk sozlesmesi kendiliginden sona erebilecegi gibi bir hukuki islemle de sona
erebilmektedir. S6zlesmenin kendiliginden sona ermesi hali, ilk olarak s6zlesmenin belirli
stireli olmas1 durumunda bu siirenin dolmasi ile birlikte karsimiza ¢ikmaktadir.Bu durumda
sozlesme yapilirken taraflar bir siire belirlerler ve bu siire doldugunda sozlesme
kendiliginden ortadan kalkar.Kendiliginden sona erme hallerinden bir digeri ise
sOzlesmenin taraflarindan kaynakli sebeplerle soézlesmenin sona ermesidir.Sponsorluk
sozlesmelerinde taraflardan birinin O6liimii, fiil ehliyetini kaybetmesi veya iflas1 gibi

taraflardan kaynaklanan sebepler sozlesmeyi sona erdirecektir.Yine sozlesmenin ifa
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imkansizlig1 sebebi ile sona ermesi de sdzlesmenin kendiliginden sona erme sekillerinden
biridir.Bu durum, ya sdzlesme kurulurken, 6rnegin sézlesmede TBK 27/1 maddeye aykiri
edimlerin yer almasi sebebiyle baslangictan itibaren ifa imkansizlig1r olarak karsimiza
cikar ve bu durumda aslinda sozlesme gecersizdir, ya da sozlesme kurulduktan sonra
kendini gosterir ve bu durumda bazen sponsorun bazen de desteklenenin kusurlu bir
eylemi sdzlesmeyi siirekli ve kesin olarak imkansiz hale getirir.imkansizhigin bu sekilde

oldugu durumlarda ise kusurlu taraf diger tarafin zararlarini tazminle yiikiimliidiir.

Sponsorluk sozlesmesi yukarida bahsi gecen hallerde kendiliginden sonra
erebilecegi gibi taraflarin tesis edecegi bir hukuki islemle de sona erebilmektedir. Taraflar
kendi iradeleri ile kurmus olduklar1 bu sozlesmeyi yine kendi iradeleri ile anlagarak
ortadan kaldirabilirler.Ayrica yine taraflar akdetmis olduklar1 sponsorluk sdzlesmesinde,
taraflardan bir veya her ikisi i¢in sdzlesmeyi feshetme hakk: tesis etmis olabilirler.Fesih,
taraflarin anlasarak sozlesmeyi ortadan kaldirmalarindan farkli olarak taraflardan sadece
birisinin iradesiyle yani sadece bir tarafin feshe iliskin irade bildirimi ile sézlesmenin sona
ermesidir. Fesih, olagan fesih ve olaganiistii fesih olarak karsimiza ¢ikar ki her iki durumda
da fesih hakkinin kullanilmasi sozlesmeyi gelecege etkili olarak ortadan kaldirir.
Olaganiistii fesihte, sozlesmenin sonradan ortaya c¢ikan sebepler yiiziinden taraflar
acisindan cekilemez hale gelmesi s6z konusu olur ve bu durumda TMK’da yer alan
diiriistliik ilkeleri kapsaminda sozlesme feshedilebilir. Ayrica taraflar arasinda sadakat ve
giiven kapsaminda degerlendirilen sir saklama yiikiimliliigli veya rekabet yasagina
aykirihik halleri de olaganiistii fesih i¢in sebep olusturabilir. Ancak bu durumlarin
varliginda dahi her durumda olaganiistii fesih hakki olusmayacag icin olaganiistii fesih
yapilan hallerde somut olayagore degerlendirme yapma yetkisi hakimin takdirine
birakilmistir. Olaganiistii fesih durumlarinda kusur durumu g6z Oniine alinarak, zarara

ugrayan taraf diger taraftan tazmin hakkina sahip olabilecektir.

Hukuki islemle s6zlesmenin sona ermesine iligkin son durum ise donme ve iptaldir.
Donme TBK’da diizenlenmis bir kavram degildir. Donme, doktrinsel olarak hala
tartisilmakta olup,taraflardan birisinin bu hakki kullanmasi halinde s6zlesmenin tasfiyesi
sonucunu ortaya ¢ikaran bir durumdur.Donme tek tarafli bir irade beyani olup s6zlesme
acisindan gelecege yonelik sonuglar dogurmaktadir. Iptal ise yine tarafli bir irade beyam
kendini gdsterse de donmeden farkli sekilde so6zlesme agisindan ge¢cmise yonelik olarak

etki doguran ve sozlesmeyi ortadan kaldiran hukuki bir durumdur.Taraflarin iradesinin
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hata,hile tehdit gibi nedenlerle sakatlanmasi durumunda iradesi sakatlanan taraf s6zlesmeyi

iptal edebilir.
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