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Teĸekk¿r 

"30 Mart 2014 Yerel Se­imlerinde, Geleneksel Medya ve Sosyal Medya 

Haberciliĵinin Karĸēlaĸtērēlmasē: Posta Ve Zaman Gazetesi ¥rneĵi" konulu ­alēĸmamda bana 

inanan, desteĵini ve g¿venini her zaman hissettiĵim ve her zaman yanēmda olan saygēdeĵer 

hocam Yrd. Do­. Dr. B¿lent Bingºlôe ve Do­. Dr. G¿nseli Bayraktutan S¿t­¿ôye 

Eĵitim ºĵretim hayatēm boyunca t¿m imkanlarēnē sunan, varlēklarēnēn en b¿y¿k 

ĸansēm olduĵunu d¿ĸ¿nd¿ĵ¿m, her zaman bana g¿venen, yanēmda olan, bēkmadan usanmadan 

sevgilerini esirgemeyen, ilk ºnce insanlēĵēn, merhametin, sabrēn, fedakarlēĵēn ve ºzg¿venin ne 

olduĵunu, hayatēn zorluklarēna karĸē ayakta nasēl kalmam gerektiĵini ºĵreten, her zaman 

hakkē, adaleti, doĵruyu, m¿cadele etmeyi, paylaĸmayē ve d¿r¿stl¿ĵ¿ ºĵreten, ­alēĸmamēn 

sonunu gºrmeden kaybettiĵim varlēk sebebim Anneme, Babama, Ablalarēma ve Abilerime 

kēsaca t¿m aileme, 

¢alēĸmamda her zaman desteĵini hissettiĵim baĸta Esra Kºseler hocam olmak ¿zere 

t¿m hocalarēma, Fak¿lte ve Enstit¿ ­alēĸanlarēna, okul ve iĸ arkadaĸlarēma sonsuz teĸekk¿r ve 

minnetlerimi sunarēm. 

Ayrēca ­alēĸmamda desteklerinden dolayē Posta Gazetesi Editºr¿ Harun Ko­ôa,Posta 

Gazetesi Ķnternet Yayēn Yºnetmeni Mehmet ¢oĸkundeniz, www.posta.com.tr Yayēn 

Koordinatºr¿ Serkut Bozkurtôa ve Zaman Gazetesi Haber Koordinatºr¿ H¿seyin S¿mer,  

Zaman Gazetesi Dijital Medya Editºr¿ Ķsmail Kavakôa teĸekk¿r ederim. 
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GĶRĶķ 

 

Ķnsanlarēn sadece kendi yaĸadēklarē bºlge ve ¿lkelerinde deĵil, ­evre ¿lkelerde hatta 

t¿m d¿nyada olup bitenlerden haberdar olmak istemeleri, haber kaynaklarēnēn ºnemini gºz 

ºn¿ne koymaktadēr. Olaylarēn s¿rekli geliĸmesi, bakēĸ a­ēsēnēn tek d¿zelikten kurtulmasē ve 

kaynaklarēn artmasē, habercilik hizmetlerini de zenginleĸtirmiĸ ve ­eĸitlendirmiĸtir. Ancak 

bunun sonucunda kitle iletiĸim ara­larēnēn olaylara en kēsa s¿rede ulaĸma ­abalarē ve haber, 

fotoĵraf ve gºr¿nt¿n¿n ºneminin artmasē masraflarēn artmasēna yol a­mēĸtēr (B¿lb¿l, 2000: 

245). 

 

Hēz ile ilgili yaĸanan en b¿y¿k geliĸme, yeni medya teknolojilerinin ortaya ­ēkēĸē ve 

tabii ki son on yēl i­inde teknolojide yaĸanan deĵiĸikliklerin merkezinde Ķnternetôin geliĸmesi 

ve yaygēnlaĸmasē ile yaĸanmēĸtēr. Ķnternet,  sosyal,  ekonomik, k¿lt¿rel, siyasal, baĵlamlarda 

eĵitim aracē ve alanē olarak 20. y¿zyēlēn sonuna doĵru insan hayatēna girmiĸ ve hēzla daha 

ºnemli hale gelmiĸtir. 

 

Ķnternet ve yeni medyanēn ortaya ­ēkmasēyla beraber, geleneksel mecralarēn haber 

edinirken kullandēklarē kaynaklarda ve haberi aktarēm ĸekillerinde deĵiĸiklik olmuĸtur. 

Ķnternet kullanēm alanlarēnēn geniĸlemesiyle medya sektºr¿ de kendisine yeni bir mecra 

bulmuĸ ve hedef kitlesine de bu ortamlar ¿zerinden ulaĸmaya baĸlamēĸtēr. Ķnternetin bilgi ve 

haberin yayēlmasēnda son zamanlarda etkin olarak kullanēlmasē Ķnterneti ºnemli bir ara­ 

haline getirmiĸtir. Geliĸen ve yaygēnlaĸan Ķnternet teknolojileriyle birlikte iletiĸim 

terminolojisine óĶnternet haberciliĵiô tanēmē eklenmiĸtir. 

 

¢alēĸma iki bºl¿mden oluĸmaktadēr. Ķlk bºl¿mde kavramsal ­er­eveye yer verilmiĸtir. 

Konuya iliĸkin genel tanēmlamalar yapēlmēĸtēr. D¿nyada ve T¿rkiyeôde gazeteciliĵin 

geliĸimine deĵinilmiĸtir. Yºndeĸme ve medya iliĸkisine yer verilmiĸtir. Sonrasēnda geleneksel 

medya ve yeni medyaya iliĸkin bilgiler verilmiĸ ve T¿rkiyeôdeki durumlarē tartēĸēlmēĸtēr. Daha 

sonra haber ajanslarēna iliĸkin bilgiler aktarēlmēĸtēr. Bu bºl¿mde son olarak internet 

haberciliĵi iliĸkisi, geleneksel medya-yeni medya iliĸkisi ve se­im kampanyalarēnda 

geleneksel medya- yeni medya iliĸkisine yer verilmiĸtir.  
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Ķkinci bºl¿m olan saha araĸtērmasē bºl¿m¿nde, 1 aylēk se­im kampanyasē s¿reci 

aralēĵēnda geleneksel medya ve yeni medya ara­larēnēn, haber oranlarē incelenmiĸtir. 

Karĸēlaĸtērmalē olarak tablolarla a­ēklanmēĸtēr. 

 

Tartēĸma ve sonu­ bºl¿m¿nde ise, elde edilen bulgular deĵerlendirilmiĸtir. 

 

Bu ­alēĸmanēn ana baĸlēĵē olanñ30 Mart 2014 Yerel Se­imlerinde Geleneksel Medya 

ve Sosyal Medya Haberciliĵinin Karĸēlaĸtērēlmasē: Posta ve Zaman Gazetesi 

¥rneĵiòkonusuyla ilgili olarak, gazetelerin sosyal medya sayfalarē araĸtērēlmēĸtēr.  

 

¢alēĸmanēn Amacē 

 

Bu ­alēĸmada, geleneksel ve sosyal medyanēn haber paylaĸēmē ¿zerinden 

karĸēlaĸtērēlmasē yapēlmēĸtēr. Bu baĵlamda, gazetelerin geleneksel medya ve sosyal medyadaki 

haber sunuĸ bi­imleri incelenmiĸ ve deĵerlendirmelerde bulunulmuĸtur.  

 

¢alēĸma kapsamēnda geleneksel medyayē temsilen se­ilen gazeteler, Basēn Ķlan 

Kurumu Genel M¿d¿rl¿ĵ¿n¿n verilerinden yola ­ēkēlarak, baskē sayēsēna gºre se­ilmiĸtir. 

Basēn Ķlan Kurumu Genel M¿d¿rl¿ĵ¿ baskē sayēlarē Tablo 1-2ôde verilmiĸtir.  

 

Bu ­alēĸmanēn amacē, Mart 2014 yerel se­imlerinin Posta ve Zaman Gazetelerinde 

basēlē yayēmlarēnda ve sosyal medya sayfalarēnda nasēl yer aldēĵēnē ortaya koymak ve se­im 

s¿recinde, ñgazetelerin aktardēĵē siyaset konulu haberlerde tarafsēzlēĵa baĵlē kalēnēp 

kalēnmadēĵēnēò belirlemektir. Aynē zamanda gazetelerin sosyal medya sayfalarēndan kullanēcē 

profilleri ­ēkarēlmēĸtēr. Gazetelerin basēlē yayēmlarēnda ve sosyal medya sayfalarēnda 

yayēnladēklarē haberler incelenmiĸ ve deĵerlendirmelerde bulunulmuĸtur. Gazetelerin 

geleneksel medya ve sosyal medya iliĸkisi ortaya konulmaya ­alēĸēlmēĸtēr.  

 

¢alēĸmanēn ¥nemi 

 

Gazeteler siyaset, diplomasi, finans, k¿lt¿r, bilim, toplum, eĵitim, spor gibi 

kategorilerde haber hazērlarlar. Bu haber tasnifinin yapēlmasē haber kaynaĵē olarak ilk sērada 

tercih edilme sebebi olmasēndan dolayē, hem geleneksel medya hem de sosyal medya 
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ortamlarēnēn, haberin kaynaĵēna ulaĸēm noktasēnda haber ajanslarēnēn bulunduĵu konuma 

dikkat ­ekmektedirler. 

¢alēĸmanēn ºnemi, gazetelerin haberleri, haber deĵerinin y¿ksek olmasē, zengin i­erikle 

anlaĸēlēr metinlerle hēzlē bir ĸekilde sunmalarēndan dolayē, hem geleneksel medyanēn hem de 

sosyal medya ortamlarēndaki kullanēm oranlarēna bakarak aralarēndaki iliĸkiyi koymaktēr. Bu 

baĵlamda en yaygēn kullanēlan sosyal medya aĵē olan Facebook ¿zerinden bu ­alēĸma 

y¿r¿t¿lm¿ĸt¿r. G¿n¿m¿zde neredeyse herkesin bir Facebook hesabēnēn olmasē, sosyal medya 

aĵlarē arasēndan Facebookôun se­iminde etkili olmuĸtur. 

 

Araĸtērma Problemi 

 

Temel gºrevi haber almak, toplamak, oluĸturmak veyayēmlamak olan gazetelerin, 

geleneksel medyadaki rol¿n¿n, sosyal medya ortamēndataĸēdēĵē anlam; gelenekselmedya ile 

sosyal medyanēn gazeteler ve okuyucular a­ēsēnda bulunduklarē yer bu ­alēĸmanēn problemini 

oluĸturmaktadēr. Gazetelerin Facebook sayfa istatistikleri sayesinde, takip­ilerin demografik 

ºzellikleri hakkēnda da alēnan bilgiler her iki gazete i­in karĸēlaĸtērēlmaktadēr. 

 

Hipotezler 

 

H1: Haberler hem metin hem gºrsel kullanēlarak sunulmuĸtur. 

H2: Haberlerde siyasi konular hem manĸette hem de i­ sayfalarda yer almēĸtēr. 

H3: Haberlerde en ­ok parti liderleri kaynak olarak kullanēlmēĸtēr. 

H4: Her iki gazetede de en ­ok AK Parti hakkēnda haber yapēlmēĸtēr. 

H5: Haberlerde nesnellik gºzetilmiĸtir.  

H6: Haberlerde dengelilik gºzetilmiĸtir. 

H7: Haber ve yorum ayrēmē yapēlmēĸtēr. 

H8: Haberlerde herhangi bir siyasi partiye yanlēlēk gºsterilmiĸtir. 

H9: Haberlerde tarafsēzlēk ilkesine uyulmamēĸtēr. 

H10: Geleneksel medya ile internet haberciliĵi birbirinden etkilenmektedir. 

H11: Okuyucular yeni medyayē daha ­ok takip etmektedir. 

H12: Mart 2014 Yerel Se­imlerindePosta Gazetesinde konuya iliĸkin daha ­ok haber 

yapmēĸtēr. 

H13: Mart 2014 Yerel Se­imlerinde Zaman Gazetesinde konuya iliĸkin daha ­ok haber 

yapmēĸtēr. 
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H14: Gazetelerin sosyal medya sayfalarēnē en ­ok erkekler takip etmektedir. 

H15: Gazetelerin sosyal medya sayfalarē en ­ok hangi T¿rkiyeôden takip edilmektedir. 

H16: Gazetelerin sosyal medya sayfalarē en ­ok Ķstanbulôdan takip edilmektedir. 

H17: Posta Gazetesinin sosyal medya sayfasēnēn gºsterim ve ulaĸēm istatistikleri daha iyidir. 

H18: Zaman Gazetesinin sosyal medya sayfasēnēn gºsterim ve ulaĸēm istatistikleri daha iyidir. 

H19: Posta Gazetesinin sosyal medya sayfasēnēn beĵeni istatistikleri daha iyidir. 

H20: Zaman Gazetesinin sosyal medya sayfasēnēn beĵeni istatistikleri daha iyidir. 

H21: Posta Gazetesinin sosyal medya sayfasēnēn beĵeni istatistikleri daha iyidir. 

H22: Zaman Gazetesinin sosyal medya sayfasēnēn beĵeni istatistikleri daha iyidir. 

H23: Posta Gazetesinin sosyal medya sayfasēnēn takip­ilerinin sayfa ile etkileĸimi daha iyidir. 

H24: Zaman Gazetesinin sosyal medya sayfasēnēn takip­ilerinin sayfa ile etkileĸimi daha 

iyidir.  

H25: Posta Gazetesinin sosyal medya sayfasēnēn tēklama istatistikleri daha iyidir. 

H26: Zaman Gazetesinin sosyal medya sayfasēnēn tēklama istatistikleri daha iyidir. 

H27: Posta Gazetesinin sosyal medya sayfasēnēn geri dºn¿ĸ istatistikleri daha iyidir. 

H28: Zaman Gazetesinin sosyal medya sayfasēnēn geri dºn¿ĸ istatistikleri daha iyidir. 

H29: Gazetelerin sosyal medya sayfalarēnda en ­ok siyasi haber grubuna iliĸkin yayēn 

yapēlmēĸtēr. 

H30: Gazetelerin sosyal medya sayfalarēnda en ­ok fotoĵraf ile yayēm yapēlmēĸtēr. 

 

Sēnērlēlēklar 

 

Bu araĸtērma, Posta ve Zaman gazeteleri ile sēnērlēdēr. Ķ­erik analizi i­in gºr¿ĸmeler her iki 

gazetenin sosyal medya yºneticileri ile ger­ekleĸtirilmiĸtir.   

 

¢alēĸma sonucu elde edilen bulgularēn, ­alēĸma d©hilinde olmayan gazetelere ve takip­ilere 

genellenme amacē bulunmamaktadēr; ancak benzer konuda sēnērlē deĵerlendirmeler 

yapēlmasēnda kullanēlabilecektir. 

 

Bundan sonraki benzer ­alēĸmalarda gºr¿ĸme tekniĵi uygulanabilir ve odak grup ­alēĸmasē 

yapēlabilir. 
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I . D¦NYADA VE T¦RKĶYEôDE HABER, KĶTLE ĶLETĶķĶM ARA¢LARI VE HABER 

AJANSLARI  

 

1.1.Haber 

 

Haber ¿zerinde y¿zlerce tanēmēn yapēlmasēna karĸēn ¿zerinde uzlaĸēlamayan bir 

kavram niteliĵindedir. Neyin haber olduĵu ve gazetede neyin bulunacaĵē hususunda bilimsel 

form¿l mevcut deĵildir. Haber ile alakalē tek bir tanēm bulunmamaktadēr (Alemdar, 1999:95). 

Bu denli ­ok tanēma sahip olan bir kavramēn akademisyenlere, yayēn organlarēna, gazeteci ve 

editºrlere hatta okuyucuya gºre dahi farklēlēk gºsterdiĵi sºylenebilir. Haberin yeni olmasē, 

ilgin­, doĵru ve ºnemli olmasē en ºnemli unsurlarē olmaktadēr (Alemdar, 1999:95). 

 

Haberin, ger­ek ile baĵlantēlē veya ger­eĵin ta kendisi olduĵunun d¿ĸ¿n¿lmesi 

dolayēsēyla, en etkili medya i­eriĵi olmaktadēr. Ger­ekleĸen bir olayēn kitlelere aktarēlmasē 

haberin amacēnē oluĸturur. Bu durumda haber "olay"dēr. ¢eĸitli olgularēn, belli bir yer ve 

zaman i­erisinde meydana gelmesi, ge­mesi s¿reci olan olay bunun yanēnda, meydana gelen, 

oluĸan durumdur. "Olay"ēn geniĸ anlamda d¿ĸ¿n¿lmesi gerekir. Olayēn, bir eylem ile birlikte 

bir sºylem de olmesē m¿mk¿nd¿r (Girgin, 2002:13). 

 

Haber, okuyucuya, dinleyiciye ve izleyiciye sunulmuĸ olan yeni ger­ekler ile alakalē, 

doĵru ve anlaĸēlēr bilgiler anlamēndadēr. Ķngilizce'de haber i­in kullanēlan "News" sºzc¿ĵ¿yle 

"yenilik" ve "ger­eklik" unsurunun vurgusu daha iyi yapēlmaktadēr. Bunun yanēnda 

"ºnemlilik" ve "ilgin­lik" de haberin ihtiva ettiĵi diĵer ºĵeler olmuĸtur. Ķngilizce'deki North 

(Kuzey), East (Doĵu), West (Batē) ve South (G¿ney) kelimelerinin baĸ harfleri kullanēlarak 

(NEWS) oluĸturulan haber, her yºnde ortaya ­ēkan olaylar ĸeklinde de tanēmlanmaktadēr 

(Uygu­ & Gen­, 1998:107). 

 

Bir olayēn, bir olgunun ¿zerine edinilen, iletiĸim veya yayēn organlarē ile verilen bilgi 

olan haber insanlarē ilgilendiren, zamanlē olan, fikrin, olayēn, sorunun ºzeti niteliĵindedir 

(Y¿ksel ve G¿rcan, 2001: 57). 

 

Haber, Arap­a bir sºzc¿k olan haberin ¥zt¿rk­e karĸēlēĵē i­in "salēk", "duyuk" gibi 

sºzc¿klerin ºnerilmesine karĸēn yaygēnlēk kazanmamēĸtēr. Ķngilizler tarafēndan "news" 

Fransēzlar tarafēndan "information" denilen haberin geniĸ ĸekilde anlamē irdelenecek olursa, 
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"vaktinde verilen, toplumda ­ok kiĸiyi ilgilendiren ve etkileyen, anlaĸēlēr bir dille anlatēlan bir 

olay, fikir ya da kam" olarak ifade edilebilir (Y¿ksel ve G¿rcan, 2001:57-58). 

 

Olay, eylem ya da sºylem veya her ikisi, gºzlemleyenin olmasē durumunda haber olmaya 

adaydēr. Gºzlemlerin, duyumlarēn iletilmesiyse haber ¿retmektir. Bireyler tarafēndan t¿m 

yaĸamlarēnca verilen kararlarēn en basitleri dahi, bazē deĵer yargēlarēnēn katkēlarē ile 

oluĸmaktadēr. Her karar bir se­imdir. Birey tarafēndan yapēlan her se­ime kiĸilik eklenir. 

Bundan dolayē da birey tarafēndan se­im yapēlērken bilin­li veya bilin­siz ĸekilde (Toruk, 

2008: 164); 

 

¶ Estetik (g¿zel, ­irkin, ­ekici, itici), 

¶ Mesleki (yaratēcē, ºzendirici, gerekli), 

¶ Mantēki (tutarlē, tutarsēz, ºl­¿l¿, ºl­¿s¿z), 

¶ Sosyo-k¿lt¿rel (verimli, verimsiz, ­alēĸkan, tembel, yararlē, yararsēz), 

¶ Ahlaki (d¿r¿stl¿k, ahlaksēzlēk) deĵerleri harekete ge­irilir. 

 

Habere nasēl yaklaĸacaĵē hususunda bu deĵerlerden her biri tarafēndan muhabir 

koĸullandērēlēr. Bºylelikle haber ¿retimini genel olarak, habercinin kiĸiliĵi, i­erisinde 

bulunulan toplum ve haberi ¿reten kurumun yapēĸēnē etkiler. Bºylelikle kitle iletiĸim ara­larē 

tarafēndan, topluluklarēn paylaĸtēklarē deĵerler, se­tikleri kahramanlar veya d¿ĸmanlar, 

siyasalar teknolojiler saptanabilir; saĵladēklarē s¿rekli bilgi akēĸē ile de toplumsal deĵiĸim 

ger­ekleĸtirilebilir (Usluata, 1997:93). 

 

Olmakta olan bir olayēn en ºnemli bºl¿m¿ yeniliĵi olmaktadēr. Eskimiĸ olaylar tarihtir. 

Bir ĸey ĸu an ger­ekleĸiyorsa haberdir. Haberde beklenmediklik yani s¿rpriz unsurunun 

izleyici ve okuyucuda merak uyandērdēĵē belirtilmektedir. Sēklēk yani belirli aralēklar ile 

olayēn ger­ekleĸmesi haberin beklenmediklik unsuruna ve haber deĵerine zarar vermektedir. 

Yeni ve ger­ekleĸmekte olan ger­eĵe haber denebilir. Onun ilgin­liĵi geniĸ izleyici ve oku-

yucu kitlesi ¿st¿nde ºnem ve baĵlantē doĵurmasē sebebiyledir. Haber hususunda yapēlmēĸ 

olan tanēmlardan bir ka­ē (Tokgºz, 2000:166): 

¶ ñBir olgu ¿zerine edinilen bilginin anlatēmēdērò. 

¶ ñ¢evrede olup biten her ĸeydirò. 
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¶ ñ¢ok sayēda insanē ilgilendiren (zamanlē) her ĸey haber, en ­ok sayēdakiler a­ēsēndan 

en ­ok ilgin­ olan da, en iyi haberdirò. 

¶ ñDar ­evreler dēĸēnda da bilinir hale gelme amacēyla, kitle iletiĸim ara­larēn ilgisine 

gereksinim duyan ger­eklerdirò. 

¶ ñD¿n bilinmeyen her ĸeydirò. 

¶ ñHaber zaman ile uygun her ĸeydir." 

¶ ñHaber bir olayēn raporudurò. 

¶ ñHaber yarēnēn tarihidirò. 

¶ ñHaber insanlarē ilgilendiren zamanlē olan, fikrin, olayēn, sorunun ºzetidirò. 

¶ ñHaber, olduk­a fazla sayēda inĸam ilgilendiren, zamanlē ve yeni olan, olaylarēn, 

fikirlerin ve sorunlarēn ger­eĵe en yakēn bi­imde kurgulanarak, medya ara­larē 

vasētasēyla insanlara aktarēlmasēdērò. 

 
Haber, olayēn, olgunun kendisi deĵildir; ancak belirli bir s¿re­te, belirli kriterlere gºre 

se­ilmiĸ olan ve yine belirli bir s¿re­te belirli kriterlere gºre sunulmakta olan olgudur (Toruk, 

2008: 165). 

 

Postman ve Powers (1996) tarafēndan, haberin ya ºncelikli olarak ve en iyi bi­imde bir 

tarih, ya edebiyat malzemesi ya toplum koĸullarēnēn bir kaydē, ya halkēn tutkularēnēn bir 

ifadesi veya gazetecilerin ºnyargēlarē olduĵu savunulmaktadēr. B¿t¿n bunlarēn hepsinin 

olmasē m¿mk¿nd¿r ancak en kºt¿ bi­imi ile bir dolgu, rekl©mlara kadar izleyicinin ilgisini 

ayakta tutan bir tuzaktēr. 

Avrupa Konseyi Bakanlar Komitesi (2000) tarafēndan alēnan karara gºre "Haber" terimi 

"metin ses ve/veya gºr¿nt¿ ĸeklinde t¿m olay, gºr¿ĸ veya fikir aktarēmlarē" ĸeklinde 

tanēmlanmaktadēr. BBC tarafēndan haber; ºncelikli olarak haber ĸeklinde toplanmēĸ d¿r¿st ve 

doĵru bilgilerin ēĸēĵēnda sunulmakta olan, d¿nyanēn herhangi bir yerinde cereyan eden olaylar 

hakkēnda her t¿rl¿ yeni, d¿r¿st ve doĵru anlatēlmēĸ bilgi ĸeklinde tanēmlanmaktadēr. Bu 

bilginin yapay dengeleme olmaksēzēn, siyasal ama­ g¿d¿lmeden ya da meslekten gazetecilerin 

renklendirmesi olmadan adilce se­ilmiĸ olmasē gerekmektedir; bir haber b¿ltenine alēnmasēnēn 

nedeni, gazetecinin gºz¿nde okuyucu kitlesine ilgin­ ya da ºnemli gelmesi beklendiĵinden 

dolayē olmalēdēr; korkusuz ve tarafsēz bir bi­imde, ancak kanunu ve BBC'nin, beĵeni 

(uygunluk) ve gazetecilik ile alakalē kendi kurallarēnē gºzeterek sunulmasē gerekmektedir 

(Herbert, 2001:62). 
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Haber ile diĵer yazēlē metinlerin ayērēldēĵē ºzellikler mevcuttur. Bunlarēn ºnemlileri 

McQuail  (1987) tarafēndan ĸu ĸekilde sēralanmaktadēr: 

¶ Haber, dayanaksēzdēr. Olay ve konunun ge­erli olmasē halinde haberin yaĸama ĸansē 

bulunmaktadēr. Olayēn ge­erliliĵini kaybetmesinin ardēndan konunun haber olma 

ºzelliĵi kalmaz. 

¶ Haber, her ĸeyden evvel g¿ncel olup yeni olmuĸ ya da tekrar oluĸmuĸ olan olaylar ile 

alakalēdēr. Bu durumla haber zamanlēlēk unsuru kazanmaktadēr. Ge­miĸte kalmēĸ olan 

ve toplumun g¿ndeminin dēĸēndaki bir olayēn haber yapēlmasē m¿mk¿n deĵildir. 

¶ Haber sistematik deĵildir. Haber olmasē beklenen olaylar, fikirler, deĵiĸmeler, sorunlar 

belli bir sisteme gºre se­ilemezler. Haber farklē olaylar ile geliĸmeler ile 

ilgilenmektedir ve ele alēnan konularēn birbiri ile iliĸkisi bulunmaz. Olaylarēn 

yorumlanmasē da haberin gºrevlerinden deĵildir. 

¶ Dikkat ­ekici olabilmesi a­ēsēndan haberin bir olgu ya da olay ile alakalē ve yeni 

deĵerli veya bir kiĸi ile ya da ĸey ile baĵlantēlē olmalēdēr. 

 
Ķlk gazetecilik kitaplarē arasēnda bulunan Tennesse ¦niversiteôsinden Stanley Johnson 

Kelly Leiter, ve Julian Harris tarafēndan 1942ôde hazērlanan "The Complete Reporter" adlē 

yapēt kapsamēnda, zamanēn gazetecilik anlayēĸēyla haber ĸu ĸekilde tanēmlanēr (Toruk, 2008: 

166): 

¶ Haber okuyucunun ilgileneceĵi olaydēr. 

¶ Haber okuyucu tarafēndan bilinmek istenendir. 

¶ Haber insanlarēn hakkēnda konuĸacaĵē ĸeylerdir. 

¶ Haber, keĸifler, gºr¿ĸler ve okuyucularē etkileyecek konulardēr. 

 

Pfaff tarafēndan haber "belli bir g¿n¿n ger­ekliĵinin ­abuk ve o g¿nl¿k bir hik©yesidir. 

Mutlaka bir gºr¿ĸ a­ēsēndan yola ­ēkēldēĵēnēn izlerini taĸēyan bir izlenim" ĸeklinde ifade 

edilmektedir (Pfaff, 1986:20). 

  

Gazeteciliĵi meslek edinmiĸ kiĸiler tarafēndan, haber konusu olarak se­ilen konularda 

toplanan ve kuralēna gºre formatlanan, aynē ĸekilde gazeteciliĵi meslek edinmiĸ olan kitle 

iletiĸim ara­larēnēn sorumlularēnca se­ilerek, yazēlē, sesli veya gºr¿nt¿l¿ mesajlar bi­iminde, 

okuyucu, dinleyici veya izleyiciye ulaĸtērēlan bilgiler olmaktadēr (Zeytinli, 1996:1101-1111). 
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Haber, ger­ek d¿nyada bir yerlerde ger­ekleĸen olaylar, kiĸiler veya ĸeyler konusundaki 

en son, en yeni ve ilgi ­eken enformasyon ĸeklinde tanēmlanmakta olup bu tanēma gºre, 

haberin i­ermekte olduĵu enformasyonun nesnelliĵi, dengeliliĵi ve tarafsēzlēĵēnēn b¿t¿n¿ ile 

saĵlanmasē veya hi­ deĵilse en ­oklaĸtērēlmasē m¿mk¿n olmaktadēr. Gazeteci tarafēndan, tēpkē 

bir "ayna" gibi, var olan olay ve olgu doĵrultusunda bilginin yansētēlabildiĵi veya yansētēlabi-

leceĵi d¿ĸ¿n¿lmektedir. Habere ve haberciliĵe yºnelik bu yaklaĸēma liberal yaklaĸēm adē 

verilmektedir (Alankuĸ, 2003:63-64). 

 
Neyin haber ĸeklinde deĵerlendirilip deĵerlendirilmediĵi konusunda bazē belirleyici 

unsurlar ºn planda olmaktadēr. ¥zellikle medyanēn sermaye yapēsēna baĵlē olarak gºr¿len 

yayēn politikasēyla ekonomik ve politik sistem ve medyayē d¿zenleyen yasalar tarafēndan, 

haberin oluĸumu ĸekillendirilmektedir. Haberlerle, yalnēzca bir olay ile iliĸkili bilgi ve 

geliĸmeler aktarēlmaz. Bir haberin i­eriĵinde bunun yanēnda bireylerin duygu, d¿ĸ¿nce ve 

psikolojileri, yaĸam bi­imleri, kiĸiler arasēndaki etkileĸimler, yºnetim ve ¿lke g¿ndemine 

yansēmalarē, i­erisinde yaĸanēlan toplum ve ¿lkeyle diĵerlerinin karĸēlaĸtērēlmasē, ¿lkedeki 

dinamikler, sorunlar ve bu sorunlarēn ­ºz¿m ºnerileri i­in ipu­larē ve otoritelere verilecek 

olan mesajlar bulunmaktadēr (Pfaff, 1986:22). 

 

1.2. Gazetecilik 

 

Halk a­ēsēndan ilgin­ olan, halkē ilgilendiren haberleri ve olaylarē toplama, yazma ve 

bildirme ile alakalē bir meslek olan gazetecilik, Ķngilizce "journalism" sºzc¿ĵ¿n¿n 

karĸēlēĵēdēr. Gazetecilik, kamuoyunun doĵru, ­ok yanlē, ­ok boyutlu, hēzlē, inanēlēr ve 

g¿venilir bir bi­imde bilgilendirilmesi mesleĵi olarak tanēmlanabilir. Ķletiĸim kuramcēsē O'neil 

tarafēndansa gazetecilik "doĵruyu sºyleme" mesleĵi ĸeklinde tanēmlanmēĸtēr. Toplumdaki 

olaylarēn nesnel ĸekilde aktarēlmasē, vatandaĸlarēn doĵru bilgilendirilmesi ve eleĸtirel 

nitelikteki yurttaĸlarēn yaratēlmasē da demek deĵildir. Aynē zamanda o anki durumun 

nedenleri, nasēl olduĵu, gºr¿nmeyen y¿z¿, arka planē da okurlara aktarēlmaktadēr (Mutlu, 

2004: 133). 

 

1878 yēlēnda bazē yazarlarēn ñedebiyatē ºld¿ren meslek" olarak ilan etmiĸ olmalarēna 

karĸēn gazetecilik, yaĸam bi­imi ºzelliĵi barēndēran bir meslek niteliĵinin yanēnda, belli 

d¿ĸ¿nceleri beyninde ve vicdanēnda form¿le etmiĸ kiĸilerin mesleĵi ĸeklinde de ifade 

edilmektedir. Fransēz Basēn Terimleri Sºzl¿ĵ¿ i­erisinde gazeteciliĵe, "yayēn t¿r¿ ve aralēĵē 
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ne olursa olsun, basēn kuruluĸlarēnēn ­alēĸanlarēnēn t¿m¿" tanēmē ile yer verilmektedir 

(Y¿cedoĵan, 1998: 8). 

 

Esas iĸi habercilik olan kiĸi ise gazetecidir. Gazeteciliĵin haber niteliĵi bulunan 

bilgilerin toplanmasē, yazēlmasē, d¿zenlenmesi ve daĵētēlmasēnē i­inde bulunduran bir iĸlem 

olduĵundan hareketle gazeteci; eriĸilmek istenen hedef kitlesi a­ēsēndan ºnem hiyerarĸisine 

gºre bilgilerin bir kēsmēnē elimine eden, bir kēsmēnē ise toplayēp haber haline getiren ve 

kiĸilerin bilgi almak suretiyle d¿ĸ¿nmeye sevk edildiĵi, biraz da ne konuda d¿ĸ¿nmesi 

gerektiĵi hususunda manip¿le edildiĵi meslek mensubu ĸeklinde tanēmlanabilir. 

Gazeteci, Uluslararasē Gazeteciler Federasyonu'na gºreyse, bir ya da birka­ basēn 

organēnda s¿rekli ve ¿cretli bi­imde yazē ve resim ile katkēda bulunan ve kazancēnēn b¿y¿k 

kēsmēnē bºyle saĵlamakta olan kiĸidir (Toruk, 2008: 159). 

 

Gazeteler yayēmlandēĵē zamana ve coĵrafi alana gºre de ayrēlmaktadēr. Bunlar; 

 

Bºlgesel yayēn: Tek bir basēn-yayēn kuruluĸunun bastēĵē ve en az ¿­ komĸu ilde ya da 

en az bir coĵrafi bºlgede yayēmlanmakta olan s¿reli yayēnē kapsamaktadēr (Mutlu, 2004:138). 

 

Yerel s¿reli yayēn: Tek bir yerleĸim biriminde yayēmlanmakta olan s¿reli yayēnlarla 

haftada bir ya da daha uzun aralēklar ile yayēmlanan yaygēn ve bºlgesel yayēnlarē i­ine alēr. 

T¿rkiyeôden ºrnek verilirse ¿lkemizde yaygēn basēlē yayēn organlarēnēn i­inde H¿rriyet, 

Sabah, Akĸam, Milliyet, Zaman, Posta, Yeni ķafak, Cumhuriyet, Star ve T¿rkiye gibi 

gazeteler bulunmaktadēr. Bu gazetelerin daĵētēmē t¿m T¿rkiye genelinde g¿nl¿k olarak 

yapēlmaktadēr (Mutlu, 2004:139). 

 

Bºlgesel gazetelerse bir bºlgede ya da bºlgenin birka­ ilinde satēĸē bulunana 

gazetelerdir. Bºlgesel gazeteciliĵin T¿rkiye'de pek geliĸmemesiyle beraber buna ºrnek olarak 

Yeni Asēr gazetesi verilebilir. Bilindiĵi ¿zere bu gazetenin Ege bºlgesinde gºr¿len baĸarēsē, 

Din­ Bilgin'in Ķstanbul'a gelip bu modeli Sabah Gazetesini ­ēkarmada kullanmēĸ ve yine ­ok 

baĸarēlē olmuĸtur  (Toruk, 2008: 160). 

 

Belli bir bºlge i­inde ­ēkan ve orada daĵētēmē yapēlmakta olan gazetelere yerel basēn 

denilmektedir. Bu gazetelerin T¿rkiye'de genel olarak il ve il­e merkezlerinde ­ēktēĵē 

gºr¿lmektedir. Bunlara ºrnek olarak Adēyaman'dan Duruĸ, Eskiĸehir'den Sakarya, Konya'dan 
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Yeni Meram, Merhaba, Adana'dan Ekspres, Ķzmir'den Ege Telgraf, Bursa'dan H©kimiyet gibi 

gazeteler verilebilir. 

 

1.2.1. Gazete ¢eĸitleri 

Gazete kelimesi Ķtalyanca "gazete"den gelmektedir. Gazete; yorumlu veya yorumsuz 

olarak politika, k¿lt¿r, ekonomi ve daha baĸka konularda haber ve bilgi verme amacēyla her 

g¿n veya belli zaman aralēklarē ile ­ēkarēlmakta olan yayēn anlamēndadēr. Diĵer bir deyiĸle 

Gazete, kelime anlamē olarak bir para ismi olmaktadēr. Eski Roma'da Senato haberlerinin 

halka bildirilmesi amacēyla ­ēkarēlan Fogli Volanti adlē yazēlē bir k©ĵēdēn satēn alēnabilmesi 

amacēyla piyasaya ­ēkarēlmēĸ olan ºzel bir sikkenin ismidir (Toruk, 2008: 161). 

16. y¿zyēlēn ikinci yarēsēnda Osmanlē-Venedik Savaĸēnda, Venedik yºnetimi 

tarafēndan savaĸ hakkēnda vatandaĸlarēn bilgilendirilmesi amacēyla d¿zenli ĸekilde b¿ltenler 

yayēnlanmaya baĸlanmēĸ ve belli yerlerde bu b¿ltenleri dinleyenler k¿­¿k bir ¿cret 

vermekteymiĸ. Ķnsan baĸē ¿cret 1 Gazetta imiĸ, sonralarēnda bu resmi savaĸ b¿ltenleri en 

k¿­¿k Venedik para birimi olan Gazetta ile anēlmaya baĸlanmēĸtēr. ¦lkemizde Cumhuriyet 

ºncesindeki dºnemde gazetenin adē, zabētname, tutanak anlamēndaki ceridedir (Ķrvan, 

2005:13). 

 

Uzmanlar ve gazeteciler tarafēndan, gazete kendilerine ºzg¿ ĸekilde tanēmlanmēĸtēr (Toruk, 

2008: 162): 

¶ Prof. Dovifat gazeteyi, en taze haberin, en geniĸ alanda ve en kēsa zamanda halka 

ulaĸmasēnē saĵlayan ara­ ĸeklinde tanēmlamēĸtēr. 

¶ Deneyimli basēn tarih­isi Nuri Ķnuĵur tarafēndan gazete, olaylardan halkē s¿rekli 

haberdar ederek kamuoyunu d¿zenleyen, yºnetici otoriteleri uyaran, ele aldēĵē 

konular yºn¿nden uĵraĸ alanē sēnērsēz olan bir yayēn organē ĸeklinde tanēmlanmēĸtēr. 

¶ ķevket Evliyagil tarafēndan insan adēna konuĸan g¿­l¿ ve etkili bir ses olduĵu 

belirtilmektedir. 

¶ Ahmet Emin Yalman; g¿nl¿k olaylar ile iliĸkili haberleri, bunlar ile iliĸkili yorumlarē 

kapsamakta olan, bir haftayē aĸmayan aralar ile ­ok sayēda basēlan ve belirli bir eder 

karĸēlēĵēnda, isteyenlere satēlan bir yayēm aracē ĸeklinde tanēmlamaktadēr. 

¶ Haĸan Refik Ertuĵ: Genel olarak g¿nl¿k ve en fazla bir haftalēk arayla birbirini 

izleyen numaralar ile yayēnlanēp, i­erikleriyle herkesi ilgilendiren g¿ncel olaylar ile 
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iliĸkili haber ve yazēlar ile ilanlardan meydana gelen bir veya birka­ yapraklē bir 

basēm ¿r¿n¿d¿r. 

 

Pierre Renoyer tarafēndan gazete, "en dayanēksēz sebzelerden ve meyvelerden daha ­abuk 

deĵerini ve tazeliĵini kaybeden bir mal" ĸeklinde nitelendirilmekte olup belirli bir saatte deĵer 

fiyatē ile satēlan bu nesnenin, birka­ saat sonra olaylarēn bayatlamasēndan dolayē deĵersiz bir 

hal alacaĵē belirtilmektedir. Haberlerin tazeliĵini kaybetmesinden itibaren basēlan gazetenin, 

k©ĵēdēnēn aĵērlēĵē kadar bir deĵere sahip olacaĵē sºylenmektedir. Gazetenin, g¿n¿n¿n belgesi, 

her t¿r bilginin sadēk defteri ĸeklinde, herhangi bir konuya saplanēp kalmamasē, bunun aksine 

her damaĵa yºnelik bir ĸeyler i­ermesi gerekmektedir. Gazetenin, kamuoyunu yaratma gºrevi 

de bulunmaktadēr. Basēnēn iĸlevleri bakēmēndan gazete, halkē olaylardan s¿rekli haberdar edip 

kamuoyu oluĸumuna yardēmcē olan, yºnetici otoriteleri uyaran, ele aldēĵē konular a­ēsēndan 

sēnērsēz uĵraĸ alanē bulunan, bir yayēn organē ĸeklinde tanēmlanmaktadēr (Walker, 1999:39). 

 

Gazete, Napolyon tarafēndan, "h¿k¿metin kararlarēm destekleyen, onun istediĵi ĸekilde 

hareket eden matbuadēr" ĸeklinde ifade edilmektedir. Rus ihtilalinin lideri Lenin tarafēndan, 

kendi siyasi ideolojisi ile uygun olan baĸka bir tarif verilmiĸ ve "gazete, ihtilalin en kuvvetli 

silahēdēr" denilmiĸtir. Fakat bu silahēn ihtilalin baĸarēlmasēnēn ardēndan, ihtilal ile gelen 

iktidarēn emrinde ve hizmetinde olacaĵēnēn belirtilmesiyle, g¿d¿ml¿ bir basēnēn istendiĵi a­ēk 

ĸekilde ifade edilmiĸ olmaktadēr (Toruk, 2008: 163). 

 

1.3. Yºndeĸme  

 

Teknolojik ara­lar geleneksel olarak, normalde ºzel bir iĸlev amacēyla 

tasarlanmaktadērlar. ¥rnek olarak telefon, telefon gºr¿ĸmesi amacēyla, fotoĵraf makinesi 

fotoĵraf ­ekme amacēyla ¿retilmiĸtir. Yºndeĸmeyle ara­larēn ºzel bir iĸlev yapma amacēyla 

tasarlandēĵē bu geleneksel gºrev hēzla yitirilmektedir (Veltman, 2006: 25). Yºndeĸme 

kavramē, yalnēzca ara­larēn temel unsurlarēnēn yanēnda farklē unsurlarēn kendi b¿nyelerine 

katēlmasē ĸeklinde tanēmlanmamalēdēr. Yºndeĸme, farklē alanlarēn bir araya gelip 

yºndeĸmeden evvel daha iyi bir kullanēm olanaĵēnēn saĵlandēĵē bir geliĸimi i­ine almaktadēr 

(Lee ve Olson, 2010: 91). 

 

Yºndeĸmenin olduk­a geniĸ bir kapsamda ger­ekleĸmesiyle beraber Veltman (2006: 

26) tarafēndan, ¿­ ana aĵ yapēsēnda etkili olduĵu belirtilmiĸtir; 
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a) Yayēn aĵēnda (televizyon ve radyo), 

b) Ķletiĸim aĵēnda (telefon)  

c) Ķnternet aĵēnda 

 

Yºndeĸmeyle alakalē literat¿r incelemesinde; kavramēn asēl olarak ele alēndēĵē 

unsurun, teknolojik hedefli olan birleĸme iliĸkilerinin ïbilgisayar ve iletiĸim teknolojilerinin 

b¿t¿nleĸmesi- olduĵuna dikkat ­ekilmiĸtir. Kavramēn ikincil anlamēnda; hizmetler, piyasalar, 

yºnetmelikler, end¿striyel ittifaklar ve birleĸmeler, politika ve d¿zenlemeler a­ēsēndan ortaya 

koyulan yeniliklere yeterince deĵinilmediĵi gºzlenmektedir (Lee ve Olson, 2010: 92). 

 

ķekil 1ôde iletiĸim, yayēncēlēk ve bilgisayarēn, geleneksel alanlarēnēn yazēlēm ve dijital ara 

y¿zleriyle nasēl birbirlerine baĵlandēklarē gºr¿lmektedir. 

 

 

ķekil 1: Bilgi End¿strisinde Yºndeĸme (OECD, 2012) 

 

 

ķekil 2 ile yºndeĸmenin aĸamalarē gºsterilerek, teknolojiden ge­ilerek piyasa ve politika 

a­ēsēndan muhtemel evrimi a­ēklanmaktadēr. 
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ķekil 2: Yºndeĸmenin Aĸamalarē (OECD, 2012) 

 

Ķsve­ Telekom¿nikasyon firmasē Teliaônēn yapēlanmasē yºndeĸmenin meydana geldiĵi 

bir diĵer seviye olan ñEnd¿striyel Ortaklēklar ve Birleĸmelerò a­sēndan ºrnek verilebilir. Telia 

kurduĵu Scanova ĸirketiyle beraber 1,600 reklam ajansē, 171 televizyon ve radyo, 320 yapēcē 

ve 45 daĵētēm ĸirketine, t¿ketici iĸlemlerinin ger­ekleĸtirileceĵi altyapēyē saĵlanmēĸtēr. Geniĸ 

bant iĸletmeciliĵinin ve daĵētēmēnēn yanēnda, Scanova ile oluĸturulan medya varlēk 

yºnetimiyle kendisi ve t¿keticiler a­ēsēndan yararlē end¿striyel ortaklēk ger­ekleĸtirmiĸ olur 

(Veltman, 2006: 27). 

 

ķekil 3 ile kullanēcēnēn merkezde olduĵu, s¿rekli hareketli ve ­evrimi­i olabilmesinin 

saĵlandēĵē yºndeĸme eĵilimleri gºsterilmektedir. 



15 

 

 

ķekil 3. Yºndeĸmenin Kullanēcē Boyutu (Bohlin vd., 2000: 6). 

 

Kullanēcēnēn istekleriyle ĸekil alan, bilgiye ve medyaya ulaĸēlmasē ve iletiĸime 

ge­ilebilmesi ºzellikleri, yºndeĸmeyle ortaya ­ēkan mevcut ve yeni hizmetlerle olanaklē hale 

getirilmeye ­alēĸēlmaktadēr. Yºndeĸmeyle beraber daha ºncesinde ayrē olan bazē end¿striler ve 

piyasalar i­erisinde, m¿mk¿n olduĵu kadar aynē m¿ĸterilere, aynē hizmeti sunmakta olan 

firma yapēlarēna dºn¿ĸme eĵilimi ortaya ­ēkmaktadēr. Telefon, gºr¿nt¿l¿ arama, film, haber, 

­evrimi­i alēĸveriĸ ve internet gibi hizmetleri telekom¿nikasyon ve yayēn ĸirketlerinin 

saĵlandēĵē gºr¿lmektedir. Bunun yanēnda, aynē iĸleve sahip olan ¿r¿nlerin, ayrē piyasalarda 

farklē ĸirketler tarafēndan sunulduĵu da gºzlenmektedir. Televizyon ºzelliĵi bulunan kanal 

sinyallerine ulaĸabilen ve kanallarēn seyredilebildiĵi bilgisayarlarla bilgisayarlarēn iĸlem ve 

hafēza ºzelliĵine sahip olan televizyonlar bu kapsama dahil edilebilmektedir  (Veltman, 2006: 

28). 

 

Mevcut medya yapēsēnda deĵiĸimlerin yaĸanmasē, yºndeĸme ile ortaya koyulan; 

t¿keticiye bilginin ulaĸtērēlmasē, bilgisayar ve televizyon ĸirketlerinin bir arada olabilmeleriyle 

ka­ēnēlmaz olmuĸtur. Bu konudaki a­ēk bir ºrnek Rupert Murdochôēn BskyB televizyonuyla 

Ķngiliz Telekomôu arasēnda gºr¿lm¿ĸt¿r. BSkyB tarafēndan film, spor ve internet sayfalarē gibi 

i­erik dijital ĸekilde iletilirken, analog sinyali dijital sinyale ­eviren ¿nitenin modem ĸeklinde 

kullanēlēp, reklamē yapēlmakta olan internet sayfasēyla iletiĸime ge­ilmesi olanaĵē 

sunmaktadēr. Bu, uyum i­erisinde yaĸama ile rekabetin tamamēyla ortadan kaldērdēĵē 
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sºylenemez. Ķnternet, telekom¿nikasyon ve yayēn aĵlarēnēn arasēnda bulunan yºndeĸme; 

bilgisayar, elektronik t¿ketim ve eĵlence end¿strisinde ºnemli bir etkide bulunmaktadēr. 

Bilgisayar ve televizyon ĸirketleri -bug¿ne dek iki ayrē end¿stri ĸeklinde deĵerlendirilen- 

arasēnda ĸekil alan savaĸēn tek ºrneĵi, eĵlence amacēyla evdeki ana platform olma h©kimiyeti 

olmaktadēr (Bohlin vd., 2000: 30). 

 

Ekonomik, d¿zenleyici, k¿lt¿rel ve teknolojik g¿­lerin birleĸimiyle meydana gelen bir 

s¿re­ olan yºndeĸme; buna baĵlē olarak da hem i­erik hem de sektºr bakēmēndan deĵiĸime 

sebebiyet veren bir kavram olup ortamlarēn i­erik ¿retim ve t¿ketim s¿re­lerinin her ikisine 

etki etmektedir (Jenkins, 2008: 16). 

 

Yºndeĸmeyle mevcut ya da yeni teknolojilerin yardēmē ile yeni ¿r¿nler ve hizmetlerin 

oluĸturulmasēyla, piyasanēn ve t¿keticilerin yapēlarē deĵiĸtirilmektedir. Edison tarafēndan, 

hareketli resim kamerasēyla eĵlence yºndeĸme aracēlēĵē ile bir araya getirilerek, tiyatroyu 

doldurmuĸ olan daha geniĸ kalabalēklarēn ulaĸēmēna olanak verilmiĸtir. Edison tarafēndan, 

t¿keticiler a­ēsēndan ulaĸēmēn daha kolay, maliyetin gºreceli olarak daha az olan ve ¿reticiler 

a­ēsēndan yeni ¿r¿nler ve hizmetlerin geliĸtirilebileceĵi yeni bir yapēnēn oluĸmasē 

saĵlanmēĸtēr. Bunun yanēnda ortamlarēn yºndeĸmesiyle, mevcut yapēnēn dºn¿ĸ¿m¿n¿n 

saĵlanarak t¿keticiler ve ¿reticiler a­sēndan farklē yapēlarēn geliĸmesine yardēm edilmektedir 

(Lee ve Olson, 2010: 91). 

 

Lee ve Olson (2010: 91) tarafēndan, iki ya da daha ­ok farklē end¿strinin direkt ĸekilde 

birbirinin rakibi ya da ortaĵē olmasē halinde end¿striyel yºndeĸmenin ger­ekleĸeceĵi 

belirtilmektedir. Fonksiyonel yºndeĸmeyse t¿m iletiĸim ĸebekeleri tarafēndan aynē i­eriklerin 

taĸēnabilme yeteneĵinin saĵlanabilmesi bi­imde ifade edilebilir. Ortamlarēn yºndeĸmesinin 

ger­ekleĸmesi her iki yºndeĸme etkisinin gºr¿lebilmesi a­ēsēndan ºnemlidir (Taĸ, 2006 s.37). 

Rich Gordonôun yaptēĵē ve yºndeĸmenin medya end¿strisi a­ēsēndan boyutlarēnē 

deĵerlendirdiĵi ­alēĸma, end¿striyel ve fonksiyonel yºndeĸmenin anlaĸēlmasēna yardēm 

edecektir. Gordon tarafēndan, yºndeĸmenin beĸ farklē boyutta ger­ekleĸtiĵi belirtilmiĸtir. 

Bunlar; sahiplik, taktik, yapē, bilgi toplama ve sunum-hik©ye anlatēmēdēr. B¿y¿k medya 

birleĸmelerinin meydana geldiĵi g¿n¿m¿zde, sahiplik bakēmēndan yºndeĸmeyle ­oklu i­erik 

ve daĵētēm kanallarēna sahip olunmasē tanēmlanmaktadēr. K¿resel ekonomide; Viacom, 

Disney, Vivendi Universal ve AOL Time Warner bu tanēmlama a­ēsēndan sēklēkla 

kullanēlmakta olan ºrnekler arasēndadēr. Yºndeĸmenin medya end¿strisi ¿zerinde bulunan 
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etkilerinin tanēmlandēĵē bu yapē i­erisinde end¿striyel ve de fonksiyonel etkenlerin gºr¿lmesi 

m¿mk¿n olmaktadēr. Fonksiyonel boyut i­erisinde bilgi toplama ve sunum, end¿striyel boyut 

i­inde de sahiplik, taktik ve yapē deĵerlendirilebilir (Gordon, 2003). 

 

1.4. Yºndeĸme ve Medya 

 

Yeni iletiĸim teknolojilerinin sēklēkla kullanēlmakta olan bir terim olmasēnēn yanēnda, 

kapsamakta olduklarē s¿rekli yenilenip deĵiĸen teknolojik geliĸmelerin neticesi olmasē 

dolayēsēyla anlamē da muĵlaklaĸabilmektedir. Beĸ-altē yēl kadar ºnce yeni iletiĸim 

teknolojileri denildiĵi zaman akla gelen uydudan televizyon yayēnē ve birtakēm tele-

kom¿nikasyon hizmetleri olurken, bug¿n bu terimin kullanēlmasē daha ziyade sayēsal (dijital) 

televizyon ve interneti ­aĵrēĸtērmaktadēr (Atabek vd., 2005: 91). 

 

¥yle ki, yeni iletiĸim teknolojilerinin terim olarak, belirli bir teknolojiyi veya 

teknolojiler grubunu tanēmlamasēndan ziyade olduk­a geliĸme anlamēndadēr. S¿rekli yeni 

teknolojik ara­larēn ve bunlarēn saĵladēĵē olanaklarēn ortaya ­ēkēĸē 1980 yēlēna dek ¿­ ayrē alan 

ĸeklinde geliĸen yayēncēlēk, telekom ve bilgi-islem sektºrlerinin yºndesmesiyle (convergence) 

olmuĸtur (Yedig ve Akman, 2001: 43). 

 

Yºndesme neticesinde metin, ses, video, grafik, fotoĵraf, m¿zik gibi her ­eĸit iletiĸim 

ºĵesinin, daha ºncesinde imkanē bulunmayan yeni mecralar (ºrneĵin: web siteleri) da 

eklenerek yayēnē ve ulusal sēnērlarē tanēmazcasēna yayēmē olanak kazanmēĸtēr. 

¥ncelerinde telekom¿nikasyon amacēyla geliĸtirilmiĸ olan iletiĸim uydularēnca 

televizyon yayēnlarēnēn taĸēnēr hal almasēyla meydana gelen uydu yayēnlarē veya bilgi-iĸlem ve 

telekom¿nikasyon olanaklarēnēn bir araya getirilmesi ile oluĸturulmuĸ olan data ĸebekelerinin 

(ºrneĵin: otomatik para ­ekme makineleri) yºndeĸmenin ilk sonu­larē olduklarē belirtilmiĸtir. 

 

Bug¿nse yeni iletiĸim teknolojilerinin ­er­evesinin, yukarēda sayēlan b¿t¿n iletiĸim 

ºĵelerini ­eĸitli kombinasyonlar ile birleĸtiren ortamlarē da kapsamsē sºz konusudur. Bunun 

en pop¿ler ºrneĵi internet olmaytayken, sayēsal televizyon, sayēsal radyo ve mobil internet 

eriĸimli cep telefonlarē yºndeĸmenin sunmakta olduĵu olanaklarē kullanan diĵer yeni iletiĸim 

teknolojileri ĸeklinde yaĸantēmēza dahil olmaktadēr (Atabek vd., 2005: 92). 
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ķ¿phesiz ki en ­ok elektronik ve iletiĸim end¿strilerinin dev ĸirketlerinin ºnlerinde ¿­ 

sektºr¿n yºndeĸmesiyle yeni ufuklar a­ēlmaktadēr. Yºndesen ara­larla, bug¿ne kadar 

varlēĵēndan sºz edilemeyen yeni bir takēm iletiĸim ortamlarēnēn ve bundan dolayē da bunlar 

¿zerinde sunulacak yeni hizmet ve ¿r¿nlerin yolu a­ēlmaktadēr. Birbiri ile iletiĸimde 

bulunabilen elektronik cihazlardan, DVD kalitesinde film izlenmesine olanak verecek cep 

telefonlarēna olduk­a fazla yeni teknoloji ºn¿m¿zdeki yēllar i­in hazērlanmaktadēr. Cep 

telefonlarē ile baĸlamēĸ olan mobil iletiĸim imkanē, altyapē olanaklarēnēn b¿y¿mesi ile 

bilgisayar, radyo, televizyon ve telekom cihazlarē tarafēndan yerine getirilen t¿m iĸlevlerin 

k¿­¿k bir mobil iletiĸim aracēyla saĵlanmasēna olanak vermektedir. Diĵer taraftan elektronik 

m¿rekkep (e-ink) adēndaki teknoloji ile tēpkē k©ĵēt gibi taĸēnabilir, b¿k¿lebilir, katlanabilir bir 

ekranēn m¿mk¿n hal almasē, ñgazete almakò kavramēna son verecek niteliktedir. ñGazete" bir 

m¿ddet sonra, cep telefonuyla ñindirilecek" ve k©ĵēt-ekranda okunabilecektir. 

 

Bu teknolojilerin kendilerinin olduĵu kadar bunlar ¿zerinden sunulacak hizmet ve 

¿r¿nlerin de hazērlēĵē iletiĸim ve elektronik ĸirketlerince yapēlmaktadēr. Geleneksel olarak 

bilgi-iĸlem sektºr¿nde faaliyeti olduĵu kabul edilen Microsoft firmasē, ortaklēklarēyla bug¿n 

artēk b¿y¿k medya ĸirketlerinin olduĵu kadar i­erik ¿retir. Yine de yeni iletiĸim teknolojileri 

tarafēndan bilginin ¿retimi daĵētēmē ve paylaĸēmēnēn demokratikleĸmesi bakēmēndan da 

fērsatlar yaratēlmaktadēr (Tokgºz, 2000:104). 

 

Yeni iletiĸim teknolojileri hususundaki haberler bizlere sunulurken genel olarak, 

ñartēk", ñbug¿nden sonra" gibi ifadeler ile bezenmiĸ olsa da yeni teknolojilerin g¿nl¿k 

hayatēmēza girmesine dek end¿striyel ve ekonomik nedenler ile uzun bir s¿re ge­mektedir. 

¥yle ki vaat edilen hi­bir teknolojinin yaĸantēmēza hemen girmesi sºz konusu deĵildir. Yine 

de s¿rekli olarak gºz ºn¿nde bulundurulmasē ve kavranmasē gereken sorular arasēnda yeni 

iletiĸim teknolojilerinin medya i­in hangi olanaklarē getirebileceĵinin ve medyayē nasēl 

dºn¿ĸt¿rebileceĵinin bulunduĵu a­ēktēr. Bunu, birka­ yēl i­erisinde internetin ­alēĸma 

pratiklerini ve iletiĸim s¿re­lerini ne derece dºn¿ĸt¿rd¿ĵ¿ gºz ºn¿ne alēndēĵēnda daha iyi 

anlaĸēlabilecektir. Yeni iletiĸim teknolojileri tarafēndan medya a­ēsēndan hali hazērda neler 

sunulduĵu gºz ºn¿nde bulundurulursa, bilgi toplama, ¿retim/yapēm ve daĵētēm/yayēn 

baĸlēklarēnda ºnemli kullanēmlarēn olduĵu gºr¿lmektedir (Atabek vd., 2005: 93). 

 

Yºndeĸme ve medya iliĸkisi, bilgi toplama, ¿retim ve daĵētēm baĸlēklarē altēnda alt baĸlēklarda 

daha detaylē incelenecektir. 
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1.4.1. Bilgi toplama 

 

Ķnternetin en ­ok bu noktada medya ­alēĸanlarē a­ēsēndan yeni olanaklar getirdiĵi 

sºylenebilir. Bilginin paylaĸēlmasē konusunda s¿rekli olarak engeller ile karĸēlaĸēlan 

T¿rkiye'de dahi istatistikler, raporlar, hukuki metinler benzeri kaynak ĸeklinde 

kullanēlabilecek olan i­erik web ¿zerinden kolaylēk ile eriĸilebilecek durumdadēr. Hazine 

M¿steĸarlēĵē'nēn sitesi ¿zerinden T¿rkiye'nin IMFôye vermiĸ olduĵu niyet mektubunu veya 

Avrupa Birliĵi Genel Sekreterliĵinin sitesi ¿zerinden Katēlēm Ortaklēĵē Belgesinin 

bulunabilmesi m¿mk¿nd¿r. Sosyal Sigortalar Kurumuônun (SSK) veya Devlet Ķstatistik 

Enstit¿s¿n¿n (DĶE) sitesi ¿zerinden ­eĸitli konulardaki ulusal rakamlara eriĸilmesi imkanē 

bulunmaktadēr (Atabek vd., 2005: 95). 

 

Bilginin toplanmasē ve paylaĸēlmasē bakēmēndan ve ­alēĸma s¿recindeki iĸleri 

hēzlandērmalarē a­ēsēndan e-mail, haber gruplarē, forumlar, veri tabanlarē ve arama maki-

nelerinin de kullanēmē sºz konusudur (Yedig ve Akman, 2001: 44). 

 

1.4.2. ¦retim/yapēm 

 

Medyadaki t¿m ¿retim s¿re­lerinde bilgisayarlarēn kullanēlēr hale gelmeleri 

bilgisayarlarēn kapasitelerindeki s¿rekli artēĸ, buna karĸēn fiyat/performans oranlarēndaki 

s¿rekli iyileĸmeyle saĵlanmēĸtēr. Metnin, gºr¿nt¿n¿n ve sesin bir kere sayēsal hale 

getirilmesinin ardēndan, bilgisayarda d¿zenlenip taĸēnabilmesi ve bilgisayarlar arasēnda 

aktarēlabilmesi m¿mk¿nd¿r. En a­ēk ºrneĵini dijital video yapēmē oluĸturur. Kamera 

tarafēndan derlenen gºr¿nt¿lerin haber/program halini alabilmesi birka­ yēl ºncesinde dahi 

profesyonel kurgu sistemleri veya on binlerce dolar deĵerinde bilgisayar donanēmlarēna 

ihtiya­ duyarken, bug¿n birka­ bin dolar deĵerinde bir bilgisayar ile video gºr¿nt¿lerinin 

iĸlenip haber/program halini alabilmesi m¿mk¿n olmaktadēr (Yedig ve Akman, 2001: 45). 

Bununla birlikte internet veya benzeri veri aĵlarēndan y¿r¿t¿len bir ­alēĸma s¿recinin 

oluĸturulmasē da m¿mk¿n hal almaktadēr. Haber kaydēnēn olay yerinden ayrēlmaksēzēn veya 

haber merkezine dºn¿lmeksizin yayēna hazēr bir malzeme haline getirilmesi haber ¿retimi 

konusunda "yerinde yapēm" yºntemi ile saĵlanmaktadēr. Bunun dēĸēnda "daĵētēkyapēm" 

yºntemi ile, ¿retim s¿recinin farklē aĸamalarēndaki birimlerin, fiziki/coĵrafi a­ēdan farklē 

mek©nlarda bulunmalarēna karĸēn aĵ ¿zerinden tek mekandaymēĸ­asēna ­alēĸabilmeleri 

m¿mk¿nd¿r. Aynē ĸekilde internetin olanaklarē kullanēlarak, t¿m haber ¿retimi web tabanlē 
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hale getirilerek bir ñsanal haber merkezi" oluĸturulmasē da olasēdēr. Bu sonuncusunun ºrneĵi 

ĸeklinde, web ¿st¿nden katēlēmcē bir haber havuzunun oluĸturulup, bunun yerel medyanēn 

kullanēmēna sunulduĵu BĶA projesi verilebilir (Atabek vd., 2005: 96). 

 

1.4.3. Daĵētēm 

 

Yeni iletiĸim teknolojilerinin, medya ¿r¿n¿n¿n baskē/yayēn noktalarēna ulaĸtērēlmasē 

konusunda da ºnemli yararlarē bulunmaktadēr fakat bunlar dahasē ulusal medya bakēmēndan 

kullanēĸlē olabilecek niteliĵe sahip olan teknolojilerdir. Yerel medya bakēmēndan ele 

alēndēĵēnda, sayēsallaĸtērma ve internet gibi veri aĵlarēnēn sayesinde, gazetenin 

hazērlanmasēnēn ardēndan matbaaya gºnderilmesi aĸamasēnda veya televizyon/radyo yayēnēnēn 

bilgisayardan y¿r¿t¿lmesi, otomasyon olanaklarēndan bahsedilebilir (Atabek vd., 2005: 97). 

 

1.5. D¿nyada Gazetecilik ve Haberciliĵin Geliĸimi  

 

Mēsērôda, d¿nyada ­ēkarēlan ilk gazeteye ait belgelere rastlanmēĸtēr. Papir¿s ¿zerine 

haberler yazēlan gazeteler de Mēsēr'da bulunmuĸtur (Ķnuĵur, 1993:32). 

 

Ķsa'dan ºnce 1750 yēlēnda III. Thoutmes'in bakanlarēndan biri tarafēndan bir gazetede 

­ēkan yazēnēn tekzip edildiĵi Louvre M¿zesinde saklanan bazē Mēsēr papir¿slerinden 

anlaĸēlmaktadēr. III. Ramses'e h¿cum eden gazetelerden T¿ren M¿zesi'nde bulunan diĵer bir 

papir¿ste bahsedilmektedir. G¿nl¿k olaylar ile alakalē Eski Yunan sitelerinde haberleĸme 

konusunda yeterli bilgiye sahip olunmasa da "Agora" adē verilen meydanlardan alēnan 

haberleri baĵērarak halka bildirerek bunlarēn tartēĸmasēnē yapan gºrevliler vardē. Beyaz levha-

lar ¿zerine bir yēllēk olaylar Eski Roma'da rahipler tarafēndan yazēlēr, daha sonra baĸrahip bu 

yēllēklarē tapēnaĵēn duvarlarēna asarak halka duyururdu. 'A­ta Urbis' ve 'A­ta Urbana' ismiyle 

Sezar'ēn kons¿ll¿ĵ¿ zamanēnda bir ­eĸit resmi gazete yayēnlanmēĸtēr. Gazetenin ilk 

ºrneklerinden biri olarak da ¢in'de, 713 yēlēnda Kaiyuan'da Tang Hanedanē dºneminde 

yayēnlanmaya baĸlanan saray genelgesi (Tsing Pao) sayēlmaktadēr (Toruk, 2008: 62). 

 

Kore'de 1392 yēlēnda bakēr tipi hareketli baskē icat edilmiĸtir. Baskē makinesinin 

bulunmasēyla 15. yyôda gazete ve dergiler hēzla geliĸmeye baĸlamēĸtēr. Ķlk gazeteler 1440 veya 

1447 yēlēnda Gutenberg'in matbaayē buluĸunun ardēndan 1485'lerde Ķtalya Savaĸlarē 
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s¿rmekteyken ­ēkan tek yapraklē ilk haber gazeteleri Zeitungen, Rela Hones ve Avvisi'lerdi 

(Memo Larousse, 1991:914; http://www.wan-press.org). 

 

Haber ve bilgilerin pazarlanmaya baĸlamasē basēn tarih­ilerince, modern basēnēn 

baĸlangēcē olarak sayēlmaktadēr. Ekonomik ve politik durumu ºzetleyen bilgiler, ºzellikle 

Almanya ve Ķtalya'da bulunan b¿y¿k iĸ merkezlerinden elle yazēlarak (nouvelles a la main) 

­oĵaltēlmēĸtēr (Ķnuĵur, 1992:42).  

1882 yēlēnda, d¿nyanēn en ºnemli ekonomi gazeteleri arasēnda bulunan The Wall 

Street Joumal'i yayēnlayan Dow Jones ĸirketi, gazeteci Charles Dow, Edward Jones ve 

Charles Bergstresser tarafēndan kurulmuĸtur. Ocak 1889ôdan itibaren The Wall Street Journal 

ismiyle gazete olarak ­ēkarēlmēĸtēr (www.dowjones.com). 

 

Ķlk modern gazete olarak nitelendirilebilecek haber sayfalarē ise 1536'da Venedik'te 

ortaya ­ēkmēĸtēr. ¥ncelikli olarak ama­larē ise Venediklileri, Osmanlē Devleti ile olan savaĸtan 

haberdar etmekti. Gazzetta adē verilen, bu gazetenin daha sonraki ºrnekleri basēlmaya 

baĸlamēĸtēr. Haber i­erikleri bununla birlikte savaĸ haberlerinin dar ilgisinden daha geniĸ 

konulara yayēlmēĸtēr (Toruk, 2008: 64). 

 

Matbaanēn icadē ile 15. y¿zyēldan sonra, elle yazēlan haber mektuplarē ile birlikte basēlē 

haber mektuplarē da ­ēkarēlmēĸtēr. Matbaa ºzellikle Ķngiltere'de, basēlē haber mektuplarēna 

ger­ek bir sanayi niteliĵi kazandērmēĸtēr (Ķnuĵur, 1992:43). 

 

Broĸ¿r tipi s¿resiz gazeteler Fransa'da "occasionnel" adē ile yayēmlanmaya baĸlamēĸtēr. 

Ķtalyaôda ise bunlara bozuk para manasēna gelen "gazetta" denilmiĸtir. Fransa'da, 16. y¿zyēlēn 

ortalarēna gelindiĵinde, daha pop¿ler niteliĵe sahip, bireyin hayal g¿c¿ ve duyarlēlēĵēna hitap 

eden "canard" olarak adlandērēlan gazeteler gºr¿lmeye baĸlamēĸtēr. S¿reli yayēnēn doĵuĸu 

ger­ek manasē ile ancak 17. y¿zyēl baĸlarēnda m¿mk¿n olmuĸtur. 1605ôin mayēs ayē itibari ile 

Hollanda'nēn Anvers kentinde, Abraham Verhoeven tarafēndan yºnetilen, iki ayda bir olmak 

¿zere "Nieuwe Tydingen" adē ile d¿zenli bir gazete Fransēzca ve Flamanca olarak 

yayēmlanmaya baĸlanmēĸtēr. Haftalēk yayēnlanan ilk gazeteler, Augsbourg'da 1609 yēlēnda 

yayēmlanan "Der Aviso" ile aynē yēl Strasbourg'da yayēmlanmēĸ olan "Die Stras- bourger 

Relation" gazeteleridir. Frankfurt'ta 1615'ten baĸlanarak i­lerinde 1900'de de varlēĵēnē 

s¿rd¿recek olan Frankfurter Zeitēmg'un bulunduĵu ­ok sayēda s¿reli yayēn yayēmlanmēĸtēr. 
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Avrupa'da ­ēkan bu gazeteler, d¿zenli gazeteciliĵin ºnemi ºnc¿leri arasēndadēr (Ķ­el, 

1990:88).  

 

Ķlk Ķngilizce gazete olan Weekly News of London 1622'de Londra'da Nathaniel Butter 

tarafēndan kurulmuĸtur (Russel &Lane, 1996:7).  

 

Paris'te 1631 yēlēnda Dr. Theophraste Renaudot tarafēndan modern anlamda ilk g¿nl¿k 

gazete sayēlan "La Gazette'' yayēmlanmēĸtēr. Ķlk g¿nl¿k s¿reli yayēnlar; Floransa'da1636 

yēlēnda, Roma'da 1640'da, Madrid'de 1631'de, Londra'da 1665'te, St. Petersbourg'da da 

1703'de ­ēkmēĸtēr. 16. y¿zyēl baĸlarēndan itibaren belirli olaylar hakkēnda (1513'deki 

Ķngiltere'de bir savaĸ i­in) haber veren basēlē kitap­ēklar daĵētēlmēĸtēr (Carter 1971:28).  

 

Ķlk k¿­¿k tek yapraklē haftalēk gazeteler ise 1620'lerde bazen tahta baskēlar (grav¿r) ile 

resimlenmiĸ bir ĸekilde yayēmlanmēĸtēr. Mali yºnden h¿k¿metin yasal sans¿r¿ ile yeni ­ēkan 

bu yayēmlara fakir insanlarēn ­oĵunluĵunun eriĸimi kēsētlanmēĸtē. Halk sokaklarda ­ok ucuza 

sºylenip satēlan gezgin t¿rk¿c¿lere ve geniĸ haber yapraklarēna bakēyordu. Basēnēn 17. y¿zyēl 

boyunca kēsētlamalara maruz kalmasē Milton tarafēndan basēn ºzg¿rl¿ĵ¿n¿ savunan bir klasik 

olan Areopagitica'nēn (1644) yazēlmasēnēn sebebi olmuĸtur. Milton tarafēndan bu eserde 

sans¿r¿n h¿k¿metleri lekelediĵi ve insanlarēn moralini bozduĵu ileri s¿r¿lm¿ĸt¿r (Carter 

1971:29). 

 

T. Ritzsch tarafēndan 1660 yēlēnda Leipzig'te yayēnlanmēĸ olan Leipziger Zeitung 

isimli gazete ilk g¿nl¿k gazetedir. 18. y¿zyēl'da ismi Mercure de France olarak deĵiĸecek olan 

Murcure Galant 1672'de Paris'te yayēna baĸlamēĸtēr. Amerika'daki ilk gazete olan Publick 

Occurences yayēna Boston'da 1690'da baĸlamēĸtēr. 1700'lerin baĸēnda Amerika'da yayēnlanan 

"Boston Gazetta'' adēndaki gazetenin, Ķngiliz sºm¿rgesindeki Amerika'nēn baĵēmsēzlēk 

savaĸēndaki rol¿ b¿y¿kt¿r (Barbier & Lavenir, 2005:52). 

1702'de ­ēkan Daily Courant Ķngiltere'deki basēn ºzg¿rl¿ĵ¿ dºnemin baĸēndaki ilk 

g¿nl¿k gazete ºzelliĵindedir. Bir Penny'e satēlan bu gazete okuyucularēna anakarada ­ēkan 

­eĸitli gazetelerden haber alēntēlarē derlemesi sunuyordu (Black, 1991:12).  

 

Morning Chronicle (1769) ve Morning Post (1772) gibi g¿nl¿k gazetelerin yaygēn orta 

sēnēf okuyucu kitlesine sahip olmalarē 19. y¿zyēlda basēn tarihindeki ºnemli bir geliĸmedir. 

The Times'in 1788'de kuruluĸu ise en ºnemli geliĸmedir. Kral'ēn matbaasēnē satēn almak 
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suretiyle John Walter tarafēndan Daily Universal Register ­ēkarēlmēĸ olup daha sonra ismi The 

Times olarak deĵiĸtirilmiĸtir. The Times tarih boyunca yeni baskē teknolojilerinin ºnc¿s¿ 

olmuĸ, 1814 yēlēnda buhar makinesiyle ­alēĸan Uk matbaa, 1848 yēlēnda ise ilk rotatif matbaa 

kullanēlmēĸtēr. Dēĸ haberleri ºne ­ēkaran gazete tarafēndan aynē zamanda i­ haberlerin de ¿lke-

nin her yerinden alēnmasē saĵlanmēĸtēr. Thomas Barnes ve John Delane gibi ateĸli editºrlerin 

g¿­l¿ yorumlarē ile ­ok sayēda okuyucuya ulaĸan Times gazetesine, "gºk g¿rlemesi" lakabē 

verilmiĸtir (Williams, 1957:7). 

 

Tirajē 50 yēlda 3 binden 60 bine y¿kselen The Times diĵer rakip gazeteleri gerisinde 

bērakmēĸtēr (Carter, 1971:32). Baĸkent gazeteciliĵine h©kim olan gazete, diĵer gazetelere 

oranla h¿k¿mete daha fazla muhalefet ederek saygēdeĵer reform yanlēlarēnēn sesi olmuĸtur 

(Golding, 1994:25). 

 

17. y¿zyēlēn sonlarēna doĵru Pazar gazetelerinin ortaya ­ēkmasē ikinci b¿y¿k geliĸme 

olmuĸtur. Bunlar baĸēndan itibaren g¿n¿m¿zde de bulunan bulvar gazetesi ºzelliklerini 

sansasyonel haberler, su­ haberleri, cinsellik ve hafif haberler ile o dºnemde sergilemiĸtir. 

1850 yēlēnda haftalēk 100 bin tiraja ulaĸan News of The World ile Llyods Weekly News 

gazetelerin toplam tirajē ise 250 bine ulaĸmēĸtēr (Golding, 1974: 26; Carter, 1971: 33). 

 

18. y¿zyēl baĸēnda Taĸra basēnēnēn ortaya ­ēkēĸē Ķngiliz gazeteciliĵinde ¿­¿nc¿ b¿y¿k 

geliĸmeyi oluĸturmaktadēr. Basēn tarihinde Taĸra basēnēnēn, b¿y¿k ºl­¿de ihmal edilmesinin 

yanēnda araĸtērēldēklarēnda ise deĵerlendirmeleri genelde yanlēĸ yapēlmēĸtēr. Ķngiltere'de 1760 

yēllarēnda 130 taĸra gazetesinin yanēnda ­ok sayēda edebi dergi yayēmlanmaktaydē. D¿ĸman 

bir h¿k¿metin altlarēnē oyma ­abalarēna, ilkel tasarēm ve i­eriĵe sahip ve k¿­¿k bir ebatta, 

kºt¿ bir ĸekilde basēlmēĸ olan bu gazeteler direnme gºsterebilmiĸlerdir. Az yerel haber i­eren 

Taĸra basēnē Londra gazetelerinin tamamen kopyalarē ile ­ēkēyorlardē (Cranfield 1978:179).  

 

Hedefinde ĸehirli iĸ­i kitlelerinin olduĵu, bu yeni toplumsal sēnēfēn toplumsal reform 

ve adalet taleplerini seslendirmekte olan bir radikal basēnēn 18. y¿zyēlēn sonuna doĵru Fransēz 

Devrimi arifesinde ortaya ­ēkmasē ise Ķngiliz gazeteciliĵinde dºrd¿nc¿ b¿y¿k geliĸmeyi 

oluĸturmaktadēr. Bu yeni radikal gazetelerin tarzēna ºrnek olarak William Cobbett'in Political 

Register, Thomas Wooler'in Black Dwarf ve Henry Hetherington'un Poor Man's Guardianôē 

gºsterilebilir. 1819'da ­ēkarēlan meĸhur 6 maddelik basēn yasasēnēn nedenini bu gazeteler 
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oluĸturmuĸlardēr (Aspinall, 1973). Kamusal alanlarda siyasi mesajlarēn y¿ksek sesle okunmasē 

okuma yazmasē olmayanlarēn da habere ulaĸmalarēnē saĵlamēĸtēr. 

 

19. y¿zyēl baĸlarēnda Ķngiliz gazetelerinden pek azē 5.000 tirajēnē geride 

bērakabiliyordu. 1853ôde gazete rekl©mlarē ¿zerinde bulunan t¿m vergiler kaldērēldē. Bu 

vergilerden 1855 yēlēnda gazete damga vergisi, 1861 yēlēnda ise gazetelerin basēldēĵē k©ĵēdēn 

¿zerine konan vergi kaldērēldē. Katē bir ĸekilde uygulanan damga harcē ºzellikle radikal 

basēnēn b¿y¿mesini kēsētlama konusunda etki etmiĸtir. 1789 ile 1815 yēllarē arasēnda bu har­ 

h¿k¿met tarafēndan y¿zde 266 artērēlmēĸ ve 1830-36 yēllarēnda sadece Londra'da 1130 tane 

damgalanmamēĸ gazete satēĸ olayē adli takibe alēnmēĸtēr. Kaldērēlan bu vergiler basēnēn ºzg¿r 

olmasēnēn yanēnda ucuz bir basēnēn doĵmasē imkanē saĵlamēĸtēr. Kurulu gazeteler ucuz 

gazetelerin eriĸebilir olmasēna muhalefet etmiĸlerdir. The Times m¿d¿r¿ tarafēndan bu olay 

karĸēsēnda "basēnē b¿y¿k sermayeye sahip birka­ kiĸinin ellerinde sēnērlamanēn iyi olacaĵē" 

ifade edilmiĸtir (Lee, 1978:116). 

Demiryolu geniĸlemesiyle daĵētēmēn kolaylaĸmasēnēn yanēnda 1840 yēllarēnda 

elektrikli telgrafēn icat edilmesi ulusal ve dēĸ haberlerde taĸra gazetelerinin baĸkent basēnēna 

baĵēmlēlēĵē azalmēĸ olup taĸra akĸam gazetelerinin ortaya ­ēkmasēna ortam hazērladē (Lee 

1978:119). 

Taĸra basēnēn ulusal ve uluslararasē haberlere eriĸimi Reuters basēn ajansēnēn 1851 

yēlēnda ve Presse Association'in 1867 yēlēnda kurulmasēyla saĵlandē. Pazarda yaĸanan 

b¿y¿meyle bu deĵiĸimler tamamlanēp desteklenmiĸtir (Toruk, 2008: 70). 

 

Londra'da 1850 yēlēnda g¿nde 60 bin sabah gazetesi basēlmakta iken, bu rakam 1860 

yēlēnda ¿­e katlanmēĸtēr. Yalnēzca ­ocuklar i­in 500'den fazla dergi 1866-1914 yēllarē arasēnda 

yayēmlanmēĸtēr (Dixon, 1986:133). 

 

Alfred Harmsworth, tam manasē ile yaygēn gazetecilik yapmakta olan kitlesel tirajlara 

dºn¿k gazetelerin genel anlamda atasē kabul edilir. Daily Mail kendini "meĸgul adamēn 

g¿nl¿k gazetesi" olarak tanēmlayarak 1896 yēlēnda baĸlattēĵē iyi odaklanmēĸ ºzet haberler ile 

g¿n¿n olaylarēnē sunmaktaydē. Geniĸ haber konularē arasēnda, spor, dedikodu, yazē dizisi, 

kadēn haberleri, siyaset hatta hisse senetleri fiyatlarē bulunmaktaydē. Gazete ilk baskēsēnēn 300 

binden fazla satmasēyla  o ana kadar gºr¿lmemiĸ b¿y¿k bir baĸarē kazanmēĸtē. Gazete tirajēnē 

1900ôde neredeyse 1 milyona ulaĸtērmēĸtē. 1903 yēlēnda Harmsworth tarafēndan kadēnlara 

yºnelik ucuz fiyatlē bir gazete olan Daily Mirror ­ēkartēldē. 1 milyon tirajēna ulaĸan ilk gazete 
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Daily Mirror olmuĸtur. Tiraj patlamasē, gazete sayēsēnēn azalmasē ve sahipliĵin giderek az elde 

toplanmasē 20. y¿zyēlda basēnda yaĸanan geliĸmelerin ¿­ ºzelliĵidir (Toruk, 2008: 71). 

 

D¿nyanēn geliĸmiĸ olan neredeyse her ¿lkesinde Ķngiltere ºzelinden verilen gazetecilik 

geliĸmelerine yakēn geliĸmeler yaĸanmēĸtēr. Ķngiltereônin ekonomik, k¿lt¿rel ve toplumsal 

alanda t¿m d¿nyaya ºnc¿l¿k etmesi gazetecilik alanēndaki geliĸmeleri en iyi ĸekilde 

yansētacak bir ºrnek durumuna getirmektedir. II. D¿nya savaĸēndan sonra Ķngiltereônin 

kaybettiĵi ºnc¿l¿k konumunun yerine ABD ge­ecektir. Gazeteciliĵi geliĸtiren ve ileriye 

gitmesini saĵlayan ºnemli icatlarēn b¿y¿k bir kēsmē 19. y¿zyēldan sonra ortaya ­ēkmēĸtēr. Ķlk 

­alēĸēr telgraf sistemi 1838 yēlēnda Samuel Morse tarafēndan kurulmuĸtur. Bu olaydan sonra 

bir bilginin bir yerden diĵer bir yere kēsa s¿rede insan ve hayvan g¿c¿ kullanēlmadan 

aktarēlmasē ger­eĵe dºn¿ĸm¿ĸt¿r. Telgraf sistemi 130 yēl sonra ortaya ­ēkacak olan elektronik 

olarak kodlanmēĸ ve daha hēzlē aktarēm saĵlayan bilgisayar aĵlarēnēn temelini oluĸturmuĸtur 

(Lance, 2003:4). 

 

19. y¿zyēlda gazetecilik matbaacēlēĵēn yanēnda telefon, telgraf, fotoĵraf, kliĸe, daktilo 

gibi diĵer teknolojilerden de yararlanarak b¿y¿k bir kitle iletiĸim aracē haline dºn¿ĸm¿ĸt¿r. 

Gazeteler fotoĵraf ve kliĸeler sayesinde resimleme yºn¿nden geliĸerek yazē ve gºr¿nt¿ 

birleĸimi ile hareketlilik kazanmēĸtēr. Telefon ile telgraf ise haberleĸmeyi s¿ratlendirerek 

zaman a­ēsēndan b¿y¿k avantajlar saĵlamēĸ, daktilo ise elle haber yazma ile dizgi ve baskē 

arasēndaki zamanē azaltmēĸtēr. Gazetecilikteki yenilikler bunlar ile sēnērlē kalmayēp 20. 

y¿zyēlda pek ­ok yenilik ile kendini daha da geliĸtirmiĸtir. Tipo baskē yaranda, tifdruk ve 

ofset baskē yºntemleri, foto-kompozisyon, film ile dizgi, bilgisayar ile dizgi, elektronik kliĸe 

yapma yoluyla gazetecilik yeni boyutlar kazanmēĸtēr. Faksimile yºntemi ile gazeteler aynē 

anda farklē yerlerde basēlma olanaĵēna kavuĸmuĸlardēr (Toruk, 2008: 71). 

 

Amerikan Baĵēmsēzlēk Savaĸē ile Fransēz ihtilali 18. y¿zyēldaki gazeteciliĵin geliĸimde 

ºnemli bir yere sahiptir. Basēnēn ºzg¿r olmasē d¿ĸ¿ncesi bu iki ºnemli olay ile kabullenilmiĸ, 

hatta Amerikan Baĵēmsēzlēk Bildirgesi ve Ķnsan Haklarē Evrensel Beyannamesinde yazēlē 

olarak yer almēĸtēr. D¿ĸ¿nce ve fikir ºzg¿rl¿ĵ¿n¿n bu iki ºnemli belgede yer almasē 

gazeteciliĵin geliĸmesine ºnemli katkēlar saĵlamēĸtēr. Gazeteciliĵin 19. y¿zyēldaki 

geliĸmelerinde ise en ºnemli katkēyē Ķngiltereôde gºr¿len end¿stri devrimi saĵlamēĸtēr. 

Sanayileĸme, okur-yazar oranēnēn artmasē ve kentleĸme gazetelerin okur kitlelerinin 

artmasēnda etkili olmuĸtur (Toruk, 2008: 75). 
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20. y¿zyēlda teknolojinin geliĸmesi ile gazetecilik televizyon, radyo ve internet gibi 

kitlesel iletiĸim ara­larē ile daha hēzlē yapēlmaktadēr. Ķnternet ve bilgisayar ise son 10-15 yēldēr 

bu alandaki h©kimiyetlerini giderek arttērmaktadēr (Tokgºz, 2000: 44-51). 

 

1.6. Haber Ajansē  

 

¦lkemizde haber ajanslarēyla ilgili ­alēĸmalar, Osmanlē Ķmparatorluĵu dºneminde 

g¿ndeme gelmiĸtir. Kamuoyu bu tarihe kadar, basēn organlarēnda ºnemli olaylarē dēĸ kaynaklē 

haber ajanslarēndan izlemiĸlerdir. ¦lkemizde ilk haber ajansē, 1911 yēlēnda Salih G¿rc¿ 

tarafēndan ñOsmanlē Telgraf Ajansēò adē altēnda kurulmuĸtur. Kēsa bir s¿re sonra ñOsmanlē 

Telgraf Ajansēòna ñmilliò sºzc¿ĵ¿ eklenerek ñOsmanlē Telgraf Ajansēòna dºn¿ĸm¿ĸ, ulusal 

bir nitelik kazandērēlmak istenmiĸtir. Osmanlē Telgraf Ajansē, Birinci D¿nya Savaĸēnē izleyen 

m¿tarekeden sonra kapatēlmēĸtēr. Kēsa adē ñAAò olan Anadolu Ajansē, ¿lkemizin ilk ñUlusal 

Haber Ajansēòdēr. Atat¿rkô¿n emriyle milli m¿cadelenin baĸlangēcēnda, 6 Nisan 1920 

tarihinde kurulmuĸtur (B¿lb¿l, 2001: 260,261). 

 

Gºnen­ôe gºre ñYazēlē basēnē oluĸturan gazetelerin, dergilerin ve ºteki medya 

kuruluĸlarēnēn ulaĸamadēklarē yerlerden haber ¿retmek, bilgi aktarmak ve d¿nya basēnē ile i­ 

i­egirme gereksinimi haber ajanslarēnēn doĵmasēna neden olmuĸturò (2012: 114). 

Haber ajanslarēnēn doĵuĸunda,  ­ok hēzlē bir ĸekilde birbirini takip eden  teknolojik 

geliĸmeler de etkili olmuĸtur. B¿lb¿lôe gºre: 

ñKitle iletiĸim ara­larēndan ºnce telgraf ile 

baĸlayan iletiĸim s¿reci, telefon, telsiz, uydu, bilgisayar ve 

Ķnternetle
1
 devam etmiĸ, telefoto - radyo ï foto, lifakslar 

devreye girmiĸtir. Tekniĵin geliĸmesiyle hēz olgusu 

g¿­lenmiĸ, basēn yayēn organlarēndaki yapēlanmalar da 

etkilenmiĸtirò (B¿lb¿l, 2001: 246). 

 

                                                 
1
 Ķngilizce Ķnter(national) Net(work)  Bakēnēz Genel Aĵ: Bilgisayar aĵlarēnēn birbirine baĵlanmasē sonucu ortaya 

­ēkan, herhangi bir sēnērlamasē ve yºneticisi olmayan uluslararasē bilgi iletiĸim aĵē, TDK 

http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&kelime=Genel%20A%C4%9F&guid=TDK.GTS.

544531639ef236.08253891 / Son Eriĸim Tarihi : 29.09.2014-Ķnternet 1960ôlarda askeri bir proje olarak 

geliĸtirilmiĸtir; baĸlangēcē Amerika Birleĸik Devletleri Savunma Bakanlēĵēônēn oluĸturduĵu ARPANET projesine 

dayanmaktadēr.(Karaduman, 2005: 141-143) 
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Haber ajanslarē, kurulmaya baĸladēktan sonra yēllar i­erisinde geliĸen teknoloji, 

okuyucu kitlesinin artmasē, haber pazarēnēn d¿nya ­apēna yayēlmasē ile birlikte geliĸen s¿re­te 

ñtemel haber kaynaĵēò olmuĸlardēr (Girgin, 2002:107). K©r etme, ¿yelerine hizmet etme, 

¿lkenin sesini duyurma gibi ­eĸitli ama­larla kurulan Haber ajanslarēnēn ortaya ­ēkmasēyla 

ilgili olarak; 

 ñHaber ajanslarēnēn kuruluĸ tarihi 19. Y¿zyēla 

dayanmaktadēr. Oysa gazetenin ge­miĸi bazē basēn-yayēn 

tarih­ilerine gºre Mēsērôda Firavunlara ya da Roma 

Ķmparatorluĵu dºnemine, bazēlarēna gºre de Avrupaôda 

17. Y¿zyēl baĸēna uzanmaktadēr. Haber ajanslarēnēn 

kuruluĸu, gazetelerden ­ok sonradērò ( B¿lb¿l, 2000: 241) 

Haber ajanslarēnēn doĵuĸ nedenleri ¿­ noktada 

toplanmaktadēr : 

a) Olaylarēn geliĸmesi 

b) Haber maliyetlerinin artmasē 

c) Teknik geliĸim ve deĵiĸimler (B¿lb¿l, 2001: 245) 

 

1.6.1. Ajans T¿rleri 

Ajanslar, sunduklarē hizmetler, yapēlanmalarē, kuruluĸlarē ve ­alēĸma alanlarē 

bakēmēndan ­eĸitlilik gºsterir.  

 Bunlar;  

Sunduklarē hizmetler, yapēlanmalarē ve kuruluĸlarē bakēmēndan; 

a- Haber Ajanslarē: Sadece haber toplayēp, haberi g¿­lendiren fotoĵraflarla beraber,  

belli bir ¿cret karĸēlēĵē abonelerine sunan ajanslardēr. 

b- Basēn Ajanslarē: Abonelerine haber metinlerinin yanē sēra ºzel haber, gºr¿nt¿ ve 

fotoĵraflarē belli bir ¿cret karĸēlēĵē abonelerine sunan ajanslardēr. 

c- Sēcak Haber Ajanslar: Haber deĵeri taĸēyan bir olayēn ger­ekleĸtiĵi andan 

itibaren abonelerine haber, fotoĵraf ve gºr¿nt¿leri en kēsa zamanda belli bir ¿cret 

karĸēlēĵē abonelerine servis eden ajanslardēr. 

 

 ¢alēĸma alanlarē bakēmēndan; 

a- Ulusal Ajanslar: Genellikle kurulduĵu ¿lkeye hizmet veren, abonelerine haber ve 

gºrsel ¿r¿nler sunan ajanslardēr. Yurt i­inde ºrg¿tlenmiĸ, dēĸ haberleri anlaĸmalē 

olduĵu ajanslardan almaktadērlar. 
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b- Uluslar arasē Ajanslar: D¿nya genelinde ºrg¿tlenmiĸ, b¿ro, temsilcilik ya da 

muhabiri bulunan ajanslardēr. D¿nyanēn her tarafēndan haber, gºr¿nt¿ ve 

fotoĵraflar toplayarak abonelerine sunan ajanslardēr (B¿lb¿l, 2001: 261). 

 

D¿nyada ortaya ­ēkmasēnēn ardēndan Batē ¿lkeleriyle beraber geliĸim gºstermese de 1911 

yēlēndan beri ¿lkemizde farklē dºnemlerde kurulmuĸ, faaliyet gºstermiĸ ve farklē t¿rlerde 

faaliyetlerine devam eden haber ajanslarē vardēr. 

 

1.6.2. T¿rkiyeôde Faaliyette Olan Ajanslar 

 

Baĸbakanlēk Basēn-Yayēn ve Enformasyon Genel M¿d¿rl¿ĵ¿ Ķnternet sitesinde yer alan 

bilgiye gºre faal olarak 11 haber ajansē hizmet vermektedir
2
. 

 

¶ Anadolu Ajansē(AA) : Mustafa Kemal Atat¿rkô¿n emriyle 6 Nisan 1920ôde 

kurulmuĸ,  %51ôi ¥zel,  %49ôu hazineye ait olan T¿rkiye Cumhuriyetiônin ilk 

ulusal haber ajansēdēr (B¿lb¿l, 2001: 261).  

 

¶ Agency Europe & Anatolia:1993 yēlēnda spot haber ajansē olarak kurulmuĸtur. 

Spot haber ajansē, haberleri en kēsa bi­imde ve sºzl¿ yayēncēlēĵa uygun bir 

formatta ve g¿n i­erisinde bekletmeden, kelime sayēsē, ortalama okuma s¿resiyle 

birlikte abonelerine servis etmek ĸeklinde ºzetlenebilir. (Agency Europe & 

Anatolia Genel Yayēn Yºnetmeni Abdullah Ekĸioĵlu ile 17.04.2014 tarihinde 

yapēlan gºr¿ĸme). 

 

¶ Anka Haber Ajansē:  Ankaraôda 3 Mart 1972 yēlēnda gazeteci Altan ¥ymen 

tarafēndan kurulan ve kēsa adē ANKA olan Ankara Haber Ajansē, 1977 yēlēnēn 

Temmuz ayēnda stat¿s¿nde yaptēĵē bir deĵiĸiklikle ­alēĸanlarēnēn da pay sahibi 

bulunduĵu anonim bir ĸirkete dºn¿ĸm¿ĸt¿r (B¿lb¿l, 2001: 266).  

 

¶ Anses-Net Haber Ajansē: 1996 yēlēnda gazeteci Vecdi Seviĵ ve Semra Cora 

tarafēndan kurulan ansesNet haber ajansē, elektronik ortamda abonelerine haber 

yorum ve bilgi aktaran bir iletiĸim sistemine sahiptir. óansesNetô adēyla anēlan bu 

                                                 
2
http://www.byegm.gov.tr/haber-ajanslari.aspx, Son eriĸim: 22.05.2013 
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sistem, basēn kuruluĸlarē ve abonelere elektronik ortamda Ankara'dan bilgi ve 

haber aktarmakta, ajans ve iletiĸim kuruluĸlarēna da bilgi saĵlayēcē olarak hizmet 

vermektedir.Abone profilini aĵērlēklē olarak iĸ d¿nyasēnēn oluĸturduĵu ansesNet, 

makro ekonomik geliĸmeler yanēnda deĵiĸik sektºrlerdeki karar alēcēlara yºnelik 

sektºrel analizler ve haberler sunmaktadēr (AnsesNet Haber Ajansē Yazē Ķĸleri 

M¿d¿r¿ Maruf Buzcugil ile 02.02.2015 tarihinde yapēlan gºr¿ĸme). 

 

¶ Cihan Haber Ajansē:1 Ocak 1994ôde yayēn hayatēna baĸlayan, Zaman Gazetesi 

ile birlikte faaliyetlerini s¿rd¿ren Cihan Haber Ajansē (Cihan), T¿rkiye'de yayēn 

yapan ulusal gazete ve televizyonlarēn yaklaĸēk y¿zde 70ôine haber servisi yapan 

Arap­a olarak da yayēn hizmet vermekte ve 8 farklē ¿lkeden 22 medya kurulusuna 

haber servisi yapmaktadēr. (http://www.cihan.com.tr, Son eriĸim: 02.05.2014) 

 

¶ Doĵan Haber Ajansē(DHA):Doĵan Haber Ajansē (DHA), Doĵan Grubu yayēn 

kuruluĸlarēndan 1963ôte kurulan H¿rriyet Haber Ajansē ve 1980ôde kurulan 

Milliyet Haber Ajansēônēn birleĸtirilmesi sonucu 1999ôda faaliyete baĸlamēĸtēr. Yurt 

genelinde 34 b¿roya sahip olan DHA, yurtdēĸēnda da bazē ºnemli merkezlerdeki 

temsilcilikleriyle uluslararasē haberleri takip etmektedir. (http://www.dha.com.tr, 

Son eriĸim: 02.05.2014). 

 

¶ Ķhlas Haber Ajansē(ĶHA):T¿rkiye Gazetesi ve TGRT gibi kuruluĸlarē b¿nyesinde 

bulunduran Ķhlas Holding b¿nyesinde 1993 yēlēnda kurulmuĸtur. ¥ncelikle Ķhlas 

Medya Grubuôna baĵlē basēn-yayēn kuruluĸlarēna haber akēsē saĵlamak amacēyla 

kurulan ĶHA, daha sonra abonelik ve par­a baĸē satēĸ yºntemleri ile diĵer medya 

kuruluĸlarēna da hizmet veren bir ajans haline gelmiĸtir (http://www.iha.com.tr,  

Son eriĸim: 02.05.2014). 

 

¶ Elektronik Bilgi Merkezi Haber Ajansē (EBA): 1993 yēlēnda kurularak 

faaliyetine baĸlamēĸtēr. EBM Haber Ajansē g¿ncel haber portalē olarak hizmetini 

s¿rd¿rmektedir. EBM Haber Ajansē herhangi bir ºzel, t¿zel, resmi, gayrē resmi 

kurum ve kuruluĸlara maddi ve manevi baĵlantēsē olmaksēzēn ­alēĸmalarēnē 

s¿rd¿rmektedir. (http://www.ebmhaber.com.tr/kunye.php, Son eriĸim: 12.11.2014) 
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¶ TEBA Haber Ajansē:1981'den beri T¿rkiye'nin siyasete dayalē ekonomik 

habercilik faaliyetlerinde bulunmaktadēr. TEBA, Ķnternet haberciliĵi ve yazēlē 

basēndaki dergileriyle sunduĵu haberler, T¿rkiye'yi yºneten, iĸ piyasasēnē izleyen 

siyaset­i, b¿rokrat ve ºzel sektºr yºneticileri i­in katkē saĵlamaktadēr 

(http://www.tebahaber.com.tr,  Son eriĸim: 02.05.2014). 

 

¶ T¿rk Haberler Ajansē(THA):Faaliyette olan en eski ajanslardan biri de 1950 

yēlēnda kurulmuĸ olan kurulan T¿rk Haberler Ajansēôdēr. Kurulduĵu g¿nden 

bug¿ne kadar kesintisiz olarak T¿rk basēn hayatēnda; hem habercilik hem de 

"Gazetecilik Okullarē"nēn bulunmadēĵē dºnemlerde, ­ok deĵerli gazetecilerin 

yetiĸtirilmesi hususunda bir misyon ¿stlenmiĸ olan T¿rk Haberler Ajansē, halen bu 

misyonunu s¿rd¿rmektedir (http://www.tha.com.tr,  Son eriĸim: 02.05.2014). 

 

1.7. Haber Ajanslarēnēn Geleneksel Medya ve Yeni Medya Ķle Ķliĸkisi 

Televizyon ve gazete haberleri yeni medya kavramēyla beraber form deĵiĸtirmiĸ, 

yapēlanmēĸ bir metin olan haber, hazērlanēĸē, sunuluĸu ve kitlelere ulaĸēm yºnteminde 

deĵiĸikliĵe uĵramēĸtēr. Haber ajanslarē bu noktada yerel alanlardan, coĵrafi ve siyasal 

sēnērlarēn ºtesine, ñgeleneksel medyanēn kitleselleĸtirici ºzelliĵini, yeni medyanēn 

ºzg¿rleĸtirici potansiyeliniò (Kars ve ark, 2015:1) etkilemeden, ­alēĸmanēn ºnceki 

bºl¿mlerinde belirtilen ºzellikleriyle haberin kitlelere ulaĸmasēnē saĵlayan kaynak olmuĸtur.  

 

Geleneksel Medya ara­larē da teknolojinin geliĸmesiyle birlikte ortaya ­ēkan, yeni 

medya aracē olan Ķnternet Haberciliĵi de, haberi bireylere ulaĸtērērken, Oya Tokgºzô¿n 

belirttiĵi gibi ñhaber alma kaynaĵēnēnbelkemiĵi olan haber ajanslarēnēò (1968: 143) 

kullanmaktadērlar. Haber ajanslarēnēn Geleneksel Medya ve Yeni Medya ile iliĸkisini, haber 

ajanslarēnēn ilkeleri, ºzelliklerinden yola ­ēkarak iliĸkilendirirsek, en belirgin ºzellik olarak 

haber ajanslarēnēn s¿rekli akēĸ halinde sēcak haber sunmalarē sºylenebilir. Bununla ilgili 

olarak ñ Haber ajanslarēnēn ¿rettiĵi her t¿r ve her kategorideki haberlerin yanē sēra, g¿n i­inde 

aniden ortaya ­ēkan geliĸmeler, yeni olaylar, taze haberler medya tarafēndan kolaylēkla 

kullanēlmaktadērò (ķahin, 2013: 206). Haber ajanslarēnēn temel ilkelerinden doĵruluk ve 

tarafsēzlēk Geleneksel Medya ve Yeni Medya ile iliĸkilerinde ºnemli rol oynar. Bu ºnemli rol¿ 

Muzaffer ķahin; 
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ñAjans haberinde yorum yapēlmaz. Haberde yorum 

yazēlacak ise haber ve yorum birbirinden kesinlikle ayrēlēr 

ve haberin i­inde ara baĸlēkla belirtilir. Haber ajanslarē 

farklē yayēn politikalarēna sahip medya kuruluĸlarēnēn 

haber tedarik­ileridir. Aboneler doĵru haber, tarafsēz 

haber ve hēzlē haber bekleyen m¿ĸterileridirò ĸeklinde 

ifade eder (2013: 202). 

 

Haber ajanslarēnēn geleneksel medya ve yeni medya iliĸkisinde, en az yukarēda 

belirtilen ºzellikler kadar ºnemli olan, haber ajanslarēnēn d¿ĸ¿k maliyetli olmasēdēr. ķahin bu 

iliĸkiyi ñen ºnemlisiò olarak  ñMedyada ajans kaynaklē haberler birka­ nedenden dolayē tercih 

edilmektedir. En ºnemlisi iĸletme a­ēsēndan d¿ĸ¿k maliyetle haber saĵlama kolaylēĵēdērò 

(2013: 206) ĸeklinde belirtmiĸtir. Ayrēca haber ajanslarēnēn kendi Ķnternet sitelerinden, sosyal 

medya ara­larēndan haberleri g¿ncel olarak, anēnda yayēnlamalarē, hem Geleneksel Medya 

ara­larēnēn hem Ķnternet haberciliĵi yapan kuruluĸlarēn hem de habere ulaĸmak isteyen, 

bireylerin habere ulaĸmasēnē kolaylaĸtērmaktadēr. 

 

1.8. T¿rkiyeôde Gazetecilik ve Haberciliĵin Geliĸimi 

 

¦lkemizdeki ilk gazete Osmanlē dºneminde 1794 yēlēnda Fransēzca olarak yayēnlanan 

Francoise de Constantinopleôdir. Bu gazete, Fransēz Ķhtilalinde yaĸanan geliĸmeleri 

¿lkemizdeki insanlara duyurmak amacē ile ­ēkartēlmēĸtēr. Ardēndan 1824 yēlēnda Ķzmirôde 

Smyreen adēnda bir gazete yayēnlanmaya baĸlanmēĸtēr. Osmanlē Dºneminde yayēnlanan ilk 

T¿rk­e gazete ise 1828 yēlēnda yayēnlanmaya baĸlayan Vakay-i Mēsnyyaôdēr. Sºz konusu ilk 

T¿rk­e gazete Mēsēr Valisi Kavalalē Mehmet Ali Paĸa tarafēndan ­ēkartēlmēĸ ve yarēsē 

Arap­adan oluĸmuĸtur. Yayēnlanan ilk T¿rk gazetesi ise Padiĸah Ķkinci Mahmudôun emri ile 

1831 yēlēnda ­ēkarēlan ñTakvim-i Vekayiòdir. Takvim-i Vekayi 1878 yēlēna kadar haftalēk 

olarak basēlmēĸ, birka­ kez ise ara vermek zorunda kalmēĸtēr. Eski vakan¿vis tarihlerinin 

devamē niteliĵinde devlet iĸleri, ¿lke ve d¿nya olaylarēnē duyurmak i­in ­ēkarēlmēĸtēr (B¿lb¿l, 

2001: 29). 

 

1919ôda Mustafa Kemal Anadoluôya yola ­ēkmadan ºnce iĸgale karĸē ortaya ­ēkan ve 

m¿cadele eden T¿rk gazeteleri vardē. Bunlardan en ºnemlileri arasēnda Ķzmir Kordonôdan 

Yunan askerlerine ilk kurĸunu atan ve ardēndan ĸehit olan Hukuk-ē Beĸer gazetesinin 
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baĸyazarē Hasan Tahsin bulunmaktadēr. Mustafa Kemal Anadoluôya ºnce gazete ve telgraf 

yolu ile haber giriĸini yasaklayarak ºnemli bir hamle yapmēĸ, sonrasēnda ise 14 Eyl¿l 1919ôda 

M¿dafaa-i Hukukôun sºzc¿s¿ olarak Ķrade-i Milliye gazetesinin yayēnlanmasēna baĸlanmēĸtēr. 

G¿n¿m¿zde hala hayatta olan Anadolu Ajansē ile Matbuat Umum M¿d¿rl¿ĵ¿ 10 Ocak 1920 

yēlēnda kurulmuĸtur (Koloĵlu, 2006: 114-115). 

Arif Oru­ôun ­ēkarttēĵē sosyalist kºkenli Yeni D¿nya gazetesine kontroll¿ ēlēmlē bir 

yaklaĸēm sergilenmiĸtir. Bu dºnemde Ankaraôda yayēnlar artmaya baĸlamēĸtēr. Ortaya ­ēkan 

82 yayēnēn ºnemli ve diĵerlerine rehberlik yapanlarē ise Hakimiyet-i Milliye ile 2 Eyl¿l 1918 

yēlēnda Yunus Nadiônin Ķstanbulôda yayēnlatmaya baĸlayēp Ankaraôya naklettiĵi Yenig¿nôd¿r. 

1920 yēlēnda Atat¿rk tarafēndan kurulan Hakimiyet-i Milliye gazetesi ise 1934 yēlēnda Ulus 

adē altēnda CHP tarafēndan ­ēkarēlmaya baĸlanmēĸtēr (Toruk, 2008: 97). 

 

Yeni Adana, A­ēksºz (Kastamonu), Sebil¿rreĸat (Ankara), Babalēk, ¥ĵ¿t (Konya), 

Ķstikbal (Trabzon), Iĸēk (Giresun), Albayrak (Erzurum) gibi Kemalist ve Milli M¿cadeleye 

destek veren yerel gazetelere Hakimiyet-i Milliye ve Yunus Nadiônin ­ēkarttēĵē Yenig¿n 

yºnlendirici olmuĸtur (Koloĵlu, 2006: 115-116; Ķnuĵur, 1993: 336-341). 

Ķstanbulôdan Ankaraôya haber, adam ve silah ka­ērmada etkili olan Vakit ve Tasvir 

gibi gazeteler sayesinde, Ķstanbulôdaki sans¿re karĸē halk Kuvay-i Milliyeônin zaferlerini 

duymuĸtur. Bu sayede halkta T¿rk Milliyet­iliĵinin uyanmasē saĵlanmēĸtēr. 1925 yēlēnda 

Takrir-i S¿k¾n kanunu ile Ahmet Emin Yalman, Enis Tahsin Til ve Ahmet ķ¿kr¿ Esmer 

tarafēndan 1923 yēlēnda kurulan Vatan gazetesi kapatēlmēĸ Yalmanôa gazetecilik yapma yasaĵē 

getirilmiĸtir. Yalman 1942 yēlēnda Vatan gazetesini yeniden yayēnlamēĸtēr. ¦lke ­ok partili 

hayata ge­inceye kadar, basēn CHPônin kontrol¿ altēnda yayēn yapmēĸ ve dini yayēnlarēn 

t¿m¿ne yasak getirilmiĸtir.  Basēn CHPôden gelen yºnergeler doĵrultusunda yayēn yapmēĸ ve 

Atat¿rk devrimlerini tartēĸmaksēzēn topluma aktarmēĸtēr (Toruk, 2008: 98). 

 

Gazeteciliĵin geliĸmesi ile fikir ve edebiyat dergileri de yayēnlanmaya baĸlanmēĸtēr. 

Bunlardan ºnemlileri arasēnda Yakup Kadri ve ķevket S¿reyya'nēn Kadro'su, H¿seyin Cahit'in 

Fikir Hareketleri, Yaĸar Nabi Nayēr'ēn Varlēk'ē Ķsmail Hakkē Baltacēoĵlu'nun Yeni Adam'ē yer 

almaktadēr. ¢ok partili yaĸam denemesi ile kurulan Serbest Fērka dºneminde bir­ok gazete 

yayēnlanmēĸtēr, Selim Ragēp Eme­, Zekeriya Sertel ve Ekrem Uĸaklēgilôin yayēnladēĵē Son 

Posta ile Hizmet ve Arif Oru­ôun Yarēnôē b¿y¿k ilgi gºrm¿ĸt¿r. Yarēn gazetesi 50 bin tiraja 

kadar ulaĸmēĸtēr. Ragēp Eme­ yºnetimindeki Son Posta ise en uzun ºm¿rl¿ gazetelerden biri 

olmuĸtur ve 1960ôlē yēllara kadar yayēn hayatēna devam etmiĸtir. Cumhuriyet dºneminin ilk 
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basēn yasasē 1931 yēlēnda ­ēkartēlmēĸtēr. Bu yasa ile saltanat, hilafet, kom¿nizm ve anarĸizm 

yanlēsē yayēn yapan gazetelere yasak getirilmiĸtir (Koloĵlu, 2006: 117; Topuz, 2003: 164-

165). 

Basēn birliĵi 1935 yēlēnda Ankaraôda I. Basēn Kongresinin ardēndan kurulmuĸ ve 

gazete ­ēkartma ruhsatē ile ruhsat alma ĸartlarē zorlaĸtērēlmēĸtēr. Ortaya ­ēkan kaĵēt sēkēntēsē 

sayfa sayēsēnē d¿ĸ¿rm¿ĸ ve tirajlar d¿ĸmeye baĸlamēĸtēr. Devlet radyosu daha ­ok tercih 

edilmeye baĸlanmēĸ ve gazeteleri ikinci plana atmaya baĸlamēĸtēr. II. D¿nya Savaĸē yēllarēnda 

basēna uygulanan baskē artmēĸ ve daha kolay kapatēlēr hale gelmiĸtir. II. D¿nya Savaĸē 

sērasēnda Tan Sovyet, Cumhuriyet Alman, Vatan, Akĸam ve Tanin demokrat ­izgide yayēnlar 

yapmēĸlardēr. Savaĸēn sonunda Almanlarēn yenilgisi kesinleĸince CHP dergi ve gazetelere 

yasaklamalar getirerek tutuklamalar yapmēĸtēr. Bundan bir yēl sonra Ķsmet Ķnºn¿ ­ok partili 

yaĸama en kēsa s¿rede ge­ileceĵini a­ēklamēĸtēr (Koloĵlu, 2006: 118-121). 

 

¢ok partili hayata ge­iĸ basēndaki hareketliliĵi geri getirmiĸtir ve 1908 yēlēndaki gibi 

basēn yayēnlarēnda ­oĵalma gºr¿lm¿ĸt¿r. CHP ile Anadolu Ajansēna karĸē muhalif olan 

taraflarēn d¿ĸ¿ncelerini Anadoluôda her tarafta ­ēkan y¿zlerce gazete ve dergi ¿stlenmiĸtir. 

Radyo ise g¿c¿n¿ kaybetmeye baĸlamēĸtēr (Toruk, 2008: 104). 

 

Gazete kapatma yetkisi idari makamlarda iken 1946ôdaki yasa deĵiĸikliĵi ile 

mahkemelere ge­miĸtir. Gazete ­ēkartmak i­in izin ve para yatērma ĸartlarē kaldērēlmēĸtēr. 

CHPônin yayēn organē olmasēna raĵmen en az tiraja sahip olan Ulus gazetesi en fazla resmi 

ilan alan gazeteydi. CHPônin desteklediĵi diĵer gazetelerden Tanin ve Memleketôte ilan 

yºn¿nden y¿ksek gelire sahiptiler (Koloĵlu 2006: 124). 

 

Baĸlēĵēnēn altēnda "Hakka ve Yeni Bir D¿nya Gºr¿ĸ¿ne Baĵlē M¿sl¿man T¿rklerin 

Gazetesidir" yazēsē bulunan B¿y¿k Doĵu gazetesi 16 Mayēs 1952 yēlēnda yayēn hayatēna 

baĸlamēĸtēr. Gazete Necip Fazēl Kēsak¿rek tarafēndan ­ēkarēlmaktadēr ve dºneminin ºnemli 

gazetelerinden biridir (Ķnuĵur, 1992: 275-314). 

 

1946 yēlēnda iyice geliĸen gazetecilik toplamda 202 gazete ve 100 bin tiraja sahiptir. 

10 yēl sonra ise bu tiraj 1 milyonu bulmuĸtur. Gazetecilik anlayēĸēnēn deĵiĸmesi ile haber ve 

resme dayalē gazeteciliĵe ge­ilmiĸtir. Bu deĵiĸimdeki en b¿y¿k katkē 1948 yēlēnda yayēn 

hayatēna baĸlayan H¿rriyet tarafēndan verilmiĸtir. Bu deĵiĸime ayak uyduramayan Akĸam, 

Vakit ve Tanin yayēnlarēnē durdurmuĸlardēr (Toruk, 2008: 107). 
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H¿rriyet yayēn hayatēna teknolojiyi kullanarak baĸlamēĸtēr. Basēm tekniĵi olarak 

modern ve hēzlē bir ĸekilde saatte 44 bin ile 5 renk ¿zerinden baskē yapabilen makinalar 

kullanmēĸlardēr. Bu modern gazete okurda ilgi uyandērmēĸ ve kēsa s¿rede h¿rriyet 16 bin 

tirajlara ulaĸmēĸtēr. Ayrēca H¿rriyetin 1948 Olimpiyatlarēna muhabir yollamasē ve resimleri 

paylaĸmasē gazeteyi bir anda 51 bin gibi o zamanlarēn en iyi tirajlarēna ulaĸtērmēĸtēr (Ķnuĵur, 

1992: 233). 

H¿rriyet gazetesi T¿rk basēn tarihine ­ok b¿y¿k katkēlar yapmēĸtēr. Gazetenin tirajlarē 

T¿rk gazetecilik tarihindeki en b¿y¿k rakamlara ulaĸmēĸtēr. 1955-1960 yēllarē arasēnda 

ortalama 230-250 bin olan tirajlar 1963ôte 300 bin 1966ôda 635 bin ve 1969 yēlēnda Pazar 

g¿nleri 7 g¿n isimli ilave gazete verilmesi ile 970 binlere ulaĸmēĸtēr. 1965 yēlēnda 477 bin 

basēm yapan gazete 1969 yēlēnda 1 milyon tiraja y¿kselmiĸtir (Ķnuĵur, 1992:433). 

 

H¿rriyet ilk yurtdēĸē baskēsēnē 1959 yēlēnda yapmēĸtēr. 1970 yēlēndan itibaren ise 

Ķstanbul dēĸēnda Ankara, Ķzmir, Erzurum ve Adana gibi illerde kurduĵu matbaalarē ile gazeteyi 

buralarda da basmaya baĸlamēĸtēr. 1973 yēlēnda basēm tekniĵini deĵiĸtirerek ofset tekniĵine 

ge­en H¿rriyet her zaman T¿rkiyeônin en ­ok tirajlē gazetelerinden birisi olmuĸtur. H¿rriyet 

yayēn hayatēnda gazete haricinde ­eĸitli dergi basēmlarēna da yer vererek en ºnemli basēn 

gruplarēndan biri olmuĸtur (Larousse, 1993: 5447). 

 

1940ôlē yēllarda Ķstanbulôda basēlan gazeteler ulaĸēm zorluĵu nedeni ile Anadoluôya 1-

3 g¿n gibi gecikmeli s¿reler ile gelebiliyordu. 1945ôe gelindiĵinde haberlerin gazetelerde ºn 

plana ­ēkmasē ile hēzlē ulaĸēm i­in alternatifler aranmaya baĸlanmēĸ, Tasvir ve Vatan 

gazetelerinin Ankaraôya u­akla gazete yollama giriĸimi baĸarēsēz olmuĸtur. DPônin 

karayollarēnē geliĸtirmesi ile gazeteler baskēlarēnē sabaha doĵru deĵil akĸamdan yaparak tren 

ya da otob¿slerle Anadoluôya gºndermeye baĸladēlar. Fotoĵraf nakline yarayan telefoto 

makinelerini ilk kez Yeni Sabah gazetesi kullanmēĸtēr. Gazeteler tiraj arttērabilmek i­in 

Avrupaôdaki en son teknolojileri kullanma ­abasē i­indeydiler. Gazetelerin en b¿y¿k haber 

baĸlēklarē ve konularē arasēnda DP ile CHP arasēndaki politik ­ekiĸmeler yer almaktaydē. 

Ekonomi haberleri ise hayat pahalēlēĵē ve belediye fiyat b¿ltenleri ile sēnērlēydē. Ķlk gazetecilik 

okulu ise 1950 yēlēnda Ķstanbul ¦niversitesi tarafēndan a­ēlmēĸtēr (Toruk, 2008: 108) 

 

1961-1980 dºnemi yeni Anayasa ile baĸladē ve 1961 Anayasasēnda basēnēn ôyazma ve 

sºylemeô ºzg¿rl¿klerini g¿vence altēna alan maddelerde vardē. Ama bu ºzg¿rl¿k­¿ ve liberal 

dºnem 1971 yēlēnda siyasilerinde yardēmē ile askerin m¿dahalesi sonucunda son buldu ve 
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ºzg¿rl¿kler sēnērlandērēldē. 1961 yēlēnda Basēn Ķlan Kurumu faaliyete ge­ti. Daĵētēm ĸirketleri 

olan H¿r Daĵētēm ve Gameda kuruldu. 1979 yēlēnda teknolojinin geliĸmesi ile daĵētēm ve 

basēm tekniĵindeki geliĸim gazetelerin tirajlarēna da yansēdē ve gazetelerin toplam tirajē 3 

milyonu ge­meye baĸladē. B¿y¿k gazeteler Ķstanbul dēĸēnda kurduklarē matbaalar ile 

Anadoluôya gazeteleri daha kolay ulaĸtērdēlar. 1966 yēlēnda daha canlē ve daha temiz baskē 

olan ofset baskēya ge­ildi (Larousse, 1993: 5449). 

Bu dºnemde gazetecilikteki ilk tekelleĸme ­abalarē da ortaya ­ēkmaya baĸlamēĸtēr. 

B¿y¿k gazeteler matbaalarēnēn geliĸmiĸliĵi, reklam g¿c¿, basēm teknikleri ve daĵētēm 

g¿­lerinin yanēnda yeni ekler yayēnlayarak yayēn portfºy¿n¿ geniĸletmiĸ, k¿­¿k kadro ve 

b¿t­eye sahip olan gazeteleri piyasadan ­ekilmeye zorlamēĸlardēr. Ayrēca gazeteler bu 

dºnemde ajans iĸine de el atmēĸlardēr. 1950 yēlēnda T¿rk Haberler Ajansē ile baĸlayan s¿re­, 

H¿rriyet Haber, Akajans, Milliyet Haber, Ekonomi Basēn Ajansē, Anka, T¦BA ve UBA gibi 

ajanslarla devam etmiĸtir. 1970ôlerde ise en ºnemli haber kaynaĵē durumuna gelen 

televizyonlarēn yayēn hayatēna baĸlamasē bu dºnemin olaylarēndandēr (Toruk, 2008: 121). 

 

12 Eyl¿l 1980 darbesinden ºnce alēnan 24 Ocak kararlarē ile ¿lke b¿y¿k bir dºn¿ĸ¿m 

i­ine girmiĸ ve daha liberal bir ekonomiye ge­iĸ yapēlmēĸtēr. ¦lkede b¿y¿k sermayelerin 

tekelleĸmesi zaten baĸlamēĸ basēnda bundan payēnē almēĸtē, ekonomideki bu deĵiĸim ile 

tekelleĸme durumu daha da net bir hal almēĸtē. Bu dºneme kadar devlet tarafēndan beĸte bir 

fiyatēna s¿bvanse edilen kaĵēt bir anda 5 kat artarak 41 liraya y¿kselmiĸtir. Basēn 1990 yēlēnda 

en fazla reklam veren ikinci sektºr konumuna gelmiĸtir. Verilen reklamlara harcanan paralar 5 

katēndan fazla gelir olarak geri alēnmēĸtēr. Yeni arayēĸlar i­ine giren gazeteler lotarya ve 

promosyon rekabetine girerek ¿lkemizdeki gazeteciliĵe yeni bir boyut kazandērmēĸlardēr. 

Kupon gazeteciliĵi uygulamasē bu dºnemde baĸlamēĸ ve okurlara belli sayēdaki kuponlar 

karĸēlēĵē ­ekiliĸlere katēlma hakkē verilmiĸtir. Artan rekabet sonrasēnda ­ekiliĸ hakkē tek 

kuponla verilmeye baĸlanmēĸtēr. Sonraki dºnemde gazeteler biriktirilen kuponlar karĸēlēĵēnda 

promosyon eĸyalar vermeye baĸlamēĸlardēr. Bu yºntemler ile H¿rriyet, Sabah, Milliyet ve 

T¿rkiye gibi gazetelerin tirajē 1 milyonu aĸmēĸtēr. 1990 yēlēnēn baĸlarēnda kura yerine 

okuyucuya eĸyalar verilmesi tirajlarē 5 milyona kadar ­ēkartmēĸtēr. Karton evler verilmesi ile 

baĸlaya bu furya d¿nyanēn en prestijli ansiklopedilerinin verilmesine kadar gitmiĸtir (Toruk, 

2008: 122). 

90 yēllara gelindiĵinde zayēflayan Terc¿man gazetesinin yerini Enver ¥renôin (Ķhlas 

Holding) sahibi olduĵu T¿rkiye gazetesi almēĸ ve ºnemli tirajlar yakalamēĸtēr. Ayrēca Ķhlas 

Grubu gazetecilik yanēnda medya, turizm, inĸaat, pazarlama, otomotiv olmak ¿zere bir­ok 
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sektºrde ºnemli baĸarēlar elde etmiĸtir. 1998 yēlēnda Yeni Y¿zyēl, Ateĸ ve Milliyet gazeteler 

ile Kanal 6 ve Gen­ TV kanallarēnē satēn alan iĸadamē Korkmaz Yiĵit, kēsa s¿ren medya 

ser¿veninden ayrēlmak zorunda kalmēĸtēr (Toruk, 2008: 123). 

1.9. Geleneksel Medya ve T¿rkiye 

 

1.9.1. Geleneksel Medya ve T¿rkiyeôde Geliĸimi 

 

Geleneksel Medya; olaylarēn gºrsel ve yazēlē basēn (televizyon, radyo, dergi, gazete) 

aracēlēĵēyla topluma duyurulduĵu iletiĸim ortamē olarak adlandērēlabilir. Geleneksel medya 

ara­larē; ñGazeteler, dergiler, radyolar ve televizyonlar, bunlarēn hepsi de tekil ¿r¿n ya da 

programlarēn kitle halindeki kullanēcēlara daĵētēldēĵē birden-­oĵa (one-to-many) bi­iminde 

­alēĸan iletiĸim ortamlarēdērò (¢akēr, 2007: 125). 

 

Geleneksel medyanēn geliĸimi ¦lkemizde, bilgi iletiĸim teknolojilerinin kullanēlmaya 

baĸlanmasē ve yaygēnlaĸmasē a­ēsēndan Batē ¿lkelerinin gerisinde bir geliĸim s¿recinden 

ge­miĸtir. Batē ¿lkelerinin gerisinden gelmesine, ¿lkemizin ge­irmiĸ olduĵu baĵēmsēzlēk 

savaĸē, savaĸlarēn sonucunda yeni kurulan bir ¿lke olmasē, ekonomik ĸartlar etken olarak 

sayēlabilir.  

 

¦lkemizde, ilk d¿zenli radyo yayēnlarēnēn Cumhuriyetôin ilk yēllarēnda baĸladēĵē 

bilinmektedir. Tarihsel olarak ñYapēlan ­alēĸmalar sonucunda T¿rkiyeôde ilk radyo yayēnē 

Ķstanbulôda 6 Mayēs 1927, Ankaraôda ise 1928 yēlēnda baĸlamēĸtērò (MEGEP, 2008: 8). 

T¿rkiyeôde eĵitim televizyonu merkezi kurulmasēnē ºngºren bir anlaĸma imzalanmasē 

sonucunda devlet adēna radyo ve televizyon yayēnlarēnēn ger­ekleĸtirilmesi adēna faaliyet 

gºsterecek olan T¿rkiye Radyo Televizyon Kurumuônun kurulmasēna yºnelik ­alēĸmalara 

baĸlanmēĸtēr. Yapēlan ­alēĸmalar sonucunda 1 Mayēs 1964 tarihinde, ºzel yasayla ºzerk t¿zel 

bir kiĸiliĵe sahip olan TRT kurulmuĸtur. Ķlk deneme televizyon yayēnē 31 Ocak 1968 tarihinde 

Ankaraôda Mithatpaĸa St¿dyosuônda Mahmut Tali ¥ngºrenôin a­ēlēĸ konuĸmasē ile baĸlamēĸtēr 

 

D¿nyada yaĸanan geliĸmeler ile karĸēlaĸtērēldēĵēnda ger­ekleĸtirilen ilk radyo yayēnē ile 

¿lkemizde ger­ekleĸtirilen ilk radyo yayēnē arasēnda ge­en s¿renin yakēn olduĵu; televizyon 

a­ēsēndan bakēldēĵēnda ise, arada ge­en zamanēn daha uzun olduĵu gºr¿lmektedir. Bu durum 

ilk kalkēnma planēnda da belirtildiĵi gibi dºnemin koĸullarēna gºre, televizyon yayēncēlēĵē i­in 

yapēlacak olan yatērēmlarēn y¿ksek olmasē ile ilgilidir. ¦lkemize radyo ve televizyon 
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yayēncēlēĵē konusunda teknolojik geliĸmelerin ge­ intikal etmesi bu alanda yapēlmasē gereken 

yasal d¿zenlemeler konusunda da yetersiz kalēnmasēnē beraberinde getirmiĸtir.  

 

T¿rkiyeôde iletiĸim teknolojilerinin kullanēlmaya baĸlanma tarihi ile yasal 

d¿zenlemelerin yapēlmasē arasēnda ge­en zaman dilimine bakēldēĵēnda ºnce kullanēma 

baĸlandēĵē daha sonra yasal d¿zenlemelerin yapēldēĵē gºzlenmektedir. Bu yasal 

d¿zenlemelerin yetersiz kalmasē uygulama aĸamasēnda sorunlarla karĸēlaĸēlmasēnē da 

beraberinde getirmektedir. ¥zellikle, son zamanlarda sosyal medya ortamlarēna yºnelik olarak 

yasaklarēn getirilmeye baĸlanmasē yeni medya teknolojilerinin bir iletiĸim aracē olarak 

benimsenmesi konusunda yasama organlarēnēn bilgisiz ve yetersiz kaldēĵēnēn da bir 

gºstergesidir.  

 

D¿nyaôda ve T¿rkiyeôde gazeteciliĵin geliĸmesi ile ilgili olarak, matbaanēn bulunmasē 

en baĸta sºylenmesi gereken etken olmakla birlikte, toplumsal olaylar gazeteciliĵin 

deĵiĸiminde ºnemli rol oynamēĸtēr; 

 ñBasēlē ve s¿reli yayēnlarēn giderek deĵiĸikliklere 

uĵramaya baĸladēĵē dºnemde, Avrupa ve Amerika kētalarē 

i­in son derece ºnemli iki olay patlak vermiĸti: Amerikan 

Baĵēmsēzlēk Savaĸē ve Fransēz Ķhtilali. ¥zellikle Fransēz 

Ķhtilali basēnēn ºzg¿r olma anlayēĸēnē ºne ­ēkarmēĸtērò 

(Ķnuĵurôdan akt. G¿rkan, 2002: 17). 

 

¦lkemizde gazete ve gazeteciliĵin geliĸmesi, matbaanēn Osmanlē Devletiône gelmesi 

ve ilk basēmevinin kurulmasē ve ­eĸitli baĸlēklarda ilk gazetelerin ­ēkmasēyla devam etmiĸtir. 

1919ôda Mustafa Kemalôin Anadoluôya ge­mesiyle Osmanlē H¿k¿metine karĸē Ankara 

H¿k¿meti kurulmuĸ, ñbasēn da bu duruma paralel olarak Ķstanbul basēnē ve Anadolu basēnē 

olarak iki merkezde gruplaĸmēĸtērò (MEGEP, 2011: 25). Cumhuriyetin ilk yēllarēndan 

g¿n¿m¿ze kadar, gazeteler de siyasi dalgalanmalarla birlikte bir­ok dºnem
3
 ge­irmiĸtir.  

                                                 
3
 Bu dºnemler;  

Tek partili dºnemde; tek partiden gelen yºnergeleri ve Atat¿rk devrimlerini tartēĸmasēz topluma aktarma gºrevi 

1945 ï 1960 arasē dºnemde; 1946ôdaki yasa deĵiĸikliĵi ile gazete kapama yetkisi idari makamlardan alēnēp 

mahkemelere verildi, 

1961 ï 1980 arasē dºnemde; 1960 askeri m¿dahalesinden sonra birlikte basēnēn ñyazma ve sºylemeò  

ºzg¿rl¿klerini g¿venceye almak i­in her ºnlemi i­eren 1961 anayasasē uygulamaya kondu ancak 1971 askeri 

m¿dahalesi ile bu ºzg¿rl¿k­¿ yapē sonlandērēldē, 

1981- 1990 arasē dºnem; 1980 askeri m¿dahalesinden sonra ¿lkenin liberal ekonomiye ge­miĸ yapmasē ile 

gazeteler arasē rekabetin arttēĵē bir dºnemdi, 
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1.9.1.2. Gazete 

Yaygēn kullanēm alanē bulunan gazete Ķtalyanca ñgazettaò sºzc¿ĵ¿nden gelmektedirò 

(B¿lb¿l, 2000: 34). Gazeteônin ansiklopedik, akademik ve kiĸilere gºre deĵiĸen bir­ok 

tanēmēyla karĸēlaĸēlabilinir. T¿rk Dil Kurumuônda  ñpolitika, ekonomi, k¿lt¿r ve daha baĸka 

konularda haber ve bilgi vermek i­in yorumlu veya yorumsuz, her g¿n veya belirli zaman 

aralēklarēyla ­ēkan yayēnò olarak tanēmlanmēĸtēr. Rēdvan B¿lb¿lôe gºre ise; 

 ñGazete her ­eĸit haber ve yazēnsal t¿r¿, ilan ve rekl©mē 

topluma ulaĸtēran, genelde g¿nl¿k olarak yayēnlanan bir 

kitle iletiĸim aracēdēr. Bºylece gazete halkē doĵrudan 

etkilemekte, kamuoyunu oluĸturduĵu gibi aynē zamanda 

yºnlendirmektedirò (B¿lb¿l, 2000: 36). B¿lb¿lô¿n bu 

tanēmē, ­alēĸmanēn konusu ve araĸtērma bºl¿m¿nde yer 

alan, baskē sayēsēna gºre 2 gazetenin deĵerlendirilmesi ile 

iliĸkilendirilebilinir. 

Halkē doĵrudan etkileyen gazeteler gerek siyasi tavērlarē, gerekse i­erikleriyle 

okurlarēn ilgisini ­ekmeye ­alēĸērlar. Her yaĸtan, cinsiyetten, meslek grubundan okuru olan 

gazetelerin ñneden okunduĵuna iliĸkin, bilimsel araĸtērmalarla ilgin­ saptamalar yapēlmēĸtēr: 

a. Okurlardan bazēlarē gazeteleri, kamu iĸleri hakkēnda 

ºnemli ve ciddi haber ve yorum kaynaĵē olarak 

algēlamaktadērlar. 

b. Okurlardan bazēlarē ise gazeteyi g¿nl¿k yaĸama 

dolaysēz yoldan yardēmcē olduĵu i­in okumaktadērlar. 

¥rneĵin; radyo ve televizyon programlarē, u­ak, tren, 

otob¿s seferleri, hava durumu vb. 

c. Bazēlarē gazeteyi dinlendirici ºzelliĵinden dolayē 

okumaktadērlar. 

d. Sosyal prestij kazanmak i­in okuyanlar, 

e. Sosyal temas i­in okuyanlar, 

f. Bir ĸey okumuĸ olma isteĵiò (B¿lb¿l, 2000: 37). 

                                                                                                                                                         
1991 ï 2000 arasē dºnem; 1990ôda basēn en fazla reklam veren ikinci sektºr olmuĸ, gazeteler promosyon 

yarēĸlarēna girmiĸ, ºzel televizyon kanallarēnēn kurulmaya baĸlamasēyla birlikte gazete  sahipleri ve ­eĸitli 

iĸadamlarē televizyon, radyo kanallarē kurarak ñmedya patronuò olmuĸtur, 

2000ôden sonraki dºnem;medyanēn tekelleĸmeye baĸladēĵē, basēnēn iktidarē ele ge­irenlere karĸē demokrat­a 

duruĸ sergileyemediĵi en belirgin dºnem olarak sēralanabilir (Toruk,2008:98-156).   
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Geleneksel Medyanēn vazge­ilmeyen ara­larēndan olan gazeteler, yukarēda belirtilen 

ºzelliklerine ek olarak, i­erik ­eĸitleri ile de okurlarēn ilgisini ­ekebilirler. Gazete ­eĸitleri ile 

ilgili olarak ñT¿rkiyeôde yayēnlanmakta olan gazetelere bakēldēĵēnda, gazetelerin pop¿ler 

(kitle) gazeteleri, magazin gazeteleri, fikir gazeteleri ve ekonomi, spor gibi ºzel bir alana 

yºnelik gazeteler ĸeklinde ­eĸitlendikleri sºylenebilmektedirò (Akdaĵ, 2009: 29) kēsa tanēmē 

yapēlabilinir. 

 

1.9.1.3. Dergi 

Gazete haricinde s¿reli yayēmlanan basēlē yayēn organlarēndan biri olan dergi, belli 

aralēklarla gazetelerden farklē kaĵētlara basēlmaktadēr. Dergilerde, politika, tarih, coĵrafya, 

alēĸveriĸ, moda, tasarēm gibi deĵiĸik konularda haber, araĸtērma, makale, eleĸtiri, inceleme 

gibi ya da   

Dergi, g¿nl¿k olmayan, en fazla 12, 6, 4, 3, 2 aylēk, standart olarak aylēk, 15 g¿nl¿k, haftalēk 

basēlan s¿reli yayēn. Dergi, gazeteler gibi d¿zenli aralēklar dēĸēnda yayēm-lanan en fazla 12, 6, 

4, 3, 2, standart olarak aylēk veya 15 g¿nde bir basēlan yaygēn bir okuma aracēdēr. Bir­ok 

gaza-teden bir ĸekilde nitelikli k©ĵētlara basēlmakta olan dergilerde, ­eĸitli konulara iliĸkin 

ha-ber, makale, eleĸtiri, inceleme ve araĸtērma-nēn yanē sēra, bir­ok renkli fotoĵraf, resim ve 

karikat¿r de yer almaktadēr. Dergilere "s¿reli yayēn" da denilmektedir. 

 

ñT¿rkiyeôde yayēnēnē Ķnternete aktaran ilk kuruluĸ, Akt¿el 

Dergisiôdir. 19 Temmuz 1995ôte Ķnternette sayfa a­an 

Akt¿el Dergisi, bu anlamda T¿rk basēn tarihinde bir ilki 

ger­ekleĸtirmiĸtir. Akt¿el Dergisini aynē yēlēn Ekim ayēnda 

­evrimi­i olan Leman Dergisi izlemiĸtir. T¿rkiyeôde 

Ķnternete ilk a­ēlan gazete ise Zaman Gazetesiôdir. Zaman 

Gazetesi o tarihten itibaren Ķnternette, kºĸe yazēlarē, 

g¿ncel, politika, d¿nya, ekonomi, spor ve medya bºl¿m 

baĸlēklarē altēnda yayēn yapmaya baĸlamēĸtēr. Zaman 

Gazetesiôni Milliyet, H¿rriyet, Sabah ve diĵer gazeteler 

izlemiĸlerdir. T¿rkiyeôde yayēn yapan ilk Ķnternet gazetesi 

ise óXn (Eksen)ôdir. T¿rkiyeôde Ķnternet gazetelerinin 

sayēlarēnēn artmasēyla birlikte, okurun haber alma 

alēĸkanlēklarē da deĵiĸiklikler meydana gelmiĸtirò (akt. 

Karaduman, 2005: 146) ĸeklinde vermiĸtir.  
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1.9.1.4. Televizyon 

 

Kitle iletiĸim ara­larē, zaman, coĵrafi ĸartlar ve ekonomik yapēlarē a­ēsēndan her 

zaman her yerde bulunmayabilirler. ¥rneĵin, herhangi bir televizyon kanalē, Afrikaôda 

yaĸanan bir doĵal felakette insan kaynaĵē bakēmēndan muhabir veya kameraman 

bulunduramayabilir. Yaĸanan felaketi merak eden insanlar olaylar hakkēnda bilgi alma 

ihtiyacē duyarlar. Haberi, rakiplerinden ºnce, izleyicilerine vermek zorunda olan televizyon 

kanalē, en fazla izlenen, tercih edilen televizyon kanalē olmak istemesi nedeniyle o bºlgede 

personeli olmadēĵē i­in, o bºlgede temsilcisi / personeli olan haber ajanslarēna ihtiya­ duyar. 

Bu ifade ñTicari medya anlayēĸēnēn ve rekabetin kēzēĸmasē sonucunda ºzellikle televizyon 

kanallarē daha ­ok izleyiciye ulaĸmak, daha fazla reyting ve rekl©m geliri elde edebilmek i­in 

kēyasēya yarēĸa girdilerò (Devran, 2011: 23) yorumuyla da ºzetlenebilir. 

 

1.9.1.5. Radyo 

 

Radyo teknolojisi bakēmēndan 1947ôde transistºr¿n icadēysa bir devrim niteliĵindedir. 

Mikroelektroniĵin kaynaĵē olarak 1947 yēlēnda New Jersey Murray Hillôde bulunan Bell 

Laboratuarlarēônda Bardeen, Brattain, Shockley tarafēdnan icat edilen transistºr, elektrik 

akēmēnēn kesinti ve geniĸlemeden meydana gelen iki moda daha hēzlē ĸekilde iĸlenmesini, 

bºylelikle de makinelerin arasēnda ve makineler ile iletiĸimin ĸifresi ve mantēĵēnēn 

kodlanmasēna olanak vermiĸtir (Nuran, 2015: 11). 

 

Radyonun, enformasyon teknolojileri bakēmēndan farklēlaĸtērēcē bir­ok yanē 

bulunmaktadēr. Radyonun evlere girmesi ile birlikte ev i­inde aile bireylerinin aralarēndaki 

iletiĸim ve etkileĸim de artmēĸ olmuĸtur. Radyo yayēnlarē aile ¿yeleri tarafēndan bir araya 

gelip dinlenen, eĵlenilen, haber alēnan bir ortamē oluĸturmuĸtur. Radyo ile beraber ilk kez 

programcēlēk ve program yapma gibi kavramlarēn da terminolojiye girmesiyle birlikte, 

bireyler tarafēndan da programlar se­ilerek bu programlar takip edilmeye baĸlanmēĸtēr (¢etin, 

2009: 1099). 

 

T¿m d¿nya kapsamēnda radyo yayēncēlēĵēnēn baĸlamasē aynē yēllara rastlarken, daha 

pahalē bir teknoloji olan televizyon Avrupa ve ABDôye gºre, geliĸmekte olan ¿lkelerde ­ok 

ge­ yayēna baĸlamēĸtēr. 1927ôde ABDôde ilk TV yayēnē denemeleri yapēlmēĸ (Washingtonôdan 

New Yorkôa), d¿zenli yayēnlaraysa Ķngiltereôde 1936, ABDôde 1939ôda baĸlanmēĸtēr. Daha 
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y¿ksek gºr¿nt¿ kalitesine ulaĸma ­abalarē ABDônin d¿zenli yayēna daha ge­ baĸlamasēnēn 

sebebidir. Bu iki ¿lkenin ardēndan Sovyetler Birliĵi, Almanya ve Fransa gelmektedir. 

Televizyonun ilk zamanlarēnda ekranda resimler ve fotoĵraflar gºsterilip bunlarēn ¿zerine 

konuĸmalar yapēlmaktayken, radyodaki belgesellerin, haber programlarēnēn, yarēĸmalarēn ve 

m¿zik rev¿lerinin daha sonralarēnda televizyona uyarlamalarē yapēlmēĸtēr. 1955ï1956 

yēllarēndaysa televizyon her hafta yayēnlanan drama dizileri ile t¿m ¿lkede b¿y¿k ilgi ve 

heyecanēn uyanmasēnē saĵlamēĸtēr (Duran, 2005: 28). 

 

1.9.2. Sosyal Medya ve T¿rkiye 

 

Her ne kadar teoride ve pratikte daha ºnce ¿retilmiĸ ve kullanēlmaya baĸlanmēĸ olsa 

da, 1970ôli yēllar bilgi ve iletiĸim teknolojilerinin -d¿nya genelinde yaĸanan geliĸmeler 

sonucunda- bir arada kullanēlmaya baĸlanmasē a­ēsēndan milat niteliĵi taĸēmaktadēr. Daha 

ºnce savunma sanayi tarafēndan kullanēlan bilgisayarlarēn 1977 yēlēnda IBM firmasē 

tarafēndan kiĸisel bilgisayar (PC) ºl­eĵinde ¿retilerek satēĸa sunulmasē
4
 g¿n¿m¿zde Ķnternet 

ve bilgisayar kullanēm yaygēnlēĵēnēn geldiĵi nokta a­ēsēndan atēlan ilk adēmlardan biridir 

denilebilir. Yaĸanan bu geliĸme ile birlikte aynē zamanda Bilgi ve Ķletiĸim ya da Biliĸim 

Teknolojileri olarak nitelendirilmeye baĸlanan geniĸ ­atēlē bir iletiĸim ve teknoloji alanē 

doĵmuĸtur. 1970ôli yēllardan g¿n¿m¿ze yaĸanan s¿re­ iletiĸim ­alēĸmalarēnda yeni medya 

dºnemi olarak adlandērēlmaktadēr (Aytekin, 2012). Dilmen iletiĸimin ñ1970ôlerde ki 

anlamēnēn, 90ôlarda hēz kazanan bilgisayar ve Ķnternet teknolojisi ile birlikte geniĸlediĵini ve 

farklē boyutsal anlamlar kazandēĵēnē belirterek aslēnda Yeni Medya kavramēnēn ortaya ­ēkēĸē 

ve geliĸimini de a­ēklamaktadēr (Aytekin, 2012:103). Ķnternet ve dijitalleĸme tabanlē bir yapēyē 

temsil eden yeni medya kavramē geleneksel medya ile sahip olduĵu ºzellikler bakēmēndan 

farklēlēklar gºstermekte ve bu ºzellikler ekseninde tanēmlanmaktadēr. 

Van Dijk yeni medyayē, 

ñgeleneksel medyadan (gazete, radyo, televizyon, 

sinema) farklē olarak, dijital kodlama sisteminde 

temellenen, iletiĸim s¿recinin aktºrleri arasēnda eĸ anlē ve 

­ok yoĵun kapasitede, y¿ksek hēzda karĸēlēklē ve ­ok 

katmanlē etkileĸimin ger­ekleĸtiĵi multimedya 

                                                 
4
IBM PC (kiĸisel bilgisayar) ilk yēlēnda y¿ksek fiyatēna karĸēn 65 bin adet artarak, kiĸisel bilgisayar pazarēnēn 

kalēcē olduĵunu gºstermiĸtir (Dede, 2004: 19). 
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bi­imselliĵine sahip iletiĸim ara­larē kastedilmektedirò 

(akt. Binark, 2007:5) ifadeleriyle tanēmlamēĸtēr. 

 

 Multimedya bi­imselliĵinin vurgulandēĵē bir baĸka yaklaĸēmda ise yeni medya, 

 ñalēcē ile verici arasēnda sinyal taĸēyan ancak zamana ve 

mek©na sabitlenmiĸ (­evrim i­i-online) iletiĸim 

ara­larēyla-ortamlarēyla zaman ve mek©n arasēnda kºpr¿ 

oluĸturan iletiĸim ara­larēnēn-ortamlarēnēn (­evrim dēĸē-

offline) iĸlevlerini tek baĸlarēna karĸēlayabilir ve bu 

ºzelliĵi nedeniyle ­oklu ortam (multimedia) olarak da 

adlandērēlabilirò (Tºrenli, 2005: 157) ĸeklinde 

tanēmlanmēĸtēr. 

 

Yeni medya ortamlarēnēn bu tanēmlar i­erisinde yer verilen ºzellikleri arasēnda 

g¿n¿m¿zde en belirgin olarak ºn plana ­ēkan karĸēlēklē bir iletiĸim s¿recine imk©n tanēyor 

olmasēdēr. Bu durum hem kullanēcēlarēn kendi oluĸturduklarē i­erikleri paylaĸmalarēna olanak 

tanēmakta hem de yeni medya ortamlarēnda ve geleneksel medya ortamlarēnda yer alan 

i­eriklerin s¿rekli g¿ncellenmesine olanak tanēmaktadēr. Bu durumu Nurcan Tºrenli (2005: 

97); 

 ñTelevizyondan, radyodan sunulan haberlerin 

g¿ncelliĵi gazetelere oranla daha doyurucu olmakla 

birlikte, kesintisiz canlē haber trafiĵinin, haber akēĸēnēn 

1980ôlerden baĸlayarak ºzellikle de k¿resel ºl­ekte 

saĵlanmasē, yeni medya desteĵinde oluĸan yeni iletiĸim 

ortamēna ºzg¿ bir geliĸme olmuĸturò ĸeklinde ifade 

etmiĸtir. 

 

Bu tanēmdan yola ­ēkarak, yeni medya ortamlarēn kullanēcēlar tarafēndan dolaĸēma 

i­erik sunulmasēna olanak tanēyan ­ift yºnl¿ yapēsē ve mobilizasyon (hareket halinde olma) 

ºzelliĵi g¿n¿m¿zde her kullanēcēnēn bir muhabir olabilmesini de beraberinde getirdiĵi 

sºylenebilir. Artēk t¿m kullanēcēlar cep telefonlarē ve tabletleri ile tanēklēk ettikleri olaylarē 

kendi zaman t¿nellerinde diĵer kullanēcēlar/takip­iler ile paylaĸabilmektedir. Paylaĸēlan 

haberler kēsa s¿rede yayēlēp neredeyse t¿m d¿nyada gºr¿lebilmektedir.  Bu duruma 

verilebilecek en iyi ºrneklerden biri gezi parkē olaylarēdēr.Geleneksel medyanēn ilk baĸlarda 
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­ok yer vermediĵiolayda, haberler, gºsterilere katēlan kiĸilerin kendi ­ektikleri fotoĵraflarē, 

videolarē sosyal medya hesaplarēnda paylaĸmalarēyla T¿rkiye ve D¿nyada kēsa zamanda 

dikkat ­ekmiĸtir. Ayrēca duyuru ve bilgi paylaĸēmē, ºrg¿tlenmeyi hēzlandērmēĸ, siyasal tarihte 

gºr¿lmeyen farklē d¿ĸ¿nce, siyasal ve taraftar gruplarēn bir arada hareket etmesine olanak 

saĵlamēĸtēr.  

 

 Yeni medya ortamlarēnēn olgunlaĸma s¿recinde cihazlar arasē iletiĸimi saĵlama 

noktasēnda Ķnternet teknolojilerinin rol¿ b¿y¿k olsa da, g¿n¿m¿zde gelinen noktada yeni 

medya ortamlarēnēn ºzellikleri arasēnda sēraladēĵēmēz multimedya bi­emselliĵi ve 

etkileĸimsellik ºzellikleri, temelinde yºndeĸmenin yattēĵē bir geliĸim s¿reci sonucunda 

ger­ekleĸmektedir. Yºndeĸme, ñbilgisayar, gºrsel-iĸitsel medya, telekom¿nikasyon gibi 

sektºrlerin teknolojik ve ekonomik olarak birleĸmesi, yeni ¿r¿nler ve hizmetler meydana 

getirmesiò (Geray, 2002:19) anlamēnda kullanēlmaktadēr. Bir baĸka tanēma gºre, ñfarklē 

iletiĸim platformlarēnēn temel olarak benzer t¿rde hizmetleri taĸēyabilme ºzelliĵi olarak da 

ifade edilen yºndeĸme ile ¿­ ayrē alan olan yayēncēlēk (gazete, radyo, televizyon), telekom ve 

veri iĸlem sektºrleri i­ i­e ge­miĸtir. Bu durumun sonucu olarak ºnceden ayrē ve farklē 

d¿nyalarē olan yayēncēlar, kablo ĸirketleri, eĵlence firmalarē, telefon taĸēyēcēlarē, bilgisayar 

¿reticileri ve Ķnternet kullanēcēlarē bir araya gelmiĸtirò (Yēldērēm, 2010).  

 

¦lkemizde, Ķnternet kullanēmēnēn sosyal medya odaklē olarak ĸekillenmesi hafife 

alēnacak bir durum deĵildir. Anaakēm medyanēn gºrevini tarafsēz bir bi­imde yapamadēĵē ileri 

s¿r¿len Gezi Parkē olaylarē sērasēnda halkēn haberleĸmek ve yaĸananlar hakkēnda bilgi 

edinmek i­in yoĵun bir bi­imde Twitter ve Facebookôu kullandēĵē gºr¿lm¿ĸt¿r. Bu t¿r 

durumlarda bilginin kontrols¿z ve yanlēĸ yayēlmasē noktasēnda gºrev yine kullanēcēlara 

d¿ĸm¿ĸt¿r. Yeni medya ortamlarēnēn en b¿y¿k ºzelliklerinden bir tanesi de dinamik bir yapēyē 

temsil etmeleridir. Kullanēcēlarēn s¿rekli olarak zaman ve mekandan baĵēmsēz bir bi­imde 

i­erik ¿retebilmesi ve ¿rettikleri bu i­erikleri yayēnlayabilmeleri bilgi kirliliĵine sebep 

olabileceĵi gibi doĵru bilgiye eriĸme konusunda da bir fayda saĵlayabilir. Bu noktada 

kullanēcēlarēn takip ettikleri diĵer kullanēcēlarē belirlemeleri konusunda bir hassasiyet 

gºstermeleri gerekmektedir. Bir denetim mekanizmasēnēn belirli bir alanē, mek©nē ya da 

zaman dilimini kaplamayan yeni medya ortamlarēnē denetlemesi ve d¿zenlemesi m¿mk¿n 

olmadēĵēndan kullanēcēya d¿ĸen hatalē bilgi paylaĸēmēnda bulunmamaktēr. Mutlu Binark 

(2014) bu konuyla ilgili durumu; 
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 ñYasal ve siyasi politika uygulamalarēndan 

kaynaklanan ifade ºzg¿rl¿ĵ¿ ve bilgiye eriĸim haklarē 

konusundaki sorunlar, aĵ alt yapēsēnēn ekonomik 

sahipliĵinden kaynaklanan tekel altyapēsē ve aĵ tarafsēzlēĵē 

gibi sorunlar bir yana bērakēlērsa, yurttaĸēn kullanēcē 

olarak kendisinin ¿rettiĵi sorunlarēn da olduĵu 

belirtilmeliò) ĸeklinde ifade etmiĸtir. 

 

1.9.2.1. Ķnternet Medyasē 

 

Ķnternet haberciliĵi, sadece Ķnternet ¿zerinden haber yayēnē yapēlmasē anlamēna gelen 

bir medya terimidir. Ķnternet haberleri, gazetelerin aksine basēlē (matbu) ĸekilde okuyucuya 

ulaĸmaz. Baĸka bir deyiĸle; Ķnternet gazeteciliĵi Karadumanôa gºre, gazeteciliĵin ­eĸitli 

yºntemlerini kullanarak insanlarēn Ķnternet aracēlēĵēyla bilgilendirilmesiôdir. Bu terime ek 

olarak Ķnternet ortamēnda a­ēlan haber servisi ve sayfalarē ñsanal gazetecilikò ya da ñon-line 

habercilikò gibi adlarla da anēlmaktadēr. Ķnternet gazeteleri, Ķnternetôin ºzellikle 1994ôten 

sonra geliĸmesi ve d¿nya ­apēnda yaygēnlaĸmasēyla etkin bir iletiĸim aracēna dºn¿ĸm¿ĸt¿r 

(Y¿ksel-G¿rcanôdan aktaran Karaduman, 2005: 143). Ķnternet gazeteleri, geleneksel medyada 

yayēmlanan haberlerin yanē sēra, s¿rekli g¿ncellenen ve son dakika haberleri de en hēzlē 

ĸekilde okurlara ulaĸtērērlar. 

 

¥zellikle son yēllarda sosyal medya ortamlarēnēn ortaya ­ēkmasē, ­eĸitlilik gºstermesi 

ve kullanēmēnēn yaygēnlaĸmasē karĸēlēklē iĸleyen iletiĸim s¿recinin ve kesintisiz haber/i­erik 

akēĸēnēn ºneminin daha belirgin hale gelmesine yol a­mēĸtēr. Ķnternet haber siteleri kendi web 

sayfalarēnda, haber ajanslarē ve gazeteler Ķnternet sitelerinde, bu karĸēlēklē iletiĸim sonucunda 

okurlarēn geri bildirimleriyle i­eriklerini oluĸturma, deĵiĸtirme, okurlarēn d¿ĸ¿ncelerini 

ºĵrenme imk©nē bulmaktadērlar.Yeni medya/sosyal medya ortamlarēnēn hēzlē ve anlēk yapēsē, 

Ķnternet haberciliĵinin geleneksel mecralara gºre daha hēzlē ve anlēk i­erik yayēnlamasēna 

olanak tanēmaktadēr. Bunun yanē sēra, i­erikler hakkēnda okurlarēn yorum yapabilmesine 

olanak saĵlayan Web 2.0
5
 teknolojilerinin etkisiyle i­eriklerle ilgili kullanēcē katēlēmē ve 

                                                 
5
 Ķlk aĸamada Web ortamē, klasik HTML kod bloklarēndan meydana gelen, kullanēcē ile etkileĸime girmeyen, 

sadece gºrsel ºĵelerden ve metinlerden oluĸan sayfalardan ibaret olmuĸtur. Zamanla ortaya ­ēkan, sadece bilgi 

sunmayē deĵil, aynē zamanda bilginin paylaĸtērēlmasē ve deĵiĸen ĸartlara gºre anlamlandērēlmasē doĵrultusundaki 

ihtiya­lar, Web teknolojisi ve standartlarēnēn deĵiĸmesine neden olmuĸtur. Deĵiĸimler sonucunda, Internet ile 

gelen klasik Web yapēsēndan, Web 2.0 adē verilen yeni teknoloji ve standartlar b¿t¿n¿ne ge­ilmiĸtir. Web 2.0 
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etkileĸimi de m¿mk¿n olmaktadēr. Bºylelikle okurlarēn fikir ve gºr¿ĸlerini paylaĸmalarē ve 

kolektif iĸleyen bir iletiĸim s¿reci ger­ekleĸmektedir. 

Yeni medya ortamlarēnēn sahip olduĵu ºzellikler genelinde yapēlan tanēmlar arasēnda 

en kapsamlē olanlardan bir tanesi ise bu ortamlarēn ­ift yºnl¿ iletiĸime olanak tanēyan yapēsēna 

da dikkat ­ekmektedir. Bu tanēma gºre: 

 ñYeni medya kavramēnē bilgisayar teknolojilerinin 

geliĸmesi ile birlikte ortaya ­ēkan bireysel ve kitle iletiĸim 

ihtiya­larēnēn ­ift yºnl¿ ve anēnda ger­ekleĸmesine olanak 

tanēyan, kiĸi ya da kurumlarēn zaman ve mek©n sēnēr 

olmadan farklē iletiĸim s¿re­lerini yºnetebilmesi i­in 

­evrimi­i kalabilmelerini saĵlayan sayēsal ­aĵdaĸ iletiĸim 

ara­ ve ortamlarēnēn t¿m¿ (tablet bilgisayarlar, ­ok iĸlevli 

cep telefonlarē, taĸēnabilir iletiĸim ara­larē, aĵ ortamēna 

baĵlanabilen t¿mleĸik cihazlar vb.) olarak tanēmlanabilirò 

(Altunay, 2011). 

 

¦lkemizde kurulmuĸ olan ve d¿nya genelinde bilinen, kullanēmē yaygēnlaĸmēĸ olan bir 

sosyal aĵ sitesi olmasa da; sosyal medya ortamlarē i­erisinde ºnemli bir yeri olan elektronik 

sºzl¿klerin ilk ºrneklerden biri ¿lkemizde Sedat Kapanoĵlu tarafēndan 15 ķubat 1999 

tarihinde kurulmuĸ olan Ekĸi Sºzl¿kôt¿r ve halen aktif olarak faaliyet gºstermektedir. 

¦lkemizde en yoĵun olarak kullanēlan ilk elektronik sºzl¿k olan Ekĸi Sºzl¿k artan kullanēcē 

sayēsē nedeniyle diĵer sºzl¿klerin
6
 kurulmasēna da ºnc¿l¿k etmiĸtir. G¿n¿m¿zde aktif ve 

yoĵun olarak kullandēĵēmēz sosyal medya ortamlarē ise d¿nyanēn farklē ¿lkelerinde kurulmuĸ 

ve kullanēma a­ēlmēĸtēr.  

 

D¿nya genelinde bilinen en pop¿ler sosyal aĵ olan Facebook 2004 yēlēnda, en yaygēn 

kullanēlan video paylaĸēm sitesi olan YouTube 2005 yēlēnda, mikroblog sitesi olan Twitter ise 

2006 yēlēnda kurulmuĸtur ve ¿lkemizde de kullanēlmaktadēr. Artēk Ķnternette ge­irilen 

zamanēn olduk­a b¿y¿k bir kēsmēnē sosyal medya kullanēmēnēn kapladēĵē yapēlan araĸtērmalar 

                                                                                                                                                         
kavramē, ilk olarak Darcy DiNucci tarafēndan, ñPar­alanmēĸ Gelecekò isimli makalede kullanēlmēĸ bir terimdir. 

Daha sonra Tim OôReilly tarafēndan da bir konferans esnasēnda dile getirilmiĸtir (Deperlioĵlu ve Kºse, 

2010:437). 
6
 Mart 2004ôte Ķt¿ sºzl¿k, Aralēk 2005ôte Uludaĵ Sºzl¿k, Aralēk 2009ôda Ķnci Sºzl¿k kurulmuĸtur. (Turan, 

E.A.(2013), ñYeni Medya Ortamlarēnda ¦re-T¿keticilik ve Katēlēm Olgusu: Ekĸi Sºzl¿k ve Okan Bay¿lgen!in 

Talk Showôunda Etkileĸimò Baĸkent ¦niversitesi Sosyal Bilimler Enstit¿s¿, Halkla Ķliĸkiler ve Tanētēm Y¿ksek 

Lisans Programē) 
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sonucunda da ortaya konulmuĸtur. ¢alēĸmasēnda Mehmet Kartal, PricewaterhouseCoopers 

denetim ve danēĸmanlēk ĸirketinin (PwC), T¿rkiye ve d¿nyada Ķnternet kullanēmē ¿zerine 

yaptēĵē araĸtērma verilerine dayanarak, ñsosyal medya ge­irilen s¿relerde T¿rkiye ortalama 

ayda 10,2 saatle 4. sērada yer alērken, Ķsrail 11,1 saatle birinciò (2013: 163) olduĵunu ifade 

etmiĸtir. Yine, T¿rkiyeôde Sosyal Medya Raporu isimli ­alēĸmasēnda Kartal, Ķnternet 

kullanēmēnda yaĸ ortalamasēnēn 28,5 olduĵunu ifade ederek; T¿rkiyeô de sosyal medya 

kullanēm yoĵunluĵunu sayēsal verilerle ile ĸu ĸekilde a­ēklamaktadēr: ñFacebook kullanēcē 

sayēsē 31 milyon, Google+ kullanēcēsē 1 milyon, Twitter kullanēcēsē 6 milyon ve Linkedin 

kullanēcēsē 1 milyon civarēndadērò (2013: 163). ¦lkemizde sosyal medya kullanēmēnēn y¿zde 

deĵerleri ise ĸu ĸekildedir: ñen ­ok kullanēlan sosyal medya platformu olan Facebookôu 

(%93), sērayla Twitter (%72), Google+ (%70) ve LinkedIn (%33) takip ediyorò
7
 

 

1.9.2.2. Ķnternet Gazeteciliĵinin Avantajlarē 

 

Diĵer Kitle Ķletiĸim Ara­larē (KĶA)ôda internet gazeteciliĵinin avantajlarē sēralanacak 

olursa; kullanēcē kontrol¿ saĵlanmakta ve kullanēcēlar tarafēndan istenen enformasyona 

ulaĸēlma ºzg¿rl¿ĵ¿ arttērēlmakta ve sunulmaktadēr. Geleneksel gazeteciliĵin aksine haberler, 

doĵrusal bir yapē taĸēmazlar. Depolama ve haberlerin yeniden d¿zeltilmesi imk©nē 

bulunmaktadēr. Sēnērsēz alanē bulunmaktadēr. Haberlerin anēnda ve hēzlē bir bi­imde sunulmasē 

m¿mk¿nd¿r. Multimedya ĸeklinde haberler verilebilir. Habere aktif katēlēm saĵlanmaktadēr 

(Foust, 2005: 10). 

 

Geleneksel gazetecilikle okura, haberin doĵrusal (dikey) ve tek yºnl¿ ºyk¿lenmesi 

imk©nē sunulmaktadēr. Ķnternet gazeteciliĵindeyse okura katēlēm olanaĵē verilmekte; okurun, 

istediĵi yere, sayfadaki baĵlantēlar ile ulaĸabilmesi, tepkisini yine alakalē baĵlantēlara tēklayēp 

e-posta ile anēnda bildirebilmesi m¿mk¿n olmaktadēr. Aynē web sitesi i­indeki sayfalara ya da 

farklē web sitelerine i­ ve dēĸ baĵlantēlara, dok¿man kaynaklarē ve enformasyonun arka plan 

kaynaklarēna kolayca eriĸim saĵlanmakta; bu imk©n bir gazeteci a­ēsēndan, haberiyle alakalē 

araĸtērmasēnda daha geniĸ enformasyonun toplanmasēna yardēm etmektedir (G¿rcan, 1999: 

74). 

Yazēlē, sesli ve gºr¿nt¿l¿ haberler, internet ¿zerindeki web sayfalarē i­erisinde 

b¿t¿nleĸik ĸekilde internet gazeteciliĵinin sunulmasē m¿mk¿nd¿r. Bu ºzelliĵiyle gazete, 

                                                 
7
http://www.dijitalajanslar.com/Ķnternet-ve-sosyal-medya-kullanici-istatistikleri-2014/ Son Eriĸim Tarihi: 2 

Mayēs 2014. 
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radyo ve televizyonun ºzellikleri, diĵer bir deyiĸ ile yazē, ses ve hareketli gºr¿nt¿ler aynē 

ortamda ve eĸ zamanlē ĸekilde bilgisayar ortamē ¿zerinden internet kullanēcēlarēna 

sunulabilmektedir (Ward, 2003: 22). 

 

Haberlerin anēnda yayēnlanabilmesi, haber ve olaylarēn geliĸmelerinin kitlelere anēnda 

yansētēlabilmesi internet gazeteciliĵinin en b¿y¿k avantajlarēnēn arasēndadēr. Ancak bu 

baĵlamda, kitle iletiĸim ara­larēnēn diĵerlerine gºre ayrē bir avantaj ĸeklinde 

gºr¿nmemektedir. ¢¿nk¿ telefon, telgraf, radyo ve televizyon aracēlēĵē ile de benzer 

yayēmlarēn, anēnda yapēlmasē m¿mk¿nd¿r. Buradaki farklēlēksa, internet ¿zerindeki tartēĸma, 

konuĸma ortamlarē (chat rooms, newsgroups) ve e-mail ara­larē kullanēlarak okuyucunun aktif 

katēlēmēnēn saĵlanmasē; ­ok geniĸ bir ­evreden sēcak ve taze enformasyon toplanarak 

yayēlmasēnēn saĵlanmasēdēr. Esasēnda, tartēĸma ortamlarē i­erisinde enformasyon anēnda 

yayēmlanmakta olup bu enformasyondan binlerce kiĸinin sēcaĵē sēcaĵēna yararlanmasē 

m¿mk¿n olmaktadēr. Bu tartēĸma ortamlarēndan derlenen enformasyonun anēnda web 

sayfalarēna aktarēlmasēyla daha fazla kiĸiye ulaĸma imkanē oluĸmaktadēr. Tartēĸma 

ortamlarēnēn, nasēl olsa, genellikle belli ¿yeler ve meraklēlar tarafēndan uĵranan yerler 

olmasēndan dolayē web ile karĸēlaĸtērēldēĵēnda gºre daha sēnērlē sayēda kiĸiye 

ulaĸēlabilmektedir (Stovall, 2004: 10). 

 

Haberler, internet haberlerinin ºzellikleri a­ēsēndan yeni bir ĸekil kazanmēĸtēr. 

Hipermetin ºzelliĵi ile haber ile alakalē t¿m dok¿manlara baĵlantēlar verilmektedir. Haber ile 

alakalē geleneksel ara­larda bulunan zaman ve s¿t¿n sēnērlēlēklarēnēn ortadan kalkmasēyla 

haberler uzun ĸekilde verilmektedir (Y¿ksel ve G¿rcan, 2005: 202-203). 

 

Yer ve zaman farklēlēĵēnē ortadan kaldēran ºzelliĵi, internet gazeteciliĵinin 

avantajlarēnēn i­inde son olarak dikkat ­ekmektedir. Online yayēnlarēn, basēlē materyalin, film, 

radyo, televizyon yayēnlarēnda olduĵu gibi g¿nl¿k izlenebilmesinin yanēnda, anlēk 

geliĸmelerin de anēnda duyurulabilmesi m¿mk¿n olmaktadēr. Bunun yanēnda ¿lkelerarasēnda 

bulunan zaman farklēlēĵē sēnērē bºylelikle ortadan kalkmaktadēr. Online yayēnlarēn 

arĸivlenmesi, genellikle kendi siteleri i­inde arĸivlenmekte ve sonraki kullanēmlar a­ēsēndan 

kolay ulaĸēma imkan vermektedir. Bundan dolayē internet gazeteciliĵi tarafēndan yerine 

getirilen iĸlevlerin ortaya koyulmasē gerekecektir  (Ward, 2003: 22). 
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1.9.2.3. Ķnternet Gazeteciliĵinin Geleneksel Medyadan Farklēlēklarē 

Ķnternet gazeteciliĵi ile geleneksel gazeteciliĵin farklarē aĸaĵēda sēralanmēĸtēr. Gazeteci 

bakēmēndan (Oymacē, 2015 :37-38; ¥zdemir, 2009: 23-26): 

¶ Haberin hēzlē bir bi­imde yayēna sunulabilmesi: Habere anēnda ulaĸēm geleneksel 

gazetelerde sºz konusu olmamaktadēr. Ķnternet gazeteciliĵindeyse elde edilmiĸ olan bir 

haber, sanal ortam ile okur/izler kitleye anēnda aktarēlmēĸ olmaktadēr. Haberin hēzlē 

bi­imde yayēna sunulabilmesi, internet gazeteciliĵi ile diĵer kitle iletiĸim ara­larēnē 

ayērmakta olan en ºnemli ºzelliktir.  

¶ Ses ve video dosyalarēnēn kullanēmēna olanak saĵlama: Geleneksel gazetelerle haberler 

ses ve hareketli gºr¿nt¿yle destekleyememekte iken internet gazeteciliĵinin, multi-

medya temelinde ses ve hareketli gºr¿nt¿ dosyalarēnēn kullanēmē a­ēsēndan olduk­a 

geliĸmiĸ oluĵu gºr¿lmektedir. 

¶ Arĸivleme ve arĸive ulaĸēmda kolaylēk: Haberin arĸivlenmesi geleneksel gazetecilikte 

olduk­a zor olmaktadēr. Yēllar ºncesinde yayēmlanan bir gazete haberine 

ulaĸēlabilmesi amacēyla onlarca k¿t¿phanenin arĸivinin taranmasē gereklidir. Ķnternet 

gazeteciliĵiyle arĸivleme ve habere kolay ulaĸēlabilme olanaĵē bakēmēndan ­ok b¿y¿k 

bir kolaylēk saĵlanmēĸtēr. Sanal ortamda oluĸturulan arĸivle istenen haberin bulunmasē 

daha kolay olmaktadēr. Aranan haber ile alakalē bazē ipu­larēnēn yazēlmasē ile sanal 

arĸive ulaĸēlabilmesi m¿mk¿nd¿r.  

¶ Okuyucunun sayēsal oranēna ulaĸēm olanaĵē: Bir haberi ka­ kiĸinin okuduĵunun tespiti 

geleneksel gazetelerde zor olmaktadēr. Fakat geleneksel gazetelerin g¿nl¿k tirajlarē ile 

alakalē bilgilere ulaĸēlabilmektedir. Ķnternet gazetecisi tarafēndan sayfasēnēn g¿nl¿k 

tirajē ºĵrenilebilmektedir. Ķnternet gazetecisi tarafēndan hangi haberin ka­ kere 

okunduĵu da ºĵrenilebilir. Bununla gazeteci, haberinin okunma oranēnē ºĵrenme 

imkanēna eriĸmiĸtir. Saĵlanan bu olanakla internet gazeteleri, ziyaret­i profili ile 

alakalē bilgilere kolaylēkla ulaĸabilmektedir. Ķĸletmeci bununla okuyucu tarafēndan en 

fazla hangi haber ile ilgilendiĵi, internet gazetesinde en ­ok hangi alanlarē tēklandēĵē 

tespit edilebilmektedir. Ķĸletmecinin, bu bilgileri ºĵrenmesinin ardēndan en ­ok 

tēklanan alanlardaki reklam fiyatlarē ve haber akēĸlarē ile alakalē yeni d¿zenlemelerde 

bulunmasē m¿mk¿nd¿r. 

¶ Kullanēm alanē sēnērsēzlēĵē: Ķnternet gazetelerinde haber verme, yorum yapma, fotoĵraf 

koyma, gºr¿nt¿ iletme gibi ­alēĸmalarē konusunda sēnērsēz bir alan bulunmaktadēr. 

¶ Daha ¥zg¿r Ve Takipten Uzak Yayēn Yapēlabilmesi 
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Kitle bakēmēndan (Oymacē, 2015 :39-40; Dereli, 2006: 34-35):  

¶ Habere hēzlē eriĸim olanaĵēnēn tanēnmasē  

¶ Daha fazla enformasyona ulaĸēlabilmesi imk©nē  

¶ ¦cret a­ēsēndan sunduĵu olanaklar: Sanal ve geleneksel gazete arasēnda bulunan bu 

¿cretli-¿cretsiz farkēyla, internet kullanēp g¿nde birden fazla basēlē gazete alan kiĸiler, 

bazē gazeteleri almamaya yºnelmiĸtir. Ķnternet gazeteciliĵi ile bu anlamda getirilen 

diĵer bir yenilikse geleneksel gazetede okuyucusunun kendisini birka­ gazete ile 

sēnērlandērmasēna karĸēn internet gazeteciliĵi bakēmēndan okuyucu istediĵi gazetelere 

bakma olanaĵē bulmaktadēr. 

¶ Haberler ile alakalē okuyucu yorum ve gºr¿ĸlerinin verilme imkanē  

¶ Okuyucunun dikkat ­ekici bir haberi bir baĸkasēna rahatlēk ile gºnderebilmesi  

¶ Ulaĸmada zaman ve mek©n baĵēmsēzlēĵē: Ķnternet gazetelerinin, toplu ĸekilde 

g¿ncellendikleri g¿n¿n ilk saatleri itibariyle 24 saat boyunca istenen zaman aralēĵē 

i­inde okunmasēna imk©n bulunmaktadēr. 

 

1.10. Sosyal Medya 

 

Sosyal medya kavramē, internet ¿zerinde insanlarēn yaptēklarē etkileĸimlerden ve 

birbirleri ile iletiĸimlerinden oluĸmaktadēr. Forumlar, bloglar, sosyal paylaĸēm siteleri ve 

sohbet siteleri gibi elemanlar sosyal medya ara­larēndandēr. Her ne kadar bu elemanlar 

arasēndaki etkileĸimlerin k¿­¿k bir grup i­erisinde yapēldēĵē d¿ĸ¿n¿lse de esasēnda bilgi ­ok 

hēzlē bir bi­imde yayēlmaktadēr (Vural ve Bat, 2010, 3350). 

 

¥z¿ itibari ile ­ok geniĸ bir yelpazesi bulunan sosyal medya kavramēna belli bir tanēmda 

bulunulmasē olduk­a g¿­t¿r. Web teknolojileri ¿zerine kurulmuĸ olan sosyal medya, etkili bir 

sosyal etkileĸime, topluluk oluĸumuna ve iĸbirliĵi projelerini baĸarēlmasēna olanak saĵlayan 

web siteleridir (Akar, 2010, s.14). 

 

Herhangi bir konudaki her bir kiĸiyi i­inde barēndērma ºzelliĵi bulunan sosyal medya, 

insanlar arasēnda bulunan etkileĸimi yayēp zenginleĸtiren bir olgudur. Aynē zamanda sosyal 

medya katēlēmcēlara m¿dahale edilmeden kendilerini ifade edebilmeleri amacēyla bir ortam 

sunar ve ortak konulara ilgi duyan gruplarēn oluĸmasēna da imk©n verir (Mayfēeld, 2008, 

s.69). 
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Kullandēklarē teknolojinin temeli b¿t¿n¿ ile sosyal medya kullanēcēlarē etkileĸimli 

olduĵundan dolayē pasif deĵillerdir yani aktif kullanēcēlardēr. Kiĸilerin, sosyal paylaĸēm 

aĵlarēnēn sayesinde istedikleri bilgiye rahatlēkla ulaĸabilmeleri m¿mk¿nd¿r. Sosyal medya 

i­erisinde bilhassa sosyal paylaĸēm aĵlarēnē kullanmakta olan kiĸiler, istedikleri ĸeyleri 

paylaĸmakta serbesttirler, bunlarēn arasēnda kiĸisel d¿ĸ¿nceleri, kendi fotoĵraf ya da videolarē 

ve hatta siyasi gºr¿ĸleri de bulunabilir. Bu ºzellikleriyle sosyal medya g¿n¿m¿z d¿nyasēnda 

baĸarēsē kabul edilmiĸ olan bir icat niteliĵindedir (Kērēk ve Karakuĸ, 2012, s.63). 

 

 12-17 yaĸlarē arasēnda olan bireylerin %93 oranēnda online iliĸkide olduĵu hatta %63 

kadarēnēnsa her g¿n online olduĵu gºz ºn¿nde bulundurulursa sosyal medyadan hedef kitlenin 

etkilenme g¿c¿ tartēĸēlmaz boyuta ulaĸmaktadēr (isites.harvard.edu).  

 Sosyal deĵiĸim a­ēsēndan sosyal medyanēn, bir kanala dºn¿ĸmesinden daha doĵal bir 

sonu­ d¿ĸ¿n¿lemez. Bunun sonu­larēnēn incelenmesi halinde, 2010ôda sosyal medyanēn etkisi 

ve deĵiĸim r¿zgarlarēnēn Arap d¿nyasēnda ger­ekleĸen Arap Baharēnda protestocularēn 

eylemlerinde esmesi d¿nya siyaset ve medya g¿ndemine yansēmalarē halen hatērlanmaktadēr. 

Sosyal medyanēn karĸēsēnda durulamayan hēzē ve etki alanēnēn ­ok geniĸ oluĸu ile literat¿re 

ñTwitter Devrimiò gibi kavramlar girmeye baĸlamēĸtēr (Peltekoĵlu, 2012). 

 

 Sosyal dºn¿ĸ¿mlere istediĵi gibi yºn verebilen sosyal medya bununla birlikte 

t¿ketim alēĸkanlēklarēnē deĵiĸtirmekte ve t¿ketmek kolaylaĸmaktadēr. Sosyal medya ¿zerinden 

sunulmakta olan t¿ketim ¿r¿nleri doĵrudan pazarlama teknikleriyle daha ­ekici hal almakta 

ve t¿ketim bir modernleĸme ĸeklinde d¿ĸ¿n¿lmektedir. Yaĸanēlan zaman gºz ºn¿ne 

alēndēĵēnda televizyonun baĸēna ­izgi film izleme amacēyla ge­en ­ocuklarēn gerilerde kaldēĵē, 

kendilerinin dizayn ederek oluĸturduklarē kahramanlar ile oyunlarēnē oynamakta olan y ve z 

kuĸaklarēnēn oluĸtuĵu gºr¿lmektedir. Bºylelikle her yenilikte olduĵu gibi iletiĸim 

teknolojisinde gºr¿len geliĸmelerde de pazarlama yºntemlerinin itici g¿­ halini aldēĵē gºr¿l¿r. 

T¿ketim alēĸkanlēklarēnē deĵiĸtirme, bireylerarasēndaki iliĸkileri etkileme ve pek ­ok alanda 

g¿n¿m¿z deĵiĸim ve dºn¿ĸ¿m¿n¿ saĵlama yaptēĵē etkilerdendir (Peltekoĵlu, 2012). 

 

K¿­¿k ya da b¿y¿k kitlelere hēzla ulaĸabilmeleri sosyal medya ve geleneksel medya 

arasēndaki ortak karakteristik ºzelliklerdendir. ¥rneĵin, bir blog yazēsē ve de bir televizyon 

programēnēn sēfēr kiĸiye veya milyonlarca kiĸiye ulaĸmasē olasēdēr. Sosyal medyanēn ve 

geleneksel medyanēn arasēnda bulunan bazē farklar ĸu ĸekilde sēralanabilir (¥zgen, 2012); 
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1. Eriĸim- Geleneksel medya ve sosyal medya teknolojileriyle herkes genel bir 

kitleye eriĸebilir. 

2. Eriĸilebilirlik- H¿k¿metlerin ve ºzel ĸirketlerin sahiplenmesi ile geleneksel 

medya i­in ¿retim yapēlēr; herkes­e az ya da hi­ maliyet ile sosyal medya oluĸturulabilir. 

3. Kullanēlērlēk- Geleneksel medya ¿retiminde uzmanlēk gerekir. Bu 

uzmanlaĸma ­oĵu sosyal medya a­ēsēndan ge­erli deĵildir ya da bazē durumlar sºz konusu 

olduĵunda yetenekler tamamēyla deĵiĸmiĸ ve yenidir, yani herkesin ¿retimi m¿mk¿nd¿r. 

4. Yenilik - Geleneksel medya iletiĸimlerinde anēnda etki ve tepki, zaman 

farklarēnēn oluĸabilmesi (g¿nler, haftalar, hatta aylar) dolayēsēyla olmamaktadēr. Sosyal 

medyaysa durum tam tersidir. Artēk geleneksel medya da sosyal medya uygulamalarēna 

adapte olmaktadēr ve bu farklēlēĵēn yakēn zamanda ortadan kalkacaĵē d¿ĸ¿nĵlmektedir. 

5. Kalēcēlēk- Yaratēldēktan sonra geleneksel medyanēn deĵiĸtirilememesinden 

dolayē (bir dergi makalesi basēldēktan ve daĵētēldēktan sonra aynē makale ¿zerinde deĵiĸiklik 

yapēlamaz) sēkēntē oluĸabilir fakat yorumlar, yazēlar sosyal medyada anēnda deĵiĸtirilebilir. 

 

 Diĵer bir ifadeyle; geleneksel medyayla sosyal medya iki noktada ayrē d¿ĸmektedir. 

Bunlardan ilki i­erik sosyal medyada ºznel olup kiĸiler veya kurumlarca oluĸturuluyor, 

geleneksel medyadaysa belirli bir yºnetimi ve iĸleyiĸi olan kurumlarēn varlēĵē sºz konusu; 

ikinci noktaysa; sosyal medyada, geleneksel medyaya nazaran daha ºzg¿r bir ortam 

saĵlanērken bir o kadar da kontrols¿z bir ortam sunulmaktadēr (¥zgen, 2012). 

 

 Bir aĵ toplumu i­inde yaĸayan insanlēk bu ­aĵda, ºrg¿tsel bilgi, kiĸisel yaratēcēlēk ve 

ºĵrenme kapasitesini,  sermaye ve iĸ­iliĵi bir tarafa bērakmaktadēr (Theaker, 2006). Yeni 

iletiĸim teknolojilerinden bu aĵ toplumu etkilenmekte, bu sanal ortamda insanlēk yeni bir 

iletiĸim ­abasēna girmektedir. Bu ­aba kendisini bilhassa sosyal aĵlarda hissettirir. Sosyal 

aĵlar, kitleler ile baĵlantē kurma amacēyla sistemde zorunlu olan profilin paylaĸēlmasēnē 

saĵlayan, bir baĵlantēyē paylaĸanlar ile diĵer kullanēcēlarēn listesinin birbirine eklemesi ve 

bununla birlikte sistemde bulunan her bir kiĸinin birbirilerini gºrmesine imkan veren web 

tabanlē servis ĸeklinde ifade edilmektedir. Downes (2005) tarafēndan sosyal aĵlar kiĸilerce 

oluĸturulan kiĸisel baĵlarēn birleĸimi olarak tanēmlanmaktadēr. 

 

Sosyal medya ortamlarē i­erisinde her zaman yeni kabul edilebilir stratejilerin 

¿retilmesi gereklidir. Asēl ºnemli olan bu ortamlarda yer almaktan ziyade, varlēĵēnē 

hissettirebilmek ve performansē yºnetebilmektir. Ķtibarēn saĵlanmasēnēn ve devam 
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ettirilmesinin ¿zerine stratejilerin ¿retilmesinin gerekliliĵinden bahsedilirken esasēnda bu 

stratejilerin kurumsal imaj, kimlik ve k¿lt¿r deĵerlerinin korunarak yapēlmasēnēn gerekliliĵi 

anlaĸēlmalēdēr (Erdoĵan, 2002). 

 

Sosyal medya pazarlamasē, yalnēzca son dºnemdeki jargonlardan biri olmanēn daha 

ºtesindedir. Ķnternet ge­miĸte benmerkezci bir yapēya sahip olup "ben, benim ve kendim" ile 

ilgili olmaktaydē. Zaman ge­tik­e internetin baĸka bir kimliĵe b¿r¿nmesiyle g¿n¿m¿zde 

online etkileĸimler daha sosyal hal almēĸtēr. ¥rneĵin, ¿r¿n satēn alēnērken sēk sēk kullanēcē 

yorumlarē okunmakla ¿r¿n satēn alēnmaya yºnlendirilmektedir, insanlar, arkadaĸlarē ve 

meslektaĸlarēnēn paylaĸtēklarē ilgin­ yazēlarē okumaktan zevk almaktadēr. Aynē ilgi, hobi, 

deĵer, inan­ ve ya ge­miĸi olan bireylerin bir araya gelmiĸ olduĵu online topluluklarēn 

y¿kseliĸinden sºz edilebilir (Blossom, 2009). 

 

 

Ķnternet ¿zerinde gºr¿n¿rl¿ĵ¿ oluĸturmak ve mal ve hizmetleri tutundurmak ĸeklinde 

sosyal medya sitelerini kullanmakta olan sosyal medya pazarlamasēnēn tanēmlanmasē 

m¿mk¿nd¿r. Sosyal ve iĸ aĵlarēnē oluĸturan sosyal medya siteleri sayesinde, fikir ve bilgi 

deĵiĸimleri saĵlanēr (Ontario, 2008). 

 

Sosyal medya pazarlamasē tanēmlanērken, geleneksel reklam kanallarē ile hem 

maliyetli hem de ­ok b¿y¿k bir kitleye ulaĸmayan bireyleri online sosyal kanallar yolu ile 

kendi web sitelerini, ¿r¿nlerini veya hizmetlerinin tanētēlmasē ve baĵlantē kurulmasē amacēyla 

yetkilendiren bir s¿re­ ifadesinin kullanēlmasē m¿mk¿nd¿r (Akar, 2010). 

 

1.10.1. Facebook 

 

Sosyal paylaĸēm sitesi Facebook, Harvard ¦niversitesi ºĵrencisi Mark Zuckerberg 

tarafēndan 4 ķubat 2004 yēlēnda kurulmuĸtur. Facebook bug¿n en fazla tercih edilen sosyal 

paylaĸēm sitelerinden birisidir. 2003 yēlēnda Zuckerberg tarafēndan hazērlanan ñfacemashò 

isimli site aslēnda Facebook sitesinin bir ilk ºrneĵi olarak sayēlabilir.  Zuckerberg, aslēnda 

Harvardôēn databaseônden aldēĵē fotoĵraflar ve bilgiler eĸliĵinde site kullanēcēlarēnēn 

Harvadôta okuyan iki ºĵrenciyi kēyaslamasēnē istediĵi bir site kurmuĸtur. Zuckerberg, sitede 

aynē zamanda Harvard yerleĸkesinde bulunan kēz ºĵrencilerden hangisinin daha g¿zel 

olduĵuna dair bir oy kullanēldēĵē bir bºl¿mde a­ēlmēĸtēr. Fakat Zuckerberg sitenin daha 
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tamamlanmadan yaptēĵē bir yanlēĸlēk sonucunda kullanēma a­ēldēĵēnē ve site eriĸime 

a­ēlmasēndan yaklaĸēk iki saat sonrasēnda 22.000 oy kullanēldēĵēnē belirtmiĸtir. Zuckerberg, bu 

y¿ksek eriĸim rakamēndan dolayē baĸēnēn bir derde gireceĵini d¿ĸ¿nerek siteyi hemen 

kapatmēĸtēr(Mazman, 2009: 67).  

 

Facemash denemesinden kēsa bir s¿re sonra, Zuckerberg arkadaĸlarē ile Harvard 

Connection isimli bir site kurmak i­in ­alēĸmalara baĸlamēĸtēr. Zuckerberg, kēsa bir s¿re sonra, 

arkadaĸlarē ile yaptēĵē tasarēmē farklē bir boyuta taĸēyarak; ºzellikle Amerikaôdaki ºĵretim 

¿yeleri ve ºĵrenciler tarafēndan birbirlerini tanēmak i­in yaygēn olarak kullandēklarē fotoĵraf 

alb¿m¿nden yararlanmēĸtēr. Aynē zamanda bu Facebook sitesinin isminin de kaynaĵēnē 

oluĸturmaktadēr (www.teknopara.com).  

 

Sitenin eriĸime a­ēldēĵē ilk dºnemdeki adē TheFacebookôidi ve siteye eriĸebilmek i­in 

Harvard ºĵrencisi olmak ĸartē aranmaktaydē. Ancak ilerleyen zamanlarda Zuckerberg siteye 

eriĸim hakkēnē Boston Koleji ve Boston ¦niversitesi gibi Boston ve ­evresindeki okullarda 

ºĵrenim gºren ºĵrencilere de vermiĸti. Sitenin hēzla b¿y¿mesi ve yaygēnlaĸmasē ile birlikte 

site ºncelikle eĵitim kuruluĸlarēnēn uzantēlarēna sahip mail hesaplarē tarafēndan eriĸime 

a­ēlmēĸtēr.  

 

2005 yēlēnēn Mayēs ayēnda Facebook, Accel Partners ile anlaĸarak sermayesini 12,7 

milyon dolara y¿kseltmiĸtir. 2005 yēlēnda b¿y¿mesini s¿rd¿ren site aynē yēlēn Aĵustos ayēnda 

Aboutface firmasēndan 200 bin dolara ñFacebook.comò ismini alarak yeni adresini 

kullanmaya baĸlamēĸtēr. Bu isim deĵiĸikliĵiyle birlikte kullanēcē sayēsēnda hēzlē bir artēĸ 

yaĸanmēĸtēr (Gen­er, 2011: 45).  

 

Aynē zamanda Zuckerbergôin ilk sitesi olan Facemashôte yaptēĵē hatayē yapmayarak 

kullanēcēlarēn profillerinin gizliliĵine ºnem vermesinin etkisi de b¿y¿k olmuĸtur (Mazman, 

2009: 67). 

 

2005 yēlēnēn Eyl¿l ayēnda Zuckerberg, Facebook sitesini ¿niversite ºĵrencilerinin 

dēĸēna taĸēyarak lise ºĵrencilerini de siteye d©hil etmek i­in ­alēĸmalarēnē baĸlatmēĸtēr. Bir 

yandan liselere yºnelik ­alēĸmalar s¿rd¿ren Zuckerberg, aynē zamanda Facebook sitesinin 

yaygēnlaĸmasē i­in Amerika, Kanada, Ķngiltere (UK) t¿m Instituto Tecnologico y de Estudios 

Superiores de Monterrey (ITESM) System Meksika), Porto Rikoôdaki b¿t¿n ¿niversiteler, 
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Virgin Islands ¦niversitesi gibi ¿niversiteler i­in de yeni eklentiler hazērlamēĸtēr. Aralēk 

ayēnda ise, Avustralya ¦niversiteleri, Yeni Zelanda (New Zealand) ¿niversiteleri aĵa 

katēlmēĸtēr. Bºylece 2 bini aĸkēn ¿niversite ve y¿ksekokul ile 25 binden fazla liseyi aĵēna 

katmēĸtēr (¢etinkaya, 2010: 78).  

 

Hēzla geliĸen ve b¿y¿yen site 2006 yēlēnda, kullanēcēlarēn yoĵun isteĵi sonucunda, lise 

ve ¿niversite ºĵrencilerinin birbiri ile haberleĸmesine olanak saĵlayan bir eklentiyi 

kullanmaya baĸlamēĸtēr. ķubat ayēnda baĸlattēĵē bu uygulama ile birlikte sitenin yaygēnlēĵē ve 

bilinirliĵi Mart ayēnda Businessweek tarafēndan da onaylanmēĸtēr. Facebook sitesinin bu 

b¿y¿mesi yatērēmcēlarēnda dikkatini ­ekti ve ĸirkete 750 milyon dolarlēk bir teklif 

sunulmuĸtur. Zuckerberg bu teklifi reddedip sitenin b¿y¿mesi i­in ­alēĸmalarēnē Nisan ayēnda 

Peter Thiel, Greylock Partners, ve Meritech Capital Partnersôden aldēĵē 25 milyon dolarlēk 

ilave yatērēm ile s¿rd¿rm¿ĸt¿r. Bu yatērēmdan sonra site kullanēcē sayēsēnē ve kullanēcē 

aktivitelerini arttērmak i­in ­alēĸmalarēnē s¿rd¿rm¿ĸt¿r. ¥ncelikle Mayēs ayēnda Hindistanôda, 

Hint Teknoloji Enstit¿s¿ ve Hint Yºnetim Enstit¿s¿ (Indian Institutes of Technology (IITs) ve 

Indian Institutes of Management (IIMs)) Facebook aĵēna katmēĸtēr. Site gelirlerini arttērmak 

i­in 25 Haziranôda, ek gelirler getirecek yeni hizmetleri Facebook sitesinde devreye 

sokmuĸtur. Facebook yaygēn bir kullanēm aĵēna sahip olan Apple firmasēnēn iTunes yazēlēmē 

ile birlikte bir promosyon kampanyasē d¿zenleyerek sitenin hem tanētēmēnē yapmayē hem de 

kullanēmē arttērmayē ama­lamēĸtēr. Bu tanētēm kampanyasēnda Apple firmasē 25 bedava ĸarkēyē 

¿cretsiz kullanēma s¿rm¿ĸt¿r. Bu kampanyanēn hemen ardēndan Facebook, Almanyaôyē ve 

Ķsrailôide aĵēna katmēĸtēr (www.facebook.com). 

Bu araĸtērmada sosyal medya aĵlarēnda Facebookôun se­ilmesinin nedeni, diĵer sosyal 

aĵlara gºre daha fazla kullanēcēnēn kullanmasē ve daha etkin bir sosyal aĵ olmasēndan 

dolayēdēr. 

 

1.10.2. Twitter 

Twitter bir sosyal aĵ ve mikroblog sitesidir. Kullanēcēlarēna Ķngilizcede "cēvēldama" anlamēna 

gelen "tweet" adēndaki 140 karakterlik metinler yazma imkanē veren Twitter ­eĸitli ara­larla 

daha etkin kullanēlabilen bir iletiĸim aracēdēr. Twitter'ēn web sitesi t¿m kullanēcēlara tweet 

gºnderme ve tweet alma imkanē sunmaktadēr. Kullanēcēlar tarafēndan atēlan tweetler herkes 

tarafēndan gºr¿lebileceĵi gibi, sadece kendilerinin belirlediĵi kullanēcēlar tarafēndan 

gºr¿lebilecek ĸekilde de sēnērlandērēlabilir. Sitede kullanēcēlar diĵer kullanēcēlarēn tweetlerine 
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¿ye olabilir, ¿ye olduklarē kiĸi veya kurumlarēn takip­i sayēsēnē ve bunlarē kimlerin takip 

ettiklerini gºrebilirler. Ayrēca Twitter'ēn web sitesine uyumlu akēllē telefonlar gibi harici 

uygulamalar veya belirli ¿lkelerle eriĸilebilen kēsa mesaj servisi aracēlēĵēyla giriĸ yapēlabilir 

(Aytekin, 2012:108). 

Twitter g¿n¿m¿zde en yoĵun kullanēlan sosyal aĵlarēn baĸēnda gelmektedir. ¢ok hēzlē 

b¿y¿yen bu sosyal aĵ, d¿nyanēn dºrt bir yanēndan kullanēcēlarē b¿nyesinde barēndērmaktadēr. 

Twitter'ēn genel amacē insanlarēn g¿nl¿k yaĸamlarēnda yaĸadēklarē, duyduklarē, d¿ĸ¿nd¿kleri 

ve deneyimledikleri "ĸeylerden", paylaĸēlabilir bulduklarēnē bir web ortamēnda baĸkalarē ile 

kēsa ifadelerle paylaĸma imkanē sunmaktēr. Twitter pop¿ler k¿lt¿r ­er­evesinde tanēnmēĸ ve 

izleyicileri olan kiĸileri onlarla buluĸturmasē yanēnda, yerel olaylarē da anēnda duyurmayē 

m¿mk¿n kēlan bir iletiĸim aĵēdēr. Twitter, Facebook'tan sonra ortaya ­ēkmēĸtēr fakat sosyal 

medyadaki pop¿lerliĵi her ge­en g¿n daha da artmēĸtēr. Twitter'a her g¿n yaklaĸēk 600.000 

yeni kullanēcē eklenmektedir. 2009 yēlēnēn baĸēnda g¿nde 2 milyon tweet g¿ncellemesi 

yapēlērken, 2010 yēlēnda rakam 65 milyona y¿kselmiĸtir. Twitter'ēn CEO'su Dick Costolo'dur 

ve 28.09.2011 tarihinde katēldēĵē basēn toplantēsēnda Twitter'da 400 milyon aylēk ziyaret­i 

bulunduĵunu ve bunlarēn 100 milyonunun aktif kullanēcē olduĵunu belirtmiĸtir (Aytekin, 

2012:110). 

Twitter'ēn ulaĸtēĵē b¿y¿k kitle i­erisinde siyasi liderler ve siyasi hareketler de bulunmaktadēr. 

Bu kiĸiler kendi hesaplarē ¿zerinden takip­ilerine yºnelik tweetler atmaktadērlar. Bu mesajlar 

olduk­a kapsamlēdēr. Ķ­eriĵi, siyasi kampanyalarēyla, programlarēyla veya toplantē vs. gibi 

etkinliklerinin duyurularēyla ilgili olabilmektedir.  

1.10.3. Ķnstagram 

Ķnstagram, 2010 yēlēnda Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafēndan kurulmuĸtur. Bu 

uygulamada insanlar, fotoĵraf ve video paylaĸēmē yapabilmektedir. Kullanēcēlar, fotoĵraf ve 

kēsa videolar ­ekmekte ve arkadaĸlarēyla paylaĸabilmektedir. Ayrēca Ķnstagramôda fotoĵraf ve 

videolar i­in dijital filtreler vardēr. Kullanēcēlar, filtre se­eneklerinden biriyle paylaĸēm 

yapabilmektedir. Ayrēca, uygulamada ñdirectò adē verilen, kullanēcēlarēn birbirlerine ºzel 

mesajlar gºndermelerine yarayan bir bºl¿m bulunmaktadēr. Ķnstagram, 2012 yēlēnda 1 milyar 

dolar karĸēlēĵēnda Facebook tarafēndan satēn alēnmēĸtēr (http://sosyalmedya.co/instagram/). 
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1.10.4. Linkedin 

Linkedin, y¿kselen sosyal medya ile birlikte profesyonel iĸ networkleri arasēndan iyice 

sēyrēlmēĸ ve ºne ­ēkmēĸ bir sitedir. Linkedin, bug¿n d¿nyadaki en kariyerli insanlarēn 

profesyonel iĸ hayatlarēnē konuĸturduklarē bir sosyal iĸ aĵēdēr (Sevin­, 2012:132). 

Linkedin, profesyonel ­alēĸanlar i­indir. Kiĸiselleĸtirme ve  entegrasyon a­ēsēndan en kēsētlē 

sosyal aĵ olduĵu sºylenebilir. Bu site fotoĵraf paylaĸma ºzelliĵi i­ermemekte ve 

kullanēcēlarēna, profillerine kendi fotoĵraflarēnē koymalarēna son izin veren bir ºzellik 

taĸēmaktadēr. Linkedin'in esas iĸlevi profesyonel aĵdēr, bu nedenle iĸ arayanlar ve iĸverenler 

tarafēndan kullanēlmaktadēr. Linkedin, ¿yeler arasēndaki iletiĸimi sēnērlandēran bir aĵdēr. 

Dolayēsēyla sadece doĵrudan birbirine baĵlē olan kiĸiler iletiĸimde bulunabilmektedir. 

Linkedin'in pazarlamacēlar i­in en faydalē ºzellikleri arasēnda gruplar ve cevaplar 

bulunmaktadēr. Linkedin baĸlēca ¿­ sosyal aĵ sitesi arasēnda bazē eriĸim t¿rleri i­in ¿cret 

uygulayan tek sosyal aĵ sitesi olma ºzelliĵini taĸēr. ¦cretli ºzellikler iĸverenlere 

odaklanmēĸtēr ve onlarēn iĸ ilanē vermelerine ve doĵrudan baĵlē olmadēklarē kiĸilerle iletiĸim 

kurmalarēna olanak saĵlamaktadēr (Zarrella, 2010:71). 

Linkedin'in kullanēcēlarēna baktēĵēmēzda pek ­ok CEO ve diĵer seviyelerden yºnetici, ĸirket 

sahibi ve son kararē verme yetkisi bulunan milyonlarca giriĸimci gºr¿lmektedir. Linkedin, 

yeni habersiz satēĸ aramasēdēr. Bir danēĸma gºrevlisiyle konuĸmak, karar yetkisine sahip bir 

yºneticinin ismini almak yerine, Linkedin'de geliĸmiĸ bir arama yapēlabilmektedir. Telefonla 

aramadan ºnce tam olarak kiminle konuĸulmasē gerektiĵi bulunularak iĸ tanēmlarē ve 

¿nvanlarēnē gºrmek m¿mk¿n olmaktadēr (Gitomer, 2012:44). 
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1.11. Yeni Habercilik Arayēĸē, Yurttaĸ Gazeteciliĵi ve Ķnternet Haberciliĵi Ķliĸkisi 

 

Yeni medya kullanēmēnēn artmasē baĸlangē­ta duraĵan ºzelliĵe sahip olan bloglar 

aracēlēĵēyla ilk ºrnekleri gºr¿len yurttaĸ gazeteciliĵi pratiklerinin de geliĸmesini ve 

yaygēnlaĸmasēnē beraberinde getirmiĸtir. Yurttaĸ gazeteciliĵi, yeni medya ortamlarēnēn 

kullanēcēlarēn i­erik oluĸturmasēna olanak tanēyan yapēsēndan beslenmekte ve multimedya 

bi­emselliĵine sahip olmasē ile nitelik ve i­erik a­ēsēndan zenginleĸmektedir. Duranôa gºre;  

ñyerel medya a­ēsēndan ºnemli potansiyeller 

barēndēran yurttaĸ gazeteciliĵi, gazetecilik anlayēĸē ve 

pratikleri ile ana akēm medyanēn gazeteciliĵinden 

farklēlaĸmakla birlikte egemen gazetecilik anlayēĸēnē ve 

medyanēn durumunu kºkten dºn¿ĸ¿me uĵratacak bir proje 

olarak da deĵerlendirilmemelidir. Buna koĸut olarak 

yurttaĸ gazeteciliĵi, medyanēn mevcut yapēsēna bir refleks 

olarak geliĸen, iyi niyetli ve reformcu nitelikleri taĸēyan 

bir gazetecilik t¿r¿ò olarak ele alēnabilirò(akt. Kutlu ve 

Bekiroĵlu, 2010).  

 

Yurttaĸ gazeteciliĵinin ilk ºrnekleri Amerika Birleĸik Devletleriônde gºr¿lmektedir. 

Anaakēm medyanēn egemen sºylemlerin sºzc¿s¿ haline gelmeleri sonucunda buna tepki 

gºsteren halk alternatif bir mecra olarak elinde bulundurduĵu Ķnternetin g¿c¿n¿ bu yºnde 

kullanmēĸtēr. ¢alēĸmalarda ñkamusal gazetecilik (public journalism), yurttaĸ gazeteciliĵi (civic 

journalism) veya kimi zaman da topluluk baĵlantēlē gazetecilik (community-connected 

journalism)ò olarak nitelendirilen bu habercilik t¿r ve bi­iminin ortaya ­ēkēĸēnda ve 

geliĸmesinde etkili olan birtakēm faktºrleri Uzun (2006), ñABDôde demokrasi yºn¿ndeki 

kaygēlarēn artmasē, medya alanēndaki yoĵunlaĸma ile bunun gazetecilik pratikleri ¿zerindeki 

etkisi, iletiĸim teknolojisindeki geliĸmelerò ĸeklinde sēralamaktadēr. 

 

Yurttaĸ gazeteciliĵinin yeni medya ortamlarē aracēlēĵēyla ortaya ­ēkmasē ve geliĸmesi 

bu ortamlarda kullanēcēlarēn i­eriklerini oluĸturabilmelerinden ve karĸēlēklē iletiĸime 

ge­ebilmelerinden (etkileĸimsellik) kaynaklanmaktadēr. Erkan Saka, yeni medya ortamlarēnēn 

bu konuda saĵladēĵē avantajlarē J.D. Lasica (2003)ônēn sēnēflandērmasēna dayanarak,  
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ñYurttaĸlar var olan haberlere yorum, bloglama, 

fotoĵraf ve video ekleyerek katkēda bulunabilir, baĵēmsēz 

haber ve enformasyon siteleri a­abilir, haberlerin kolektif 

olarak ¿retildiĵi siteler kurabilir, haber vermede eposta 

listeleri gibi ara­larē kullanabilir ya da kiĸisel yayēn 

yaptēklarē siteler kurabilirlerò (Saka, 2012) ifadeleriyle 

ºzetlemektedir. 

 

Yurttaĸ gazeteciliĵi, vatandaĸlarēn temel gereksinimleri ve haklarē konusunda kolektif 

bir ¿retim s¿recinde olmalarēnē gerektirmektedir. Buradaki temel ama­ ¿retilen ve ihtiya­ 

duyulan bilgi ve haberlerin t¿m objektifliĵiyle geniĸ kitleler tarafēndan eriĸilebilir olmasēdēr. 

Terry Flew (2003), bu ama­la ortaya ­ēkan yurttaĸ gazeteciliĵinin 3 ºnemli unsuru i­erir: 

ña­ēk yayēn, kolektif, iĸbirliĵi i­inde ¿retim ve i­eriĵin yaygēnlaĸtērēlmasēò (akt. Saka, 2012). 

Bu baĵlamda ¿lkemizde yurttaĸ gazeteciliĵinin ­ok yaygēnlaĸmadēĵēnē ve aktif olarak 

kullanēlamadēĵēnē da vurgulamak gerekmektedir. Daha ziyade tematik bloglar ¿zerinde 

Ķnternet yayēncēlēĵē yapma konusunda eĵilim gºsteren T¿rk kullanēcēlarēn sēklēkla yemek, 

futbol, teknoloji ve eĵitim temalē bloglar oluĸturduklarē gºr¿lmektedir. 

 

1.12. Se­im Kampanyalarēnda Geleneksel Medya ve Yeni Medya Kullanēmē  

 

Se­im kampanyalarē siyasal partiler ve adaylar i­in, kendilerini se­menlere en iyi 

ĸekilde anlatēp, onlarla yakēnlaĸēp ilgilerini ­ekmeye ­alēĸtēklarē en ºnemli dºnemlerdir. 

Kampanya dºnemlerinde se­mene ulaĸmak i­in en etkili ve en kēsa yºntem olarak miting 

alanlarēnda konuĸma yapmakla birlikte etkiyi daha geniĸ alana yaymak i­in kitle iletiĸim 

ara­larēnē tercih ederler. Ayĸe Ķnalôēn makalesinde belirttiĵi gibi; 

ñMedya, kitle iletiĸim ara­larē, diĵer bir deyiĸle 

anlamlarēn ­oĵaltēlarak halka ulaĸtērēldēĵē iletiĸim 

ortamlarē, kampanyalarēn taĸēndēĵē ve kamusal 

tartēĸmanēn bi­imlendiĵi kanallarē oluĸturmaktadēr. En ­ok 

satan gazete ve dergiler, en ­ok izlenen televizyon 

kanallarē, se­im kampanyalarēnda tartēĸmalarēn 

kurulduĵu, bi­imlendiĵi, karĸētlēklarēn, temel kērēlma 

noktalarēnēn oluĸtuĵu ortamlardērò (2009: 252). 
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Devran da ñ Medyanēn geleneksel kamu alanlarēn yerine aday yeni bir platform olarak 

ortaya ­ēkmasē neticesinde siyasi aktºrler, se­menlerine ve kamuoyuna mesajlarēnē iletebilmek 

i­in bu platformda yer almak zorunda kalmēĸtērò (2011: 41) diyerek medyanēn se­im 

kampanyalarēndaki ºnemini vurgulamēĸtēr. Siyasal kampanyalar s¿recinde, siyasi partiler ve 

adaylar rºportaj ve rekl©m vererek medyada yer alabilirler, ayrēca miting alanlarēnda 

sºyledikleri vurgulayēcē sºzler, yaptēklarē gaflar yeni medya ara­larēnda anēnda yayēlabilir. 

 

Se­im kampanyalarēnda ­ok kullanēlan geleneksel medya ara­larē, son dºnemlerde 

Ķnternetôin hayatēmēzda fazlaca kullanēlmasēyla birlikte, yerini yeni medya ara­larēna bērakmēĸ 

gºr¿nmektedir. Yeni medya ara­larēnēn sēklēkla kullanēmēyla birlikte se­menler siyaset­ileri, 

sadece dinledikleri, okuduklarē dºnemden, d¿ĸ¿ncelerini direkt olarak iletebildikleri, aktif 

olarak s¿rece katēldēklarē dºneme ge­miĸlerdir. Yeni medya ara­larēnēn se­im 

kampanyalarēnda kullanēlabileceĵini, sonu­larē bir ºl­¿de etkileyebileceĵini gºsteren ilk 

se­im 2008 ABD se­imi ve ilk siyaset­i Obamaôdēr denilebilir (¢abuk, 2014).  Se­menlerin 

s¿rece aktif olarak katēlmalarēnēn yanē sēra, siyasi adaylarēn da se­menlere, geliĸen 

teknolojinin arkasēnda kalmadan se­menlere her yoldan en kolay ve en hēzlē ĸekilde 

ulaĸabilme istekleri en ºnemli neden olarak gºsterilebilir.  

 

¢alēĸmanēn bir sonraki bºl¿m¿nde Haber Ajanslarēnēn Geleneksel Medya ve Ķnternet 

Haberciliĵiyle iliĸkisi ortaya konurken 30 Mart 2014 yerel se­imlerinde, baskē sayēsēna gºre 

Posta ve Zaman gazeteleri ile tēklanma oranēna gºre www.haberler.com ve 

www.ensonhaber.com siteleri 20 ķubat ï 20 Mart tarihleri arasēnda 1 aylēk s¿re i­inde 

incelenmiĸtir. ¥rneklem haber analizi olarak deĵil, haber ajanslarēndan alēnan haberlerin adē 

ge­en gazetelerde ve haber sitesinde sayē bakēmēndan incelenmiĸtir. 
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2. Y¥NTEM 

 

2.1. Araĸtērma Yºntemi 

Bu ­alēĸmada yºntem olarak, geleneksel medyayē karĸēlaĸtērmada i­erik ­ºz¿mlemesi, 

sosyal medyayē karĸēlaĸtērmada ise sabit karĸēlaĸtērma analizi yºntemi kullanēlmēĸtēr. 

Ķ­erik ­ºz¿mlemesi, a­ēklanan i­eriĵin yansēz ve sistematik sayēsal tanēmlarēnē yapan 

bir araĸtērma tekniĵidir. Ķ­erik ­ºz¿mlemesinin temel amacē, nicel ve nitel birtakēm 

gºstergelerden hareketle, i­erikten elde edilen bilgilerin ºtesinde bazē yeni sonu­lara 

ulaĸmaktēr. Ķ­eriklerde gºzlenen sonu­lardan hareketle, doĵrudan gºzlemlenemeyen etkenleri 

ortaya ­ēkaran i­erik analizi yºntemi aynē zamanda bu etkenler ¿zerinden yorum yapēlmasē 

gerekli olan bilgileri de araĸtērmacēya saĵlamaktadēr (Gºk­e, 2001: 19). Sabit karĸēlaĸtērma 

analizi yºnteminde ise,  veri seti i­erisinde yer alan temalarēn ortaya ­ēkarēlmasē ve bu 

temalara dayalē olarak kuram geliĸtirmek esastēr. 

 

Araĸtērma kapsamēnda, Basēn Ķlan Kurumuônun ķubat ve Mart 2014 baskē sayēsē 

verilerine gºre 2 gazete, Posta ve Zaman gazeteleri ve sosyal medya sayfalarē incelenmiĸtir. 

Se­ilen gazeteler ve Facebook sayfalarēnēn, Mart 2014 Yerel Se­imlerinin, propaganda 

s¿recindeki 1 aylēk zaman diliminde
8
 se­imlerle ilgili haber ajanslarēndan kullandēĵē haberler, 

elde ediliĸ bi­imlerine gºre deĵerlendirilmiĸtir. 

 

¢alēĸmanēn araĸtērma bºl¿m¿nde Basēn Ķlan KurumuΩndan alēnan, reklam verebilecek 

gazetelerin Mart 2014 ve Nisan 2014
9
 tarihlerine ait tiraj raporlarē tablo 1ôde verilmiĸtir. 

Tabloda 48 adet gazete ismi bulunmaktadēr ancak, gazetelerin aylēk tirajlarē ve g¿nl¿k fiili 

satēĸ ortalamalarē gºz ºn¿ne alēnarak tabloda ilk on gazete verilmiĸtir. Basēn Ķlan Kurumu tiraj 

raporlarēnē Ķstanbul ve Anadolu gazeteleri olarak vermiĸtir. Anadolu gazeteleri, her ilin kendi 

­evre bºlgesinde ­ēkan yerel gazetelerdir. ¢alēĸmada T¿rkiye Genelindeki satēĸ rakamlarē 

y¿ksek olan gazeteler se­ileceĵi i­in, kurumun ñĶstanbul Gazeteleriò olarak belirttiĵi grup 

deĵerlendirmeye alēnmēĸtēr. 

 

 

                                                 
8
Zaman dilimi; Y¿ksek Se­im Kuruluônun 30 Mart 2014 Yerel Se­imleri i­in belirlediĵi se­im takvimine gºre,  

20 Mart 2014 se­im propagandasē ve yasaklarēnēn baĸladēĵē tarihi olduĵu i­in geriye doĵru gidilerek 1 aylēk bir 

s¿re­ belirlenmiĸtir. 
9
Basēn Ķlan Kurumu tiraj raporlarē 1 aylēk olduĵu ve mevcut aya ait resmi rakamlar 1 ay sonra a­ēklandēĵē i­in 

ķubat 2014ôe ait tiraj raporu Mart 2014, Mart 2014ôe ait tiraj raporu Nisan 2014 olarak verilmiĸtir. 



61 

 

Tablo 1: Basēn Ķlan Kurumu Mart 2014 Tiraj  Raporu 

 

 

 

Tablo 2: Basēn Ķlan Kurumu Nisan 2014 Tiraj  Raporu 

 

 

¢alēĸmada ilk olarak geleneksel basēlē yayēnlar incelenmiĸtir. Bu kapsamda incelenen 

siyaset haberleri; sayfasē, sunum bi­imi, konumu, kaynaĵē, niteliĵi, t¿r¿, ana karakteri, 

yºnelimi ve yanlēlēĵē deĵiĸkenleri birleĸtirilerek bir form oluĸturulmuĸ ve buna uygun bi­imde 

doldurulmuĸtur. ¢alēĸmada ikinci olarak gazetelerin sosyal medya sayfalarē incelenmiĸtir. Bu 

kapsamda; demografik ºzellikler, eriĸim yapēlan ¿lkeler-ĸehirler, beĵeni, sayfa gºsterimi, 

sayfa ulaĸēmē, sayfaya olumsuz olan geri dºn¿ĸler, takip­ilerin genel etkileĸimleri, tēklama ve 

geri dºn¿ĸ istatistikleri incelenmiĸtir. Ayrēca yayēmlanan haberlerin konularēna gºre 

yayēlēmlarē, haberlerin gºnderi t¿rleri, siyasi haberlerin ulaĸēm, gºsterim ve geri dºn¿ĸ 

istatistikleriincelenmiĸtir. Elde edilen veriler SPSS istatistik paket programēna aktarēlarak 

tablolaĸtērēlmēĸ ve deĵerlendirmesi yapēlmēĸtēr. 

{ƤǊŀ DŀȊŜǘŜ !ŘƤTürü {ŀȅŦŀ {ŀȅƤǎƤYüzölçümü m² !ȅƭƤƪ ¢ƛǊŀƧƤ
DǸƴƭǸƪ Cƛƛƭƛ {ŀǘƤǒ 

Ort.

1 Zaman Siyasi 32 6,4 39.323.781 1.217.685

2 Posta Siyasi 51,29 10,25 15.562.641 421,723

3 Hürriyet Siyasi 71,65 14,33 14.899.561 399,868

4 Sözcü Siyasi 24 4,6 14.047.571 353,456

5 Sabah Siyasi 61,72 12,34 12.703.176 317,258

6 Habertürk Siyasi 56 9,8 8.731.002 223,555

7 Mill iyet Siyasi 47,45 9,49 6.680.638 171,405

8 Türkiye Siyasi 24 4,73 6.632.270 182,228

9 Takvim Siyasi 23,9 4,78 5.621.021 106,056

10 Star Siyasi 24 5,6 5.364.905 128,035

нлмп  ǳōŀǘ !ȅƤ TœŜǊƛǎƛƴŘŜ wŜǎƳƛ ƛƭŃƴ ǾŜ wŜƪƭŀƳ ±ŜǊƛƭŜōƛƭŜŎŜƪ 

όT{¢!b.¦[ D!½9¢9[9wTύ 

{ƤǊŀ DŀȊŜǘŜ !ŘƤ Türü {ŀȅŦŀ {ŀȅƤǎƤYüzölçümü m² !ȅƭƤƪ ¢ƛǊŀƧƤ
Günlük Fiili 

{ŀǘƤǒ hǊǘΦ

1 Zaman  Siyasi 28 5,6 38.011.976 1.175.169

2 Posta Siyasi 38 7,56 15.795.531 428.354

3 Hürriyet  Siyasi 82 16,21 14.764.463 405.437

4 Sözcü Siyasi 24 4,6 13.935.758 363.160

5 Sabah Siyasi 49 9,78 12.603.826 330.268

6 Habertürk Siyasi 49 8,58 8.652.061 225.080

7 Türkiye Siyasi 24 4,73 6.612.147 183.217

8 Mill iyet Siyasi 39 7,82 6.546.616 167.894

9 Bugün Siyasi 25 5,6 5.869.318 163.645

10 Star Siyasi 28 5,6 5.750.566 134.819

нлмп aŀǊǘ !ȅƤ TœŜǊƛǎƛƴŘŜ wŜǎƳƛ ƛƭŃƴ ǾŜ wŜƪƭŀƳ ±ŜǊƛƭŜōƛƭŜŎŜƪ 

όT{¢!b.¦[ D!½9¢9[9wTύ 
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2.2. Araĸtērma Kapsamē 

 

Araĸtērmanēn ºrneklemi i­inde iki gazete (Posta ve Zaman) ile bu gazetelerin sosyal 

medya sayfalarē yer almaktadēr. Araĸtērma kapsamēnda Mart 2014 Yerel Se­imlerinin 

propaganda s¿recindeki 1 aylēk zaman dilimindegazeteler ve Ķnternet sitelerinde belirlenen 

tarihler arasēnda  (20 ķubat ï 20 Mart) kullanēlan haberlerin sayēmē yapēlmēĸtēr.  

 

Bu tarihler arasēnda se­ilen 2 gazete ve bu gazetelerin sosyal paylaĸēm sitesi Facebook 

resmi sayfalarē taranmēĸ ve deĵerlendirilmiĸtir. 

 

Araĸtērmada hazērlanan sorular, ºrneklemde belirtilen gazete ve sosyal medya 

yºneticilerine yºneltilmiĸtir. Posta Gazetesi, Zaman Gazetesi, yºneticileriyle yapēlan 

gºr¿ĸmeler deĸifre edilerek EK 1 ve EK 2ôde verilmiĸtir. 
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3.ARAķTIRMA SONUCU ELDE EDĶLEN BULGULARIN DEĴERLENDĶRĶLMESĶ 

 

3.1. Geleneksel Medyada Yayēmlanan Haberlerin Karĸēlaĸtērmasē 

 

Tablo 3. Gazetelere Gºre Haber Daĵēlēmlarē 

Gazete Sayē Y¿zde 

Posta 107 47,35 

Zaman 119 52,65 

 

Tablo 3ôde, 30 Mart 2014 Yerel Se­im s¿recinde araĸtērma ºrnekleminde se­ilen Posta ve 

Zaman gazetelerinde yayēmlanan haberlerin daĵēlēmē yer almaktadēr. Bu daĵēlēma gºre, en ­ok 

yerel se­im haberini 119 haber ile Zaman Gazetesiônin yayēmladēĵē gºr¿lmektedir. Posta 

Gazetesiônde ise 107 haber yayēmlamēĸtēr. Bu verilerden hareketle, Zaman Gazetesiônin siyasi 

haberlere daha fazla yer verdiĵi ve se­im s¿recini Posta Gazetesiône gºre daha da ºnemsediĵi 

gºr¿ĸ¿ ºne s¿r¿lebilir. Zaman Gazetesiônin baĵlē bulunduĵu grubun, iktidar partisi ile 

arasēndaki 17-25 Aralēk soruĸturmalarēyla baĸlayan s¿re­ d¿ĸ¿n¿l¿rse gazetenin siyasi 

haberlere aĵērlēk vermesi daha olasēdēr. Posta gazetesi, Zaman gazetesine gºre daha nºtr bir 

gazete olduĵundan dolayē siyasi haberlere daha az yer verilmiĸ olabilir. 

 

3.1.1. Gºrselliĵe Ķliĸkin Bulgular 

 

Tablo 4. Gazetelere Gºre Haber Sayfasē Niteliĵi 

 

Gazete 

Sayfa  

Toplam 1. sayfa 1.sayfa+ i­ sayfa Ķ­ sayfa* 

Posta 7 13 87 107 

Zaman - 33 86 119 

Toplam 7 46 173 226 

*Ķlgili gazetenin siyaset ile ilgili bºl¿m¿ olarak kullanēlmēĸtēr. 

 

Tablo 4ôte gazetelerin yayēmladēklarē haberlerin hangi sayfada yer aldēĵēna iliĸkin veriler yer 

almaktadēr. Buna gºre, yerel se­imlere iliĸkin haberlerin 173ô¿ sadece i­ sayfada, 46ôsē hem i­ 

hem de 1.sayfada yer alērken 7 haber ise sadece 1. sayfada okuyucuya sunulmuĸtur. Bu 

verilere gºre gazetelerin genel olarak siyasi haberleri i­ sayfalarda vermeyi tercih ettiĵi 

gºr¿lmektedir. 
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Tablo 5. Gazetelere Gºre Haberin Sunum Bi­imi 

 

 

Gazete 

Sunum Bi­imi  

Toplam 
Metin Metin ve Fotoĵraf 

Posta 17 90 107 

Zaman 18 101 119 

Toplam 35 191 226 

 

Tablo 5ôte gazetelerin yayēmladēklarē haberlerin sunum bi­imlerine iliĸkin veriler yer 

almaktadēr. Bu verilere gºre, yerel se­imlere iliĸkin siyasi haberlerin 191ôi hem metin hem 

fotoĵraf olarak yayēmlanmēĸtēr. Haberlerin 35ôi ise sadece metin olarak gazetelerde yer 

almēĸtēr. 

 

Tablo 6. Gazetelere Gºre Haberin Konumu 

 

 

Gazete 

Konum  

Toplam Manĸet S¿rmanĸet Altmanĸet 

Posta 3 3 14 20 

Zaman 7 11 15 33 

Toplam 10 14 29 53 

 

Tablo 6ôda gazetelerin yayēmladēklarē haberlerin konumlarēna iliĸkin veriler yer almaktadēr. 

Bu tabloda sadece ilk sayfada yer alan haberlere iliĸkin bulgular deĵerlendirilmiĸtir. Buna 

gºre 29 haber altmanĸet, 14 haber s¿rmanĸet ve 10 haber ise manĸet olarak gazetelerde yer 

bulmuĸtur.  
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ķekil 4. Manĸette AK Parti, altmanĸette CHP haberi 
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3.1.2. Haberin Ķ­eriĵine Ķliĸkin Bulgular  

 

   Tablo 7. Gazetelere Gºre Haberin Konusu 

 

Haberin Konusu Gazete  

Toplam 
Posta Zaman 

Miting 64 63 127 

A­ēklama 16 17 33 

Basēn Toplantēsē 7 13 20 

Ziyaret 6 9 15 

Diĵer 5 7 12 

Rºportaj 4 7 11 

Kēnama 2 1 3 

A­ēlēĸ 3 - 3 

Parti Toplantēsē - 2 2 

Toplam 107 119 226 

 

Tablo 7ôde gazetelerin yayēmladēklarē haberlerin konularēna iliĸkin veriler yer almaktadēr. 

Elde edilen verilere gºre, ñmitingò i­erikli haberler 127 haberle birinci sērada bulunmaktadēr. 

Miting i­erikli haberleri, 33 a­ēklama, 20 basēn toplantēsē, 15 ziyaret, 12 diĵer, 11 rºportaj, 3 

a­ēlēĸ, 3 kēnama ve 2 parti toplantēsē i­eriĵi takip etmektedir. Se­im dºnemine iliĸkin veriler 

deĵerlendirildiĵinde miting haberlerinin ºne ­ēktēĵē sonucu  gºr¿lmektedir. Tabloya gºre her 

iki gazetedeki haber konularēnēn da benzerlik gºsterdiĵi saptanmēĸtēr. 
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Tablo 8. Gazetelere Gºre Haberin Niteliĵi 

 

 

Gazete 

Nitelik 

Toplam 
Bilgilendirme Vaat Ķddia / 

Su­lama 

Ķddia / 

Su­lama 

ve Vaat 

Cevap / 

Tekzip 

Posta 27 5 48 18 9 107 

Zaman 33 3 68 7 8 119 

Toplam 60 8 116 25 17 226 

 

Tablo 8ôde gazetelerin yayēmladēklarē haberlerin niteliĵine iliĸkin veriler yer almaktadēr. 

Haberin niteliĵine gºre yapēlan sēnēflandērmada, kullandēĵēmēz se­eneklerin kēsa a­ēklamalarē 

ĸu ĸekildedir; 

Bilgilendirme: Siyasi liderlerin ya da partilerin herhangi bir konuda yaptēklarē a­ēklamalarēn 

yer aldēĵē haberler. 

Vaat: Siyasi liderlerin ya da partilerin sadece se­im vaatlerine iliĸkin yazēlara yer verilen 

haberler. 

Ķddia/Su­lama: Siyasi liderlerin ya da partilerin, rakip siyasal parti ve siyaset­ilerine yºnelik 

karalama ve olumsuz eleĸtirilerinin olduĵu haberler. 

Ķddia / Su­lama ve Vaat: Siyasi liderlerin ya da partilerin,karalama ve olumsuz eleĸtirilerinin 

yanē sēra vaatlerininde aynē haberde yer almasē. 

Cevap / Tekzip: Siyasi liderlerin ya da partilerin, kamuoyuna yada diĵer siyasi partilere 

yºnelik cevaplarēnēn yer aldēĵē haberler. 

 

Tabloya gºre, iddia/su­lama niteliĵindeki 116 haberin birinci sērada bulunduĵu belirlenmiĸtir. 

Ķddia/su­lama niteliĵindeki haberleri, 60 bilgilendirme, 25 iddia/su­lama ve vaat, 17 

cevap/tekzip ile 8 vaat niteliĵindeki haber izlemektedir. Tablo 5 ile Tablo 6ôdan yola ­ēkarak 

siyasi partilerin, mitinglerinde ­oĵunlukla iddia ve su­lama konularēna yer verdiklerini ya da 

gazetelerin bu konularē ºn plana ­ēkardēklarē sonucuna ulaĸēlabilir. 
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ķekil 5. Ķ­ sayfada miting konulu iddia/su­lama nitelikli CHP Haberi ºrneĵi 

 

 

 

Ķddia 


















































































