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ABSTRACT

Hakan G¢ | e - |, Bakkent University, Devel orppment
Cities, Institue of Social Sciences, Department of Gastronomy and Guary Arts,
Master Thess, 2021

Gastronomy tourism, local cuisine and branding are important concepts for sustainability
that support and feed each other. Gastronomic richmesdles the destinations
differentiate fom other placesnaking theselifferencesmore appareris posiblethrough
marketing and branding. The protection and development of our historical and cultural
values can only be achieved through branding and this is important for sustainable

gastronomic tourism.

With this study, the gastronomic branding scaleoft i es ( kGM¥) was deve
a valid and reliable measurement tool for evaluating the gastrortmamcling status of

cities thatconsists of six factors and thirtynistatements

Study sampleconsists of 621 participants in total aomhtains thdollowings; academics

about the gastronomes in Tg¢rkiye, researchi
specialists, NGOs on gastronomy and branding, gourmets, Culture and Tourism
Directorate "Folk Culture" section of the official expemgyonkarahisay Gaziantep and

Hatay cities which are UNESCO Gastro cities, Adana and Kastamonu cities which are
candidates for UNESCO Gastro cities, gastonomists from cities that stand out with their
gastronomic features, graduate and doctoral students of rgamiyoand culinary arts

travel food and beveragbusinessnanagersocal tourism guides

During the validity and reliability studies of the scale, besides the exploratory factor and
confirmatory factoranalysis to ensure the construct validitintention of Rewsiting the

Cityo andfi Astract Image Perception of théi€so ready scales were used. Construction
validity was ensured with the Structural Equation Modeling (SEM) which was created with
six variables that build the gastronomic brandihgittes andothertwo variablesby using
SmartPLS program.



The factors of the scale discovered as the gastrenonirastructure of the city, local
products in traditional cuisinetraditional cuisine practices, gastronomic promotion

activities, gastronogneducation, city infrastructure and human resources.

As a result of SEManalysis followings have been determineidGastrommic Promotion

Acti vitiGassdgiomyndl mf r ast r u dave significat fand fpdsibve Ci t y 0
e f f e c t dntewtionoftRévisitingithe Cityp fiGastronomic Promotion Activitiesind
fiTraditional Cuisine Practice® have significant and positivef & e ct s Alesinactt he A
Image Perception of th€ i t {iThe Abstract Image Perception of the Githhas a

significant and positive éfe c t dntention lofeReviBiting the Cityp. Thié Abstract

Image Perception of the Cayplays a partial mediating role in the ¢ e ¢ Gastrorfomidi
Promotion Activite® o n Intefitien of fRevsiting the City. fiTraditional Cuisine

Pra¢ i c gaysdacomplete mediating role in the fef e c tGastoofoms fiPromotion

Act i vi t i letentionodReusitirng ¢he @ity .

This measurement tool will make a sustainable contribution to the economic and cultural
development and welfare of the cities with the application data in cities that stand out with
their gastronomic features. It is predicted that it will assist the gastronbranding
studies to be carried out by the researchers and contribute to the literature.

Keywords: Scale development, Gastronomy Cities, Gastronomic Branding, City Branding,
Gastronomic Branding of Cities.
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1. GKRKK

G¢negmegzde b a c as édiriles tunezmiy p a ro-l aas éaskramdma n g

turizmi, ¢ | k @ tuezmigelirlerie ° nkat k€ v &] lhaéyzad rair tugiznl | K e n

-ekididir. Gastronomi tur i zmyg¢ndteanémek, ayream
deneyimlemek ve gezildeunutulmazh a t ébréarl aakrma k't er . G¢ keemhgzde |
ziyaretet mey e I ten e d gastioreomik unsuilérnvel somut dmayan
kel tegrel yer emied ayeomlekh er gel mektedir.

Gastramomi turizmit ar, € k¢l t ¢r ve turizmin .Barl ekm
bil ekt amdeéeker ¢hgl t ¢rot atnan ikhii J ve tvehimetlri i se;
ifade etmektedir (G° k 201127) . Bir y°renin mutkmke¢gkeghltgrmig
y°renin Kel t gréeng, tari hseékandréekdiamrienea t
kapsamaktadeéer zmiGagndagammyetgelen misafir,
y°resel mut fak ukmsugl aneéermehi ky@ybeysdiembigrak ¢, n

deneyimlemek ister

Mar k a, bir créenegnil @ji ¢greal evrei nkeal enltbeers | ha z |

g°steMgelalakmak bir ¢ rféany deehyadr &y leintng teinrée h an

kehmar kas é kethariinhsel ,k ¢ tvé joplienis a | °czel |l ikl
b¢t ¢emlekk v e | deirjdecredilendyibemlik, imajv e t akna&wmrmeamé d e r

Markn éne hi slhh¢e¢t ayacaj] @r aysa@pnadnalaalraé ni ilgism n | ar ér
-ekmeksr yaeyh ckirjier © z ehl a ti ékrl,| dalinmmela ik le éaekanomisini

g¢ -1 ende rmerkk feameentmeksyayled ealbi | i r .
Cojrafi i karetl eme, b i rbiligoreésn ¢nn , y etgikkettiijcii
terci hi sérasénda kalitesindenCogmiard i oli xraale

k¢resel ledxeynwerdeglny kPanlek@ramal ar-akn dedkte olipendi r i
b°l gesel kal kénmayé kalite, i M¥azjg ¢mp@afic mar k a
°czelli kl ere safhfi patety g mg Rkl er , b°l ge I maj én
markahmay é ve b°l gegskéendiualidzmmeleBadd@rwsr um °zel l

b° | gyeelegdmekler ve mlaramerakduyarz i yaraté s é rda@me knteard &r .
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Turizm destinasyoomar k al @kmasné ;ve flazllléit kahaek @ m i
kol ay ulkak dk peklenfidékrzli y ar eit R ti ilry@aniélnak seviyeg | a ma
yer el h a Ib&neameemé kapasitesgnihsel,Lk ¢ | It ¢ve sosyal -evre
bajl edeér . Téem bunlPargég t d e mime k lveey eyeaerkd tagled n dua
destinasyonun turizm pazafFrmasendaveé&atwelni g
kol ayl artkKerPracakRtod 3: 223) .

Bir Kehrin gasmanpokamakia-baim| naensdistrorsomhik m
mar kal akma strateji k hetdme fplaezrairn ia nmoge-la mra ket néer k
adem gastr omasné n dreak ik atineesei lve skoonnr valgeegtrasdnaik

Kelmarks Eav magm& at makt ér .

kehmamkal akmas,e taddmpkbémsed rd a e ol duj u gi bi
duumuna vy°neliKk st amabiPaluegigmr ikrehr i n zay
bilinme s i ve ortaya -ékabil ecek f(8BWQTaatalizive t eh
y a p & lvenlausu@la ilgili bir stratejikp | an gel i kKt i (Dialyrmensi Kgd rag/k |
Topal 2019:37).

Arakt érmanén teorik altyapéséné ol uxktur
turi zmi, gastronomi k ¢reéegnloer, somubDg¢ royanay art
Ve Terk mut f ak kK¢l ter ¢ deanairrkas ywen meer kiad laik
kavramlaater al mé Kk, mar kanén ¢r ¢ n Budarakl hi r [
ol ar ak, alanyazénda arakteérma konusu ile i
ve Kehir mar kal ak mas ék a vgraasntlraornéo mii n cneal r eknanh i akk
gerels e ul usl ararasé yazeén taranarak bu kavr a

araxKktéreéel méxkteéer .

Yapél an al an yazeén taramaseéenda Kehirle
edebil eceji dejer | endle gtiil eans ykoerh i al gréalraknad m Kk
gastronomi deneyimgd e st i nasyon mar kal akmas é, destina
mar k a i maj e, desticastyioma s myadegtiadsyommdnjargai i, ,
farkéndal ej e, dgastomomil Hdkentin gastonothik knaajf, igastronomi
mar ka | maj é, gastro kimlik, mar ka kbeihliirni r |
mar ka sadakatkehrman kae whtr rl 6Edna jeranpreyetexjeihmr i m
tekrar ziyaretetme niyetk e hi r mé mauv et y et i ,deyjiiykekceenkl eirnanjeé
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°l - ekl er bul unmaséna karkel @doyagemalk uWlog s all

Kehirlerin gastronomi k markal akmaséneé °1] -en

Bu tespitleré k € jaérnadkat € rfinkaenné Basa@nmomikMar k al ak mas éoné
kriter ve boyutlag y | a ° | g goelliercekke ge-er |l i bir ° 1 - mq

ama | anméxkt eér

Arakt éeyfankm , migadagKkt emadelbném®vr eni Ve °rr
a-eéekl ahmeék, gel i weti foplamaa r svgtle ce ¢ li i r t DO rnd ¢kt d ¢
b°l ¢m ol an «kKkehirlerin gastronomi k mar kal ak
analizl erib®°vle mgwldgul-aarléé k manén uzmailt) dej er |
uygulama vekinci (teme)uygu | a ma ankleeeldaddieen verilereb u n | amalizva
bul gu,l alre&xianc i ve son b°l ¢imgmdle ulsak éllar sa

°neryéreretar il miKk

1.1. Ar akKt é Ameg & € n

Ar akt ér ma; Ak e hiMalr krail a K @a &rited0 veaboytitiaddak | &
ortaya -ékaracak g¢venilir ve ge-er |l i bir
aracéenommiasteel i kl eri eki ek@&meelktekr@ualekredsn r V¥
y°netiugiguhvayécél ar éna, samdliaylk, & re h gastjotomik an v e
°zelli kleriyle markal akmakseliyilm ¢, odki siomuve |
s¢rderel ebilir kat ke sajl ayacakter. Ayneé

araktérmacél arén gel ecehal gajplaapatajye aqrir K

katslag | ayYyagafi €l mektedir.

1.2. Ar akt é ¥maimén

¢cal ema@é@hi rl erin Gastr obnooynuitkl alvia&mléa | oarkt naayse
ge-er | ve ge¢venilir bir °l -¢m aracé uygu

sajlayacajé d¢kegnegl mektedir.

-Bunun y aaleé ksrear an d-a ortaya , ke lenntkarara k ° |
vericilerine (kamukwadehfilk| aksedakinrgastpromile | ar a,

Czell i kl eri il e mar kal akmeé s ébruén a d egj®errel epdt
yapabil ecek bir °] -me ar acé dalPygeinaxrya&€ aka
dejerlendiril mektedir
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- Uygulamalar sonucnda ©°I| - me aracé uygulayéceéel ar e
Keihm ekonomi k ve k¢lterel gel i ki mine rehber

sunabilecektir.

13. Ar akt & Kapsam& n

Bu arakter mada, Ak Mar k hkeak mas@adada o hamk |
dejerl endiren bgerl i°Ilt-ierk |l ung git In ar in @aend tarbnaan ma s €
model i kveldlaméyamBeé&n t ar ama g éa gvarieenaéddela k
haline getiril er ek iuzemmaink dgeel reend kédakdrspnreyesad ] |ic

°1 - ek ug ,g u lpa nmas uy gudyagnal a wmed e k ediked ma |l é ol
ger -ekl,ekgesf et miiik analiziee y agppévlemé Kkt ér . Yapésal
nomol oj i k t e°slt-Ineer ayraapcéel ayakés andea&e &l méeweve
Hazeéentl asilaak °1| -ejin &GOkt é ed| rmak &rl ks gyresdt daan & |
al anda a+ alké € aamademiByerdera, kK - eébleasrl ,e me  wastromami ar € ,

y a z a gurnaeterék,a mu zel lkeururhlada bu alanda al € Kk a n, Tu,zr mka nyleadrd e k

UNESCO Gastro d&@Hhvidrylaera dajyé nkae hi r | eurizine n il g
rehberler, gastr onomi ve mut fygk se kndtilsarygpanaslea ncea
° 7 r en ceydhatr k| eyt°nmee t iilgili S&@Ki ,-haee&@anturizm ote

y°net veygiyedeleir-iec ek iyRIlnett meb 8 ek maad@& n®° ng®°r ¢l m¢ K
14. Ar akt e Samaenréleée | ekl ar

Ar akt ér mal ar tasarl anér ken arakteér maceéel

arakteéer mada da ver.i topl ama y°nt emi ol ar
sénérl el ekl arénén bulunduju ifade edil ebil]
olansosyal bejenirli k yaklakeéeménén ©°n¢gne ge
kat el emcélar taraféndan verilecek cevapl ar €
taraflarla payl akél mayacajé ifade aparl mi Kt i
sonucunda -al éktéklaré kurumda olumsuz bir
anket sorularéna sami mi ve olabildijince do

¢cal éekxmanén °rnekI|l emi; cnNi ver sittiommieveg i N aKk
mut fak sanatl ar e, turizm i kletmeciliiji, ot
b°l ¢mlerinden akademi syenl er, arakter maceéel
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Ve mar kal ak ma iczerine - al ék akn n a&SKTIKabrhar e rl &

y°net iTaiirlzarm ,Bkalk akilef &r ve Turizm m¢gder |l ¢ ki

b°l ¢mlerinde g°revli uzmanl ar , UNESCO Gast
Hatay il lerinden i1l gild@ uz manl arKastatdddle SCO C
i1l erinin yané séra gastronomi k ©°zellikler
Kz mir il eri ol mak czere T¢e¢rkiyeododeki i
gastronomi ve mutfak sanatl ar&@jJbehegmlerini
turizm rehberl eri ve VYiyec e kpilotugulaneala 150k | et m
(yez elli) ve temel uygul amada 46211 a( d €r ty ¢ ¥ ¢
yimibir)ki ki I'i k kat el éBurlkapbawlaa nd wiikénamkad adési t sel
el de edilen bulgul ar ve sonu-1 ar da bu ©°r
verilerle séneéerl edeér.
¢al ékmaya il i kki 22 Nisenr2020it 19 jEKina 2020 tashlen e c i

araséenda ye¢er ot ol meakltéékrma yBau itlarkikh narvaelréj ét op

zamans al kesit.i ol uktur maktadér .



2. KURAMSAL C¢ERCEVE

Bu b°l aimdenomi, gastr onomi turi zmi vV e
créenl er somut iolansa yia-ni nkdéel Dy enmpedake miagifbkt ¢ r ¢ ,
kel t,ermar k a vV e mar kal ak ma, d e aatrikrad saykona s éna

gastronomi k markaéakmdekduvrambhaakt ér

2.1.Gastronomi ve Gastronomi Turizmi

Ter Kk Di | TBK)r usnuzgl dsjtegr onomi yi iyl y e me
t anéml a@Rks 2020J @astronomi terimi yunanca gaster (mide) ve namas (yasa,
d¢zenl eyici) smazkctsakd €err i 6 d ¢ &015:035@).KGasteonoqii n

sanat sal ve bili msel unsurl aré i-inde bar
ilerisinde takédejé te¢egm °2zelliklerin detayl é
gel i ktirerek g¢negmegz kokull aréna @A444nl u hal
Gastronominin konusu insandér. Kndamrejnlau
gastronomi k dejerler, kel tegrel cojrafik,
bir -nekl et edayal e208d4dl).zddbarpoytdu, (2009) taraf
gastronomiyle ilikkilir alanlar, keki/l l16de

kekliGastr onomi Bi |l i mi n@ahari;vd.k2009) di si pl i n mod:
6



Gén¢ me¢ zde gastermmaiturizairh ar e k e tleihlrii jni nneut f ak K ¢
t anémak, tari hi dokusunu kekf et mek- iwe m
kat él makAMraddumg gderaka Kkl asi k tatil anl ayéken
alternatif turizmolaraktercih ailmektedir. Kt al y a, F r abangeai¢, |Ivkegergesrp a ny a
k ¢ llerirg ve gastroomilerini® n p | aarak,turz gedirterinn® e n it ki€ s mé n é
gastronomiden eldetmektedif ¥r nek, 2018: 9) .

Gastronomi turizminint ar eént, ¢ r k ¢ve t uri z mdBumlarlgo!| u kK ma
gastronomidrizmininp a z a r | a n anaéstéeennad kn@e nna k|t laal éla, . (T &rmé m
sunul makt adeérr.i hiK¢lvtegrotanti kl i 7§ i, turi zm
saj] |l ama&? lkeaere27).2011

Gastr onomi turi zmi f irzeisktsigll, nko¢tlitvearseylo,n s
ol ukmakn aalmlaayragrené devam ettir ebvialrmesi vie- ibi
fiziksel motivasyom o | u Kk tBulunulanb ® | gk g liéitngpri sset mek ve o
yakamak irsa keimegkr elYomoetsieviagdyonglrutrf eg yan
restoranlar festivaller turisti motive edecek ¢, | tugnrseu r Muaistled Biyaretlerinde
sosyal etkilekimde de bulunur . G xEf amaimi ki
ve sosyamotyi°vned eml mal aviné turistlarjklad @& kgastroeami
etkinlerini vey °r es el |l ezzastos y&Ineryleipraly daniveddr® y | ec e
-evrelpmrdaxntdiejin sajl amé&ahimhkawnwe&lhel abj | irl er

Al ternat kift [teurii zaplam-gastrondrai tuyzeyra n égastr@aomi
turistit ané méneéda . Bueanlamdangastrore tdu m i st i ; t emel amac
deneyimi yaa ma k ol an ,yerdey e meadef kmenl i k|l er iolarek kat &l
tanéml anmakvea d&ea2016:n8). Burada @stronomi turistlerini turizm

har ek eet Ikialtiéjl imm ytamelurswgastokomelid e n

Destinasyonl ar gastronene Kei ilgili deneyindatirr Rirden fazla
destinasyonun bensahipset ureikstciin °kaerddr kver me m
i tici motifleriyle en -dedinasyandag yapdhana ketka cér n
Kiternette yer alagezive yemek bl ogl ar é; fotojraflée ve
tekni kl eri, re-ekeblpeuml aseuenauem weeb yseanyef al ar
gastronomil er9nemmlim tamétdemea@racedarbil Bel i

bitkinin veya bir yemek sunumunun s osy al medyladakiyapamrlk akeé
7



tar af &€ ndarkerak bpinrd ékrinkaisdee y ena arzosiveya-yeakki acni € ps et yaat h

motiflerininb a k | ant ;nmaksge¢, r . Ayréca ¢nl¢g gurmelerin v
medya ¢zerinden, g°rsel ve yazeéelé baseéen ¢
payl akémlar, bazée b°l gel erin gasna oyarnd é&nec €l

ol makt adée¥{E&ediof an2w¥18: 252) .

Bl geye °zg9g¢ restoranlar, tescilller, yi yec
cré¢n topl antaa dfiéana |ti wreltdreé,i ,yi yecek ve i -ecek
mutfak ejiti mi veren kur ym eygestrdoami turizminel ar v

il gi duyan turistlerin motiv&keyngnl.lkkkydkl a
Er doye¥mdemir, ) @Oslt8:02n502ni de seyahat omkti vasy
|l ezzetl er tatma ve deneyi ml eme arzusunu te
g°rsel l ik, l ezzet, bilinirlik ve ©°9zg¢é¢gnl ¢k
destinasyonda bu lezzetleri duyusaltve | iolarakedéneyimlemeye mktGnn € ma kt ad é
(Erdo¥amdewér, 2018:252).

D¢nyada gastr onomi turiwenhi, g lslkoen kya&ll H eamrmda
ekonomi sine °neml i Alkag RE2:20) turitleif kalbmma kot a d ér .
lQudhun gastr csey@rmiak [|emrackigda n i

Birlekmik Milletler D¢ngar@&urdgmy#rgut i z
i -erisi-ndme yk mec amél38 sediyegnudr. prarigtierin % 8 8. 2 6 s i
iSeyahat i -in destinasyon 8edmeme @Gastoeomieé mda
turizmiyle ilgili faaliyetlerin bx é nda yemek et kiDnglniykaldear ib ug ed |nx
faaliyette bul% B®&mde kyraklemel ay eéme k et kinl il
crettikleri T RSABem2a@1Léedir

BMDT &012), gastronomiturizmy | e i | gi | i y&ptejembiet ar @
790u y e me k ol ayl arénén, % 620si gastronorm
-al ekxmal arénén, % 5906u yerel crén i -eren ye
yapélan ziyageaestieomnomi %t Ar2idzmi créeneg sergil
% 60sé ise yemekbsbdwnfiaden&id meréa@minie - al &k
gastronomi turizminde pazalrlwrlmar dmaaémyedk ek

% 91 etkinlik, % 82br ok ¢ r v e % 78edadtrenamii sumi mi czerine °ze



siteleri % 61 gastronomi rehberler®o 43 blglar,

ve% 4

Erdoj an

% 13

sos yeatlkialjig aalgduiew t ¢ r

v €2018:258),egatronomi festivallenin k é r s a |

t unintoapneertaétn? rtluerrl

ekonomi

gé¢-l enmesi nenudelseeré&k 9élduf uadesi¢gmedicerbt emk erj ai
i faedet ievtantelketreidni ryer el |,
ninYzedmedier i n |

sajl adej éeneé
tanét él massag n aa dke@ tele égsi @ e
let ¢ k gtziea delnid et a ila etkileoid lud uj u

D¢nyadaki
yojunl ak mafkrtneed érédan KTasgalwa f b ‘mMagd sair €T
Kaih&mée zeqg t¥LnoegyaZPlllia/Oe | ¢
b i n bret etmektedir (Aslan,2000: 3° | gey i

yemekleriChi ant e

bu nedenl e

Gastronomi turizmia r z

Tablol 6 thexlenebilir.

doj al

bel i

rtiol

g astKtoanldgpanya wveu rFlarsagé b i

her yeél

k a yan @nkith v& rXiao, 2008:290

Ojuz,)

Tablol. Gastro Turizmi Arz Kaynakl ar é
GASTRONOMI TURIZMi ARZLARI
Tesisler Aktiviteler Etkinlikler Organizasyonlar
YAPILAR TUKETIM TUKETICI *  Restoran
= Gida isleme tesisleri = Restoranlarda Yemek GOSTERILERI Simflama  ve
*  Saraphaneler = Yerel Uriinlerle Piknikler | +  Yemek ve Tescilleme
*  Bira Fabrikalan « Perakende Yiyecek ve Sarap Sistemleri
= Cifigi Pazarlan igecek Satin Alma Gosterileni (Michelin
. Yivecek Diikkanlan . Kendin Topla | * Mutfak Yildiz1 gibi)
. Yemek Miizeleri Konseptleri Aletleri ile | » Yemek/ Sarap
. Restoranlar Gosteriler Simflama
¢ Uriin Sergileri Sistemleri
(VQA gibi)
. Dernckler
ARAZI KULLANIMLARI | TURLAR FESTIVALLER
= Ciftlikler = Sarap Bélgelen +  Yemek
. Bahgeler *» Tanm Bélgeleri Festivalleri
= Baglar = Kentsel Yemek |+ Sarap
* Kenisel Restoran Mekanlan Festivalleri
Alanlan * Bag Bozumu
Festivalleri
ROTALAR EGITIM/GOZLEM
«  Sarap Rotalan *  Yemek Okullan
*  Yivecek Rotalan . Sarap Tadim/egitim
*  Gurme Rotalan Kurslar
. Saraphane gezileni
«  Sef Yansmalarim
Gozlemleme
*  Yivecek ve Igeceklerle
ilgili Kitap ve Dergi
Okumak
Gastr onomi turi z mi

sajl ekl

mektedir

k el
Fl

¢ | er

or al

cnl ¢der

2016:

arznkaygekiatér iglhme s io

° n edirl Chaney ve Ryan (2012:1 5) 6 ad egrsé r onomi k

9
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gastr onomi

t urnndmir

g elri- eivim gsedrneekd iu r kléerhanaé&k t a

ve -ekici fakt°rl erden ol ukan stkreakkidlgek ga
gosteril miktir
Itici faktérler Cekia: faktérler
Vizyon <
Gastronomi turizm pazan ve destinasyon evresinin degerlendirilmesi —l
Gastro Turist Gastronomik Destinasyon Geligimi
Fiziksel Gastro Tunstin motivasvonlan Cevre Geligmu
-Yiyecek yenilik -Farklilagma / gok yénlii olma- -Yiyecek giivenlik standartlan
arays = Hevecan verici bir deneyim/ -Temal yerler
-Yiyecek yenilik benzersizhk/ merak -Otel ve restoranlarm kalitesi
korkusu -Otantik denevimler “Uluslarars: ve ulusal tagmacilik
-Beraberlik / aitlik sistemleri
-Dokunsal / duyusal -Kamu giivenligi
1cerik/gdrimiim -Tabela ve bilgilendirme
-Yeme ve icme zevki
Demografik -Egzotik/sm dig < lletism |
-Yas 'é;me‘:esfal Deneyim Gelistirme | Marka ve kimlik
-Cinsiyet DRTUL VA o -Etkinlik takvimi gelisimi
-ISE gitim : ler asl:lli:ml?m dierleri ile -Cekicilikler Gastronomik
-Sosyal konum g S SR
) Rzt prroek i me [ dain Sanat ve kiltir vb | Destinasyon
ve prestij :
-Denevysel Tetisimi Gelistirme Yetenes: gelistime
— -Bilgi 6grenme /kazanma -Resmi (sosval)
-Fiziksel evre -Resmi olmayan -Konukseverlik
/etkinlikler/turizm
egitimi
-Ortak dil ve tabela
-Kiiltiir hizmetleri
Pazar ve Destinasyonu yeniden degerlendirme <
kelkki | Stratejik Gastronomi Tur i z mi Gelikim ¢

Gastr onomi

turizmde gmai kamveekievVvedki

destinasyon
ol duj u
Tée¢rkiye

y°n¢gnden

Seyahat

g°r ¢l mektedir

(TAl cReS Baktrarrordi TuBizmi IRappru
(201 4roma &emdlad Tyeerlki VYenlygne ug e lsem nd4d Yy apt éj €
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toplam 34,3 milyar dol&@ d € r . Briljpaucho I6ar € ye mayriélmeaykt ade
rakam, toplam harcamal ar én I -inde yakl aké
gPsteriyor. Bunun sonucunda ki ki baké 828 ¢
gitmektedir2019 y e Kgl t ¢ r ve TurizmeBhakandkbgeé gdbBnegRz
ortal ama tur i6&dolarlo&d mo& mayskéed h@ R é ky e B Q 0 sii- me y e
harcanfmMgrtgnr ve Tu20l921@i3)Kst ati sti kl er i,

Turizm sekt®°r¢nde 2016 yél énda Teéer ki yed
edil miktir. YegrdayeododezmoaelkO°r¢negn topl am
isegenadle %8 ci var énda Tgeari -sd k Iseakymdisketnidra.| mey dana at

turizm i sG.ihdaanméanreéda art éer makt a-d@7€)r ( G¢gng?®

2013vegel Berine g°re turizm &bkKtoosres yii syteich
i -ecek hi %B8dtdlue rkiomdaek,|l athd , 6kt °seyadd Wt acen
706 s i e&@dinkentehizmetlerinde ve %, 2 6 s i i se havayolu ul akt
(¢SGBrizm Sekt°r¢)Verileri, 2013:190

22.Gastr onomi kehirleri

Gastronomi czell ikl eri ikeehmro mat fakark¢ke
tanéma, yP+t+meei¢r yeimerini deneyi ml eme ol anaj
Ul usl ararasé gastronomi turi zmi; Provenc

Venedi k (Ktalya) veya Mal aga (Kspanya) gibi

ziyaret, yer el | okant al ar é zZziyaret nde géeda
ger - ekl ekxkmekt edigastronoButarizmiFa ams a,l i Ktal ya gi kL
peynirv e kK,ashBelp-i ka ve Ksvi-reb6bde -ikolata, Sr

Brezilya, Panama ve EekYy opyanajad rekdaziiee(kCGjat |
Unur, 2018:412).

Fransadnéen Biydrekmiehr iMil |l etl er Ej i tim,
(UNESCOQd¢nya miraglasrna ommoans éknadedampil aokar Mk c hel
restoraneé, cnhl ¢ kefl ere sahi@miretsdroiramil aa €é
° n d hir yere sahiptitft G° yn¢gken,. 2011, s. 27)
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Kspanyadmam Baehc el t ur unu ngastreomiden ieldé n %3
etmektedir. Bunumedeniised ¢ nyanén en gsaygésterbiskhoi phalj
y a p ma&®iBsiz, 201 G° y 201 k22)n ,

Son on yéldaki mot TUNEECOISamet | loé m&egamnm k¢
mi rnad @hoillar ak b¢yé¢k bi yLimg gel MachumRicchy anhiaveé Kt € r
k¢l tegrel | denguntiefnaajséy oinke HignhaesEikhh@édkadars®z et
b ak ar (Matta, 2084r66)

D¢nyada bazé b¢ygéaks ttrwom oomp e adkiigeicetg el ¢ K e |
i -ecek festivallerine, mutfak ejiti mi ver e
etkinliklerinegiby°r-eeslkilcipagar lalran destina
m¢Kteril eri(@dan, 20i4Ra kt ader

T¢erkiye, doj al gészell ikl eri, zengin mutf
ve faunasé il e sahip ol duju lti¢gm °ozleanl ivwkd ege
turi zmi a-éséendan t er ci Adana Afyohkarahisat Bursa, ¢ | k e d
Gaziantep,Ks t a mlaa lay , Ka h rMantia, Mearsa i, Vve Ur f a gi k
l ezzetl eri i | e Yeanpl &l akne hai rra két neer aseaimely fatlfig¢res € u
ziyaretlerinin ortalama %253 n i n gastronomi tur i zmi amac

k oy mak(t@&°d-éhrap, 2009

UNESC@® nun 2004 vyél énda backlIC@N Cregtive Cityar at € c
Net wor k) pkiGgesromemind&ehirl eri, gast onomi
- @amma kt @QUNESCO, 2020) T¢r kiayegasut raojnomi , k2@Qlbbdei
Gaziantep, 20176de Hatay ve 2019 yeléenda Af

Ankara Ticaret @ a s é ve Ankmsud ¢ PlhityeadniByt deaareé
belirl emek bizerag a1 ér mde yapmék ve bunun so
y°resel l ezzet ol dujunu belirlemikkbése ILis
Gaziantepk e lgreil mekt e obapént@d&hgebeefl avB®r maren
yiyecek ve i-ecekle K- Anacol u2eIB65).gesi yer
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23Gastronomi k | re¢gnloer

Gastronomi k ¢re¢gnloer, y°reyl e, KYelriers ek ¢ |
yemekl erinmi kgséngr bir par-asé olarak turi z
vV e kel teorl eri birbirine yakénl akteérmaktade

zenginlik, g¢negmegz turist profilinin ortaya

Y°resel bPhgeakhersahip deliduyeukslkedltti grkeln,
©zg¢ yiyecek ve i-eceklerin ekilip bi-ilme
canl amém, anakl arkathédael buimes malkt adéer . B°y
kaynakl arkaday®°besel oyi yeceklerin korunup

s¢rdereé¢el mesi deapal | wea mékniop@amar, 2016, s.

L retioci pazarl ar e, créenlerin ve yiyecekl

al eceyla satéecéwxtmagk@rkl ablidetyeridepalmuar | ar e

turistlerin davranéxklarenée etkileyen 1itici
zaman goarak r me ki ci faktorl eri i se yiyecek k
t anameélkat ér . Bir destinasyona °zg¢ yerel t a
edi | i ki ziyaret-iler i-in yerel hal kén yaka
araceée ol arak kendini gosterir. Bu icmazarl ar
gelirinin artmaséneé sajlar ken, t¢ketici a-
ol ar ak al énmaséna ol anak s(ag rl daoyjashm dlevinei r ,0r t
2018254).

Y°resel mutfak | ezzetiluanmaiahgelmakhescsak Whnazeseé
ve pikKirme tekni kI eYurtseleg20l)y ey sme k|l mymkeodkr .

s¢reklilijinin sajlanmasé ve y°reye ©°zg¢
aktaréel maséneén gastronomi k mi kKasaenol slgi dagn
belirtmektedir. ¥rnejin T¢grk mutfajéna °zg,
kull anél an mal zemel er araséenda yer al an ké
soj an gi bi mal zemel erin y°resel ekmektédir.g e s el
Kanadaddan it hal mer ci mek, Vi etnambédan it
Rusyaddan ithal bujdaydan ¢(EzdgdImirmn&dramas
y°resel |l ezzet ol masé s°z konusu daiiil dir.
yemek hazeéerlama s¢recinde de girdilerle -8
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b°l gel erde ¢retil mik veya ithal (@9dknem vnal
¥zt ¢r k217).201 8 :

24SomutOl mayan Kg¢gltger el Mg Irtasr 4 -i nde Yemek K

UNESCQ 29 -EYIl Ekkim 2003 ‘tarihleri arasend:
32. Genel Konferansemagank &ul ¢ e ttninhking 8e m$P :
maddesi nde, ASomut Ol mayan Kel t grel Mi r as
taranénmdakayan miraso ol arak adlandeéer él an
bazeée duruml ar da bireylerin, kel terel mi r &
uygul amal ar, temsillelrer bearlr&kti @mlaaralehainl] aga
kel terel mek©Onl ar b i(UNESDOOROOR S 0 matd eo lema Yy anre k Kk &
miras kapsamé alanéna giren alanlar I -1 nde
(gel eneksel yemek | er , hdkanetkorolojsikb.bmu i 4 n ma khtaal dké
(¥rnek,. 2018: 28)

Somut ol mayan kel torelk reklandans miraseljalanr | e r i
gel enekl er, kembttigcks,, i mgefnek npkker i tuwukenf est i v
anétl ar, tari hi bi nrail ar mkgé&lmgk )t e yaam ehg  a k
sanatl arée ¢reéenl eri ve arkeoloji k kaléntél ar
ve Yen20pdeos).a r

K¢l t ¢grel miras nitelijindeki y°resel yiy
sajl adej é -keak &kréempaek oamacay | amalagpréd a:no rkiagywnradka
yiyecekl erin bujru ykg¢letng rne ns adoerjpeargi bndi - éyk¢nkésket | étr
ol mayan k¢l terel miras Ilkearwyinmktar eénodige KUl ¢
ulusalveuls | ar ar abdirérikeaaftapgn ¢ @m e evr erkaglanifiecmn ph &lr & @
Yeni pénar, 2016:110) .

UNESCO 2030 hedeflerine bakeél déjénda yen
il i kKkin hedefl erin °n pl anda &d rddugrue | @i ¢ |
Kal kénma Hedekelheirril evre AYjaér aptréocgér aml ar &€ kapsa
kazanmaktadeéer . UNESCOO6nun yemek k¢t agémne
politikasé progr ameéekarlet,;ryeadr atfeacee | weh inrdkeort |

Lzl ekxkmsesemutveol mayan k¢l t ¢zl e knmersais éynerk oa lul
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AfyonkarahisarGaziantep ve HatayNESCOY ar at € c € oOknedhai r(l Gerre aAjiév e
Network) @ st r o nhoimil ek e ar as e n(dNESCQ, 02D kad kBaldtea d ér
Kehi UNEBSCO gastr olnoognoil akreéh igrllregrliebi | i r .

U“Sﬂﬂ < "/ GAZIANTEP
L ’ CITY OF GASTRONOMY )

: HATAY s, + AFYONKARAHISAR
. GASTRONOMI SEHRI — . CITY OF CASTRONOMY
+ UNESCO .
ificand ¢ Cn:‘,'hvava’vmsfjhu United Nations . Designated

ation + HATAY - 2017 Educational, Saenuﬁc and « UNESCO Creative City
Cultural Organization + In2019

kelBiGlazi ant ep, Hat ay ve Afyonkarahisar UNES/

Gastronomi kehirl eri

Ichijo ve Ranta 2018202) ise, UNESCOgibi uluslaa r as € Kk u rABndlna rné n
dest ekl edk §rietcloij rarf dn ilsityaentd-airltiljair emast, € rnai nl
g¢-l endyeamak k ,;, zeruinmud e p ° nted pelIn ara-1I|ara d°n
getirmektedir.

Ancak UNESCO ile birli kt e ortak nka¢ lktag a ®ll @kt ar an,
toplumlaréen ortak dejer !l éhreimnid eq et ladepobmikml| lau Ka
ol ar akdiregc¢e-jlienve ©°zelli kle gelikmekte ol an
sajl ayacajé e¢iflirz ardé edil mem

25D¢nyd vk Mutfak Keglter g

Yemek, bir toplumun beslenme iile il gild@i
creti mi, t ¢eketi mi, hazérl anmaseé, t amamen Ky
tabularla bajlanté i-indedir. Knsambiar én k
i htiya- I ken, bu i htiyacéné gidermek 1 -in
yedi i i se k¢lt brgnomeyd2iBBY. ge t( i¥m diejki,

Brillat-Savarin (2019, ye mej i n topl umsal y° Kgwyti ¢ lderj e
I Kl er iamiedmeyP zer |l er . Herodotosddan g¢ngémgz

b¢eyek ol ayl ar ziyafetler sérasémdd fadedelra

kul |l an2ekeginn sienéfeéen, yemej i, verdijJi dav

y°net mekh kallteasgd@ijti nde bulunmaktadeéer .
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Yapésal cél arSirauss ydine a melgilir®viti opl umun yemek
bilincinde ol madan yapeéel aor éme&k Itienrdce; meo reutnli
( Ak a r2018).y ,

M. ¥ . 280001 ¢keydalllear,da’ | ¢Fedhani zi n tuzu i
arasénda ticar.i ve ke¢lteorel baj iBart&n kkuuvwya
-atéekmasénén il k kez burada g°r ¢l de] éneg ve

kel tegregngég dodee dher et Gd 8.y, i 2@l 4.

Anadol udda HiodilytelldrarMay¥. i @00l aréné Tani
kur ban ol arak sunar ak, heyk@lslterimeikn eaji & z I( 8
201429).

L ®\Bit r au p b &omnwke] Ak av ryaentheakr éyv e pi Ki rme ¢zer
-al ekxmal arénda °nemli bir yer tutmirk miBwnvyear

-or ¢mgtkf ank ¢ - geninde maddenin durumunu biri

nor mal ve do°n¢kteer<cilmgak iodar BkRzaintkkelnme k, bt
kaynat él méxk kel terel S¢re- ol ar ak el e al é
toplumsal statg¢ g°stergesi olarak yoruml aneée

Mary Douglas, yemej. ve dol ayéisdegnhlia g ¢ nl
et meye -al eéexker. ¥7T ¢nloer ail e, -ok yakeén ar

i -ecekler daha -ok yabanaél arertane2Baédkt at Ak

Mut f ak, Il nsan gel i ki mi nd e ntrilntesi jleemufak,z de7] i
ayné zamanda evi ésétmék ve yemejin pi«kxiril
ka-ajén atekle yapél masé ve mutfakl aré zenc
olarak evin kalb ol mukt ur . 3] &yCariet erhd tof, D 19adece bir

dej il , yiyecejin naseél hazérl andéje ve t ¢k
ol an mal zemel erden daha -ok -exitlilije sah

Mutfak besl enmenin, d ¢ozseynai In , i lyiakkkaim ebrii-ni n
konumundadér . ¥rnejin Yahudi Kaker 6l erde vy
t¢eketi |l mez, hazerl éj é, sunumu, dol abé birbi

° n ei bl unsurudur (Nahy&£01279).

16



Antik d® n e md e, Ferat Pal myra bozkeéerl arénda |

ocak ve feéerén «keklinde tanzim edildif5ji geor
evlierde g°°r ¢l ¢r ve -ojunluju vyoksul hal k
Mutfaklayell®anygonra s°m¢grgecilik ve tekno
kuzineler, gazl e ocaklar ve elektrikle ve
Anadolub6da da maltéz ocakl ar, demir ocak o
sévzel gaocakl ar, el ektrikl: ocakl ar ve féren

Taylorizmn et ki si , fabri kal ardan sonr a mut f alk

hayaténa aktif kat el & ménFerna ndkofjuardt ihhaw tefmagjted alk
kadéeénén akteanadkaoK aweéki | d&syenioVainlfea puazrd calnan
da yoj un bir Kekil de kull anél mékter. G¢é n
yapélabil en, ail e bireylerini yojun I K te
d ° n ¢ K mNakyga,20128Y).

1950061 erde 1 1. D¢nya Savaké sonrasé Bat
dekéndan gel en geo -, etnik mu ti fdea&d tatr @ mmeékkit |
(Onaran201628).

196061l arda s°m¢grgecilijin kdimgxagdevieel leali ¢
dekéndaki D¢nya mutfakl arénén da, kendi y°r

198061 erl e beraber yi yecek -al ekxmal ar én

konul aréna yeterince vurgu yapeéedumaudre ] éne&n él
ilikkileri, sanayi | ek me, kol onyalizm, tar.i

besl enme konusuna bakmékt ér .

Yemek kel ter ¢, birl et oaplgunun hbaeysalteentmar zié
Yiyecekl erin cretimit amagkeent | kg | t ¢hragznér P e Im
gel enekl er, i nan-1lar ve tabularla bajlanté
yemes.i fizyolojik bir ihtiya- 1ken, bu i hti
zaman ve nasél egydlana detei k¥t R@g3d)y nP zel | i k

Nahya 01276 yga® r e yemek sosyal ol manén bir nec
y eme me Kk, tanréelara sunmak, besinle ibadet,
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savakmak veya bar écklneakanlkaetnndaikn i i nysiaynel céekkl lae r

g¢-1 ¢ bir baj oluxkturur.

Yemek k¢l teor ¢, yemejin belli bir toplum
teketi |l mesini I fade eder . Yemek sadece fi
kendi |l erivrei idlagl@l amane kek |l i di r .

Y°resel mut f ak, bir b°lgenin veya y°reni

séra bu yiyecek vegi pe &mikltéakenstiihdaauedsaenamansaes ¢
servis edil mesi,semumuddk s ki angP anheml amuwvieajgen
konumuwu, mimarisni, yemeks u n u mlveer éqgnedl i Kkt i ri l en i1 nan- v

ol ukan kendine ©°zg egdeiAklgt®¢lr,el20bli2r: 4y5a)peéyé i f a

Toks©°z (0461F)r aw° r e s eil n Heurt fya°kr akssahip olunart f

zengin bir k¢gltegrle beslenir. Y°resel mut f &
seyahat motivasyonlarénda belirleyici bir r
Pl kK, heyecan, duyusalmotekasybnkave dajt

yiyecekleri t¢gket medekddelfeaerdreanrdé renelsii Inaedyee rb

D¢nwmat f apkdhami z havzasé, Uzakdoj u, Kuzey
b°l gel er vardeéer. Ak dresad ,z Ksajv & meidendeastdnagibiKt al vy :
el kel er dojuya do]j r uMalgayaviel dJ &p cen yHi nsda hsit pa n
deji ki k damak tatlaréyla gastronomi turi zmi
politikasénée yapanmlkhesmengeéadedge | k¢ latymréelz ama n d
fipastad dedi J i ma k ar nranyeél, e rflaer kh a&z épral raadt &l kel nadrkét apd
Toscana B°l gesi Karap sayesinde d¢gnyanén er

FransaddaBBorgegma éyadanaplekhur kapFansa ie° | gel
O zdekl ektiglkendti mut Hak sanateéenén ¢steéenl ¢
istemektedirKs pany a waldanfiaay ré e shreenki e rm éiPaellad neredeyse
Kspanyol muat sf éanj €& n & Glapasnkgtawrl .é meze iss« eokkanep
bilinmektedir(¢ e |, 20k3220).

Mut fakl arén zéol malkzasraatdlama da, d¢nya mut f
Vur muktur . Yeni D¢nya, Osmanl énén kontrol
bul unmuktur ve bu ticaret yol undaki et kil e
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ol muk ve mutfaklmgwemedka vbeu gkeelkiiklndiek td °r . 17.
seyahatnamesinde bahara@lar hem | ezzet hem de n&dbi an
Os mabnda&Er ay nmeuntafn@] éséra Kstanbul sokakkathatlear
arasagna di Ji ve bkelsareénnmee ndbelijé Kkktasmbd@01970).

T¢r k HigteFr i gy a, Li kya, Li dwa,bi Rdoma,- oBojuw g
ardendan Sel -ukl un&aer @Osda(nhgEd Gaaldmp Onli 5:as €

T¢e¢rk mutfajénén gel iaki Ans yeavbryeal ey ar, | eTkgnmekslie
Anadoludbdya g°©°- etmelerinin ardéndan, Anado
takédékl arée mutf ak kzedghbgirre k¢ let ¢hrag mmaenyl daaynaar a
Selkdw ve Osmanlsé nkemp aarr @dtngenikgeeind |ka ne te°rlegke | er
unsurla éné da T¢r k mthédine kK thigrh § e s§iS ry eyegxaskm
Kelt egreéeneén et nvé&ulslyaMesmesgprolt earmiymi' n € n t ahel
b°l gesinin sebgzeeweAsney'vredrerbaharaté ile b
yemek kpltt grppéktekr (C°mert ve ¥zkaya, 2014:

Kbin Batut a T¢rikInmeer i nal éykeknaen| é k1l ar éndan
bahset mEktleldér . ekmek ve buna bengaraenlekk at e vy

d ad &n yapéel an yemej i pikKirirler. ¥nce suy
bul gurdan i -ine bir par-a atarlar, et wvar s:
pikKirirler. Yemek ¢(sélmay&keémé&sasmalDerls § - Kn ¢ ¢

¥zkaya ve CPmert, 2017)

Te¢rk mort aj & geleabgsieanme @&k a n | &gk leraérréa sAgap vea

Fars kg | t ¢irlleeret ki | eki m, Anadol udéddaki Rum, Ern
farkl é (Kalktéegr, | @nah: £20)s,aray mutfajeée ve Balk
b°l gelerin etkilerini Anadolu'da birterraya

(¢aker, 2017:21).

T¢e¢rk mutfajée cojrafi b°l gel er czerinden
Heér aat ivye Yahudi kel terl erinion et kil eki mi,

Mar mara b°l gesinin Osmanl é& saray mutfaje,

sucuk czerinden Er meni mut faj é, Dojudaki
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Kar adeni zbGilre kz evregisrup tropi kal tiazengimkver ¢nl e

-ekitlilijJi g°zve®adg2el®ebi |l ir (Sivriojlu

Te¢rkiyeddeki gel eneksel yemek Kk¢ltegr ¢, y
ge-i kK d°nemleri, kluit s gilenlgere k ° v gnldarlie,k meoK
sénéfl andeéer2dd®)i,l iT¢gr k Hpd léecreg k s e | hal Kk mutf
(sabah, °7 1 e, akkam ve yat geberl i k), ge-
benzeri), kut sallerge¢(nhléedrr,el hewrel-dn égedku zs olf & md
(Mevl it Zekeriya sofrasé benzeri) KekIl in
farkl & anl amlar taker, Batée ¢l kelerinde her
g°re dejiikjakka ,daydkairz2 mdé saé i e jdeii ] eéxw d lkainlé
(Akar - a3), 2016:

Farkl é& toplumlarda -ok farkl é anl amlar é
(dojum g¢ng, yél bake, di nsel yemekl él mabe)
sosyoloji k olarak yorumlanmasé@, bir y°nden
ger ¢l ebilir .,

Te¢rki w®ddeyegzyel dan itibaren, Bateéel el akn
hi ssettirmik, pi Kirme y°ntemleri, sofra dy¢g.
183961 ara kadar | I. Ma hmud, 1850061l erde Abdy¢
yaygéméatkarer Ancak ©°ne -ékan resi m, Os man |

mel ezi yemekl|l eridir. Benzer duhymk®0beiendl

talak b°%reji gi bi Té¢rk ve Franseéez kselzzet!l e
yemdijail i ne d°n¢gKmegKt ¢gro.

19. yézyeél Kstanbul unda Peraddaki rest
D° nemin kitaplar é da - ok farkl é Bat el é n
(Karaosmanoj !l u, 2017) , Os man| & haomojenfveaitgké nd a |
y°nl ¢ dejil, kar éxkeéek, mel ez ve karkel ékl é
Ancak, génegmegzde y e meKk y e me prati kl er. a
fluygar !l akma t agpaetianmeék gi bkérglaymsméneéa Is

g2l eml enebi |l ir45)(  Akar-ay, 2016:

20



T¢rkiyedde, 198001 erl e ul us al kal kénmeé

politikal ardan, piyasa merkegkeherejgmee gee:t
omuktur (Key2850ye Ydnabesapkymogda, TR¢E K¢ K
g°-1le gelen kérsal kesimin mel ez d°n¢gKeéemeén,
czerinden g°stermiktir (Karaosmanoj !l u, 2017
sénéfen kendini modernit glyebielkil eml émepk Dfi - e n

kel tegren bir dej erSt roaluasrkagkl mgelrrecéplzmeksa v, r alme vair

yorumlanabi |l ir. Ancak Goodyodénin belirttifji
ili kkilerinin, dej ak é&h arsaoks y a h | ahki &yl earbai rl kei cyeej
Sonu-ta, géenegmegzde bu i ki °rnek, zengin ve
mutfakl aréméezé zenginlextirip, -exitlendirn

¢takécée (ROA621IE218)IT ¢ r k Mut f aj] &€ neééka | “aaedklili kd er

séral amaktader ;

o T¢rk yemekl eri tarém ve hayvansal créenl el
o T¢rk yemekleri cojrafi b°l gelere g°re dej
o T¢rk yemekl er i tari hi gel i Ki mi i -erisimr

g°stermektedir,

o T¢r k yreime®kZeemie gteonr edeprei P r k&l er gPstereb

o Di ni geflerekerv,e g°renekl er yemek -exitlili7]i
T¢rkiyebdde y e me k kel tgreéengegn gel i kmi kK ol

-eki tli b°l gel erin lyeemekkikl¢gdkti¢egm ¢hmgini nodier bol

T¢rkiyebdde yakayan -eKi t i etnik k°ikenl i

etkilemesi @6i gf§sherbDémbi |l ve ¢etinkaya, 201

Kstanbul Mi kl a restorBpeyaméaryidi 5 ® e R a&setf d
araseéna gir ewye rMie h merndsilcs]prekfAnadol u mut f aj é,
Osmanl & mutfajeé ile sénéerl é dejildir. Geni
eserl eri ol ukturan mal z e me n u-temxaidtalni,| i $ o f rvae
gel i ktirmeyeo dteivgmlpre tetemme | k ydizm Anadol u Mut f a

mutfaktad © n ¢ K ¢ m¢ v u r( @Su v ave BeiettGuela4y.
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26.S¢rder ¢l ebilir Gastronomi Tur i z mi

Akdaj ve 2009 ¢d meegr( ¢ | &dnomi ium i grais i | e Il gil
arakt@rmmadat!l erin °zg¢é¢nl ¢k ve farkl él ék ar
arzusuyla hareket etti]i ve otantik yiyece
ger ¢l mektedir. Oesantn&asyornylear&h eekanomi k ol
SEeér a doj ak ¢ Ivterebsyocevrenin korunmaséna k at
canl andérdéjé -al éxkmal ardan ortaya -ékan |
yiyecekl erin, y Yree ype Khageyityekne Kll eriimin ko
aktaréel masénén hem kel terel miraseéen s¢rdyg

S

s¢rder ¢l mesine kat kedessagil taidrned e bvwlr ugnunh aaknt meadk &

Sajl ekl é besl enme ws@rdyrréedseedli | mot f pkhar d
yarat mak amaceéeyl a - ek islwfood sittaslond fiTbepdcal m ©° r g
Food Movemen gi bi akeéeml ar bakl at él mékt er . S|
al ekxkanl éjénéen yarattk&kjaéd beklmekmes es aurnwrtlud rn
y°resel |l ezzetl erin korunmasé ve gelecek
harekettir. (Mayer ve Knox, 2006 Ci t t asl ow (yavak KkKehir) har e
yemek) fel sefesi -epteVvVesdiendeer | @0 ) al sye dkr,
kal kénmaya destek olunmasé amacéyla yerel (
ama-|l amaktader (G°rkem ve ¥ztg¢grk, 2018:217)

S¢rdegre¢glebilir gasitlriomomnsdmuunuemdeimBal g
yiyecekl er e, y°resel ve gel enekysodlung axtmaqy @
ifadeederr 8y ahat et mede motivasyon fakt®rg¢ ol ar s

i -in yararle, besin dej eveiyerelyllknsteekml e+ é er gy e
hazeéer ltagnkaent ivieen yi yecek ve i-ecekleri kapsa

Mutf aj én en °neml i girdil eri ol an tar é
dejerl endir mek, mu tafnal jaéma me e ay aylar d @ me @u nou a ¢

Yenal(2 0 1 8netabolii y ao éil ma t ar éme&inl dniyrod o ,i ki neanl
kopmas éndan bahs et ngeeknteetdiijri. deJ aké& mgDO), mi K o]
ki myasall akma vV e end¢stril ekmeyl e, hayvan

sdrer ¢l emez durganzheedlem. ylISera kl im deji ki kl:/

22



gedal ardaki ki myasal kal ent él ar d¢nyamézén

bi-imde tehdit etmektedir (kék, 2018) .
K¢resell ekme ve neoliberal politikal ar én
emejin ticaril ekmesine, metaya d°nmesine,
arazilerinin, mer al ar €énén or man, -ay vV e
md ks¢zIl ekmesi ne neden ol makt adeéer . Bu dur u
kehere g°-e veya turizm, inkKkaat gibi tareéem
cretici sénéfeéen yoksul akmaséna nedete ol duj
end¢striyel tarém ¢reti mi ve topluma dikt
dojadan koparérken, yanl ek besl enme, obezit
de b¢y¢tBupkedda, s¢rder ¢l ebi | i gasttoreomid&ean, hay
bunu destekl eyen gastronomi turizmi gibi un

¥zkaya, S¢nne@Oil8) L, ucogr &Bn i karet |l eme
gastronomi turi zmi hareket!l il i]i-rkeakidekbhyg¢
-al ekxmal ar énda, cojrafi i karetl erin, gel en
kel tegreneg serder mexil,e Helztzendrersyndoujantfi &,

i -edek at !l ar é koruyar ak t anétrana p@&ansiyekni ° z e |

destekl emesiyle s°z konusu destinasyona t
gastronomi turi zmi hareket!l il i jni¢kekdidast e k|
a-ékl amaktader
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COGRAFI ISARETLEME

—— Yerel tarimsal Ekonomik —
— iiretim deger katma

*(3 eleneksel Uretimin
Korunmas

*Geleneksel gastronomik
mirasin korunmast

*Kitirel mirasn korunm ast
*Y erel tiriin ve fatlarin
korunmast

*Y erel Grin ve tatlarn
dejenerasyonunu engellemek

l

*G eleneksel retim

*¥ erel yemekler

*¥ erel olarak iretilmig yem ekler
*Geleneksel yagam kiltixd
*Ozel yemek pisirme stilleri

* kiltirinin sundugu farkly
lezzetleri tatma x

N\

v

v

*Organik tarim ve *QOzellikli restoranlar

tatim sal Grixder *Yemek Festivalleri

*Ceweye dost piyecekler *Dogal adigverigmerkezlen

*Ozel yem ek Orgarizasyonlar
*Yoreye oz gi tarihi vem ek mekanlan

SURDURULEBILIR
G ASTRONOMI TURIZMi

kelWiSlgrdegr ¢l ebilir Gastronomi T¥Yz k a yna ,
S¢nnet -1 0203 ve Can,
24
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S ¢ r d ¢lir gastrenomi turizmi; yerev e ot ant i k g é dwad mlré&lnéj¢éne
saj] |l anmayseemmeék, ke¢gvl t ¢r ¢nén S ¢ da @ k| nicesanennié,n ¢
ettirimesinfgéda -exki tl i |, mut hiak Kkiglbildngmmeg gelenelael
pi Kirme ‘teknikléreicekn nlesi Uhwea @R zagtdmr § A ma 6 ¢
kel teregnegn yakat €l mas én éScaipate, a0k 48k éen Bkdaf

ve | z¢l me 2., Yurtgeh 720139), Jrerel ve otantik yemekleri, yerel yemek
festivallerini, yer el yakam k¢gltegreéeng, °cze
ekom¢ z el er i s¢rder ¢l ebidnirstgakst +e@kioani | itkury a

ol arak g°rmektedir.

27.Mar ka ve Mar kal ak ma

Marka, bir ¢rencml djgeréel eri rhind D¢ mesri gieadier

Etimolojik olarak Kt a | WMarecadka | i mesi nden gel mektiedirr .t iTcl
mal &, her hangi bir nesney.i tanét maya, ben
i Kar é@Biort igrup satéecénén mall aré vewaa hi zme

hizmetleri rakipleriden f ar k|l él akt ér maya yarayadg¢rayer:t
(Aaker,2016.

Ter Kk Pat enTPE HEwvatr iktay £, @bir I K|l et menin [
dijerlerinin ayért edi |l mesini sajlayan ve

ol arak tanémlamaktadeéer .

Bir-ok atgkeéet€er man Eedinmenityoil nmdel ny dre kdert i ci ni
ge-tijJini vV uu npkialdee ma R tneednd i . uB d larng@at kma rséard el

°czel I si kethenaar kbhaeaet arté dejere doPn¢gkmesinior
yeredi nmesinden ge-tiji bilinmelidir

| 1 ¢ ni, dikkatl vg pazara sunulabilecek, istedkyat a |l e b i karkeéel ayabi |
ol arak tawme mhamkaaidrngn il e .biMarikka et adneé méf apd:
stratej il er i nadeénn aspyarké anaarkead aealme cisugsur@e c i ni n

pazarl ama azamré @aimdqi rs.rRci nin ardéndan mar k

Dol ayésegygt anlmar ka@éed dek | &ll aanw tack( ¥ zadheerml 2anl1a3p:i @ )i r

Marka bilexkenleri mar ka adeé, mar kka ki ki |
dej eri ol ar(akka hsiéenr,a2l7/2aOnlalb:i |2 3r
25



Mar k a, bir mar kal akma s¢reci il e i nka ec
hangi yarar |l aspiteedealj. | ahpa ka] & ma adtilmesi gergkene c i n d «
unsur lamea pazxarelcama - i n weas ywyonalyabi-rekpalelr &
i -1 n duygus aturmak igeimektedirdlarkakolwtorllun k en kazanél aca
dger g° z olufken; a 9l @ € zamanda t¢e¢ketici i -in (

oluk ur ul mal edeéer .

271. Markabi I i ni r |l 17 i ( MB)

Aaker Q01624), bilinirlif7Ji bir mar kanén tg¢iketdi
karkéel ék gel mektedir Keklinde tarifl emekte
bunun par-alaré arasénda sayélabilir.

Mar ka bilinirl°izjeil ymarrik aMeaya iddma adénén g
°nemini takérkensealglal 41 kmargled le@ralkaé m& at aadnél

(Ko c a POAXAS).

272. Markadej er i ( MD)

Mar kanén s°e2 kadkteajedersgml arak a2008kl anab
Ceki tli nedenl erl e, bazé mar kal ar t¢gketici
ve Karayeélan, 2016: 36) .

Baalbaki 012:46), mr ka dejerinin niteliksel -al é
al gel anan kalite, al gel anasnngrdeyretiebpbi Imarlk

dejerl endirmiktir.

¥7zsez@lln48) mar k a dej er i nineyn¢Ketggerdn fiyatl ma s é
duy @kl @axatetne@p, e eveci | erkea zdaarh-adsggjEs e kbel i rt mek

Ko - aR@l1®:1113),t ¢ ket i ci | &rairk @ mar kaany aal gé ve t
ettijini belirtmekte ol up, -al ekxkmasénda,
bil ekenl erin; mar k a i maj e, al gél anan kal i

boyutl aréndan ol uktuju sonucuna varmaktader
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2.7.3 Markaima j € ( MK)

Mar ka varl éjéeneée ol uk¥KocakR@Eule)mar kar danma | B n

t¢keticinin hafézasénda bel irli -ajrekeml
markanén m¢Kteri zi hni mde ryaskr atatnéjmd ahbmatkd naad
Goyn ¢ ;0EA7)@r ka m majagdrk@eanén verdi]i mesaj éer
nas el algel andéj é, yyoar uanl @knadleg € o lverka] idemlua Kked
t¢eketicil ariasiéemidama varl éj éndan s°z eder.
Markai maj &€ ve kimlif Ji sékl éekla karéxkteéerelr
Omar ka i maj e, mar kanén t¢gketici taraféndan
creticinin mar kaseéneée tanéml ama Keklidiro
Ki mliinf ithg ket i ci taraféendan algél anmaseé mar |

marka I majénén t¢keticinin satén alma terci

n
farkéndal ejé ve buna bajl é olarak bir marka

Markaimaj@ey st bir kavram olup, t¢gketicinin o
kurmasémar&aj liaraj én ol tekedimesi i z9 zeli Im, k lad rgié
i nancén sajJl anmasé vV e i i kkil er ( Ko cdael aexr,| e
2019:16)

Aaker (2016)mar ka I maj énén, mar ka Kkimlijinin
y°netildijini i fade etmektedir. Kkl et mel er i
mar ka ki mli 7] ol ukturmal aré gerektijini be
araslkediaki mi sajlayan bir unsur ol arak tane

2.74. Marka kalitesi (MKa)

Marka kalitesi, mr ka varl €éjéné ol ukturan siemduar,| ar
performans, dagyeEewéhk tralsiakéem vAal g&lagnieep kKale
t ¢ ket i ci nindakimslariked ¢ k g kdkiérl e(r G 201h:47k e n

Aaker (201631), al gel anan kalitenin soyut bir k
kapsaménda mar ka - ajr éx¥meEcraaltdeyjiuknubiirf ade ce

da vurgilar.
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Mar ka 1 smi, |l ogosu, fiyat e, rekl am seéekl é
etkilemekte olup, marka kalitesh © | - ¢ my¢ , dijer algelanan ©°1[ -
zi hnindeki yanséma@GGkKo o®tiai®)k kabul edi |l ebi |l i

2.75.Marka ki ml| (MK)i

Mar k a ki kilijine benzer ol ar ak mar k a
yapélandéeréel masénda temel bir kavram ol ar a
i -in anl amé, y°nelimi ver aea@ékd2@6). Makkh e me y e
Kimli7Ji teketici profilinin genellikle bil

ol ukturmaktadeéer .

Marka kimljiniinka e t me kreklanpkaahmepl aén y a Jilaaksene b zincidire
g¢ -1 g kbilrd e muo boaucumar.a8Beiachianuth af aza edecek i rad:¢
kimoldyunu, d¢ er | er i ni ve HKkedeafémaglngét ¢kiemli €nini n b
mar kanén txgye grtdiii cin oiklt @ dial 10 n u n hird lyilmeli gerbanane ge
g°re bir setr-atze¥ kko28dixiPe)May ka ki ml i J i aj edaki

ol ukmaktader .

o Mar kaMardkekanén hem | okal hem de gl obal
°neml i etkenl erden biri mar kanén adeée
kimlijinin olukumunda da b¢gyeéek bir et

o0 Sembol ve LogoBi r sembol ¢ngzmarkdeki mkijgi - |

olabilir- ¢ nkgnt r ol e girlee bgi¢l-ilre e [Amkerk e ml ar
2016) . Sembol ve |l ogo, t¢egketici prof il
belirlemektedir.

0 Slogan: Mark&k i ml i k]l ekmesi nde sl oganl ar t ¢ ke
il eti ki mi sajlamak konusunda iyi bir
kel terel sosyal ve sosyoekonomi k dej
geliktirilmektedir.

0 Renkler: Daha® nc e otigi] i lyibi lmarka kimlji n i jreleri °bir

be¢etenl ¢k i -1 nde o [imamslcden renkler dentaur k a  k
be¢t tenlhgi zmet etmel i dirler. Mar ka kavr
créeénlerden ayeéert edilkebr | meiklijna mia-aién i |
tercih edilecek olan renkler de bu a

unsurdur.
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276 Marka kikiliji (MKi)

Her markanéni bel iprloif i bir bul kneatkeadadaddid ér v e

ol ukturabi |l myok sm@é rd dme edittioder.s eMar ka ki ki I i ] i,
belirlenen hedef kitle t¢gketici profilinin
Obir mar k a il e bajdakt ér él an i nsani °czel l

sosyoekonomi ki lksléeereifn gydné °gé&rld sécakkanl é,
klasikinsank i ki | i k ©° z e l(Aakek201®r i ne sahi ptir

¥rnej] i nmaAKpalsee né kkuululmesmd nlakrmanén dékeénda

kull andékl are ¢r¢nl er denéknoleany laézjaé itnadlierpg eendre
ki kil er ol ar ak tanémlanabi |l ir. Appl e kul I
ol mal arénén en b¢yéek sebepleri arAppérdaE& n At

yaratteéejéei mdbi kalbdintaghn!| {t pketakcgéey& obl Ukhdema
Appl e ol ukan bu al géneén bir mar ka dej er.

desteklemektedir.
2.7.7Marka sadakati (MS)

Uzun vadel.] mar ka i majénén gel ianaakr i | me

teketicinin dijer rakipler araséndan ©°ne

saj] |l amdaktkaedaairchiti yamankyanesmadka i maj é, mar Kk e
i majé ve pazarlama stratejil eri riilerdagka g° z ¢ n
araséend&ubutubaj Bir mar ka s¢r ekl terci h e
tavsiye mekanizmasé il e markanén g°n¢gl |l ¢ an

gel mektedir. Marka sadakati ¢gd@zatiCji)ni 20 0mar

Kargi gkDaplt Ua)zbéidaant e p il inde gastir-oinno mi
-ekilen Gaziantep mutf &méntaNietjfegark o N mei snie n ,
Gastronomi D¢nyasédnén Gaziantep Mutfajéné
ge-mesiyle b°lgenin daha fazla sayéwdwwa gast

mar kal akan kKehr e asvvaidharkakttiand éar.t acaj éné
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278 Markavar | eéy)e (M

i r¢neg talep edenlerin, mar kayé bil mesi \
ol arak tamBeml°®areddiilkilre.r, sumaskagéneé adkokusouw,

destekl eyece]ji unsurl ar ol arak séralanabili

Marka varl éjén&mmavantyajrlaamaséekpiazar da
m ¢, kritsa@lakati ve daha fazk®d elde edebilmesn | ar ak s ér al a0diald)i | i r (|

28Mar kanénkEphik-ei nv e® ne mi

Mar kal arén kurumlar 1 -in takadapéenbiaem¢y
benzerli kler varder. 'l kel er de ¢l ke i maj e
¢l ke sahi p;, omadrukjau sgacy-€élsé oranéndaUlzeslga ma rke
alard a kabwlni ge romkl éca maokbldria o € kedira kalitegininr i

s¢rekisaf il pyabi |l mektir

¥rnejin Ksvi-re, sahip ol duguRod¢e-xl,¢e Swi
ul usl ar arédeke¢ rneasrekl a | bairr Ksvisagpl amakeaen Bt a
Kar aplAlrnmeanl ar én mltaormorhidil glkltieonjakpBr ezi | yaodt

Ri o KaKsapaaly®)] | ar én kbeo Jrmaa rgkkad eakklerearssicejnlaa ma k t a «

'l ke i majé t¢egketici nezdinde algeéel ateéel an
pazarl ama s¢r ey-alreartinmi kvaev rmanéln&@ g¢eneame | get
mar kal ara sahip ol mas éfmarkae h @ mnumunma gelmesk a o |

s¢recin begtenegngeg ol uktur .

Te¢rkiye' ' nin ¢1 ke mar kal ak ena 6 gnmajpve sarka me i |

-al ekxmal aréna ge- bakl amasmméenzedienmee i i atr art
gor ¢l Bbil i imeehakkénda yerl ekmi k i majé dej il
turizm bu deji ki kIl if7i sajl ayabil ecedr °neml
(Ko-ak, 2016) .

D¢nyanén en Iyl mytafpall areenem + ovebe zé mam
sayfalaré incelendijinde T¢grk Mutfajé' nén

Webo r t a nyérraldnen iyi mutfaklars € r a s € y Tagland, KihdatdnyMeksika
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Japonya, Fransa, Cimekvie (IGemamya Metmi a k |vaer ¢
2017:226).

T¢rkiyebdde mar kal ak ma -al exmal ar é adéena
TURQUALITYEpr og hame r lolapnimee ia tfirmalarama r k a Ik@enusumda
dest&k o | ma k (Twquaity, 2020. Ma r k a | aadkénmaal é&ik d n j celru Kige m
Terkiye T an éTTG@) nolupGTTGb2u0 1 8 yél énda T. C. Ti c
°nce¢l ¢ énde Ter ki €Kidehz chicrad e e tarru IMBWCH ti B |

Te¢rkiyednieht®imh e altg ng as - a pié-ridaea | mayrekt a 1gef ks

Te¢rkiye Tarnm@®&em TGrrukkbbuwednin i hracaténé anl
hizmetlerinind ¢ ndg i | i ni r | i J i Made ia Turkege maly @ € swamyiei gel i
hedeflemektedirBu hedef -er-evesinde, TTG gl obal |

(kitl esel ve odakl & haé¢ Kkl andalgeatlex, letkilikietrvib.x i m pr
kurgul ar (TVG20%20° net i r

Tépkée ¢l kel er éeogi bvie «kdeehsitrilnearsiyoonder mar k al
sosyal ve ekonomi k a-édan geliktirerek, ref

29.Destinasyon (e kal akmasé

Turizm destinasyonl arénén®°mggphkabvaexkmas &) é
czelli klerini bar e rkdod ranya s @ |, a kded sajfbii d & kryl ot rigl radr
bekl entil erdeikht iziaydragté-niél ekyaemkeél| amal kdée¢gnz e y
cz¢mseme ve beni mseme kapasitesi, adoj-alv,r eir
el emanl arénén uygumu vemelygdmrmkaPul ere ©°neml
bunl aré destlakyl¢ay eemmarke ovlea nwlarrd tég el  duan sduersl tair
turizm pazarl arénda kabul g°rmesinacakter a
(K-°2z, 2013, s. 223)

Bir turistik destinasyonun mar kal akmaseé
Destinasyonda paydaxkl ar -ok fazlader. Dest
anali zi, psi kol oj ik al géel ama, markammiarisio | u K t 1
gel i ktiril mes (DemireohveYodcw R0h6A1K)t a d € r
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Destinasyon dedmlaaslyanmmasség,a Kehri tanéml ay

slogan iledestekleen pazarlama faaliyetleri olarak¢, K ¢ n ¢ | ebi | i r

~

Dinler 2 019Adana fil gastr onomi k kimlijinin dest
a-eéséndan dej] eraleénkdmarsiélnndeas,i desti nasyon mail

gastonomi k ¢réegnlerin °Acecard omdéedainacred eme kK g @ I

Lai, Khoo-Lattimore ve Wang4017239),y i yecek ve mutfak i maj

mar kal akmasénda rol ¢ ol dujunu belirtmektedi

Yergaliyeva 2011:111112), Uralsk P | gesi " ndeki yer el mut f

destinasyon mar kal akmasé ¢zerinden inceleye
o Restoranlardakigmek ve servikalitesi,

o0 Re st or abijarsEve&konfom,

o Mutfajéen kalitesi ve -exitlilifji,
o Restoranlaréen, y°reye has pikirme tekn
o Pazarl ama konseptini y a n saé&ktéd nd a- &krapd é&ccés,

a y pafmanda sade birlogoveslogpaddel eri ne yer ver mi K

Kaya vVve20lR23 ke s(thi nasyon Mar kal akmasénda |
Rol ¢: Bafr ao Kddleas i - #lrenepaséenda, destinasyo

olunan gastronorki & roéeonilbeir ©zge¢n/ otanti kf adrekjleérllaekrme

sajlandéejéné belirtmektedir.
Baké2a01g: 100) Mel eng¢ccefj i t a tpidesisire vV e
Ak-akomadkh@&@hakmaseéna °nemli katké sajl ayaca

KI ban v 201X76nfegtivallerid e st i nasyon markaseé yar e

ol ar akl dkeujlélnaén éb el idretsedrienla,sybnu dijerlerinde

yaratarak destinasyon pazarl amacél ar é, bol
ambhadejéené i fade etmektedir.
G° Kaya @019:61) destinasyonlar -in  markal&man € r’n e ml i ol duj ut

vurgulayarak, markaolamar@ kir destinasyonun tercih edilmékke jné kadar azaisa,
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turistikfaaliyetlerle birlikte gelen tanma kan® ve gelr are R éda az al acaj] éné
belirtmektedir. A Kkt €ér macéya g°re destinasyon mar kas

séral anabilir:;

Slogan,

Sembol/Logo,

Reklam Mzij i ve Film,
Alt ve | st Ya® édle malag
Katernet,

O O O o o o

Y°netim Birimleri.

Destinasyon mar k al a k; miedifasyénn markae deadyimi, u n s u r

destinasyon i maj e, destinasyon marka far kéi
mar ka i majé, destinasyon marka kalitesi, di
sadakatiakmg¢lldiandaddelmarkthal.i nde incel en

2.9.1. Destinasyomarka deneyimi (DM Dy)

Destinasyon mar kal akmaseéneén et ki | ve Vv
benzersiz Kekil de il i kkilendirdifij.i unut ul n
bajl edeér (Kim,2019: 1688%yomnmui -diem e ypnadaki al adkeask
deneyi ml ere sahip ol maséna bajl éder

o Duyusal (g°rsel, duyusal, koku, tat, dc
o Duygusal,

o Davranéexsal ve

o Ent el &iknrQLeda3sds).

Correia, Kim ve Kozak4019:7)isedestinasyon gastronomi deneyimini
0 Yiyecek kalitesi,

o Yiyecek benzersizlifji,

o Yiyecek geleneji,

o0 Yiyecek servis kalitesi,

0 Yerel yiyeceklerle memnuniyet ve
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o Tavsiyeler keklinde boyutlandeéerarak i nc

292Destinasyon i majé (DK)

¥z0]A1l)ddst i nasyon ibimarj¢gamhie], et uralsitp k¢er ¢nl

yerini belirleyen,b i | g i k ay nsel kidneyimée wd kb xknzer desti na
arasénda tercihedil meyi sajl ayren ] gzilyaraeftei
olukan i mgeler ol arak tanéemlamaktadeér.

Demrkol ve Yozcu (2016) , turistlerin sat én al ma
etkileyen en °nemli unsur ol arak tanéml amak

¥zseZ2dPilmM) (, destinasyon i maj éne&metlesivet er | i |
aktiviteler, destinasyondaisulanhizmetlerveka | i t e s i (y°resel mut f ak
al tyapeéesé (koeaklapas tegiskenpkeeshéi -ri ulakem kol ayl éj é

sdramaktadeéer .

Adanur @ 019: 7) -al ekmasénda, ygmekkk destr pas
destinasyon yemek festivalle y| e sajl anabil ecejini i fade e
Lai, Khoo-Lattimore ve Wang40172 4 1) yiyecek ve mutfak i
yer ve cojrafi -evr e, yiyecek ve mutfak kg

restoranlar, yiyecek aktitdleri olarak boyt | andér makt ader .

293 Destinasyon marka farkéendal éjé& (DMF)

Mar ka farkeéendal ej e, bel irli bir s¢re bo

zi hninde s°z konusu mar kaneée2011glQ).- | ¢l ¢J ¢ng¢ 0 f

Destinasyon marmikka efrar kéarbdaanll &) emar ka dej er
é

ger ¢l ebilir., Mar ka farkéndal éejé, marka i maj

gereklidir (Kim ve Kim, 2005).

Abbasj Roosta ve Nourbakhsh(2 014: 520) , destinasyon m
tanekkbnan, akaj édaki i fadel er i kull anméxkt ér ;

o Destinasyonumaklagelen | k se-enek ol arak hateéerl a
o Destinasyonumaklagelenr ek se-enek ol arak hateérl a

o Destinasyonun karakteristijinin turis
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o Destinasyonun, seyahatveturighy, K ¢ n ¢ | d¢j ¢nde hateéerl an

o Destinasyonun, chéenden dol aye di ] e
ayréekabil mesi,

Vinh, Nga, ve Nguyen 0 1 7 : 3 &idtnadtonéEna n a n gn dkee hG¢iney Kor
turisteri - i n yaptekl aré arakteér mada, mar ka f ar
pozitif y©°ndmeldetokptl eerda ma@ ib-eiln;rtDanang «kKehr.i
hezl eca akl al @Jjeek meysii ,k °tharneétneméska hi p ol masé Kk

2.9.4 Destinasyon marka e j e r | ( DMD)

¥zseZ0lBm)b(r destinasyonun mar kéaK¢ddjeareilni
tarihimirasdesti nasyon -ekicilifiJi (ticaret mer kez
g¢zel prak dejerl endindadesktienasgonr mat €a maled

destinasyon imajé arasénda anlamlé ve pozit

K-92201@3: 151) bir tubenzzmeyaga&€ennaskoculi kie
hi zmet sunumuna ve katinhaeggorsladrig @9 raen dal
edi | mesi ve bu sayede ziyaret-ilerin ©°deme:

ol arak a-ékl amaktadeér .

2.9.5 Destinasyon markama j € ( DMK)

Demirkol ve Yozcu 2016:939 7 ) , bir destinasyoni maj éné
destinasyondaki turizm tanét ma ofislerini
destinasyonun marka slogan ve semboll erinin

Bi |l geogldu: 83), Konyatgpepbhiral eammaséenda, i
bakka hi-bir yerde yiyemeyecejiniz yvwmekl er
destinasyonunmmafl&l agmhagedpdg&gr mekt edi r .

Vinh, Nga, ve Nguyen 2017:364)ar a Kkt €&y destis@éynodna mar ka | ma
destinasyon rvgetlastainnkayonemar ka sadakatin
belirtmektedir
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2.9.6. Destinasyon markakalitesi (DMKa)

Abbasj Roostave Nourbakhsh(2014:524), destinasyon marka kalitesinin, marka
dej eri v e mar ka s adakat iDastinasyon knarkaekdlitegii n i k
destinasyondaki turistik faaliyetlerin kalite seviyesi, destinasyondaki en iyi
performanslardaki  beklenti seviyesi ve dest®miy on un perf or manseé
desti nasyonl ar blaak kuwalrlkaeen ébbasgRosiana aNsuebakhsh
2014:520521).

2.9.7 Destinasyon marka k ml i J i ( DMK )

Destinasyon y°netveymionliunk t kkromauyneay éhedef | e
bil ekenl erinini noienaleus, zo bdestbiinadyhsetun ki
kal ent él ar , eserler veya plajlar gi bi s omu
dejerlerin markal aeid®h. kekl i dir (K-°2z, 2013

2.98. Destinasyon marka adakati (DMS)

Turistin, daha ©°nce ziyaret et tijJi bir
niyetiolarakde er Il endi ri |l ebi | i r .

Hal i 12010Bby fmar ka sadakatini Kehirler i-1in
°] -erken, Sakaryadédnéen yerel yiyecek i-ecek

o Sundgf yuyn ve hizmet beklentil eri mi kar kK

o Kk | et mmemeunumg n

0 Y°rdseglzetl erini bir arkadakéma tavsiy

0 Y°rdseglzet |l erindienmhadelvé&riahieylwlulmanmeéx:t

Vinh, Nga, ve Nguyer{2017:364)ise destinasyona marka sadakatinin destinasyon
al gél anan kalitesinin olumlu y°nde etkil edi

210k e hMarr k as e ve sMar(kkaM)a Kk ma

Anholt (2006:18199 k eherin d¢nya tarafémxkam mdxaéelal
yapt €] édaa na a rkéechm daklemtisni 1 ) Dur uxk, 2) Hal k, 3)
kehGazi besi , 5) Potansi yekehMé&)y k&leak ma shéa KAl
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modelide dej erl endir erAgnkolt@@6),egbr r z emared&anh m K ma s

ul usl ar ar as e s birkktegd & ev el nkdaamiéng u s¢ifichrei&limi, yaps é

creéenl eri, kel t er ¢, t u le bisikteld eeflandirmdktledir.l e me | er |
kehmar kas®ehshhiprd duj u tari hselve toplhrosala | |, Kk
°czell ibkltegmilreikt i kKethelh dea diyfet et mek amacéy

i karetl eeldegrbmayagre-irdi ] i ima@ipnojesidirekleihkiirm, 1
mar kas é, ©eéilzr vkeo naurswn savundwdlirmbdmnakénmag,
rasyonel hem de duygusal ni kelhmat e&i | Mg
kitlelerin k € hiisrmi n i duydukl arénda @ei fdg dkpzalgd gl e r(i
200910aktHokcanve Gkeang¢)l , 2016: 55

k e h imarkalama aka ma s € n d a letntelérgek @dpu igibi kK e h Mmewvaut

durumunay ° nel i k ®Reahpdmmalliéz ,ol aréalka boirlteacyeak ,-¢ésktagrnt
Keimzayéf xamlicamregnébdii Il eneismi vwve bu anlamda ort
ve tehditl er mawW@rsAnalizgyna hédlrmasad eéger ek | i g°z¢

Gel er Y2008 kee) t e darr kas éneé K U KelBiilrdey°traryé
tanétmanéegwokn wkanmbir si mgeye, ol umbl, ral
-ajrekemén y¢kl enmesi s¢reci ol an mar kal akn

ol ukturma ve bu simgenin dojmu pazarl ama st

keh°rneemi ni nkazandaékrte r | er Kunl ardeér ;
o Cg rafi Konum,

o Tarih,

o K¢l ter,

o Eitiimik nsan Kaynpé ,

oYer el Y°netim Kalitesi,
o Teknolojik Potansiyeli,

o Toprak Kalitesi,

0 H¢ k¢ met Keinde msiel G¢Cc ¢,
o End¢striyel Altyapeé

o Yat edini,m

0 kebekelemeveK ¢ menhege

o Vizyon Birliji.
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kehdéwsal faktorl eri i se;

'l kenin ekonomisi,

'l kenin siyaseti,

Rekabet i - ekehirleri nde ol unan

Tée¢keticiler (turistler ya da ¢reé¢gn ve hi

B°l geseljudaenma ¥i, YyoO
Bl gesmd i geldigczeyi ,
Ul usl ar ar as gBada ,n athmoekkAdnrt avchigrk.é k, 200 2

O O O O O O o

kehidel et épké ¢rigabielr m@knbdedanealarikranl ale t ¢ket
czerindemek@drif obrimansé sergil emesi ve kendi
gerekmektedir. Bu anlamda -ekimek@®mapr hkasaett

yaratmak ol arak g°z¢kmektedir.

Brk ehmamkal akmasé ve cazibe mer;kezi hal in
oYerel y°net idlkkpeo!l i ti kasé ve d

0 ¥ z eel k tsodijer umimlar,

o Turizm, kongre ve liviteler,

oYat éerawk, ve t

o0 K¢l t ¢r irastven akatldy i m

o Fjitim ve or,

o Kns an B a 200658).

K¢l t ¢kemabkasé ol ukturma s¢é¢recinde de myg
ol arak da sadakatinin s ajkledkn,matséér dghdnalbve krmenkatre
gel ebil ir vakiydizl araseéndan séyreéel arak K €
°© z d direbilie(krin ken, 2010: 90) .

Buge¢n Wdemgrai nin kendil erini l ansejsat mel e
temelinde mar kaijiyasartenal yaa feimre kR ardigsd.ia Rk n e Wa
DCg ¢ - , Tokyo moderni zm, B d_.yon gabtronorave Rigdet ¢ r Vv €

Janeirre] | ence bakkenkémar kal aanwak uk¢,r esel

Kavaratzis ve Asworth (200511-512), marka veme k @n i Kk ki si nde ¢

yakl akémdan bahset mi ktir. Bunl ar dan ki
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mar kal akmaseéedeéer . &hampagne kKampanya)ybanisgaed d ggkriet i | e |
k°pe¢kl ¢ K abreaypaz o b°l genKRisimabdiér ig¢resmebm® hbeiar.

°zdekl e¥mesj dnWatiShe sdSaate)Kevi Feednin karakt
geveni L iorive kal étkikta wzrl @i kil uar raéd, a crleget i den kabh &€
sa] |l taamdh&r .s ¢k eipmcignsanl arén zi hnindeki al ges

me k ®hn e tankne manr kal akmasé kavraméeder

Bir ¢l ke temel de ol umsaizt bmar K anlag raé rs adie Ipi
gd-¢kbee konusuadierc¢in d¢nyanén en be¢yeék ¢l

creéenlerijmi kogueétdialrdive ¢réegnlerinin kaylitesiol

¢indin dayanékl é t¢g¢ketim mall aréna y°nel mes
bir °rnektir. Ol umseuhzi r ¢ likmea j ié miadjiliéa, r &dnlnwenas ug°
Krandén Ksfahan kehri d¢nyanén gnyapbarkeg, ¢ kK Kk ¢ |
Kranddaki siyasal rejim k¢gresel turi st - e

i mag rer i n i majéna yani créeoemelet ediB0i3d:3q0¥z e am

Kl g yeaAsplund(2015276), kehrinmar ka ol abi | mesi i -1 n ya
temel unsurdan bahsetmektedir;

o K¢l terel miras: Ge-mi Kk kukakl ar dlan mir ¢

yapél mék herg°%reegbiwle mgel ehmayadr.t ¢m °zel

oDojal yepEéevwvéSalinp doj al -ekicildirk ve -e

O¥zg¢n -éekte: O yereedajgagl ylkdymxdklirardddcan

cenl erdir .

oYerl eki k beceri: Ge-miwie dayal & beceri,

Mar ka yaxkehimdajdrrefpaadaad £nyada i nsaekmelkn i |

her kes tibnengfr ¢ mdvaem ek onomi si ni ci ddi anl amda

Bir k ehcraizi p kél mak ve cazibesi czerinden
y°nel ik - dé Buk madehlexrechabrg hpaydakl|l aréna yani S
girikimcilere, yer el yR a@ileg ri yrel; Eruneskarh y ° ne
kedi si, Beutaayapeliom sbazexeana |Ibagenda taneé
crén gamé ile olukturul muk RAL352t uri zm setin
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K¢l thgk elmiar k as &€ @ F &reilaidldeelenabilir.

Kiiltiirel marka
kent olmaya karar
verme

Tutundurma Diger kentlerden

faaliyetlerinin aywracak kiltiirel
gerceklestirilmesi cekiciliklerin
belirlenmesi

K YeimnliSini
olugturulmasi

kelbi | K¢l t¢grel Bir kehi(t¥Maek,ayZ20D3 uk3ur ma S

UNESCO,Yar at éc e KECN) Gd setrr oAjoani kehirderi p
mar k al @uxbraading) olarakk e h e klag rMma dej er sajl amaya
UNESCOy ar &teéda &]lgestronomik e h i kritérlerir(WNESCO, 2018 ablo2 6 d e

séral anméxkteéer .

Tablo2 UNESCO Yaratécé kehirler Ajé Gastronomi

UNESCOGastronomi kehirleri Kriterleri

kehmerr kezi veya b°l genin karakteristi

L ¢soaky eda gel eneksel restoran veya kef

toplulujunun bul unmasé.

L Gel eneksel mutfakta kull anél an i - k
ol maseé
L Endg¢gstriyel ve teknodaokalkalgiel mkkney e

mutfak uygul amal aré ve metotl aréna sa

L Gel eneksel géda mar ket eri ve gel en
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L Gastronomi festivall eri ode¢el I eri,

o O”

faaliyetlerine

v sahipliji yapma gel
I

Dojaya saygeéel é bir keki de ve s¢rdyg

cretil mesi ve kull anél masénén tekvik

Toplumun mutluluk kerebhpkEBEpeéndasba
edilmesived yol oj i k -exki t 1l il 17 koruma prog

edilmesi.

UNESCO Yarateceée kehirler Aj e, Kehirler i

aracéedér ve bu sayede bir kKkehir enkeW@wriopld

tari hi, sanat e migrealseeneké ertiur i Xl tporemnsi yel
ziyaret-ileebkirhemaykdren|l edemeyi ml er sunabil m
ol makt adeéer . Bu sayede yar atkédteailkkelha ri laij keknia

pazarl ama faaliyetleri yaAdémévizee e r20mer)k a

Markak e il manén adarmnt eegkamadbeemgmé@aignidl s (
2014216-217);

o k e h,gaymsafi millih ©s @aitag s &

o keha rydeni i K ol anakl aréenén ortaya - é€&kmas:s
oDaha fazla turistimjMvaearziyaret-inin gel
o K¢l tegrel faaliweithkongre, ikanferans veifiuarsnérkez haline

gel mesini sajlar,

okeha rbdul unan otellerin doluluk oranl aréér

dejerinden satél maséné sajlar,

okedhrdaha fazla dojrudan yabancé ser maye
okeha rydakayanl ar én kK°eehggvedniyrt duiygusunwve
okehigrrkd i l en ¢r¢nl ere g¢egven duygusunu ar
oTarihi, ke¢lterel tzéernégmlnalriélk |l@doric mvked oeal ut kydaap
gelire d°P°ng¢gker,

o Markaolark e gied ecej e g¢venle bakéel maséné saj

Knsanl arée bazé destinasyonlara gitmeye i
g¢zel ol mal ar éndan -ok, cnl ¢ ol mal edeér . D
ALouvre M¢zesi 0, i Aumdurlarkie an e 9ér KieEn f f edbwdrvad .
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Sar 8y@, Ben, Parl amento Bi nas ésanatve medaileé n mak
°ne - ék(ha k20K3d54)r

Genellikle markak e hprajeleri, k eher i n ticaret odal ar é

ge-irilmektedir. ¥rnejin MewkKormsea&yiTiiclag ey ¢ r
-al ekxmal &relh@arronmaerski an i hayata ge-irmicktir. K :
markak e Ipiojesi devam etmektedir. Markae hoilrma s ¢r ec i uzun Vve :

ol maséna karkén AKzmir Myad ektamiHkptkiorg re gl G-y ¢
kenge¢l, 2016:58).

Tée¢rkiyemdekakbkmasé -al ékmal aréna bir O
yél éndat &pziSanayi OdaséeodneéemMar%kmac ¢kdehi¢grn d &a zbi
Projesb il e Gaziantep©di n ogfiarai kK eng a tdrilitekieAntephlue
savunmasé ve nmgieldidedoexteih &ianl miad fakr cwll d g mgxk
B°ylketheryurti -i ve yurtdékénda cazibe merke
-ekmek, Gaziantepl: fir mal ak eéimankrzdngini @rk ma vy

Kelyiapmak ve Ege ve Marmara B°l gelerine alt
ama | anméexkt ér . Straéekibir yecd ma - eoli i akledd 0, 1
yeni mar ka yar atmakr fiMamrdkm!| &krerhii @t lGoagadsant Epr
Pat ent (EREXntetascllendirilenillk e hiogos u @@bhmiuxkadhi r, 20

Gaziantepk e hdrei nma r k a | a #rmadardaaGdzéantep marka bilincinin
ol uktukelhenrkaisségel i kmel erin ve faaliyetlerin
faaliyetlerinde be¢et enl ¢k vV e s¢rekl ik sa
ekge¢degml ¢ ol arak ejitim, bil gilendirme, bil
Yyéer ottedWedhk sit esi il e markal akma faaliyetl!l €
tanét éBrmegt é€er dajeteéel méex, il dmar pyrol aarl émec
-ekKi tli dergilerde proje kapsamaedasmmam s a
fil mleri - elkkielhmpogta gr Mdbruk aol ukturul ar ak pay
sajlanméktér. Ul usal gazetelerin eklerinde
Gaziantepot elail emlanmf sk enabi r - al éxemai-k ryeal¢
pazede paydakl aréen (B8d8Klveehnl ke katel éméneni
daha baowmaocdtagya -EGmrlkemnlkit ér2012: 153) .
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¥r n@K38:83) Bursa ilinin -ekicili]iBuisa ve pa

mutfajé ve y°resel mutfak unsurl arénén bil:
bunundxk eparzar |l ama ve mar kal akmasé ile sajlana

Dimitrovski ve Vallbona2 0 1 8: 400) , Barcel ona «xeilmrindel
turist -ekici me-jal éykmmassnédnedna ,i ngcésoladuripraxzear | ar é

Kehir markal akmaséna kat ke sajlayacajéné be

¢ ak2147:107108) ke hi r mar kal aemaméngdazaghamaseéné

Van y°resel wemerk!|iemajné ma dleat ké sajl adeéej éneé
Demir 2019,111112) - al ékmasénda Gazidanmepf ajedémné
°neml i bdlireerelf,bunmyg ¢ - | iBmestdiH ir n ;
o Gastr onomi Ar akt ér ma Mer kezi veya Gazi

kurul masé,
oMutfak turizmine i ldigglinh,elmimleisms el et kil
o Ul usal ve ulushararhaeméasesativallerin

oY°re mutfajéna ait ¢r ¢nl ernfadeetnektdde nt | er i

Ay d é rR015:1601 6 5) -al ekxkmaseénda, Af tonkarahi
mar kal akmasénda et kil ol dujunu belirtirke
medya ¢zerinden tanétémé ve pazarl amaséna
verilmesine, konu ile g i | i uz man personel yeti ktirilm

bul unmaktadeéer .

Bi | ge2/a105),k¢ hi rl erin ekonomi k ve sosyal
fimarka Kk e bi-ral ékmal ar énaar baj Aemar akayemi nde y i
zi yar et --ielkeerrie kk eetkroen o mi k k a | kié&adersameldediy a k al ay

Uzun Q018:1091 1 0) «kehir markasénén °I| -ejini h a
-ekicilikleri, turizm 1 KI| et me-leecrek viek | elt aned

fiyatldee yAoaehemi ktir.
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2.11.Gastronomik Mar k a(GM)k ma

Yemek, kel terlerin sadece yemek re-etel
d°nemin ke¢lterel ve sosyal dejerl erini yan:
gastronomi , biel"Gasttoeomik KimiEn@nawomr u ol arak el e ¢
(Henderson, 2009) Gastr onomi turi zmi ma r Kendetsanml i J i r
(2009) u n bel i rttiiji gi bi gastr onomi Kimli]
destinasyonunr kgeadtimae Kizmlgi Jbii varder, bu a\
farkl él akéer, ©°ne -ékar.

Terk mi safirperverlijinin °rneji Hacé B
mar kal akan Teéer k | ok umu, kahve il e birl ikt
gotl¢gegrny | okum veya -i kol at a, ev sahibine

g°stermektedir. (Nahya, 2012).

Charles Perryk © k| er i 15.y¢zyéla uzanan ve Osmal
bakl avanén mucidinin T¢grkoéler oldujunu beldi
yeni -erilere dajéettel an bakl ava tepsil eri
dol aktédapl mZaudmi da ven ¢ Tmeopp eTre r k2 OKOIOMI, i Jge¢ i1 |
AB6de ve D¢nyada gastonomi k bir markaya d°n

Gordin, Trabskaya, ve ChernovaO(l1p y a , g ® h e rgasteonomik anlamda
mar ka kaz an;agoa sltnreosnio mi ki nmakr hedeflea@nk bebrlemsst, r at e ]
pazarl ama gaambemank ar@kmada temelsiveonul ar
gastronomi k mar ka kavr amiécktyiam .at Bestoo@omik @ me & t
mar ka kavraméné yaratabil melrinimehkahgt a
yar att e jnémmeésni bded. k®erhemilln dmar kal akmasénda back

y°ntem ise 0 y°rede yetiken ve ¢retilen ¢r¢

Gastronomi turizimni magea t ur i st | egk ent thi°kl kgdereyemlgdiey etc e
vey°re k¢gltegreg 1 1e olan etkilekimleri il e o
kimliklerinin pazarl anmasé ol arak @Q(awri zm d
Cheung, veLo, 2004) Gast ronomi k mar k alhbaiklneak e nilrearji vid e

dejerlendirilebilir.
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2.11.1. Gastronomi i maj e ( GK)

Chang ve MaK2018) g a s t r o n o biridesiinasgonun gastronomigksnler ve
yemek kltéré haklkanda olwan ¢m izlenimleri olarak taamlanmaktaé.

Akbul ut (2019:67) , Konyabneéen gastr onomi
gastronomi k i maj é °nce al gésal Ve duyusa
gastronomi k i maj boyutu i -1 n; yiyecekl er i
-ekitlilumumum etkisuin ol dujunu, duyusal gas
rahatl é] eéneéen, keyif vermesinin ve manevi de

2112 Gastronomi marka 1 maj é ( GMK)

¥zseZ@ilM:(70) yOorcekextli mugydaretibm&ji& unsurl

i ncel eyerek, gastronomi k mar kal akmada i maj a
Hal i 12d0j119uGH6E )t rido n 0o mi mar ka i majénén mar ka
czerindeki et kd-laelréda nsagkigagasyranonti mankea iae yeel,
yiyecek i-ecek ikl;etmelerini dejerl endirken
0 Zenginbi r ye maksahipir! t ¢r ¢
o0 M¢ k e myemék olanaklay a r,d é r
o Cezbedici yemakdasmunuml|l ar é
O Y°rdezzet |l erin exksizliji ve -exitlilifje
0o Cezbeli cir malexkléar sunar
o Rahatbiart éyceemelar,detr a mé
O Yemekservi s eden personel.] cana yakénde
o Sakaryd yzvd yar et et mek mutfajéné denemek i
o Sakaryd néngastronomi turizmi i-in uygun [
O Ziyaretetme se-imim kimte@&lrduj umu yans
o Yemekd eneyi mi m, Saiklairwlai muitZlag @inmi ml e t
i fadel er i il e °1 -m¢gkt ¢or .
Khoo ve Badarulzamar2Q14 383), George Town Kehrinin

olanNasiKandar 6 én al gnéel a-naal né ki nmaasj éénndéa ;° | -
o Yer el mutfak, y°resel géda ¢reéenlerin |
o0 kehkigdreelertetl erin -exitliliji ve °zgg¢g

o Gedma kOnleain&man kol ayl éJ éna,
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o Kaliteli, standay e mek ¢retimi ve g¢venli yer el
o kehirde il @it anakikgi ° zywyegmely,i yecek ve I
o kehiredekinasilyondaki yer el gédae, ¢r ¢nl er

O Y°reye °9zg¢ reseoelnsunyumbakénméke étexkit

¥z me2n0 1(9 : 5r) i6 o tiakmekkale gastronomisahk k égh kd er i ni

belirleyenanali z -al ékmaseénda, gastr onomi i

o¢Canakkal e, g as kamram mabanai, &lar ybr) gahiptie r e (
oc¢Canaldkian eyer el yemekl er. -ekicidir

o ¢Canalidkeaklie yi yecek i - ecek ¢,rifgdelériger i k al
tanéeml amaktadeéer

2.11.3 Gastonomik i ml(GK) i

Gastronomirkdesijnaspyon veya kKehir i-1in
ol arak kabul edilen ve dijer b°lgeleden ©°
Kehir il e b ¢Oinem 2®K @i BI0Ogr, di Adana kebabeéedne
b¢t¢enl eker ek, Kehrin gastr amBaumiukh ktestléisjéeir ah
bekl eyen ve kKehre °zel; Kéerdan, Kal gam, -
karpuz pekmezi, hatk t at | és e, géve- bi ci bi eieztl &t | e
gastronomi k ¢re¢egnloeri Kehrin gastronomi k kin

Fox @007:553) , Her vat turizm destinasyonl

farkl ééakentai, k| ekltamame , s ednobjorlul ekt i r olegak v e g

séral amaktader .

Akbulut 2019:19)ast r onomi k ki ml i J ip,oldjuigastrodosi&t i na s
nitelij i ve °zelliklerinin b¢téng olarakt an é ml ar k e n, bevrgseltunsarlard € r ma
iklim, cojrafya, taemsal ¢r¢nler, trendlere uyum sonucu @hn yeni ¢érénler keklinde

vek¢ltérel unsurlay din, tarih, etnik®zellikler, yenilik, yetenekler, gelenekler, inane

dgerlerke k1 i nde yapméxkt eéer .
¢al eKR184) (gastronomik KimlifjJin, -evre Ve
ol dujunu belirterek, bunl arée | ezzet profil
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birlektirme tekniiji (fé¢zyon) Karap ve yen

d¢nya sakldemralodmakt ader .

Nebi 0]j201d:41) desti nasyonun sahiop ol duj u -

faktigadteronomi k kisnmlndd netkkeikliil | edidreeyral & u be
fakt°r¢ i -inde cojrafya, Ikl i m, mi Korroe yiek | i 1
uy umu,; kel t griseftakt hr, ¢ eit niikde-exki t il ik, de
i nan-1l ari veadymakt hdeéer

2.12.Gastronomi Turizmi ve Cojr &fli kKkaietl er

Cojrafi i kKaretl eme, bir & réng¢ént gykeettiiketiinjiil
Sroén tercihi Sséraseénda kalitesinden emin
i kKaretl er emenikkear rveet amaolErlag ma&f i KKwar et | er |, 20

Menkebiardé¢gr ¢negn cojrafi sénérl are belirl
kaynakl anmasé ve b¢gtegn veya esas niteli k
beker. unsurl ardan kaynakl| anmasé, creti mi [
I -den yapél maséné gerektirmektedir. Buna ©°rn
Mal atya Kayéséseée gibi °rnekl er verilebilir

i -inde kazandejléegmaedden ¢yradtniélzechai |biur Iber

Mahre- tpekamweiadenda ol duju gi bi cojrafi

alan veya b°l geden kaynakl anan, belirgin b
cojrafi bl ge ile ©°©zdeklekmik olan ¢reti mi
sénérilralreen nhiedk cojr af.i b°l ge i -inde yapeél meéck

i karetine sahip ¢rhbngnnPrmebl yRredendéamyenk.
Buna °rnek ol ar dkp akme grealt | ke°sfaerdepllink eempa Ba k | a v

Cojiraf karetl eme si st emi y°resel ve yere
mirasé koruma alteéena alarak, yer el tar &ms
ekonomi k dejer katan ve cojrafi | exnalarakt i al e
kak eméeéza -e€¥mhavadée®¢innet-iojlu ve Can, 201:

Cojrafi i karetl emeye dair il k yasal d¢z
°] -ejinde uygulamaya bakl anméxktér . Pl kemi z
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Gazetede yayéemhanagrialknybhdrilsgyeéel e Cojrafi
ili kkin KHK (Kanun H¢gkm¢gnde Karar name) il e
-al ekxkma bakl at él mécx, Cojrafi i karetl eme 1|

sorumlu kur umnt&khsiatr ak¢ Thelki Pahéeemi Kkt ir

Cojrafi Seéenxvaflektilyeert, Hak ITgmé&n dPart emit r iEchisrt .i t

coj rafi i kKaretl er ABel irgin bir nitelijJi,
bulunduju bir y°re, alan, b°d°set evreeyma i¢K kree t
Yur ti - veya yurtdékéndan yapel acawkerodian b

makama yapeéel maktadeér.

Cojrafi I kKaretl eri il e °zdekleken b°l ge
fazla ol maktadeéer. Bunun yané séra cojrafi i
(Kan vd,2012 . ¥rnejniém Kdoaskk®mmo Kar ap, - extiiteVver ipey
tanénmaktader . Bunun ©bir b a kK k alara® sahmpeojam de

Franégad ChampagnRu blP° Iggeed a i ¢ okprunanf Champagrer e t [
k°pe¢kl ¢ Karabé sayesi ndegdand Ydinpldedik@rakuiak,i st i k
201611 . FmeamsBOr deaux, Bourgogne «karaplareée b
Fransa kKkarapta ol duju kadar, Roqueford b°l
il e de ¢nl ¢gdegr . Coj roarfd peyamriertien imka@i Ppla god daenk
50 katkeée sajl adkarjvd.,2018:98 rt i | mektedir . (

Cojrafi i karetl er, k¢resell eken d¢gnya p
tekvik arace ol ar ak dejerl endiriimape&t e o |

mar kal akma y°n¢gnden destekl er.

2020 yalye Eylidblar 8111 €n Teog drcafldloid ek 804 et e s ¢
crange i kK| eeammeldedi(C odjervaafm Kkl)ar et !l er |, 20200D

AB nezdinde bakvuru yapmak i-in ©°ncelikl
cojrafi i karet tescil iABodegetreskillelkrzj ¢ o) ma f
Antep Bakl avase, AydéeMal atirmnci r@dEay éwse s
ABO6de bakvur u eidelne ntlogirriafd e Miaknaarse t eeyrtiimmi yza jiés
Sucuj u, Af yon Pastér mase, Kneg?©l Kefte, Ay
Bayr ami - Beyazé, Kayser.i Pastér masé, Kayse
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Antep LahmacuSar,ée mBaKle® prGi resun Tombul Fén
Marak Tar kam@gée,] i Ma@sijoldeCyog madrii tKkk)ar et | er |,

Turistik destinasyonl ardaki y°resel yi ye
rakiplerine nazaran farkl el aktérmakIl a birl

ol ukturmaktader Ve¢ Uk aMdUfamjsé& z gi BEii)n. Ul ust

olukan yiyecekler ise kaynakl ar éne, gel enel
°czel géda ¢retim teknikleriyle ¢retil mesirt
¢l kenin geleneksel yemekl erini tat maak kada
g°re ¢retil mesi de son der e dHa c®Grgr ve bi r

Giritlip]l &al 0@ koruma alténa al énméxk v

teketici taraf éndarm %mdad Imelkkltie duit ay a&fputbea pr (
araktéermaya g9g°re cojratha yempeebhi °Agmal dk
i karetli ol mayaima Ay8RR¢ elddahaeytaizhpnadjee . brenger
K°hretini vieu petokiiill @ yned naodtagkr ad Ibt°d rgnearteie | € ur i
arayan turistlerin destinasyona -ekil mesi
mucirzevéeteler ol @amakl|l a¥bkahi-lotke Ofham| i 2@2 2

cstl enmektedir

¥zgeorm ad i k°kene °gahilopjak y aatigek { ®Ir e r b°l ge

g¢-lendiramakée war bal ges élenduairnzamagdsri.n i B us

durum °zel |Iy? k éyerecklirVedlo 8 e el ere merak duyan ©b
b¢ye¢k a&memmk ttaderl.g eAdyerkéic ayb® r es el égr ¢m°p gteamrd i
kersal kal kg amakaadckarnt kédMer can ojak i afetler; | me z

gel eneks «lketnese deleneksebyxen Kk ¢ 1 t ¢r ¢n¢ vwepyberel k¢l t
yiyeceklerivei - ec elel ¢rait | ar & kor umaseé Vv eulb ubn®llagreéy et e
turist -ekmede et kild@ ol mas éilkeevd amettegit & b ° |
(¥zkaya, S¢nn213:18o0j 1 u ve Can

Gastroturizmve agrat ur i zm gi bi seky&@ydenli aak ngeed @ Kan<
cojrafi i Kar emnléin geerl ¢ennleekrsienl  vka&rllté;jréh e rairmc B o
genfdme¢ ilmekiedir J.Y¢igcita, 2020
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2.13.Gastronomi Turizmi vek e hMarr k al akmasé Kl i kki si

k e h i, bitbialeriyle rekabet edebilmekg el i r el de et mek v e
standartl aréné wdks elatbnae ka r ié nia rBuagu@m kh &tki rv er 1
pazar | akneahsi@r wees &€ kavramlaréené ortawaehdakarr
sahip olduju soyut ve somut dejerl eri kul |

nedenlek e leirr Ir aki pl eri ndei olpraaywan amaéeBkl iviel amair k

gitmelidir.

Gastronomi turi zeneihmadkray aod analsrem-é&ksraé jl iam,
Barcelonabi r - ok ki Ki taraféndan Avrupadnén gast
gastronomi sinin bakkenti ol arak i simakyapmek

I - geyahat etmektedir G° yn¢gken, 2011:118) .

Destinasyonun var lomas énd a en et ki | strormmik ©° ] el ¢
zenginlider gelmektedi(t a k ér , ). B@aszt:rd0dnomi k zenginlijin ol
fark edil mesini sajlar, destinasyonun fark

Mar kal aawaalgr ¢ msei | e sajlanabilir.

Bir destinasyonun®gzt énkold)ispkalldBiloleek a A7 e r |

bel irtilmiktir

Tablo3. Bir destinasyonun ¢r¢n ol arak bil exkenl
HIZMETLER /
YEROZELLIGI OLAYLAR MAJ
-Degisik Munan -Cesith -Heyecanlh olmasi
-Eski Binala Festivaller veya -Bityiilevicili olma
-Kiiltiirel Aktiviteler Torenler -Cana vakmhk
-Kiliseler ve Camiler -Kiiltiirel -Glizellik
-Essiz Sokak Diizenlemeler Aktiviteler -Sanat
-Yiriiylis Yerleri /Kanallar -Gosteriler -Maneviyat
-Daglar, Demizles -Spor Aktivitelen -Degisiklik
-Abideler -Turlar -Allelerin
-Ulasim -Hotel Odalan Eglencelen
-Yemekler
-Eglenceler
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Turizm dest i makundmkana&®é m eh ienme,ts t ma ryked | an
ne firma maurkuamaalimamwan & adl @ kmar ey s el mar kal a
ve bunlarén tamaméndam i kgml iz mf delbiteahalsly anl
hizmet, kurumveyabireyo | ma kt an - ok & ¢bra rbeuony éaa &n. By @ mide r
nedenl e de destinasyonlarén mar kal akma son.t
Il majé dijerlerine g°re olduk-a farkléedér.
edilen -ok dejikik¢tebtl nasy®nl aes&kiedangyogt

b¢yw&khzel |l i1 Ji takeéeyan cojrafi yerlerdir.

Turizm destinasyonl arénén®mgghahvexkmhas &) é
°czelli klerini bar & rkdod ranya s @ |, a kded eajbidekiai weyl otriglra r
bekl entil erdeikhtiziaydraegtéeniél ekyaemked| amal kdéinz ey

o

z¢mseme ve beni mseme kapasitesi, doj al , ir

l emanl arénén wuygumu vYemelgdmlkapP@l éder °n&mh

o O

unl aré destlakgleed ¥ eemarke ovlea nwlarrd tég el duan sduersl tair

~+

urizm pazarl arénda kabul germesini,r yer a
(K-°z, 2013:223).

Brk ehgasitronomi k anl amda marka kazanabil m

gastronomi k mar kal ak ma stratejik hedefl er

arakt eérganad mag ém gastr onomi mar kal akmasén
tanémlayabil melgtaist roBomi ekdimemr kdaekavr amé ya
mar ka kavraméné yaratabilmek i -in hangi é

yaratteéejéenén belirl eThabhskayave Creemeavdbieg kt edi r ( Go

kehi maerkiamn ak maskemdanepmal aréné sajl amak

en yaygén y°ntem o y°rede yetiken ve ¢re

T¢rkiyeébnin Antep bakl avaseé, Bursa Kskender
haline gel mi kK géda v ede getegeksel yiyecekiek e kerind i r . (
simgesivek e miar kal ar énén ©°nemli Dbir e200768nsur u hal

Edirnednin sahip olduju gastronommak k¢t
y°nel ik yapél an arakter mada; Edirneddeki
yemekl erin yeterince sunul madéjé ve Edirnedé
i Kl et meeibm i ngastr onomi k kel tegreégne y°nel ik
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gererklremedi kl er i t eismpn e 6 yeed i d anli gast fooad s aAfyir rél
yerine y°resel yemekl er i tercih ettikleri e
yetersiz ol du(j@° ydna¢ kgenz,l e2nOmli Ik:t1i Ir9 ) .

Afyonkarahisar ilinin gastmo o mi turizminin Kehir mar K
ol -¢l d¢e] ¢ dijJer bir -al ekxmada i se; Af yonk:
ol maséna rajmen bu ¢reéenlere y°neli k taneéet é

é

ayréeca Afyonkarahisarwy@eanelgbbenl ehiraikik @érvdh her
ol madekl aré da tespit edil mik ve bu nedenl
vV e broke¢grl er, kitl e il etikim ara-1I1ar e, s e
ulusl araras&«¢cdtandasmutbhakt él maséna vegge®°nel i

tekvi k edil hAyidéhnerR2i0Ollldi 4641 .

kehirlerin turizm pazarénda rekabet ede

alternatiflerinden biri ol an s@&stpr oomloadnu k |
gastronomi k ¢regnleri kull anarak mar kal akmal
gastronomi k k¢gltegregn kKehir markal akmasénda
Erzurum&@uuoi hal e getiril nkeele? zvdee ksl aehki npe soil diu-j
yerel yiyewblk ¢renierliesntanl arén hem de ye
gerektiji, y ekmeghkimale Klatl arkgqnasrée n a °neml i kat k
gastronomi turi zmi i | ee °grel glbananesékarak ma&

tanét an festivalnmesi vgeifalatriljair, dhhaemmel e ¢n ¢
I Kl et mel er dyekrie sped r sycemeelkilme sk ogpeseltdiaj ie] ot i
( Ser - Boatpptak ¢ T, 200681 kO0).

Khoo ve Badarulzaman 2014:373) - al ékxmasénda, in gaftro t
mar kal akmasé ¢zerinden marka ekonomi si ol uK
y°resel l ezzeti ol an Nasi Kandardéé incel eye

g°stermektedir.

Bost a20t98061(d8), iKent |l er i n mar kal akmaseénda g

Kayserpbo @adhéji-al ékmaseénda,; gastronominin,

mar kal akmasénda ©°neml. bir -ekim unsuru C
i Kl etmel erinin kaliteld vV e hijyenik kokul
tanét éménda pastérma, sucuk ve manténén ©°ne
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Eren ve Bozkurt 2018:553) Nevkehirdde °zgghoryaemle&r dsaay
artteeg éevemarestoranl armersifnair k9 ree rl neezkzt eet ° elr ep ,
pl ana -ékaran &Z¢m, Kar ap, t estve ky‘hradse |\

yiyeceklerin kehrin tanétém faaliyetine ol d

DayaKnetay veoTD9pad7) d¢nya  kuB5uni diimdgy é s é ¢
bul undur anmné nMagl aasetyr@ognaomrmi ve vejieter Yyae makéahij

bunun i -inde y°rebet maglgaarsiEemémpantt ér él maseé
etmektedir.

Hokcanye Gk e21686i71),gast r onomi turizmiyle Ke

sajlanabil mesi i-in akajédaki ©°nerileri get

o Bir Gastronomi k EjJjitim ve Araktér ma M

o UNESCOO6nun Gaeshtrr (oGiiotmyi o f Gastronomy)
Sajl anmasé,

o Bolu Temal & Saték Noktalarénén A-é&l ma:

0 Bol udnunk ekhaerrd enkd e kveeh ieBr¢dye¢ kD¢ zenl enec ek
Etkinlikleri Tanétém ¢adéeré ve Taneéet éi

o Bolud a k i Yi yecek K-ecek Kkl et mel er i

Derecelendiriimesi,

0 Boluk e Rierhberi ve Bolu Gastronomi Port al
o T¢grk Yemekl eri Veri Tabané ve Ansi kl o]
O Lezzet Envanter.i ¢tal ékmase.
214A1l anyazénda " Kuramsal Cer --ecddtim’Ar ia k €séén yna ml
Bir hipotezi t est et me kbhir tebriyedenayseéldsteka ma y é
sajl amak, uygul amal é bir kKkonu czerinde - a
¥l - e,koledrl i soyut deji kkenl er °l -mek ¢zere
°]l -eklerinl ayaearlldenmasgéy en °1 - ¢m ara-1|ar e
o zel |l il e(Naiream,P0OA5H203).i r

¥ - ¢ m, davranék de&hd dwuyal itmimaibemhéar adda
etkinliktir. Sosyal bilimlereéki kuramlar °1 - me ©°1| - ekl erinin gel i«
(De Vellis,2017:15).
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Ni cel °l - ¢ml erde, verileri topl amadan ©n

kararlar veririz. Veriler standart hae getiri |l miktir vV e sayel a
do°n¢gKmegKt ¢&r . Buna karkel ek, nitel -al & K me
karar |l ar émeéz veriler topl anér ken ol ukur

(Neuman,2014.2%).

Bu bol amdensak b2 g mende i ncel enen vV e ar e
I - er en krafiv@aasnl raor ndoami ve Gastronomi Turi zmi o
Akehir Mar kal akmaseéo, NfnGastronomi kehirl eri
czerinden al ad ay azaé rkiud iK¥den-eedddédermd i ncel enmi K

Gastronomi turizmi¢, z eer i @] u z ( Lastrahgmd Tumizmifide Stratejik
Gel i Kkme: Doj u Akdeni z B ° 10 gGastronomiP Burizenipde k t i f i
Gel i kmi k1l i Kk GOs tlex g bEF@ifiytet &4dm-geéefel Gastronomik
Tanét eme vV e Akademi k Fecabheryet [Aerrz, KGeksatnrl canr
RestoranlarGa st r on eamiFk yjat &, Gastronomi Uzmanl ar é
Yer el Tanétem Aktivitelerilave, SGasmr ®apbmeé,
Y°nel ik Ejl ence Ve Br o,kv¢er | €&a st rKoonnoankil ka me e Ki
Ceki ¢ghdaz&rl anméxk, ve sonrasénda g¢venilirl

hazérl anmaséené tdkiizpmaprderndiekamenfidnadi Wakvuru

uzmanla ©pil ot uygul amaséDajeu - Akbdert zr ibl°migk
Adana, Mersin, Hatay, Kahramaamt ak, Os mani y e, kanl eéur f a, G
i Kl et mel er i ayajénée olukturan 4 ve 5 yel de
yiyeceki - ecek i kKl et mel er i ve A gRBBRuU ks &y yleatan
yol uyl a uyéeglunhédkatbésre. g phba AKkd ggreisa 0B d e Kk i il er

Mer sin, Hat ay, GazOasmaeppyeKabr emahtmar arpda
gel ildimi ¥ dzegyimegkt ¢r .

Gastronomi turizmiyl e IDlegitliinasgphbakalki&¥ahm
gastronomi turi zmi ;adtenakHea&lkema¥eénedipi Bekar
Karim (200 6) 'DObgimsyanyGastronandedrjcéi hil er i ¥l -ejioni
¢tcanakkal edyi rizsitylaerreitn; edYeenr et u Rest Yyeak | ar é
K-ecek KIlgisi, Bilineni Terci h, Gastronomi

i ncel e@astronomirti.t u ml a rodi kuaharak fuiistlerin olumlu ve olumsuz
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tutuml ar ene ofiDteasytd na & kan me&a¥d t- rag rkdlanarak Al g € s

Gasto n o mi vesasagnamikbeldnt i | eri ni anl amaya -al ékmeé

Destinasyon mar kal akmasé sczerine ar ack
fiDestinasyon mar kal akma s¢recinde yerel mu t
czerineémbmma- alrakmasénda b°l gedeki restoran
b°l gesinin markal akma s¢reci, pazarl ama, r
konforunu °I1 -m¢gkKt ¢r .

K-°z ((Ta0li3X)titk | re¢n Pazarl amaséndakaMar k a
Kmaj € Y@ewhenaal ek mashHeindaj y &drextmeeden 514 ye
turisttey apt €éj € anketDeusytgiun aasnasre nfmaj d@&na ve Ziy
ili kKkinoi ¥l kekl amar ak destinasyonun i maj én

inceleer ek, destinasyonun mar kal akma durumuna

Kel é&- han, veD&KSKkeasyY®@mM1Mar Kilal akmaseénda
Van Kahvald esal &krmmaesjénd a I s e, Qu, Kim ve
ADestinasyon Markal akmadeén ¥yewreli ot uties tVlaard ¢
mar k a dur umunu i ncel emi K, Y eYergla dastrgnemi a (2C

° ] -oenjii kull anarak, Van kKkehrinin gastronomik

Yazéceéeo] | u nv@iisine (in2@edtidajiod Marketing ko Delicious is
YourDestination8 ar akt € r(nbausReanndda, dHee at s ve Al bert s,
fiDistribution of theDestinationChoiceCriteriad0 ° | - e ] i il e Ankaradye

¢cziemden destinasyommceh emani kali ak mas é

Destinasyooma r k al ak mas & ¢ z eDestim#gonBkanding df @réafiv@ ) 6 i n
MICE Tourism: buildingsynergieswith Heritage Touro - al é k masénda i se

Kehrinde 516 ki kiyle yapél an arakter mada

fiDestination Branding Modeb ol - ejJ i il e, destinasyonun;
destinasyon marka farkéendal éj e, destinasyo
ve destinasyon marka dejer. Ol - ¢l mekt g,

Correia, Kimv e K 0 z a kGagtr@nony&xperietialtraits and their effects on
intentionsfor recommendation: A fuzzy set approachar akt ér masénda ( Cho
Chi , vd. , 2013; Guan, 2012; Kivela ve Cro
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yapélan wuyar | amdegdtai ngeedy xknt i Gals tkd mamin HDenmge y

Kong' u ziyaret eden turistlerin; y e me Kk k al
yemek servis kalitesi, yer el yemek| er den
destinasyon deneyimini ortaya -ékar méexter.

Mar kal akmanénerineaén dlidrekmalka dejerini
czerinden ar akt éradlamadyéasziodan @s Y @ry amardea nde] ¢

mevcuttur

Bianchi, Pike, ve Lings( 2 0 1 [Bvestigditing attitudes towards three South
Americandestinations in ammerginglonghaul market using a model of ConsusBased
Brand Equity (CBBE) -al @ékmaseénda, Kil i, Brezilya
Avustral ydelsédi nasiyoni MRt er i Baille MarskanaBg
mar ka belirgimdrija,h kaleistte snia,sydeasti nasyon ma

dejeri ve destinasyon marka sadakati °1-¢1n

Abbasi, Roost a, vAssebsmentobfackoddfechngdestiratiod ) i
brand value in tourismindustry (Shirazcityd ar a Kt @D ensatsiénnadsay,on Mar k a
¥l -ejil e Kiraz Kehrini ziyaret eden tur i
destinasyon dmat kaasgynan €é mar k a kalitesi, de

destinasyon marka sadakat. Ol - ¢l mgegkt ¢gr .

Ver2ssimo, VEIi ad@a,dim gD 17) ATouri smdest.
exploratoryappr oac bestinafion Brantd Equity Measumnteai i $ & A
Madeira Portekizoi ziyar et eden turistleri

desti nasyonesxil ged acheaant ikmdsyton sadakati °1I - ¢

Vinh, Ngave Nguyen( 2 0 1The CauBal RelationshipsBetween Compongn of

custometbasedbrand equty for a destination: evidencgom South Korean tourists in

Danang City, Vietha:m ad | é ar a estnasyoa d Ma rdkag, Died er i ¥
kull anél eér kemzi yarneathge keerhrt uri stl erin dest
destinasyon marka i maj e, destinasyon al gél
Ol - ¢l m¢ekt gr.

Martin, Herrerov e S al mo n Arsintegratideln®del ofi destinatiobrand

equity and tourist satisfactiom - a | €& k Deatisafianm Brand Eguity Measurmenét
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°l - ejJini kull anarak Cantabrian, Kspanya b°l
desti nasyon (Bbowd., R@E9 eikel ], 80d@dan uyarlamadestinasyon
bil inkasjedlriB& n Mar t22gnu evzé d EB@tBN®), destinasyonun duygusal
imaj ¢ ®s@an Mar t 2 n 200&8derRugadanmadgeuset i nasyonun al gél a
(Boovd., 2009'den uyarlama) veestinasyon sadakatiniBgo vd., 2009; Konecnik ve
Gartner 2007; Pike vd., 200d ayarlamg® | - er ek desti nasyonun ma

Koymuxktur .

kehir marfkkhlarmasé€éremal ardan, gastronomi
incelendijféeknde &nektéer mal ar ; K h o oFactory e Bac

Determining George Town as a City of Gastronomy - a | & kfinkaeshéinrddae, Al g é |

Yi yecek Kmaj ¥l -eji o ile yer ve mekanén m
kull anél abilitratlkar katgpadalePegeégnl ¢7¢ ve Na
bilgiy i °l -m¢gkl erdiikehAyde Yahermpda Mednniulng y et
det e me | dejer ve kalite, uygunl uk, yemek at
George Town, Malezya'da N&se ndar yemej i ni hazéerl ayan i kI
ve yabance turistlerin, yiyecek 1 maj.&é ve ye

caker (k22thl #) ,mait kal amasénda gastr onomi p
°rneej arakt ékemhsEndibmpk a@anda Gastronomi Paza
¥ 1 -cfqii kull anarak Van Kehrinde yakayan ye.l

durumunu incelemektedir.

Uzun (2018) , AMar ka kent |l sparta'nén ya
i sMamka Keahku¥ll-aenfjmiakt adeéer . | sparta «kKehrini
hal k ve kurunmluan z mz eaxilt reik enred ,BJil Rlaeekmfa j v e
il re¢n/ hi zZomebto yRruityaatr € il e °1 - ¢l mektedir.

kehir mar kal akmasé i - i Dnleik @dl9idnAdidnaii di J e
gastronomik KimliJinin destinasyon o mar ka
arakteéermaséMamak &k uk é¢dinell &ih,- éKké&l é- han ve K°«kk
ve Im (2011); ve Yergaliyeva ( 218 fadhjndedan u:
d¢zenl enen, Adana |l ezzet festivaline kat el
gastr onomi ve mar kal akma al gél arée anl akeél ma

57



¥zsezgin, DexsGliINasiywe ifimaj éenén mar &al ak meé
adl & amamt ér2Mdsé yel énda Bodrum'u ziyaret e
uygul amase&sSnda,asfiond iwvikejséd i Ahsgph maokn defj
kull anhéestiémasyion rmaper Pl kehi zmetl er Ve
sunulan h zmet | er vV e Kalitesi, destinasyonun i
ADestinasyon mar ka dejaernihi©°Imi ejaiso viesg ekegllt

destinasyom dekumulilje mehir mar kal akmaséneée

Baal baki ,onsynerpetcepjion &f Grandguity measurement A newscale

arakt er magketdiaci nifin Al gél adejoe i Mar k &o ub éjwe
Uni versitesionde °Jrencilerin kul |l andékl ar
s¢e¢rder el ebililrilder | iskosdaajl erelt&kn divremel er i il e

Kocabak G@axsltld)n omi turi zmi -er-evesinde
festivall er aracél ejeyl a bBebhkt B e nagskéentdiac Ga :
Temel | i Mar kanbDekhaltbhk¥l 28lB yél é& Ulusl arar
Festivali édne aktif olarak kateéelan 386 bire)
marka i majé, marka bilinirliji ve marka sad

Mar kal akmanén ©°nemliekbiml eékéeémnl edreisntd enna s iy m:
-al ekxkmal B8néngeadj i sey( 2019) AnMar ka kehir ve |
kehir Kmajé | zerine BkehrArnakKkeajwe O0¥I|z-de]@ik ma

Karaca (2009)6ddan wuyar | am&onya#aebblunannkanms eey u t K

°czel Kirketlerden ve bu il deki yer el hal k
i maj éné TYTsamgkt Yen, ve Yan, brap®idedti§y:)scale se i D
developmentand v al i dati ono -al ekxmakéembaj idreist P hamg
Bur a destinatiaghBr a n d |l dentity Scale (Dewtiinlaesy o
Tayvarte ziyaret eden turistler sczerinden d e
destinasyon kimliji, destin&sygn mixkgmdal é]

Gastronomi mar kal akmasé, gastr onomi turi
kimlik ve sadakat y°n¢gyle ve °1 -ekler ¢zeri
(2016 )Conérmfin i karetl eme vyoluyl a sgonanikr on o mi
kimlijin destinasyon pazaotalraama seé&d mthaskéi irnacley

figastr o kiomluvlektind®ybnpazariamda ° 1 - ekl erinin (Ab Kar.i
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vV e Heat h, 2006 ; Fox, 2007; Kan, 2 0éljle Zu
ge°r ¢l mektedir. ¥| - ekl e, Tekirdafj tursitléia i r ne

b°l genin gastr onomi ki mli i ve destinasyon

Kar gél é o] | @Qazight2pael Gastronomi Tuiizmi: Gaziantep'i Gastronomi
Turiz mi Kapsaménda Ziyaret Eden Yer | io Taudrliés t |
-al ekxkmas@azdiaantsep Kl ini Ziyaret Eden Yerl.
Tercihlerine Kuikakéhardk,ekGazi ant élggin kehr i

gastr onomi i majl aré °I1-¢1 mektedir.

Benzer bir arackter madasat,i nAllywinutmafX@ks®)
gastronomi k ki mli ko v-eal em@msBygdmamifikomig fna j 3
kull anar ak, Konya'ya gel an gel paeat- i°ll ermerkt
(Balojlu ve McCleary, 1999; Beer | i ve Mart |
Eren, 2016 ; Lin vd., 2 0 Infi 6 dienma)j éunyéa r bl ial ninkéske |
boyutl aréyla °l -mektedir.

Hal il o] | u Qazslr9)néonmin nmiar ka i maj énén mar Kk
ni yet. czerindeki oet i lé & miaCsacss® d boanriowree  Mrarmr e&jai
¥l -ejJkull anél ar ak, Sakar yan &hézimat KalitesinModela st r o n

¥ -cefjii kull asadakat mar kal - mektedir.

Bu -al ékmal ar incelendijinde, destinasyc

destinasyon Kkimlif]Ji adé alténda destinasyo

unsurl arén da bulunduju ancwyhk dehrudamgaghts
yapésénén mar kal akma dg¢zeyi ile 11 gildi geni

Gstro

=]

0 mi turi zmi kapsaménda ortaya konul al
bakeék a-éseyl a vV e turi st Ite ancalg buz gotadbeda i nc
mar kal akma ol gusu eksi k kal maktader.

Gastronomi , destinasyonl ar én veya Kehi
unsurl ardan birisi ol makl!l a birlikte bazé K

hatta kKehrin marykiazléa khnaa si énneé ng ed °nri ¢kntel nr .

Bu nokt ada Kehirlerin gastronomi k a- &

O]l - ¢l mesinin ger ek araktermaceél ar gerekse
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y°neticiler i -in faydal é ol acaj] éeldeg kgaiheh ang

boyutl arén daha bg¢gt gncgl bir kekilde ©°1-¢1 €

Cal éklmaydhaz éanda " Kavr auyusnk u it le ®In-edvikeKie ri | e
16de g°sterilmiktir
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B.Y¥NTEM

Bu b°lraxte@&mmat emi ni,rar pahnecvrenaman°r nekl em
ar akt éfirkneshné&n erin Gastronomi k Mar kal akmasé

arace %le- dilaipgeyiapél an -al ékmal ar a-ékl anméxt

3.1Ar a kK tnéémmma t e mi

Ar aktlkammaag arakteéerma y°ntemi ol arak tasa
dejerlendirilen ifadeler hakkéenda il gil]i u
al enmek nitel arakteéerma y°ntemlerinden i-er

nice araktéerma y°ntemlerinden t ar®@lmaeldlees einli g

dijer araktérmalar yapeélarak her i ki arackt
s¢re- -er-evesinde dejerlendirilmicktir.
Tarama -al ékmal ar e, araktermaceéeneéen baj e

mani p¢l asyonunun veyhlmaldéipf é vamge-omiamt ebi r dur
Kekliyle betimlenmesini ama-|l ayan arakt ér m:
Mazlum, 20175).

32Arakt érmanén Evreni

Evren, arakterma bulgul arénén genel |l end]
se-i L difji b¢yeék gruptur. Ortak ©°zellikler
simgesiyle g°st eb0l8125y. (G¢rbe¢gz ve kahin

¥r nekbleelm,r | i bir evrendekKki birimler ar aseée
t emsi | eden daha k¢ - ¢k k ¢ me ol up, n si mg
2018125,126).

Arakt ér manéeéln r kiviyea®dea a n turizm ve gastr
arakter makéaldemi syenl er , aga®til maon o rpiaad a€lrkaam® m
uzmanlargurmelerkamu- a | & kgastrbnammvée, mut f a k © b g mbye;tkesneikn
l i sans ve do kdrebtariam réhperles, sayahatexrli eyt® mes t iilgilii | er i
STK - al é@arzerkénaklareai Kkt et me vy °yiyeceki cielcerki i wd et m
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y°neticolexki nmdmakt adeér . Bu grubun yakl akék

ettiji dejerlendiril mektedir (Turizmge¢ncel,
3.3. Arackt élemmanén ¥rnek

Alan y&z é nd a, °r nekl efma kbt ¢fyr¢ kd ngaklliezr li enriin, géve
-al ekxmal arénda farkl é& kKekillerde dejerl endi

¥rneklem bRkl z&kyefri 100 2z ayefokdiyiveO0 ort
1000 m¢ k elmdeesie ne &k abd @i ris &k e r cve Bpyékztirk,
2012:206 DeVellis, 2107:158; Worthington W¥/hittaker, 2006Tinsley ve Tinsley:1987;
Comrey ve Lee, 1992

Ni cel deji kkenl i arakteéermaldekul F anm&kthaedk
(Yazéeécéojlu ve Erdojan, 200 4; Cokkun vd.
2018:129)He s a p | a maa kFag rénd¢al k¢i( Brag K ieltdediKre rtl it ve

uyalanmék, G¢rbe¢egz ve kahin, 2018:129)

€ eTp £CIO)ve
EC b TD

N:Evren be¢yeéekl &7 ¢,

n: ¥rneklem b¢gyekl ¢ ¢,

t: Ggyzeyi ne kar kel éakr agketl éebnmé Saibil ton nz  1d.e9 6e)r
S : Evren i -in tahnarnaketdé 0.5 an is-tiamn;dart sapi
d: Kabul edil ebairlaikrt esbdfpama -tionl;er anseé (

Bu - ab@&xnmeand b ;lyopgoko00g | ar ak kabul edil dijind
n=384 ol arak hédDaepkahmakbadgedaki Kekil de f

. phw gartv y
A T
£ ——meh(p oyt

p
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Al an yazénda °rnekhgmsamagreséni atdtufihuba ée
beliten- al é k mal ar d@Erdid mintmak2 GH&xr 13, Tavkancél
Bush ve Hair, 1977)

KGM¥06ng¢n gesl¢irketciirniilnmefsar k|l € akamal ar énda
i - énden golayda® r ne k| e me y°nt e mi il e °rnekl eml er
°rnekl eml er czerindedQrapgéll mahktleat él Armaetl arr

esasl aréna ve arakteérma etijine uygun ol ar a

¥l - ek gel i kt,imde e s ¢ ms®ciundheavuzunun ve i f
akamaseénda uzman g°r¢¢Kkbeémhapne aé eArves €1 ana
dojrul ay écé DFA) etplort -&ésfablirincg ve tegmelikKinci) uygulama
yapél maseée gibmelaeklit { Pe Veb éliisr t 20 1k7aahi 15, r b2:0z1 8
Erdemir,2018) Bu bi Il gi |l er dojrau-l tasamada welakt &0
Birinci ax@ama mavdwuzu ol ukturul masénda uzman
akama pil ot uygdulamg akamzxswwed akeasSrErhanén ya

uygulamaa Kk a ma d ér .

Uz man goir-¢giknl Tegrrik i NESGOr Y ar ad e c é k Gdstror | er
k ehinedl ©®hQatiantepv e Hat ay «Keh@krmaeda nghr eéow aladn
¢niversitelerin iGagronomi veMut f ak ®Gvwemat kalk @k mande© lgemleevrlii

uzmanak ademi syen ve 2al\i-rermipu adfaanrt o-laulkéaknmay a dav

vV e - al e k ma30afyirmk) auzrddnla h - e ifade, madde, soru havuzu)
dejerl endirmesi yapél méxkter
Pilot uygulamai -;i nT ¢ r kiigyne ke si t el esrei nmug d satkr osnaonna

bl ¢ml erinden uz manakalkadraméddageaind reme uz man|
gastronomigayaeanbmréyve markal aematemsii ocel
gurmeler, konaklama k | et me y°%°neticileri, ¢Hglétrgrvev el uTu
mederl ckkiRélail kd eKyzinanlger ¢ @i ver si t el eveimutfakgastr o
sanabhd9lagm@l erinin y¢gksek |, i ssaenysa hvad d «HW ted rmee
yerel turizmr ehber |l er i, yi yecendeno}l e k58 g ¢ £ &Kt me vy
uzmaneén kateéel eméyl a dneeteme dohuedk t ( k@ k jail €tmicré.n é
anket verilerinin eksik ol duj ulbObfed @li) | ener e
katél gmcdregprr !l endi rmeye al énméxkteér
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Temel uygulamai -;i nT ¢ r Kbulynanbsdne v er si t elbesleninave a k - € |
diyetetik gast r on o mi ve mutfak sanatl ar aurizmt uri zn
rehbeearekragyorb ° | ¢ ml eakianeéenm syenl er , gastemomié r ma c €
yazardagtér,onomi ve mar kal akma t g megurihetee | e nl &
konakl ama i k| &t mek ¢y Argetivcel | euri,zm m¢gder |l ¢ k|
bl ¢ml erinde gRESEQGas tuzomakne hairr,l el i Af yonkar
Hatay illerinden ilgili uzmanlar, NESCOGastr o «kKkehirl ere aday Ad
illerini n yagnaés t g @rma mi k °©° z e Iblaikkntalga, Bus a | e K8 hanbelk
Kzmir ol mhkri¢gzere Te¢rkiyeddeki ¢inliiverden elge

gastronomve mutf al®ésamaegkhaneéde hsans ve doktora °

turizm rehberleti s eyahat Il kKVet meygeaktieekeki i Kl et
ol uk28M(binikiy ¢ kart él eémcéyag®°adkef | MbrmMi r 511Bu Kk a't
( bg ganbir)d i -al exmaya Ok g tkélr rad rankeh formmdnida raksiklik € n

ol duj vereg%kegkthal kapsameée deékéBwudnaa bgerraemel! anle & k 1@
uygul amandaad md ¥4z et nbink kat él emceéedan topl a

kull anAt meké&emanén t¢m °rneklemi 621 (alteé

34Araktéevmanémdopl| amhh- Akheeive

Karasar(2012: 132, veriyi bir sonuca varabilmek-in gerekli olan ilk bilgiveya
anl|l @&@ma+ tvmeaydaa sonuca varmakt aollyl laanélkary eni
k¢mel er i ol ar a¥eri, biey reesné weyaalguyaait aiteliklerin sembolik
gl°steri mi Klawp amsoyatr alki d¢egkenegl ebi |ir . Bi | ¢
ver i bilginin yape&l&lKlgdeéer (G¢grbegz ve kahin,

Arakt érmada kull anél an ver i2018: i&r29 é syalr g e
veriyinesnel l i kten °tes®d@izregl eni nheldulylgear, ©dake!
veya tutuml ar éne kapsayan, bireylerin °©zn
tanéml amMykttadér .el de edilen veriler birinci
Birincil ver i klhgnakdharénsamlaat érmayaanl ar
dergi , gazete gibi canseéz olabilir. Birinc
dojrudan ©°zg¢n ol arak el2dB178)di | mesi dir (Gg¢r

Anketv e r | topl ama alraarcéénr bdellpj r kabaudmc @ ¢ K ¢
davranéxkl aréneée daha ©°nce belirlenmik bir S
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ol arak el de et dgyib ¢ g a)vioaSkakhtlakm, @006: 119)de
anketi, b i r anéaantaéa maalba K me s i i -in geeekkei aohbhat
vebirincil kaynaklardanv e r i t oipl a hraak gstetatik bir soru formu olarak

tanéml amaktadéer .

Arakt ér mapllaga mav etre k nti J i ol arak anket y°nt
posta ve Google Forsn uy g u |l a neaaektronikzolarakk atdél é mc el ar a yay

ve toplanméxtér .

Arakt él mmdaar @acéna vwggulanansrkét foragohkb ¢l zcemm e

ol arak tea&égar |[Amrkma@k f or munun ;

Bi ri nci bol ¢ mg¢ AKat el emkKléeil mk iem n BK9olk idmu@ lu
demografik veriler (Cinsiyet,Y a K , Eji t Mmsldek umO@r t al ama ayl
Yakade]j Pakeh?nce ziyaret ettipil eee®meGaseéEKk
K elen,r

Ki nci bol ¢ myg °] - ek g e Ifikkethiirrmhee r i- m | éGkansat

Mar kal akaonigd K¥GIMge] i fadélerinhe

~

I < ncg¢ b A k g Ihekrar Ziyaret Etme Niyeti¥ | - edj(igngiveni r I i ] i
ge-erlijJi sajKuwulnlmenAdrmedeE3td)° | - e k

DPrd¢nceg ibehigmperiéen Hakkwetn diemaijl gél ar ¥ - e
sajl anmekkbbhktan@BP mgewgl u, 2019:85; ¥zdemir
i - er e cdeek ykaepk@idétiemdeéer é |

Ver.i toplama aracé olarak kullanéelan ant
nesneveya kavramla karkeéel aktérmayé sajlayan
kull anél abil di i gi bi, her bir kavramén ve
°1l - ¢l mesini sajlayantlkeadnké&l exi éed@é&gakd ZAlnel
kahi 81782 0 1

Arakt ér mal aktieanr maag&kz °1°dHekgmkmuddmnleil kn&€mtt et
t ¢veri toplama°® | - ekl e0osyal bil i mler de( ¢yoakykguénn vod .a

2017:125v e kat el émcél ar , bi r nuada kemdileririe sunwlam, v ey a
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bildirim ifade eden ve bqgr ckcamiléel e @ | akraatké |
ifadelde i n uygun méd bwenpemaodgfRketkl edigzeyl erde g°
se-enekl er irleri(DeVielig, 20171:98)L.d ikreir t t 1 pi veri topl

yedili, dokuzluveya onbirl i derecel endliirrmel ¢ r Ixeez |
kahi n, 26d4dBell 7 D)i.r uygul ama, Akesinlikle k
Akésmen kateél méyorumoeéel @i k@rsumea® katedkégionum
Kekl i nde ve mojyad mmpduiazdialne boillui r . N°tr bir orta
Afine katél éyorum ne de katel méyorumo, AnAexki't
ifadderk ul | anél abi 17193). ( DeVellis, 201
341l.kehirl erin Gastronomi k Mar kal akma ¥I| -efJi
¥| - me, bilimin temel etkinlilerindendir.

hakkeéendailetiillgir .e Biun g°®zl eml erin anl any kazan

gerektirir (DeVellis,2017:2). Duncan (198:
mevcut ol duj unu, bu s¢re-1Lerin vtearotl ek antl aek
B¢t ¢n °l - ¢ml er é Sosyal ol - ¢mlerdir. Fi z

ger -ekrbekespitinde bulunmaktader.

ArakhénmaktaM¥®kehirl eri MaG&atl mxmamieglone f a
ve boyutl arda ortaya -ékaracak kglveewnjidndarnmn,e
takip eden b°l ¢ml er de,arCalk-tegfrimma pMeshrnimaesrei nme e
verilerin géveniirdiiggrakli avaiz y Qet emlee t b ligul ar

a-éklanmaktadér

kGM¥ i -1in, ver.i toplama °1 - me aracénén

ol masée planlanmék veOldpkian ¥2okEminzms{ 3) ¥

¥neml i Ne ¥nemsi z, (5) ¥nemli, (6) Ol duk-a
kull anél arak tasarl anméxteéer .
3.4.2. ke&hryiarleeakrEarme NNY¥pti ¥1 -eji (kTZ

kehri tekrar zi yCamerveSparls (hW@6)tnd ryaef{aktnAdagd n e J i
20161249 gel i Kkt i r i Acan (20Lgirhe.n ¥ la-| ckldlama ¢ enp d & € r . ¥1 - €

-al demaapél an gentwrllar drka agqarle z1 eifledbroyut t a
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ol ukt uj u bAcari2016140) tavsf Ktnidra.n ° | - ejin ge¢venilir
analiz sonucunda Cr &83bbualcunn miul kpthuar . k a¥tls-aeyké s580 ||
uygun ol arak (Kegl)irKleisk Ind i Kd teé )k duyxdtrayrad unmm K (t :

3.4.3. kehiajerHakkegpda KAg)E:!l ar ¥ -ej i ( k SK

kehirlerin soyut 1| m#jzé&emakk & rd)Kldiraaaaa gégn2ida
gel i ktiril ®edemrr ¥ € 2 eKRa9r: alc2a9 ) 2@19:88pinfugne o ] |
-al exmkluad @ameé | mée(yeti)d f .ad¥ldeeak oBiulk gnd2BJO1@3d & r .
taef éendan °I1 -ejin g¢venilirl i genelfCeonbach Alphk i n y a
kat saydd al OnBukt ur . ¥ - ek 5061 i i kert f ot
Kat él m@y&€esmnl i k|l ef)d tuxlt @aiy.aurl mm kKt ur
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4. KEHKRLERKN GASTRONOMKK MARKALAKM
(KGM¥) GELKKTKRKAMELRY? REBK.GULAR I

DeVellis 2 01 7) °l -ekl eri, dojrudan g°zl eml ence
topl amak vV e bu bil gilekul | saagéaal |Calk-téiem mak
tanéemlamaktader .

G¢e¢rbegzkane201819) ° 1 - ek gel i ktir me s¢recin
ol ukturul mase, °l -eJin yapélandér él maseé

akamal andér maktadeéer .

Erdemir 0188)ise® | - ek ged n «-tli & mien i°l -g¢éelneecl e ko | daerjaikk;
tanémlanmasé, i fade gel i kKtir me, °l - ejJi bi -
Keklinde basamakl andér maktader.

DeVellis, (201773-114) ile Wright vd. (2017616 ° | - eikne itkedekrini K t

detayl atndémakak ,stenen yapénén belirlenmesi
°]l -me Dbi-iminin belirl elmedsij,erin@dcge-rdarhlmak u
maddel erin dahil edi | mesi , enerkll emeiyrei | une
°] -ejin uygun son kKekle getirilmesi ol arak

¥l - ek gel i pBaVellis@0d?); wWogtted(2017; G¢ r b ¢kza hjeemnd
ile Erdemir (2018)6 i -nal é k mal ar € g°zaz €n}.a¥d markte dgaerl a kk t |
S¢r evek &Mi¥ uy a)Taldodonhes éa- é k|l anmakt adeéer .

Tablo4d. ¥1| -ek gel i ktirme model.i
No S¢r e - A ma - Y°nt em
Kstenen kavram
nicel ©°1-ek ge
¥l - ¢l ecek Y ) . D¢Kencece,
L |pelirlenmesi (kGM¥ggliktirmea an yaze
boyutl aréné be
ve ge-erli bi)r
Kavr amsal -er -
¥| - ¢l ecek ol ukturul mase
2 |deji kken (I ¢ Al an tyarzee
tanémlanmagk GM¥ i -in kavr
-er-evenin)olu
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¥l -ekte yer al
Madde/soru havuzunur derlenmesi Al an R
ol uktur ul mg , y
kGM¥'" de yer al
ifadelerin derlenmeyi
Uygun maddelerin belirlenmesi
Uygun olmayan maddelerin
elenmesi
(k GM¥ uygun mad o
A belirlenmesi, Uzman g°r
¥l -ejin :
bi-imlendi ruygunolmayanmaddelerln Gorenemig
elenmesi) & e I
K- er i ki jgie
¥l -ek te¢egreéegnegn
aral ejéenén bel
Kk GM¥ ©°| -ek tg¢r
aral éjénen bel
Uzman G°r ¢kl er
(kGM¥ wuzman g° o
al eénmasé) Uzman G°r
Uygun maddelerin belirlenmesi K-erikjige
Uygun olmayan maddelerin
elenmesi
Pilot Uygulama Pilot (¥ ntest,
(Birinci ( Pilot) Uygulama ile Birinci) Anket
verilerint opl @d@nmas é [Uygul amas
(KkGM¥ Pil ot Uy
¥l -ejin . o . .
yapéelandeér 4 Pilot UygulamaVerilerinin Betimsel analizler
Analizi Kl'i kki sel
(Ge-erlilik an/AFA (A-én
¥l -ekteki gizllFakt©°r An
kekfedil mesi
Pilot UygulamaVerilerinin
Analizi K- tutardl
G¢ viernl i k Anal i 1(Cronbach's Alpha)
Tutarl él ék)
¥l -me aracénén|Anali z so
yapeél andeéer él majdejerl end

olmayan maddelerin elenmesi
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Temel Uygulama
(Kkinci u;_/gula-l-emel ( Kk
topl @danmas é A %@ U)}g
(kGM¥ Temel wuy
T¢, nUygulama Verilerinin AFA (A-¢én
Analizi Fakt°r An
(Ge-erl)li k an|K-eri k ge
T ¢ tdygulama Verilerinin EZCt ((, rDOfA\L
Analizi : : Bi rl ek me
(Ge-erlilik an _
ve ayr eéxn
6 ¥l -ejin
dejerl endirT¢gm uy dGwlvaedina K- tutarl
Anal izl eri ( K- |(Cronbach's Alpha)
Korelasyon
Nomolojikg e - er | i | i KKNomolojik
Ekitli k Model i|ge- erYlaipléis
Ekitlik M
Uygun olmayan maddelerin
elenmesi o K- ewd ky ap
¥l -me araceéneén iesonr a
yapelanderelmaanaliz -
verilmesi dejerl end
(k GM¥ son «kekl i
¥l -ejin yapélandéerma ve dejerlendirme - a
bul gul arén ge-erlilik ve g¢venirli k dejerl
i -in SPSS s¢regm 25 i statisti(lOFA)oOogrameée, SmRo
3.2.9 istatistik programé ve Yake&Eskmelereki t | i

(PLSSEM)y ° n tkeumil anél mekt ér .

Sonr aki alt b°l ¢mlerde, °1-ek geliktirme

41¥1| - ¢l ecekeliftanegnéen B

Ar akt ér mac é, °]l - ¢l mek i stenen yapéyé a-é
°/ ~-ejin kurama dayandéreél masé veya entel ek
°czell khvemmgn hanagihayanjléerliéerkilna & nespipl ana
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edilmelidir.  ¥1 - ¢l en yapeée °zg¢n ve °1 -ejin neyi i
201773-76; Wright vd., 2017617).

¥l -ek geliktirmeden ©°nce, alan yazeéen -a
°nemlidir (DeVellis:2017:185).

kehirlerin gastronomi k markal akmaseé kavr
yapél Mékte&kr .gel i kKt zgma bal é kkreakgegasiemomska hi p
czelli kl eri i | ekP ne&ame keakre ° ¥ e hkilaryl@anredviecrii c Vv e
uyguébgiaemgantronomi k °zellikleriyle markal
sunarakk eherin gel i kKim vebrkat abésaj tgydgaklt ébli

Kavram -al ékmasé séraséenda aKlhkinl iy ag®&mam

ve gkjer ilsiamdvantmé®kkKt @deé ekl anméxkt ér .

42¥| - ¢ IDe¢ e nkieané ml anmas é

Bu akanneaydian, °h- gkebejri kekil dejokrkkapwpaokan
kull anél acak belli bir kavramé ve o kavr a
° ] -kmeama- | ankdaévjréanmtsaanio | v et lu@adr&ma ( Net emeyer \

G¢rbegz ve kahin, 2018: 191

Kavr amsal -er - &kvaey ralmédvdbovgeul! bakenéen nel er
bu boyutl ar araseéndakikabvernazneérn idcki jveer fkaarvkrl aén
de ar akt Neteddyenadl, 03¢ G¢¢ b¢gz v)e kahin, 2018

Araktérel acak Konunun anl akel maséné Vo€
taneml aympéeéabdnil mes| gi | i alan yazéndm g°zd
(Ge¢rbegz ve Dé&vallsz0iy. 2018

kGM¥ gdrkiernt i rkiehirl erin gastronomi k mar K:

i fadel er , maddell 23 ¢ almakwmtdlr @&iaezeknedeadmakk t i r .
f a Kerir? IbelirlenmeshAFA - al swomalasréenda ortaya -ékacaj
°]l -ejin dejerlendiril mesi yapél acajéén-in,
vyenlendiril memesi I -i nve boyarnt adlaé& maeddelerd
ger-eklexktirilmicktir
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kehirlerin gastronomik mak al ak mas é kavraméaraj] édhas
a-ékl apmgutlear é ol ukturan KRagmk alféjdée |l euli nn naa
EK2t abl osununs dfitkKarymraka aad- ékl anméxkt ér .

o kehrin Gastronomi Altyapéseé

UNESCO (2018) Kk ehr i n gabkt y apehimmerkezi veya
b°l genin karakteristiiJi ol an, oiky is agyeéldiak |
gel eneksel resbgngasiwnaya bregdsmndair an C
toplulujunpuendbpaut uinynals éve t eknohayakjai k gel
kal abil mik vyerel bil gi, gel eneksel mu t

ol unmak ®i-reckd amakt adeéer .

Kentte yer el {yercekel hk heit ynakenke e ji &
sakinlerinn d é kK ar-ie-drme yalmek k a n,ly’érkd saeg & tugizand o @na s
tar ém, ticaret ve bil gi t eckémmo | byu,i temay
kenttin zengi ffgastmoomik @rginlikeg), Kenitekic yiyecek

i -ecek i Kl et mel er itnlienr e® zsgyg lyiyquek? r lersaeske |
i Kl etimelfgme ve il gl yekesel aympscekiv
hi k ©y e | ersigastronomiotdr @ o t alégast 6 n o mi szerine

STKOkleahrr i no mgiaks talotnyapéséné ol ukturan uns

0 Geleneksel Mutfaklarday e r e | breéenl oer

UNESCOGastr onomi Kehirl erelemeksel midfakiat er | e

kull anél an i - kaynakl & mal zeme dayer el
bul unm@@KBESE@2618). Kent e °©z4g¢ gédaé ¢gwvenl er
- e K i,tkent mut§ jin & yiyeceki - ecek neffyanesel srén h
sahip,olomagseéenal ve °zg¢n hediyeli k gas

sreéenl erinion Kehrin tanét éménda et kin (o
kel t er g i |l ekeakli a ggealam&k@amawmaseénda cofj
gastr oraoinmdrry, Kk u kelhan énl ngaesl ée n e kyseerle | mugtrfeanjl e

ol arak s.éralanabilir

o0 Gel eneksel Mut fak Uygul amal ar é
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Kente ©°zg¢ pikyierrneel yernégtnelnelreirnn sunum
hijyen , °© z gyimve daketlemeke nt e °zg¢ mutfak eki pm
ve - eikiethlriini gel eneksel muwtifsak ruy gewlidmal

Gel eneksel Géda | r¢n Pazarl ar e
UNESCO (2018) gel eneks el geda mar ket l er i
end¢strisinnin gnaesvicruod i ket iir kriterl er.i a

mar kal akmaseéédy® prendpazakéar e °©z4g¢ yen
pikKirilmesinde y°resel créenlerin kull an

°nem kazanmaktadeéer.

Gastronomi k Tanéetéem Faaliyetl eri

Demirkol ve Yozcu(2016:9397),de st i nasyon i maj énén me
tanétém Hhaal i(yetkll earm, fil m, festival) °
kehrgastr onomi festivalleri, °cde¢el l eri,

tanénér|l ékevaghihyetli @ii nneapma, goel e@kiin
gastr onomikriteKexibd r a s & h cha (UNESE@2018)b i | i r

Yemek yar @ékmal ar & sveembwé hrvee ©szlgoig aino g
mar kal akma y°wenpaz & fadegetimekiedm e

Kentte turistlere y°neli k ykehrirede ¢r ¢nl
kel terel dejerl erinin i nt etranreét @/ ena SSEO <
broke¢rl erinde kehriwnerk d beesriehdmédarveae kh Ef
pazarl anmasé macsléeunyl ad emsarekkdleanke kt edi r .

S¢rder el ebilir Yerel Géda

UNESCOy ar at ecée «kehirler aj €, Dgpd atyrao K
saygel e bir Kekil de ve s¢rder el ebilirl
cretilmesi ve kul | amell umans@&NEDQEI8)Kk vi k ed

Kentte yerel yiyecekl erin g¢degek¢g z Ko
kKekil de uyardsadme gl eobimaisrée géda (yerel,
sretimini destekl eyici deel iem) (mel ke izk
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Kebteki organi k t,ekeeimt euygeVvaempé ardauy ar |
hareketlerike nt t e k i yer el géda ¢r ¢ neddayusaln s un
anal i zi (standart)-i vyvapek mgratyi? piesebl | iyn

géda ¢zerinden kKehrig°gasetrmehko mdi mar k al
Gastronomi Ej i ti mi

UNESCO (2018) top | umun mutl ul uk vV e sajl ej
kurul ukl ar énda besl enbmgonil oj itke kv eki teldiill
progr amlkareére&kn okul |l aré mgfgadaténaetd©hi

araséeénda saymaktadeéer.

Kentte, gastronomi al anénda ejitim v
(erak!l Okul u, Me s | neékn Lyi asaeés & Bastkopbnin aes é
mut f ak slaannaé n daar €e Jailidansyhisans@ roggm a mb B ma s é n

Kehirdeki gasunenomareéej attaménda sayél ab

Kent e gastr onomi alanenda faaliyet |

ol makeate ©°zg¢ muefahkhe kbht gdrgder, emtte ap v e

AGastr onomi M¢ gastrenomi i n |l iviek il @] B iyerel ms e | (
gastronmi szerine akademigkast abaahimdelar i | i1
et ki nl i klkerhirn nonayralsdjjridde mi | gi | i olapj er | er

mar kal akmayenslesht akd&rwy en
kehir Altyapeéese

Bir desthasyonun al t yapkéesheha rvkea |l axtmpa plersiét,
araséenda sayel alkiehiri n( ¥Xosakgiama2Q %) sl ¢
atyapc s énén bil ekenkehii mrals&m@é@démur é oj i s

kapsamda dej.erl endirilebilir

Knsan Kaynaj e

kehrin mar kal akmasé y°ne¢gnde, Kehir
ziyaret-ilerinerahé@aml|l u-i odekmbivmiars @k & Inte dr
mi raseé i é¢lebeirll gkl i hizmet!| eri de,é& «kehr
sajl am&Xlemad&r gastr onomi duyatli @méekéine

kaymna] € Kehrmas enaa kardtak dej er kat maktade
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¥l -ekte yer alabilecek ibdmdel efiakkdnlber e

Ilikkin 2d@tdaeg |l aer IEIKmi Kt i r.

4.3.Madde, Soru Havuzunun Ol ukt ur ul mas e

¥l - ek gel i ktir me model i nin bu aKkamaseén
(ifadelerinlk avr am dojgredlitku s undane s i hede% Il -eqnlimek Sc
i stenen Kkur amsal yapéye °I1l-t¢gjeé¢ varsayeéel an
i stenen t¢gm o alt boyutl aré i -erecek Kkur amseé
veyat ¢ mevar ém, madde havuzunun haz@rklonamawse n
kahi n, 20 ¢ Bhd & B Gy¥lnitng mz é n taramaseée sonu-1| a:
t¢mevarem y°ntemi °1 -¢1l mek i stenen yapéya i

t ér mal ar éna docagl@neér (Erdemir,

Maddel erin (i fadel ikkati edijmesihgerekerr huguslanaiseé n d a
akaj eda (DeVvellg, 2017 1684);

o Madde i fadeleri, °1-¢1 mek, i stenen kavr a
o Bir madde ile birden fazla °zellik veye
o Maddelera- ék ve anl akél ér ol mal édeéer ,
o Maddelersade | mal édér ,

o Maddel er yazém ve dilbilgisi kurallaréeér
o Maddel er soru c¢ml esi yerine d¢gz c¢mle
o Maddeler olumlu veya olumsuzf ade « aléco emakeéedeér

o Maddel er i ns e daddenrne Kikkat adinglidir.

Daha sonrlaakrid aa kiafrmaad e sayéseée azaltel acaj
-er - eveyenardkasprl bBavukgael ndi Kt ul .ntag neldde+r ek gnenl i Kt ir
bundan sonr akbu aakkaamad daar équellai, Kkt i ri |l en i fadel
haleget i ri | me s a d@ndeair, PAS110)a k t
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Madde gel i kKtir me akamaseénda belirtilen

go°r¢énegm ge-er |l i 117 sajl anmeéx ol neamlkt ader
noktal ardan Dbiri de i -eri k gegeeelrlli-igjjinn n
°czelli klerinin, °] -ejJin maddel erine yanseét

G¢rbegz ve kd®3).n, 2018: 192

Ar akt ér madgder, sergshavsizuEK 20 d e A kIGM¥I r |l er i n Gastr

Mar kal akma ¥I| -e7J il eir- i rk akywnlalka nvéel ainl iikfka d e k a
veril mi ktir. oMaudkdt eu r thlamdileeaug e | i m yakl akémeé
DeVellisoi8d) ( 2 nasistdd iy 6k arhek tad rée.n Buna g°r e;

0 Maddes ay € Qg a wutukenak,107 ¢ ¢z )yéadide Kku,l | anél mekt ¢

0 Maddeler ar akt érél an kavrameée °| -ecek ifadel
o Aymadde il e bvede®enadebilndmeanelg& kat ,edi | mi K
oYazee dil bil gi snmukgwrral | aréna uyul

o Anl amébBRkRrve skaudéd ainfeaddmre !l er
oD¢azemlledlemaréEr

o Kat el & ntceévlaapriéanr € nd a kar ek ekl éfadélerdéhnl e me |

44¥| -eji-mmBendiril mesi

Soru havuzunun ol ukturul masé@é sérasénda

di kkategal eéhmalsttedi r . Kf adel er ;
O Ayménda i ki veya daha farkl é& kavram ve
gib) i -er memel i

o ¢Cojunlaljwml u veya o | wnmaasneden olacak dapdlen ma s é
kull anél mamal é

o ¥I| - ¢l-melyekleil adhejgikkeni ,a-éktan 1 -er meme

o Ayrmé&da i ki n e didirt(DeVellis, 70k cEedemir208:11n e
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Araktérma kavramémnun®inceyak dkema dad-eé khl aavhuaznu i
dojrul tg@sgymdgan ge-makeirl i Biu raragtdadEs bmghia n € K man é
gr up - aileenadaoedelineetereereld 2 (( k ér k 1 ki ) 65 @E latdned k- élkean
maddeyed ndi r g@Bmumiaktaimada, madde havuz2hdlexn - éKkae
al an t aDudumdrsusnt u i dKnedd#ptal ar a K t éve Ma it & K rkeda )le

gesterilmiktir.

Bu akamada, kar ar veril mesi gereken kon
kull anél acak °I| -dakGM¥khnhiket. upgakamamar end
kul | aiokertoam pi (Nedumare2014:23 k u | | a olup komeile ilgili olarak
fi3.4. Ar akt évVmanéenTopl amal -fekd&dr § marydeént él é bil

veril miktir.

45Uz man Dejerl endAnmrari Bkmana s é

Uz man dejerl endir mesi -al ékmal ar é il e °
bl ¢mde, uzman verilerinin toplanmasé, anal
K-erik ge-erlilijJinin en ©°neml:.@ akamal a
kavr amsal yapéya ilikkin temel faktorl eri
kavramsav eya f akto°oriyel yapéya uygun olup ol ma

kahin, 20V1e8:11i9s3,;200le7; G°r¢r, 2019:63) .
4.5.1.Uzman \erilerinin toplanmas &

Bu akamada ama- , gel i ktirilen - ok sayeéd.
deji kkenl er i en iyl °l -ebil ecek yeterl:i S a

anket formunda bir araya getirmekftrdemir,2018:12)

Bu kapsamda KGM¥06ng¢n hazéerl anmasé séras

al énmasé yoluna gidilmixktir. Bu ama-1a haz
36de verilmiktir. Form ile uzimaa Nayesl ok
tari hl eai garmr-aslkelngdktiril mi ktir. Konusunda u
mar k a uzmaneée, ak-e vV e Gaziantep Ve Hat ay
ol ukturduju 24 (yirmi doert) uzmana g°nderi
al énméexkt ér . tFoorlmun bI5u k(tau rtaamé kK b e k) i fade ve

AKul |l anémé ,Dyickuwh | RBajeimle o D¢ z eetJ] fieknuel rl eakn eébhyeg ulnyog
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se-enegegklerdiedeenr | endi ri | mesi i SKehmameé me . U Weg

Dej veyai Kul | anamén®rgels edyeagiiekad ey il gil i madde
°neril emesinsbehmr ktir. 89regehevemanbal ent mk
her boyutun alténa AEK ©°ner.i maddel eri 0 kKek

4.5.2.Uzman \erilerinin analizi ve bulgularé

Maddel erin i-erik ge-erlilikIler:i nitel Y
ni cel olarak ge-erlilijini sajlayan y°nten
form¢gl e edi | er kakwsh&1975;Ayre \eiaty,2@14:790 i r (

K-erik Ge-erlilik Orané (KGOwsheX#] édaki I

. 0 0
dob £¢Q — T—
q q

ne i -erifji uygun bul an uzman sayéseéeé,

N: -al ékmaya katélan toplam uzman sayéseé

Arakt éer mada, uzman dejerlendirme sayésé
(topl am uzman s a@neBaell Testd 205 (-)yOnr5 @ i0(Ayckwe
Scally,2014:782). Her i fadenin KGO kritik d&zmami ayr
D edrlendirmeleri Analiz Tablosu nda bel i rtil mi kt>i05000laBuna g°
I fadeler uygun ol arak dejerlendirilmixktir.

Bu dejerl endir me<=8500or|laasné 4K G(Od °krrtWzmankf a d e

Dejerl endirmel eondaAndDi z nTadplbosuDej il o ol ¢
uzmanl arca nitel dejerl endirme sonrasé uyg
-ékareéel mékteér . Uzman dejerlendirme sonraseée
Tablo5%6de g°steril miktir.

Tablo5. Uz man dejerl endirme sonrasé madde/ sor u

Madde* |[Pi | ot Uygul ama sonrasé °Kfadenin

nedeni

Nicel olarakuygun

13 Kentin zeinrgannélkg,\kdsg,dej.erd -
ej i

49 Mutfak (yemei - me) il e i1l gi |l i ¢ Nicel olarakuygun
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aktivitelerin .(en az birldejil

54 Ul usl ararasé Mutf ak defj|Nitel olarak uygun
var.l é] é dej il

65 Duyusal analizi( st andart) y a p € 1| Nicel olarakuygun
i -ecek. ¢reti mi dej i |

&7 Kentte sertifikalé k a | i| Nitel olarak uygun
brok¢rleriinde yer al maségdej il

Orta derecel i (Ak- el ek,

Nitel olarak uygun
78 okul lmas epr dgr aml ar énda Yd -
ej i

Mut fak sanatl aré dersl er .

_ _ Nicel olarakuygun
93 Kentnhuzurl u ve .g¢gvenld i o | .
dej il

. . . Nitel olarak uygun
98 Kentteki gastronomik lezzetlerden memnuniyet durun der il
ej i

99 Kentteki gastronomi k i k| Nitel olarak uygun
arkadak/ yakeéen -evr.eye tadejil

100 Kentin gastronomik zenginlik ve lezzetler nedeni| Nitel olarak uygun
tekrar deneyimlenebilmesi dej il

* Madde; EK 2 Tahd s u ,

Uz man
durum kolonunda Ka#(Kptal uzma n

dejerlendiril mesi

kavr ameé

genel séranodbyu (Gsr)

gor ¢kl eri sonr asé

sonr aseée

°1 - meyi
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uygun
g° kogwk de g° st er.iUzmankt i r

uz manl

g°stermektedir.

bul

ar én

unmay a

nitel
ama- 5dydrididewglet) mardilr gre ninfi



4.6. Pilot UygulamaA Kk a m@A € a k2)ér ma

¥l -ejin yapeélsomdérkéd| maxamars é , pl i ot u:
dejerlendiril mesidir. Bu b°l ¢mde ipandlint ver.i
ge-erlilik ve g¢vaenrbdekeahahdervembal qulbar

Wright vd., (2017618),u z man dej erdremas & i rhankedael esr den ¢
°]l -ejin, °n hazérl ek °1I| -eji ol arak de¢kengel e

etmi Kkl erdir.

Pilotteb6¥h wuygul amanén ger-eklexktiril mesi
yapélandeéer él maislée oil ladiajki | d idbeMellifeE0ld @Wnghtr , 2 0 1 ¢
vd.,2015 , °Il -ejin dejerlendirilmesinin birinci

kahin, 2018:193).
4.6.1.Pilot uygulama verilerinin toplanmas é

Pilot uygulamg a vy °°nrenleikkl, § mmk | ¢pjagmgret ri Kk testl er
ekKi k ol an 3dl6mabed&lzeriirndeEr demi r 2017:13) .
sayéséna bajlé ol arak bu sayeéveWatson 195).a ¢ -
Carpenter (20181 Bd) it est IA¢rAe ikdDO®Ipamaéd es awn

ol masée gerektijini i fade et mektedir.

Bu arakteérmada pil ot uygul ama anketi, m &
sonucud a 015 Kealnl i) mbede czerinden ger - ekl ekt
uygulana anketinin ikemcial /m& IBtgan¢g é&arde bol ¢ m, k
demografik verilerini,¢- ¢ nc¢ bl ¢m Akehri Tekrar Ziyar €

derd¢nceg bo°l ¢m fAkehirlerin Soyut Kmatf € Hak

uygulama an&tin i n ° EKn B D dyee r al makt a ol up, uygul a
etkil ememek i1 -in f akt©oteidliylampeéniakrt&d ranket f orn
Pil ot ankelbs ez b)igeamsa ssé N o Mi ile i 1240l uz

Haziran 2020027 Temmuz 20020 -pastaleei Gaogkénéar e
elektronik olarakg e r - e k | te. At ak it IELmdiBa ¥llyb¢ezvu)z man kat él méxk
(b&kr)t el émcénén verilerinde eksiaknl i-ké koalrntaésleéen

araktéermdgykldhanakibOdmacédan el de edil en veri
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4.6.2 Pilot uygulama demografik de | i k k eamalizeve bhulgularé

Pil ot uygul ahyggl®kkateé Eeniohgrad lilkiTabloer i 0
6o0bal irtil mixktir

Tablo6. Pil ot uygul ama kateél emceél ar énén
Demografi k |Dej i Kk enl (Frekans Y¢é¢zde U
Cinsiyet Kadén 73 48,67

Erkek 77 51,33
1825 10 6,67
26-35 49 32,67
Y a K 36-45 43 28,67
46-55 41 27,33
56-65 7 4,67
66+ - =
Kl 'k ¥Jret - -
Lise 10 6,67
Ejltim¥_n Li sans 4 2,67
Lisans 41 27,33
Y¢ksek Li 59 39,33
Doktora v 36 24,00
Akademisyen 52 34,67
AK - é 13 8,67
Besl enme 7 4,67
Gastronom 2 1,33
Gurme 9 6,00
Kamu ¢al e 17 11,33
Konakl|l ama
Meslek Y°net. Fi S 1 U
¥Jrenci 16 10,67
¥Jret men 6 4,00
Rehber 3 2,00
Seyahat K
Yo meticis 3 2,00
Yi ecek K-
Yometicis 12 8,00
Dijer 9 6,00
Asgar.i ¢ C 12 8,00
As gar i-30Q0c 10 6,67
ort ‘?T'L)a Ma  €3001 4500 13 8,67
4501 6000 30 20,00
6000 + 85 56,67
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Ankara 72 48,00
Kstanbul 18 12,00
Eskikehir 14 9,33
Bursa 11 7,33
Antalya 5 3,33
tanakkal e 3 2,00
Balkesir 2 1,33
YaKadé]énBOlu 2 1,33
Burdur 2 1,33
Gaziantep 2 1,33
Kastamonu 2 1,33
Konya 2 1,33
Sakarya 2 1,33
kanl eur f a 2 1,33
Tokat 2 1,33
Dijer 9 6,00
Toplam 150 100,00
Pil ot uygul ama kat éVedlencién aegleeredi | daechegr

dajéelEmekekn( % 51, 33) ve Kadéen (% 48,67) ol
ger ¢l m&at @ldeé mc el airnécne | yeanR6-3%5)(0h 82,659 3815 (% 28,67)

ve 4655 (% 27,33)y ak gr Wwprlinaerik@éneé&@m 8 8, 6 &g iunib ed i u K tenrm
Ejitim profild@ ol duk-a y¢ksek ol up, l i sans
czer. (%] 2di MO)sevi kalted iemda h @hddm6ol duj u
belirl &eslehk et i ra.- € sdeenjdeaarjdaln a e &l € ol arak akade
3467) ol ukan kasetasmeglar &onuyl a il gili k amu
l i sans ve doktora °jJrenci l-ierdac e k¥ ilkOl,e6t7me vya°
(% 8, 00) , gurme (% 6, 00grupl heshénmeau?2man
grupl ar énantl aplganerk bemi n d®®& &, Ogledli hiej i tespi
Ortalama ayl ék gelir (TL) 6000+ (alte bin
Uzmanl arén en fazla yakadeéeklarée il k iki K e
12,00) amagakiserbhk 6 (alte) kehir katél éemc

15 (on bek) Kehir kat el éemcélarén % 94, 00606
T¢e¢rkiyebddeki 43 (keéerk ¢-) farklé kKehirden K
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Pil

¥zel |l

ot

kl eri o

kat el e daé@harlanycasroertul ant ifij i ni z,

Si z

i Pe (bmedebBdkaonbkké@erulEarnciéEl b itemnl
dejerl endi7robrdesivefTabdlmo Kkt i r .

r

S

€ - €

Tablo7. Pilot uygul ama kat éle&miceéei@aseinr dradmai |
°czelli kl eri ile °ne -ékano kehirler
Kfade kehir Se-i |l meg Y¢gzde
Gaziantep 99 11,00
Hatay 72 8,00
Adana 71 7,89
Bursa 62 6,89
Kz mir 60 6,67
Kstanbul 59 6,56
Bolu 42 4,67
Konya 41 4,56
Daha ©°ncelkanl éurf a 40 4,44
et tij i ni ZAfyonkarahisar 39 4,33
NfGast on o|Trabzon 39 4,33
¥zel ikl elmMardin 34 3,78
-ékan kehilkaser 32 3,56
-ok kez s €har 30 3,33
Di yar bakeé 30 3,33
Edirne 24 2,67
Kahramanm 23 2,56
Kastamonu 23 2,56
Erzurum 20 2,22
Van 16 1,78
Dijer KI|I 44 4,89
Toplam 900 100,00
Kat €l émcél ar én, birden -ok kez kKehi
gastro kKkehir se-i mi y a p & | dnoekkut zé)r . k aG aézl i éanmct ée pt
11,00) ile i1l k séerada yer al makta ol

takip etmektedir.
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4.63. Pilot uygulaman ége er | i | i klik analizlericve balgularé

Wright vd. (2017:61&19) pi | o't (°n haz®lrdejki)n agaxa relri

sajl anmasé I - 1 n anyaédcdée faankatl®irz irlk napalizieai v e g
yapél masée gerektijini belirtmektedir.
Ge-erl il ik, bir °] -me aracénén °lr- meyi
°czelli kle kar ekt ér madan, dojru ol ar ak o1 -
ge-er |l i 117 en yaygén ifade edilen -e-erl.

Bir bakka isepapeear ligdrigesmek ?ktgneamémadaané
soyut bi ¢f a&kkatvedra¢ginéeuk i bidre ® 1 - ebil me derecesi

(Ojuz, 201bakgéd) kavram veya °zellikleri ©°1]-t
(¢okkun vd., 2017: 1Bakt @en\ad li lzii s ,a b E:] k0 k)d
aé ml akyeekcfée di ci AFAx e | do § t(canfirmgtoeytDEF A ol mak ¢z e
i ki t amelme yPaymr elemhd lkatfad& °r, daen alkikzinl er ar a
I lkii ® er den hrabulreayagindikebir T & kobupn (Beye, kz8rk, 2002: 472)

dojrul a9yréeandizi isealkel i r |l enen fakt°mn tegtage@ sénén

(Worthington veWhittaker, 200%.

Ge- erdeijleirki endirmel eri ne sebnnk la&t Ren ahmat e lzi
uygunl uj tMeyerXlak isrer ( KMO) vV e Bartlett ke¢res:
ediimelidrB¢y ¢ k° zt ¢r KKMQ 0dleSj>e01i3B6D)n ol ma s, 8e=0@®t er | i
ol maseée mzak0B0nved910 < diyingasakd e | e r Imektedir{(Krail ay c €,
2010:322.Bart |l ett k¢kesel hsgonhematyl einde dejik
kesmé arasénda y¢ksek or testkdir (Aksovde POA7s460 n | ar
Beyeéek©zt ¢r k), Baad1le&: tl1leXl6 i ni n apn<d @06lod mas abi |

gerekmektedir.

Ge-erlilik anali zi I -1n, sosyal bilim ar
AFAi |l e tespit edil mekte olup (Karako- ve D°
bilgi kay b éy | a g°zl enen p ek -0k deji kkeni, t a
deji kkenlerin bir bilekeni ( f aekrtnferk¢t)i ro | (aGéark
ve kahi33l). 2018:

84



Carpenter (2018:32 0 ) , arakteéermasénda ®RBaFAi fadae; i fi
0,301 0, 506den be¢yeé k, géeveniorli ki sak tl arn me Kk
araséndaki fanké&eermeaz fO0a kitoOr omh ae ngerakzi J3i ni¢ - )
ifade etmektedirA k s u , Eser( 2v0el 7G¢ z5e9 )l efrakt °r y¢keéenegn

bir dejere sahip ol masé gerekti]Jini i fade e
Gyenirlik, -draenemmaekomau | edi l ghbiliir(lQ]lu
olup, Egyenirl il ik, | aré@axké&@rerbnan zzedn uoea kialmd ear el lad e
edi | emenyee,ceeiiid i Ig¢i se bakka araktermacél ar én
sorfduw-r a ubmakyeapc aljleaki | e i |l i kKkilidirG¢gvdil@li dér ér
anal i zi, bir °1] - me aracémegrnéegdsetrercier t(uf
kahin, 20a8kG881yd. , 200l K: 131)fut@gvVvemnpier sajl a
yaygén ol ar ak, Cronbachés Al fa katsayé dej
G¢rbegz ve kahin, 2018:Qr30ln b atcohkdest A ypéghsag n 2 @ 1 -
dejerlerle ©°1|-ejtiunt agdeg i rdleijjeirl eadi Fi | mekt
kat s &y &s ;. 40 viesrei 1% Ir- ekeQgi¢l Gl.i F On darekPylsdke
derecede, U > 0.90 i se °lrrekedeo kg ¢y eksoladakr dd i r

deejr |l endi r izdamark2014:®0@3reVe(lis£2017:10%

Pilotegt®n uygulama ile el de edilen veril.
yapévenekverilerin AFA i -1 nYapyégindimisanjcundak ont r
KMO=0,807 ve Bartlett p=0,000 (<=0, 0 5) lerickd jdeer edi | mi Kkt i r . Bu
el deki ver.i setinin AFA KMOveBauwduen toltdwjtu s
Tablo80de veril miktir.

Tablo8. PilotUy gul ama KMO ve Barlett Testl eri SPSS
55 ifade)

KaiserMeyerOl ki nMeasur e ¥rneklI g 0,807
Yak| a«ak Ki 6349,336

Barlett Testi sd (df) 1485

p (Sig.) 0,000
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Pil

ot

i fadeden

uygul ama il e

ol ukan

tas!l ak

el

de

°l -eji A-émkayeécégape

edi

A

| e

n

ver

analizisonu | ar €9 OTdeddti x t i r
Tablo9.PilotUy gul ama i -in SPSS programé AFA
I Madd Fakt| ¥z |AVO | BVO
Dej i k| o Kf ade Yok| dej d %
1 Kentt_fa_yerel -|(—yé>daeleellr90’832
varl éj é.
5 |Kent |-_1r_Hdele|C|eﬂ<eymebkr0’735
kol ayl éJ é
3 Kent sakinlerd aAaime a&é&®a o059
Y°resel gédanén; turiz
4 lteknolojileriyle (bu s|053
gel i kmi k endg¢gstrivyel b
o ——
5 Kent_telfl )_/Alr_eesceelk iyKki |l yee 0,674
tanenméxkl|l éj é.
Fakt o Kentte Zengin Mutfak K 14,789 | 10,557| 10,557
6 ; . _ .| 0844
zenginliklerin) varl é&j
Kenttekiyiyeceki - ecek i k|l et mel
7 : 0,800
|l ezzetl ere sahip ol mas
8 _Kent|n|_ny|yecek| - e_cek i Kl et me_I 0.722
il gi -ekici at mosferi
9 K_ent_e gelen_ turlstler'| 0,573
yiyeceki - ecek i kl et mel er i
. o .
10 K_ent_t_ekl y_Ar_eseI ylyecO’544
hikayelerininv ar | €] é .
11 |[Kentte gastr onomi tur 0,651
22 |[Kente °zgg¢ géda ¢r ¢nlj|o0756
23 |Kent e ©zg¢ géda ¢r ¢ n|o791
24 |Kente °zg¢ yemek r e-et]|0660
Fakt9 26 |[Kentte mar kal akmék yer|0643| 4863 | 7,754| 18,311
[0} : A . .
o8 Ken_te z4g¢ geda_¢,r¢,nle0'548
etkin rol al masé.
31 Kent_ln il k ol ar ak zeng g3
gelmesi.
0 - .
82 Kentg z_gf,l'mytf,:ﬂ;z_erlnov787
dergilerin varl eje.
83 |Kentt e, fiGastronomi M ¢| 0,748
Kentte turistlere y°ne
Faktd 8 |kursiarenen varleéje. 07101 4074 | 7,208 25,609
85 Kent_te y e t_el gasztél“ml_éarrojzo
-al eékmal ar én varl éj ée.
86 Kentt_ﬁe,_ gastronomiye 0,645
varl éj é
Kentin tanét émé i -1in
a . . . 0,449 | 2,862 | 7,235| 32,843
Fakt & gastronomi ¢r¢gnl erinin

sonu-




30 Kent mutf-ayé(_:;?.'kyecli;a,'?Ant_O‘454
srén haritaseée) varl éj é

47 |Kentte, gastronomi f es|o0748

48 |[Kentte, yemek yar ékmal|0715

50 Kentte_: t_urystbl_afgrg?lheojzo
-abasénén varl éejeé.

[0}

51 Kent e zel gastronomi 0.707
vel/veya sloganénén var
Kentte, gastronomi al a

77 |[Ejitim Okull arénéno ( ¢ 0806
vb)var |l éj é.

Kentte, Ak-éel ek, Gast

79 |al anénda ejJitim veren |0806
Kentte, gastronomi al

80 |Il'i sans Programl akghdgagr|0719
ilgili derslerin varl é
Kente gastronomi al ane
~ s . J| 0,711

81 AAraktéerma Enstite¢l eri 0

90 Kentteki t_urAlzrp belgeli konaklama tesislerinin 0.729
var |l éj é.

91 Kentmkola)_/ulakém Ve I0]|st|0’809
ol masé.

92 Kentt_?_Turlzm danékma 0,556
var |l éj é.

Fakt Kent halkéenén ziyaret - 2,36 | 6,791| 46,543
104 | misafirperver ve kibar (olumlu tutum ve 0,674
davranékl aré) ol masé.
Kente °9zg¢ mutfak ke¢lt

~ ; .| 0,639

L tanétabilecek rehberli

Kente °9zg¢ mutfak k¢lt
; .| 0,648

106 tanétabilecek rehberli

32 Kentin tanetém ve |_m<azafrk0’397
gastronomi ¢r¢é¢gnl erinin

0 ; 0,645
Fakt d 42 Kentteoyerel koyl ¢ !oaz 1048 | 5.139| 51682

43 Kent e 29y yemekl_er|n_0’766
orénl rin kullanél masé

4 |Ev yapémé géda ¢reten |0752

37 |[Kente ©°zg¢ piKirme y°n|o0660
Kentteki yer el sréenloer

Fakt?© 38 hijyen, ©zge¢n deneyim 0511 1,644 | 4,894 | 56,576
[} : i

39 KenFe z_gf,_mutfak eklpO'807
-eki t i lifji

52 Kentin gastronomi ¢ T eN g0
ve/veya sosyal medya Kk

Fakt© 53 Kentin tanétém brokg¢r| 0715| 1509 |4,721| 61,296
yer verilmesi. '

66 Kenttekiyerelg @ da ¢r ¢nl erin S| 0653

kalitesi
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Kentte yerel yiyecekl e

. : 507
tal eplerine hitap edeco0

68

Fakt©o 70 |Organi k tarém uygul ama|0647| 1145 | 3,675| 64,971

71 0,805

var €] ée.

Kentte -evreye duyarl e
I éj

* Madde; EK 2 Tabl osu, gend@&lVOséerAar&kdyauwma( &s NV)ar g @
BVO: Birikimli Varyans Oraneé

Tek bakéna varyanseén b¢y@kdkEpemEaei alédl
b¢yé¢k ol adni kfkaaktte® ¢ahlleGsrumeéevkdt.&r 201 7 : 19:BuB¢yg¢k?®

kapsamdd® 5 madde i -1 nl3yoagp-€)l afna kAtFPAr ¢ji el 6den bg¢yy
ol duju g°r¢lmgk ancak bu faktorl erden 306¢ny¢
Bunedenledbu ¢- faktore il i kkin Gagdntee(20&8390). 1 - ekt €

Buna karkeéel ék ydfrarahé biakkblehandaal ar iylmpeéel
arakteéermadaki geni K °rnekl emde g/énidlen edi |
dejerl endamad®plidaknessibér akeél m8sé aupgnaal ag®° r ¢
°]l -ejin genel yfaapkét s°ér 501l airfackdebevia rlI@km? Kt ir
yé¢kleri 0,397 ve 0,844 aral éjenda olup, her

Tabl oddaki h éorve BAY¥ %t ¢ bgni WVEBI i varyans) d
ol - eji a-ékl gtmasénmekt etiiarakTabl odd&pP bil gi
1 ol an topllmma&knlPamba&l Lorkeday éke ama nf dlotpd am
or anethend7 ol duju g°r ¢l mektedir.

Y ama - biri kinti grafiklerisaglfak@a®eéhdakn
i ki ki oy g°ster mekthedgk gl.e rGrka fd,kzHgzxetrai jmdddntoe
olarak kabuledilr ( Ak su vd. , 2017: 20) . Kesme nokt aseé
ol dujundan anl aml él éjée yehturmhRMtéyYymtamianagmn:
55( el Imabdedke)l i Jtia-sylaankb i°rli-kel nt i 6 @d arfii lf mi Kkteikn .l
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1 4 7 10 13 16 19 22 25 28 31 34 37 40 43 46 49 52 55

Faktor Sayis1
keloi | Pil ot ©°r rdklieminnt iy agma-f i i (55 madde)
kek6ilncel endi jinde, il k fakt°rden itibar
fakt°rden itibaren d¢zlexktiiji ger ¢l ebilir.
edi | ewedoplan liQon)f akt °r ¢n anl aml é& ol duju dejerl «
AFA analizisonucumadde havuzundaki 4 (d°rt) ifade
- € k a maddelerava gereke | e r L O dvariieldedir.
Tablo10. Pilot uygul ama sonraseé °| -ekten -ékar
Kf adeni
Madde* |[Pi | ot Uygul ama ékanredsaea %9If{- ékar el
nedeni
12 Kentte, gastronomi czer|Fakto°rd

kurulukl arénén (STK) varl ¢ifade

25 Gastronomi k ¢reéegnlerin kentFaktord

ifadeden birisi
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27 Ziyaret-il ¢@yeaceki - Eeakt adlkeiney Fakt©°rd
al mase ifadeden birisi

69 S¢rder gl ebilir géda (yerdgFakt©°ord
destekl eyi ci devl et ( me r|ifade
politikal arénén varl éjeé

* Madde; EK 2 Tablosu, geneéss anodéyu ( Gsr) g°stermektedir.

Pilot uygulamada 5%¢ellibe k j adeden ol ukan taslak °1I -e
esas ol mak ¢zere te¢gm ©°1 -ejin Cronhb®deh Al ph
ol arak belirlenmiktir. Bu sonuca g°re °1 -e]j

Araktérmada nomoloji k tégedresdekolamaklki y
Ni yet. ¥clr-oenjbiaocnhi nal fa dej eri 0.841 ve ndAkehi
¥l -ejiaiombach alfa dejeri ise 0.829 ol ar :

géevenilir ol dukl aré belirlenmi ktir.

Pilot uygulama sonucund&l (elli bir) ifadeye indirgener? | 4nesjaj | amas én é |

yapél adma ocné&elgdr AFAyapél maséna karar veril mi kKt
KMO ve Bartlett Ildesvter s & KMOK(D,318)&aeBdarteth(p o=

005 testl eri i | e wveyrgiuns eotlidnuijnu AbFeAéinirddaie mATHUA t |
yapél mBKA od aurpuTablod2idé v e e iSLh(allibk)tmardde i -in yeni

AFA sonucurfda&t®lk- ¢jeikd er i ni n; 0,407 (omle 0, 86
faktorl ¢ yapéseéneéeBuk 6 detcdad-] eéuk | ga®nragnl m gokpd gaenm évna r
%69,0801 dupehurl.enmi ktir

¥l -ejin ge¢venilirlijine ilikkin Cronbach
T¢m ° ICoabadAlad e ] @A4,f akt °rl erin ayré ayreé Cror
064410, 897 avealgdwveeardlai di r .

Tabloll PilotUy gul ama KMO ve Barlett Testl eri Sont
KaiserMeyerOl ki nMeasur e ¥rnekl ¢ 0,818
Barlett Testi Yak| a#«aek Ki 5807,032
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sd (df) 1275

p (Sig.) 0,000
Tablo12 Pilot® r nekl em i -in SPSS programé AFAve
ifade)
Cron
A Mad Fakt| ¥z AVO BVO
Dej i K| ge Kf ade Yek| dej d % % t’)Aellfch
a
1 _Kentte yer.el_-|(—yé>crez=.-le<f.-lO’822
i Kl etmelerinin varl éj
5 Kent |-_lr_1<ulele|ce}<|yexd:eh0’720
kol ayl ej e
3 |[Kent sakinler4d ARime @& 0582
Y°resel gédanén; turi
4 teknolojileriyle (bu]052
gel i kKmi K baf &dnstnr ivyae ll
5 Kent_telfl Yf—lr_—eesceelk |yK|I)0'664
tanenméxkl| éj é.
Fakt | s |Kentte Zengin Mutfak| . 13,989 | 11,198 | 11,198 | 0,894
zenginliklerin) varl "
7 Kentteki yiyeceki - ecek i k| et mj
. , 0,821
y°resel sladd pe toll enraes € .
8 Kentininyiyecelfi - ecek_ iK_I et m 0.730
zgenl ¢ ¢ ve i1 gi - el
Kente gelen turistler
< yiyeceki - e c e k i kletmel er|>®
10 Kgnttek| .y‘\/_ree:’,elecyal_k}te_0’536
hi kayelerinin varl éj ¢
11 ([Kentte gastronomi t ur0,605
22 [Kente °2zgg¢ géda ¢r ¢ 110778
23 |[Kent e °©zg¢ geéda ¢r (0749
24 [Kente °9zg¢ yemek r e- ¢0674
26 |[Kentte mar kal ak mék Yy ¢0695
o8 Ken_te °zg¢ géda_g,rg,nlo721
Fakt | etk|_n rol al maseé E— 4,794 | 9,061 | 20,258 | 0,881
Kentin tanét émeé -0
29 lhediyeli k gastronomi |0435
°zg¢n ol maseé
30 Kent mutf-af écgkye h10'538
(y°resel srén haritasg
31 Kent'ln il k ol ar ak Z el 67
gelmesi.
[0} ; .
82 Kent_e z29¢ mutfz_il<_kcloy798
Fakt dergilerin varl éjée. 3,944 | 8288 | 28,546 | 0,889
83 |[Kentt e, iGastr onomi I| 0,782
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Kentte turistlere y°©°

I

84 . ; T _ | 0,733
pi Kikumes | ar énén varl é
85 Kentte_yerel _gastror_uo'674
akademi k -al ekmal ar e
86 Ken.tte_, gas'tronom|3_/Ae.0’605
etkinliklerin varl éj ¢
92 KentE?_Turlzm daneKmeO’530
varl éj é
Kentte, gastronomi al
77 |[AMes| eki Ejitim Okul 0780
Mesl ek Lisesi vb) var
Kentte, AkKk-éel ek, Ga:
79 |lal anénda e] it iLisansv e r e 1 0803
Fakt Programlarénéen varl efj 2764 | 7502 | 36,048 | 0,897
Kentte, gastronomi ¢
80 [ i sans, |lisans Progr 40737
kel tegrego il e il gili
Kente gastr onomi al ari
~ s . 751
81 i Ar akt ér ma Enstltg,ler05
47 Kentt_?,_ gastr onomi feo’732
varl ej e.
48 [Kentte, yemek yar &k mgo,703
Fakt Kenttet uri stl ere y°nel i K 2,399 | 6,915 | 42,964 | 0,854
50 - AR 0,697
-abasénéen varl ejeé
5 .
51 Kent e zel ga:;t_r(_)nomlc)'688
vel/veya sl oganénén vg
90 Kentteki t_lJrsz belgeli konaklama tesislerinin 0.738
var |l éj é.
91 Kentlr_1 kol ay ul akém Y 0815
ol masé.
Kent hal kénén ziyaret
F a k t | 104 | misafirperver ve kibar (olumlu tutum ve 0,589 | 2134 | 6,736 | 49,699 | 0,839
davranékl arée) ol mase.
Kente °9zg¢ mutfak k¢l
; 2
1O‘E’tanétabllecek rehberlo'66
Kente °zg¢ mutfak kgl
_ ; 0,604
106tanetabllecek rehber|
32 _Kentln Fanétém ve_A_rn_arO’407
i kKaretli g a s tvraornl cérjiié .
© ; 4 0,659
Fakt 22 Kentteoyerel keyle P 4 1,755 | 5487 | 55,186 | 0,83
43 Kent e z2g¢ yemekl_er|r0’750
srénlerin kull aneél mas
44 'Ev yapéme éda ¢ret ein0732
37 |[Kente °zg¢ piKirme y9qoesl
Kentteki yer el réenl ¢
Fakt |38 E.l')Jyen, ®zg¢n deneyi 0562 15, | 5428 | 60,614 | 0808
iri).
o ; i
39 Ken_te _z_gf,_mutfak ek'o,796
-eki t i lifji
Fakt | 52 Kentin gastronomi ¢F¢gsa 1461 | 4561 | 65175 | 0,837
sitelerinin velveya ;¢




var |l

Kentin taneée

53 . .
unsurlara yer verilmesi.

téem br0|<<,r0’722

Kenttekic¢lye

nkeérgedaur

66 S 0,602
kalitesi
Kentte yerel yiyecekl
68 [ve taleplerine hitap|O0512
ol masé.
Fakt© 70 Organi k tarém uygular0650 1,461 | 3,909 | 69,083 | 0,644
durumu. '
71 Kentte -evreye du ya_loy821
hareketlerinin varl éj
* Madde; EK 2 Tabl osu, gend@&lVOsérAar&kdyauma( &s Var g @&
BVO: Birikimlii Varyans Orané
Pil ot © (5hreaklde)e anmthirikintigrafi | i 72elki Mer i | mi ktir
125
100
£
oo 75|
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Faktor Sayisi
kelZi | Pil ot ©r rdkliemint iyagma-fiji (51 madde)
kek7iilncel endi jinde, il k fakt°rden itibar
fakt°rden itibaren d¢zlexktiiji ger ¢l ebilir
edi | ewedoplan liQon)f akt °r ¢n anl aml é& ol duju dejerl «
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Pilot uygulama samnda 55 (el | i bek) mabdl (eld bi) k ©° n
maddeye indirgenmiktir. B° yl evweaiygun®lmayane ar a
maddelerin elenmegil e |, t¢e¢m uygul ama i - i Rlot iygularaar Kek.l

sonrasé uygun bul unmay adaum kelohundarK@&i(kaahl) i f ad e |

koduileg® st er.i | mi Kt ir

Pilot uygulama analizleri sonucu uygun bulunan 51 (elli bir) madde ile temel

uygul ama -al ékmaséna ge-aKam Kkt akt ° rBluerak atma
anketinde ©°zellikle katéléemcélareée etkil emen
47 . Temel Uygul ama i1Bkamasé (Arakteér ma

¥1 - eji ol ukturacak uygun maddel erin bel.]
belirlenmesi olarak ifade di | en °1 -ejin dejerlendiril mesi
kal bi ve madde geli ktirme akamas @0ld1®4). sonr a

Pilot veriler ve temel anket uygulamé& (i n c i uygul ama) sonr as é€
°]l -ejin deperltaeahékmiakmna bakl aneéer .

Temel uygul ama akamasénda araktérmada i z

akajeda séraseéeyla a-éklanméexteéer.

¥l -ejin dejerlendiril mesi KakamaAR\ave da , b i
g ¢ virekmanalizinet a b i tourh a z g(pil&t)e® K - e jmaddd amalizleriyeni ve
daha genik bir °rneklemdenBel Bieneklkdi eeandekier i
°nceli kle Aok uygubmamdpesiasege-erliliji AFA
ve faktorkaebuyeort &y ayape| BEFEAI bir ©°l-ejin g
t ek ABAXyeentaer | i AFAillemapep andéebFRileda] @t ekdirilm
(Ge¢rbe¢gz vel9R aihkind995)2 0 1 8 :

Tépkeeedtnte (pil oFtA) sowolndicjunn dgi kdia, °A - ek ma
°] -¢de dejikebildijinden DFA i-in yeni bir
Carpenter, 2018PeVellis (2017:113114)ye t er i nce b ¢y s&rasbalolarak er i s
i kiye Db°l ¢nlkimy a®mieAAN edni jner yaréséna ise DF
belitmektedrAncak - al ékmada bu y°ntemden farkI|l é K

setinde fakt?©or yapélare araséenda -elikkile
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edil ebil megkt amalcay!|l hewol i ki veri setine de

yapélarak fakt°r yapésénén tam ol arak g°r ¢l

DFA ile hedeflenenge - er | ibliirkl giesmiem | i ] i validty) wer er gen
ayr eéxkma ge- er | wvaidity) d aji esrclbdimmBinraihleex me ge-er |
tespitinde, fakt©or yekl eri il e &arieankel a nan
Extracted) dejerl eri kul T@Gnéebeéeekl &rma&n ° or tyg
dejerininO(AWVE))I| de a® bekeamelide(kdir @k, 26, Hair vd.,

2014 Fornell ve Larcker, 1991Hai r v d. (2014) 6 n0e, 790°8r eo | fnaakl t&°c
Yazarl ar faktor y ¢ ké 0O, 406¢éen alténda ol ar
gerektijini; faktosend&k¢col0lagmOi fiddkelGBRr4 ar

(Composite Reliability) dej er |l er i ni n eki k dejerin alteén

model inden -ékarél maséné °nermektedir.
Ayréxkxma ge-erlilijinin tespitinde, For ne
kriterveHens el er vd. (2015) taraféendakonéllmeer i | en
Larcker (1981)k r i t eri ne g°r e, ar ax-t &k lmamdaan ycerrt aal |l aamm
( AVE) dejerlerinin karek?©®Kkyg, arakteéernmada vy
y ¢ ksek densdel vadZD5.6 rkirn t erine g°r el Mohd#dit ( Het e
Ratio), arakteérmada yer alan t¢m deji kkenl e

(the heterotrait heteromethodc or r el at i ons) i agaél ereijnkkenel a

(the monotrait hetero method correlations) geometrik ortalamalara oeaml € n € i fad
etmektedir. YazaH T MT dej erini n; teori k olarak birbi
uzak kavramlarda ise O, @idnektedir al t Enda ol maseé

¥l - ek rglgivkkend¢gzeyinin b leet birrboyaitonme s it uama ¢ &y
(Cronbach's Alphpve maddg¢ opl am korel asyonu dejerl erin
201840). Cr onbach Al pha ve Birl exki k Oeoharakni r | i k
ger - e k| beklenmdlidir@airvd., 2006; Hair vd., 2014ornell ve Larcker, 1991

Nomol oji k ge-erlilibk®lyamp&eSlal glmeen ebil i | kija
bakka kavramlarla ilikkisinin gerecmbenzerar ack-t
-éekteéejéne afade ytadéeanlla e é k(BatwR Turar,20G8168) d i r
Churchil | (1995) ve Bagozzi (1981)6de en a
yapé ge-erlilik bi-imi ol dujunu i fade eder.
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¥l -ejJin yiapeéniges-agrllaimaak- é¢kzl earnea ny uf kaakrtédra an

yanée sér a, benzer ©°1 -ek ge-erlifji ve yapeésse
(Kar ako- ve0 1B Mmegz, Benzer ° | -amdiiscrgnenane r | i J i
val i ditny)belCilr-leij ibi rdedleaanyanién |kgaivlireanndéi r €omr g u |
edil en dijer benzer veyhaghén kayiné gbotyet e@n

parametrelerle y¢ksek korel 6¥gbmag°®see Esesi
Yapeés al Mo#ekemesi(Strictural Equation Modeling) ° | - e i n i -erdiji
arasiéenidlaikk ki vneinceldék Tak Kk aho € 2008.g Keser,

Anal i z sonu-1| arénén dygine olrhagam d maddelerme s i
elenmegy | ¢ - fira@é yeni dednary&p esloanfCarpentet, PO18BS& r i | i r
DeVellis,2017: 110; G¢rbe¢egz ve kahin, 2018 :6249 3 ; Erd

Bu b°l ¢ mde °] - ejin dejerl endiril mesi y &
topl anmaseé, t¢em uyde] ammae@einerdenmongranhalki zi,
ge-erlilik ve g¢venirli k analizleri ve bulg

4.7.1.Temel uygulama \erilerinin toplanmas &

Temel uygul ama akamasénd,a kGribddeaen é&melc ak a
uygulama anketinin ikincib ° | ¢ m¢ nd e Anket iformomda irn .nc i bol ¢
kat el emceéel ar én degqrmogg ab? kgmenkébriniTekrar
¥ -ceyie de°rd¢ndkehbiorll¢gent i n Soyut Kmapei Hakk
i - er meku eak a ma d amaldé MAdzurdumpilot verilerinind e | edirilmesin
sonucu olukan ve ifadelerine herhangi bir
(elli bir) maddeb ul un maTketneed @€ ruygul ama ankeanuwli mu®t umre
Temelank et u yagrual katméarsngal ain-ainn etvarneéni n 1 -eri sind
d ©fkeidli | nbelmli k( bek y¢z on bir) gastronomi il e
2020-19 Ekim 2020 t-paoshherwnie d&GoagdredaFog ms ¢z
ol arak ger-@®&8kkaekél emtalkadtrédogenn 4ver i | eri ni n
sebebiyle cevapl ar é -4arllé k(nmh® rdté kyegnzd ay ebtémiakk €|

ger i bil diri mi ge-er | i kabul edi | mi ktir.

Pil ot uygul ama sonucun dedi be amdddesldebl Celli - e k't e

binbi nin yapélan ge-erlilik ve ge¢venilirlik
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karar veril mi(elibirymaddénm dfadélerinoalherfahgi bir ekleme veya
géencel | eme y a medénlmep mE @t € ru.y g 8Blua m&0 (iy-c;elin ul ak

kat el eémcénén cevelpbiraiméadeyeduijlui kokui n51ver i | er
ul akeéel(dnr t4 7yl¢ z) kyad térhiékm c kE(ellebir) ifady ite dgili Setileri ile
birlektiril mi mibvue )6 Xt (@d letwméaéyddadzi ry i°rr nek |l e me
¥l -ejin dejerlendiril mesi kapsaménda, vV e
uygul anacak AFA ve DFA -al éxkxmalare farkl e
uygul ama veri setayrastmaktelrar8krR2nparvaeaya
yé¢z do°rt) ve i kinci veri °rnekl emi (TV2) 31

Bu ©°r ndeekjlegeanl an yazénda bbel iewd infiiefna Bd 0s gy €
enaz 5 b &)t € o0 ifadldsimak akt ér madaki 51 (el li bir)

bek) dejerini karkél adéjéeéndan -al ékma 1 -1in
472.T ¢ m uy g wemamafkded] i K k eanalizevrei nbul gul ar é

Birinci °rnekl eddet ((TeM1)y ¢yze rd dartografikk at €| €
©zel blabkldl®ev er i | mi Kt i r .

Tablol3: TV1l °rneklem katél emcél arénén demog

Demografik Dej i kkenl er |Frekans Y¢zde
Cinsiyet Kadeéen 150 49,34
Erkek 154 50,66

18-25 20 6,58

26-35 92 30,26

Y a K 36-45 101 33,22
46-55 61 20,07

56-65 26 8,55

66+ 4 1,32

KI'k ¥Jretim 1 0,33

Lise 8 2,63

A ¥n Lisans 6 1,97
BT tim Nicans 105 34,54
Y¢é¢ksek Lisa 97 31,91
Doktora ve 87 28,62

Akademisyen 127 41,78

Meslek Ak - é 11 3,62
Besl enme Uz 7 2,30
Gastronomi 4 1,32
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