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OZET

Ugur Sinan Tugan, Tiirkiye ve Ispanya’nin Tamtiminda Kullanilan Turistik Tanitim
Filmlerinde Gastronomik Ogelerin Kullamm ve Karsilastirmah Analizi, Baskent
Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 Ana Bilim
Dal, Yiiksek Lisans Tezi, 2021.

Gorsel kiiltiir tarafindan sekillendirilen gliniimiiz diinyasinda, turizm tanitiminda gorsel ve
isitsel unsurlardan siklikla faydalananilmaktadir. Gerek iilke tanitiminda gerekse iilkelerin
turizm tanitimida bu anlamda tanitim filmleri giderek daha da 6nem kazanmaktadir.
Turizm tanitim faaliyetlerinde yasanan bu gelismeler genel olarak turizm kavraminin ve
farkli turizm tiirlerinin ortaya ¢ikmasiyla da dolaysiz bir bag igerisindedir. Gastronomi
turizminin baslt basina bir turizm faaliyeti olarak 6nem kazanmasi da giincel gelismelerden
biri olarak ele alinmaktadir. Ulkeler yeme-igme kiiltiiriiniin bir destinasyonun turistik
acidan pazarlanmasinda hayati derecede Oneme sahip oldugu gercegini farketmeye

baslamis, tanitim faaliyetlerini de bu yone dogru gelistirmislerdir.

Bu calismada turistik tamitim faaliyetlerinde ozellikle gastronomik unsurlarin
kullanilmasmin 6neminin anlasilmasindan yola ¢ikilarak, Tiirkiye’nin ve Ispanya’nin
tamitim filmlerinde gastronomik unsurlarin kullanim bi¢imleri analiz edilmistir. Bu
baglamda Tiirkiye’ye ve Ispanya’ya ait beser tanitim filmi incelenerek, iki iilkenin

gastronomik unsurlari tanitim amagl kullanma sekilleri ortaya konulmaya ¢aligiimistir.

Filmlerin analizinde Film Stili (Sinematografi,Goriintii Diizenleme, Kompozisyon, Kamera
hareketleri, renk ve aydinlatma), Anlati (igerik, tanmitim filminin konusu, videonun
icerisinde yer alan metin), Metin (tanitim filminin altinda yer alan metin), ve Gastronomik
Unsurlar(yeme-igme kiiltiirti, geleneksel yemekler, geleneksel igecekler, meyveler ve
sebzeler, sarap, restoranlar, pazarlar, sefler, yiyecek-igecek oteller) bagliklari ve bu
bagliklarin altbashiklarinin yer aldigir bir analiz modeli kullanilmis ve orneklem olarak
belirlenen on film, filmlerin gorsel ve isitsel unsurlari, igerigi, filmler igin olusturulmus

tanitim metinleri ve filmlerde yer alan gastronomik unsurlar agisindan incelenmistir.

Filmlerin analizi sonucunda, Tiirkiye ve Ispanya’nin turistik tanitim filmleri incelendiginde
Tiirkiye’nin 6zellikle yemek Kkiiltiirii iizerine hazirladig1 tanitim filmlerinin Ispanya’nin
dogrudan gastronomi iizerine hazirladigi tanitim filmlerinden nicel olarak daha fazla
oldugu, hazirlanan videolarin izlenme oranlarimin da daha yiiksek oldugu goriilmiis,

Tirkiye’nin tanmitim filmlerinde yemek kiiltiiriiniin bir ¢ekicilik unsuru olarak turizm



pazarlamasinda oneminin yeni anlasilmasina kosut olarak, s6z konusu yemek kiiltiiriiniin
zenginliginin tanitilmasina ve tutundurulmasina yonelik icerikler hazirlandigi ortaya
konulmustur. Burada amag ziyaretcilerin kafasindaki az sayidaki yemek ¢esidine karsin
Tirkiye’nin sahip oldugu zengin yemek cesitliligi ve yemek Kkiiltiirinii vurgulamaktir.
Buna karsin Ispanya’nin gastronomik unsurlar igeren tanitim videolarmin agirlikli olarak
yemek tarifleri lizerine kurulu oldugu ve dogrudan gastronomik icerige sahip filmlerin

sayisinin Tiirkiye’den az oldugu goriilmiistiir.

Tiirkiye’nin gastronomi iizerine tanitim filmleri belirli bir tema ya da konsept {izerine
gerceklestirilmis, kendi icerisinde tutarli ve biitiinliiklii bir yapt olusturan ve dogrudan
gastronomik unsurlarin tanitildig1 filmlerdir. Ispanya’nin tanitim filmlerinin temel 6zelligi
ise pespese, hizli kurguyla hem gastronomik unsurlarin hem de tarihi ve turistik diger
unsurlarin birarada kullanilmasidir. Sonug itibariyle iki tilkenin gastronomi turizmine

yonelik olarak farkli tanitim stratejileri benimsedigi gorilmustiir.

Anahtar Kelimeler: Tanitim filmi, Tanmitim Filmlerinin Co6ziimlenmesi, Gastronomik

Unsur, Gastronomi Turizmi, Gastronomi Turizminin Tanitimi1



ABSTRACT

Ugur Sinan Tugan, Baskent University, The Comparative Analysis of Gastronomic
Items in Touristic Promotional Films Used in the Promotion of Turkey and Spain,
Institue of Social Sciences, Department of Gastronomy and Culinary Arts, Master
Thesis, 2021

In today's world shaped by visual culture, visual and audio elements are frequently used in
tourism promotion. In this sense, promotional films are getting more and more important
both in the promotion of the country and in the tourism promotion of the countries. These
developments in tourism promotion activities are in direct relation with the emergence of
the concept of tourism in general and different types of tourism. The fact that gastronomic
tourism has gained importance as a tourism activity is considered as one of the current
developments. Countries have begun to realize the fact that eating and drinking culture is
of vital importance in the tourist marketing of a destination, and they have developed their

promotional activities in this direction.

In this study, based on the understanding of the importance of using especially gastronomic
elements in touristic promotion activities, the usage forms of gastronomic elements in the
promotional films of Turkey and Spain were analyzed. In this context, the promotion films
of Turkey and Spain for human beings were examined and the ways in which the two

countries use gastronomic elements for promotional purposes were tried to be revealed.

Film Style (Cinematography, Image Editing, Composition, Camera movements, color and
lighting), Narrative (content, subject of the promotional film, text within the video), Text
(text under the promotional film), and Gastronomic Elements (eating - An analysis model
that includes the titles of drinking culture, traditional food, traditional beverages, fruits and
vegetables, wine, restaurants, markets, chefs, food and beverage hotels) and the subtitles of
these titles were used and the ten films identified as samples, the visual and auditory
elements of the films. The content, the promotional texts created for the films and the

gastronomic elements in the films were analyzed.

As a result of the analysis of the films, when the tourism promotional films of Turkey and
Spain were examined, it was seen that the promotional films prepared by Turkey especially
on food culture were quantitatively higher than the promotional films prepared directly by
Spain on gastronomy, and the ratio of watching the videos prepared was higher. It has been

revealed that content for the promotion and promotion of the richness of the food culture



has been prepared in parallel with the new understanding of the importance of food culture
as an attraction factor in tourism marketing. The aim here is to emphasize the rich variety
of food and food culture of Turkey, despite the small number of food in the minds of
visitors. On the other hand, it has been observed that the promotional videos of Spain
containing gastronomic elements are predominantly based on recipes and the number of

films with direct gastronomic content is less than Turkey.

The promotional films of Turkey on gastronomy are made on a specific theme or concept,
create a coherent and integrated structure within itself and directly introduce gastronomic
elements. The main feature of the promotional films of Spain is the use of both
gastronomic elements and other historical and touristic elements in succession, fast editing.
It has been observed that the videos that are not directly shot on the food and beverage
culture in Turkey have relatively little space for gastronomic elements (which are these
elements. It consists of tea served in a tea glass in a traditional presentation form as stated
below). In the promotional films of Spain, the gastronomic elements are relatively more
involved in the films that are not directly on the food and beverage culture and contain

general promotional nature.

The promotional films of Turkey on gastronomy are made on a specific theme or concept,
create a coherent and integrated structure within itself and directly introduce gastronomic
elements. The main feature of Spain's promotional films is that they use both gastronomic
elements and other historical and touristic elements together with successive, fast editing.
As a result, it has been observed that the two countries have adopted different promotion

strategies for gastronomy tourism.

Key words: Promotion film, Analysis of Promotion Film, Gastronomic Element,
Gastronomy Tourism, Promotion of Gastronomy Tourism



ONSOZ

Tiirkiye ve Ispanya’nin Tanitiminda Kullanilan Turistik Tamitim Filmlerinde
Gastronomik Ogelerin Kullanimi ve Karsilastirmali Analizi baslikli bu tez ¢alismasinda,
Tiirkiye ve Ispanya’nin tanitim videolarinda gastronomik unsurlarin kullanimi ele alinmis
ve her iki iilkenn gastronomi turizminde tanitim filmlerinin kullanma bigimleri

karsilastirmali olarak incelenmistir.
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1. GIRIS

Bir iilkenin yemek kiiltliriinii olusturan yemek cesitleri, bu yemekler hazirlanirken
kullanilan ara¢ gere¢ ve malzemeler, ayrica yemek pisirme teknikleri, yemek yeme adabina
iliskin kurallar, igecekler gibi ¢cok genis bir yelpazede o lilkenin yeme igme kiiltiiriiniin tiim
unsurlarini ifade etmek i¢in kullanilan gastronomik unsurlar, iilkelerin turizm ve tanitim
faaliyetlerinde giderek Onem kazanmaktadir. Bu baglamda geleneksel {iilke tanitim
faaliyetlerinin disinda gastronomi turizmi gibi gorece yeni faaliyet alanlariin her gegen
giin 6nemi artmaktadir. Tirkiye’nin turizm alaninda en onemli rakiplerinden biri olan
Ispanya’nin turizm tanitim faaliyetleri kapsaminda kullanilan tamitim filmleri ile
Tiirkiye’nin tanitimi i¢in hazirlanan tanitim filmlerinde yer alan gastronomik 6gelerin
kullanimi bu tezin konusunu olusturmaktadir. Tez calismasinda temel olarak, tiim diinyada
giderek biiyliyen bir ilgiyle karsilanan gastronomik tanitim faaliyetleri ve gastronomi
turizmi baglaminda Tiirkiye’nin tanitim filmlerinde bu unsurlarin kullanim bigimlerinin
arastirilmast ve eksikliklerin ortaya konmasi amaclanmaktadir. Bu dogrultuda turizm
endiistrisi gelirleri igerisinde Tiirkiye’nin en biiyiik rakibi olan Ispanya ile tamitim
filmlerinde kullanilan gastronomik 6geler karsilastirilarak, asagida yer alan sorulara cevap

aranmistir:

1. Tiirkiye’nin ve Ispanya’nin tanitim filmlerinde gastronomik dgeler kullanilmakta

mudir?

2. Tiirkiye’nin ve Ispanya’nin tanitim filmlerinde gastronomik 6geler nasil ve

hangi amaglarla kullanilmaktadir?

3. Gastronomik 6gelerin kullanilma bigimleri tanitim faaliyetlerine nasil ve ne

sekilde katki saglamaktadir?

4. Tirkiye’nin gastronomi turizminde tanitim filmlerinin yeri ve 6nemi nedir?

Gorsel ve isitsel unsurlarin iilkelerin tanitim faaliyetleri icerisinde kullanilmasi
gorece yeni bir tamitim aktivitesi olmakla birlikte, giderek rekabetin arttigr turizm
sektoriinde bu tanmitim filmlerinin 6nemi de artmaktadir. Tanitim filmleri bir tiriin, kurum,

destinasyon veya siireg ile ilgili belirli bir hedef kitleye yonelik olarak hazirlanan ve amaci



bilgi vermek, hedef kitlede olumlu imaj (kurumlar igin itibar) yaratmak ve/veya ikna etmek
olabilen ve genellikle reklamlar gibi dogrudan bir ticari amag gilitmeyen bir tanitim aracidir
(Dilek, Kulakoglu ve Aktas, 2019, s. 260). Tamtim filmleri iilkelerin turizm
potansiyellerini tanitmak icin kullandiklar1 en etkili araclardan bir tanesidir. Ulke
taniiminda kullanilan tanitim filmleri baglangigta tarihi, kiiltiirel ve dogal giizellikleri
sergileyen bir yapiya sahipken, glinlimiizde gastronomi turizminin 6neminin anlagilmasiyla
birlikte yeme igme kiiltiiriinlin de tamitildifi mecralar haline gelmistir. Literatiir
incelendiginde tanitim filmlerinin gastronomi turizmi ile iligkisini inceleyen farkli tiirde
akademik g¢aligmalar oldugu goriilmektedir. Bununla birlikte, tanitim filmlerinin marka
degerine ve sehirlerin tanittimina yaptig1 katkilar inceleyen tez caligmalart da mevcuttur.

Bu calismalar asagida tarihsel olarak siralanmastir:

1. Marka imaj1 Olusturmada tanitim filminin 6nemi (Diyarbakir iline yénelik 6rnek

bir uygulama), Yiiksek Lisans Tezi, Hazirlayan Serife Adiyaman, 2019.

2. Turizm Tanitiminda Sosyal Medya Planlamasina Yonelik Uygulamali Bir
Calisma: Erciyes Dag1 Ornegi, Yiiksek Lisans Tezi, Hazirlayan Mustafa Cingi,
2015.

Bu tez c¢alismasina igerik acisindan en yakin calisma, 2019 tarihli, Esra
Karamahmutoglu tarafindan hazirlanan “Tirkiye Turizm Tanitiminda Gastronomik
Degerlerin Yeri ve Ihtiyag Analizi” bashikli yiiksek lisans tezidir. S6z konusu ¢alismada
Tiirkiye’de gastronomi alaninda bilgi sahibi olan kisilerin Tiirk gastronomisi ve gastronomi
turizmi i¢in yapilmasi gerekenlerle ilgili goriis ve oOnerilerinin belirlenmesi amaglanarak,
alanla ilgili 10 kisiye yar1 yapilandirilmis sorulardan olusan anket uygulanmistir.
Dolayisiyla dogrudan tanitim filmleri igerisinde yer alan gastronomik 6gelere odaklanan
tez calismasi bulunmamaktadir. Bu tez ¢calismasinda Tiirkiye’ nin tanitim filmlerinde yeme-
icme kiiltiiriine iliskin gastronomik unsurlarin kullanim bi¢imleri, turizm alaninda
Tiirkiye’nin en biiyiik rakiplerinden biri olan Ispanya’nin tamitim filmlerindeki
gastronomik unsurlarin kullanim big¢imleri ile karsilastirmali olarak ¢6ziimlenerek, bu

alandaki eksikliklerin ortaya konmas1 amaglanmaktadir.

Tez c¢aligmasmin kuramsal g¢ercevesinde literatiir taramasi yapilmis, elde edilen

bulgulara ¢alismanin  kuramsal g¢erg¢evesinde yer verilmig, tamitim filmlerinin



¢oziimlenmesinde ise s6z konusu filmleri olusturan temel 6geleri (sinematografi ve anlati)
ve tezin amacina uygun olarak gastronomik 06geleri de igeren bir analiz modeli

kullanilmistir. Model asagida Sekil.1.1. gosterilmektedir:
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Sekil 1.1. Film Analiz Modeli

Kaynak: Nuray Hilal Tugan (2019)

Dolayisiyla calismada nitel arastirma tasarimi, diger bir ifade ile nitel arastirma
deseni tercih edilmis ve bu dogrultuda filmler nitel arastirma deseni baglaminda yukarida
yer alan modele gore analiz edilmistir. Arastirmada kullanilan yontemlerin sadece
tekniklere indergenemeyeceginden hareketle, nitel arastirma deseninin sahip oldugu
cesitlilik ve farkli veri setlerine verdigi 6nemden dolayr ¢alismanin amaglarini
gerceklestirmede daha etkili ve verimli bir desen oldugu sonucuna varilmistir (Tugan,
2020). Bu dogrultuda arastirmanin amag, yontem, kavramsal gergeve ve verilen toplanip
¢oziimlenmesinde nitel arastirma tasarimi kullanilmistir. Yukarida yer alan analiz
yonteminin tercih edilme sebebi ise; gorsel-isitsel metinlerin ¢6ziimlenmesinde kullanilan
ortak 6zellikleri icermesi ve gastronomik 6gelerin kullanilma bigimlerini de belirli temalar

ve kategoriler gergevesinde bir araya getirerek incelenmesine dayanmasidir.

Tezin kavramsal cercevesinde Oncelikle gastronomi, yeme i¢me kiiltiiri ve
gastronomi turizmi konular1 ele alinmis, ardindan tanitim kavrami, turistik tanitim, tanitim

filmleri tanimlanarak, tanittim filmlerinin islevleri ortaya konmus; son bdliimde ise



orneklem olarak secilen tanitim filmleri ¢oziimlenmistir. Calismanin temel kavramlarindan
biri olan gastronomik unsur Hatipoglu ve Batman (2014, s. 65) tarafindan asagidaki sekilde

tanimlanmustir:

“Bu kavram sadece yemek c¢esitlerini igermemekte, bununla birlikte iyi yemek
pisirmek i¢in tercih edilen malzemeler, zevkli sunumlar hazirlamak i¢in iiretilen arag-
gerecler, yemek pisirme prensipleri, sz konusu prensipleri 6gretmek adina verilen
egitimler ve yazilan kitaplar, yemeklerin servisi esnasinda uygulanan kurallar, yemeklerle
ilgili inanislar-hikayeler, yemeklerle birlikte ya da sonrasinda tiiketilen igecekler, bu
iceceklerin tiretim ve sunma sekilleri ile nihayet ortaya ¢ikan yemek cesitlerinin hepsi,
gastronomik unsurlar1 olusturmaktadir”. Dolayisiyla Tiirkiye ve Ispanya’ya ait tanitim
filmlerinde yer alan gastronomik unsurlar incelenirken sadece yemek cesitleri degil, o
tilkede yemek kiiltiiriinii olusturan tiim unsurlar incelenmeye ¢alisilmis ve bu unsurlarin

turistik tanitima katkilar1 arastirilmistir.

Turistik tanitma, iilke i¢inde ve disindaki kisilerin ilgilerini bir iilkenin, bolgenin
veya bir turistik merkezin, doga, kiiltiir, tarih, arkeoloji, deniz, giines kum, plajlar gibi
temel niteliklerine ve kendisine has Ozelliklerine dikkat c¢ekebilmek i¢in, her tiirlii
tutundurma tekniklerini kullanarak, ziyaretgilere bilgi vermek, egitmek, olumlu imaj
yaratmak ve bir inan¢ ve giiven meydana getirmek suretiyle turistik iiriin ve hizmetlerin
satin alinmasini kolaylastiran, cesitli etkinlik ve teknik cabalar1 iceren bir iletisim olay1

olarak tanimlanmaktadir (Avcikurt, 2005).

Giliniimiizde destinasyon tanitimi, destinasyonun 6zellikle ¢cok uluslu tur operatorleri
ve seyahat acentalarina verilen brosiir ve ilanlar ile, bu sirketlerin tur portfoylerine dahil
edilmesini saglamak, yazili ve gorsel basina ve en fazla giris yapilan internet sitelerine
verilen reklam kampanyalar1 ve ayrica yurt disindaki fuar ve etkinliklere katilim ve ¢ok
uluslu sirket ve spor kuliipleri ile sponsorluk anlagsmalari araciligr ile yapilmaktadir. Bunun
yani sira, diinyaca iinlii taninmis film ve ses, miizik, resim, heykel vb. sanatc¢ilarinin
konser, sergi veya gala gibi vb. sebeplerle yoreye gelmesini saglamak, destinasyonda film
ve dizi ¢ekimleri i¢in gerekli ortam ve olanaklar1 saglamak, ayrica, konser, sergiler, festival
yarigma ve spor karsilagsmalar1 vb. gibi etkinlikler diizenlemek de 6nemli bir tanitim araci

olmaktadir (Ozersin, 2019). Ayrica yapilan arastirmalarda destinasyonda gerceklestirilen



film ve dizi ¢ekimleri de 6nemli 6l¢iide destinasyonun tanitimina katki saglamaktadir ve

daha fazla turistin ydreye gelmesine neden olmaktadir (Ozersin, 2019).

Bu a¢idan yaklasildiginda filmlerin ve televizyon dizilerinin turistler i¢in temel bilgi
kaynaklar1 oldugu goriilmektedir. Ozellikle ikincil ya da uyarilmis imajin olusmasinda bu
araglar oldukca etkin rol oynamaktadirlar. Turistik ziyaretten sonra olusan algi temel imaj
olarak ifade edilmektedir. (Stepchenkova ve Morrison, 2008). Turizm pazarlamasi, Diinya
Turizm Orgiitii’niin tanimina gore; bir destinasyon ya da turizm isletmelerinin, maksimum
kar odakl1 olarak, turizm iiriin veya trilinlerini pazarda talebe uygun sekilde tutundurma ve
turizmin konusu olabilecek iiriin ve hizmetler hakkinda dnceden 6ngdriide bulunma, tespit
etmek ve arastirmalari planlama ve bu konuda alinacak kararlar1 belirli bir disiplin

cergevesinde hedeflere ulastirma ¢abalaridir (Goz, 2001).

Tiirkiye’nin gelismekte olan turizm potansiyeli, biiyiik bir rekabetin yagsandigi turizm
sektoriinde ¢esitli turizm tiirlerine konu olabilecek zengin alternatiflere sahiptir. Bu
zenginligin bir sunucu olarak; Tiirkiye’de faaliyet gosteren turistik kurum ve kuruluslar,
diinyada artan turizm hareketliliginden payma diiseni almak diisiincesindedirler.
Gastronomi turizmi, kiiltiirel degerler arasinda turistlerin en ¢ok ilgi gdstermeye basladigi
alanlardan biri haline gelmistir. Tiirk mutfak kiiltliriinii tanima istegi, turistlerin seyahate
geemesini saglayan onemli bir amag olarak kullanilabilmekte, ancak Tiirkiye’deki birgok
turistik igletmenin Tiirk mutfagindan ¢ok diinya mutfaklarindan meniiler sundugu ve Tiirk
mutfagina yeterince yer vermedigi goriilmektedir. Bazi igletmelerde Tiirk mutfagindan
sunumlarin maliyet azaltilmas1 acisindan geleneksel lezzetleri tam olarak sunumunu
engellemekte ve bu durum Tiirk mutfaginin hak ettigi diizeyde tanitimina engel olmaktadir.
(Mankan, 2012). Dolayisiyla Tiirk mutfagi’nin genel olarak turizm tanitma faaliyetleri
icerisinde yer almasini saglamak yemek kiiltliriinii 6grenme motivasyonuyla hareket eden
turistleri Tirkiye’ye yonlendirme islevi gorecektir. Tanitma, uygarhigm gelisimi ile kol
kola geligsmistir. Diger bir ifadeyle uygarligin gelismesi nispetinde tanitma cabalart da
artmis ve kolaylasmistir. Tanitmanin ana hedeflerinin, insanlar1 bilgilendirmek, insanlarin
kaynagmasin1 saglamak ve insanlar1 bir konuya ikna etmek ve inandirmak olmasi, ilkel
toplumlardan giiniimiiz ¢agdas toplumlarina kadar nesilden nesle aktarilarak gelmistir,
ancak tanitmanin hedefleri, metotlar1 ve etik degerleri, zaman igerisinde degisik bigim,

igerik ve yollarla uygulanmaktadir (Rizaoglu, 1995).



1950’lerden baglayarak giiniimiize dek ulagan iletisim ve teknoloji alanindaki
gelismeler yeni kavramlarin meydana gelmesine neden olmustur. “Tanitim” kavrami hizli
bir gelisme ile iletisim, turizm, reklamcilik, pazarlama gibi alanlarda ortaya ¢ikmistir. Bu
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kavram Tiirk¢eye bat1 dillerinde kullanilan “information”, “communication

99 ¢¢

publicity”,

“promotion” kelimelerinin karsilig1 olarak ¢evrilmistir (Tolungiic, 2000).

Glinlimiizde tanitim faaliyetlerinde kullanilan en etkili araglardan biri olan tanitim
filmleri ise kurulusun ¢aligmalar1 hakkinda bilgi aktaran; kurulusun mevcut miisterilerine,
kurulusun potansiyel miisterilerine, ¢alisanlarina ve yetkili saticilarina gosterilmek
amactiyla hazirlanan kisa filmler olarak tanimlanmaktadir (Giiz vd., 2002). Bu baglamda
tanitim filmleri destinasyon pazarlamasinda ve turistik pazarlamada siklikla kullanilan
kiiresel araglardan birisidir. Turistik tanitma, yabancilarin ilgilerini ilkenin turistik
potansiyelini olusturan dogal gilizelliklere, kiiltiirel mirasa ve zenginliklere, turistik
bolgelerin mal ve hizmetleri iizerine ¢ekmek, onlara bunlarla ilgili bilgi vermek, egitmek
ve imaj olusturmak amaciyla turistik egilimlerine yoneltmek; boylece sosyal ve ekonomik
bir cikar elde etmek icin yararlanilan tekniklerin tiimiidiir. Turistik tanitimin amaci,
yabancilar1 tanitimi yapilan iilkeye, turistik alana veya iiriine ¢ekmek, iilkeye karst olumlu
imaj yaratmak ve daha 6nceden gelen turistlerde yeniden iilkeye gelme egilimini yaratarak

turizm potansiyelini arttirmaktir (Kaya, 1992).

Yeme igme kiiltiirii ise ¢ok uzun zamandan beri turistik deneyimin 6nemli bir
kismin1 olusturmaktadir. Diger bir ifade ile yiyecek ve icecek her zaman turistik deneyimin
bir pargast olmustur. Bazi durumlarda yerel yiyecek ve icecekler, turistik deneyimi
gelistirmekte ve tekrar ziyaret i¢in 1y1 bir sebep olabilmektedir. Bir destinasyonda yasanan
yiyecek ve igecek deneyimleri, ziyaret¢inin mutfak kiiltiiriinii etkilerken, kiiltiirel
deneyimler yagsamasini da saglamaktadir. Bu durum yiyecek ve igecek endiistrisi ile turizm
endiistrisi arasinda Onemli bir iligki oldugunu goéstermektedir. Ziyaretciler yerel
yiyeceklerden Ozellikle de otantik, geleneksel ve dogal olanlardan hoslanmaktadir

(Mclntosh ve Goelder, 1990; akt. Eren, 2016).

Yemek kiiltlirtinii 6grenmek, yeni yemekler ve i¢ecekler tadabilmek motivasyonuyla
gerceklestirilen turistik ziyaretler turizm endiistrisi icerisinde yeni bir faaliyet alaninin

ortaya ¢ikmasinmi saglayarak, gastronomi turizmi baghigi altinda ele alinan genel olarak



turizm pazarlamasinin yoniinii, tanitim faaliyetlerinin i¢erigini ve tiim bunlarin diizenlenme

bicimlerini degistirmistir.

Gastronomi turizmi; diger mutfak kiiltiirlerindeki yemeklerin hazirlanmasi,
sunulmasi, tiiketilmesi, yeme bic¢imleri, beslenme sekilleri ve mutfagin 6zelliklerini
kesfetmek amaciyla gergeklestirilen turizm bigimi olarak ifade edilmektedir (Olmez vd.,
2017). Diger bir ifade ile gastronomi turizmi yeme-igme kiiltlirliniin turistik seyahat i¢in
temel bir motivasyon unsuru oldugu alternatif turizm ¢esidini tanimlamaktadir.

Dolayisiyla yemek kiiltiirii bagli basina turistler i¢in bir ¢ekicilik unsuru olabilmektedir.

Bu anlamda yemek kiiltliri ve gastronomi ziyaretgiler igin bir ¢ekicilik unsuru
olmasmin yani sira, o iilkenin genel manada kiiltiiriiniin ¢ok onemli bir parcasi olarak
kisilerin bir mekanla ilgili olarak zihinlerinde olusan fikir, duygu ve izlenimlerini ifade
etmek i¢in kullanilan ve literatiirde destinasyon imaj1 olarak ifade edilen kavramin da
onemli bir unsuru olarak ortaya ¢ikmaktadir. Ornegin Italya’nin ve Fransa’nin destinasyon
imajlarinin mutfak kiltiirleriyle dogrudan iligkili olmas1 destinasyon imaji ile gastronomi
arasindaki en biiyiik gostergelerden biridir. Ancak kokleri ¢ok eskiye dayanan, ti¢ kitadan
beslenen zengin Tirk mutfagi Tirkiye’nin gastronomi turizminde ya da mutfak kiltiiriini
tanitmada benzer iilkelerdeki basariy1 yakaladig1 sdylenememektedir. italyan ve Fransiz
gastronomisinin bu anlamda basarisi yeme i¢me kiiltiiriiniin ulusal kimlikle 6zdeslesmis
olmasidir. Caligmada gastronomi turizminin makro baglamda turistik tanitima biiyiik
katkilar1 olacag: diisiiniilmekte ve tanitim filmlerinde bu 6gelerin kullanim bi¢imlerinin
ortaya ¢ikartilmasi amacglanmaktadir. Calismada bu amag¢ dogrultusunda asagida yer alan

varsayimlar incelenmistir.

Varsayimlar

1. Tirkiye’nin tanitimi i¢in hazirlanan turistik tanitim filmlerinde gastronomik

Ogelerin kullanimi yillar icerisinde artig gostermistir.

2. Ispanya’nmin tamitimi igin hazirlanan turistik tanitim filmlerinde gastronomik

ogelerin kullanimi yillar igerisinde artis géstermistir.



Tez calismasinda c¢oziimlenecek olan filmler 2014 ila 2020 yillarmi kapsayacak
sekilde sinirlandirilmistir. Orneklemin bu tarihler arasindan secilmesinin temel nedeni,
oncelikle ¢alismada ornekleme tiirlerinden, olasilik dis1 6rnekleme tiirleri igerisinde yer
alan amagli 6rneklemenin tercih edilmesidir. Calismada incelenen filmlere, her iki tilkenin
resmi youtube kanallarindan ulasilmistir.  Tiirkiye’ye ait olan GoTiirkiye kanalinda
yayinlanan ilk videonun 2014 tarihli olmas1 ve bu videonun dogrudan gastronomik unsur
icermesinden dolayr Orneklemin tarih araligi 2014-2020 yillarin1 kapsamaktadir. Soz
konusu “Join us at GastroHunt | Turkish Cuisine” baslikli video, Tiirkiye’nin tanitim
faaliyetleri igerisinde gastronomiye verilen Onemin giderek arttigini ortaya koymasi
acisindan 6nemli bir tanitim filmi olarak ele alinmaktadir. Daha 6nce de ifade edildigi gibi
kuramsal ¢ercevede literatiir taramas1 yapilarak veriler elde edilmis, ¢dziimleme kisminda
incelenen tanitim filmlerine Tiirkiye ve Ispanya’nin resmi youtube kanallarindan
ulasilmistir. Tiirkiye, GO Tiirkiye isimli youtube kanalindan, Ispanya ise Spain isimli

youtube kanalindan tanitim faaliyetlerini stirdiirmektedir.

S6z konusu iki farkli sosyal medya kanalinda yer alan, 2014-2020 tarihleri arasindaki
tim tanmitim videolar1 izlenmis, ardindan bu filmlerde gastronomik unsurlar olarak
tanimlanan 6geleri igermeyen filmler elenmis, sonrasinda ise dogrudan gastronomi {izerine
tanitim faaliyeti igeren her iki iilkeden bes film olmak tizere on film incelemeye tabi
tutulmustur. Filmlerde yer alan gastronomik unsurlar Yeme-igme Kiiltiiriinii olusturan
geleneksel yemekler, Geleneksel Icecekler (Kahve, Cay vb.), Meyve ve sebzeler, Sarap,
Restoranlar, Pazarlar, Sefler, Oteller, Yiyecek ve Igecek Servisi olarak belirlenmistir.
Asagida ¢alismanin kuramsal cervesini olusturan ilk baslik olan Gastronomi ve Yeme-

Igme Kiiltiirii ele alinmaktadir.



2. KURAMSAL CERCEVE

2.1. Gastronomi ve Yeme-i¢me Kiiltiirii

2.1.1. Gastronomi

Yunanca Gastros (mide) ve nomos (yasa) kelimelerinin birlesmesinden olusan
Gastronomi kelimesi, en genel anlamda insanlik tarihi boyunca edinilmis yemek ve igecek
yapma, sunma ve pisirme tekniklerini inceleyen bilim dalin1 ifade etmektedir. Alanda
calisan farkli yazarlar tarafindan farkli yonleri vurgulanarak, cesitli gastronomi tanimlari

yapilmistir. Alan1 zenginlestiren bu tanimlardan bazilar1 asagida siralanmaistir:

Barindirdigr sanatsal ve bilimsel unsurlarla yiyecek ve iceceklerin tarihsel gelisme
stirecinden baglayarak tiim 6zelliklerinin ayrintili bir bigcimde anlagilmasi, uygulanmasi ve
gelistirilerek glinlimiiz sartlarina uyarlanmasi calismalarin1 kapsayan bir bilim dalidir

(Eren, 2007, s. 47).

Gastronomi yiyecek ve iceceklerin hijyen ve sanitasyon kurallar1 ¢ergevesinde belirli
bir sistematik diizen iginde hazirlanarak g6z ve damak tadina hitap edecek sekilde

sunuldugu yemek kiiltiirii veya yemek sanati olarak ifade edilmektedir (Dilsiz,2010, s.3).

Gastronomi, genis anlami ile insanin gidasini ilgilendiren her konuda saglanmis

kapsamli bilgi birikimidir (Saatci, 2016).

Yiyecek ve igecek cesitleri, yiyecek ve igeceklerin liretimi, sunumu ve tiiketimi,
gidalarin fizyolojisi, mikrobiyolojisi, beslenme, yeme igme aliskanliklari, egilimleri ve

restoran yonetimi gastronomi kapsamina girmektedir (Caliskan, 2013, s. 40).

“Gastronomi insan refah1 ve gidasim ilgilendiren her konuda saglanmis kapsamli

bilgi birikimidir” (Altinel, 20009, s. 2).

Gastronominin kavramsallastirilmasi, sosyal bilimler alaninda son otuz yilda biiyiik
bir degisime ugramistir. Bu anlamda bazi yazarlar gastronominin ¢agdas diinyada kiiltiir ve

yemek arasindaki iligkinin incelenmesi olarak goriilmesi gerektigini one siirmiislerdir



(Bessiere, 1998; Scarpato, 2002; Poulain, 2011; akt. Medina vd., 2018). Gastronomi
kavramina farkli yaklasimlar, gastronomide ima edilen sosyal aktorlerin ve topluluklarin
sosyal yasamlarini bu aktivite etrafinda nasil ifade ettiklerini daha genis bir perspektiften
kesfetmenin temelini olusturmaktadir. Bdylece, uluslararasi diizeyde c¢esitli etkili
sOylemler, gastronominin kavramsallagtirilmasint sekillendirerek, ona mesruiyet veren
faaliyet tiirlerini etkilemistir. Ote yandan, gastronomi ve genel olarak yemek
harcamalarinin, turizm harcamalarinin iigte birini olusturdugu gbéz oniline alindiginda,
gastronomi turizmde her zaman 6nemli bir varliga sahip olmustur. (Mitchell & Sharples,
2003; Quan & Wang, 2004; Mak, Lumbers & Eves, 2012, WTO, 2012; akt. Medina vd.,
2018). Ayn1 sekilde, cagdas sosyal ve ekonomik kiiresel kosullar, turizm ve gastronomiyi
deneyimlemenin yeni yollarinin ortaya ¢ikmasini tegvik etmistir. Bu fenomen, 6ne ¢ikan
yerlerde topluluk duygusunu, gii¢ iliskilerini ve mutfak kimliklerinin metalagmasini
yeniden yapilandirmistir. Bdoylece, turistlerin farkli mutfak kiiltiirlerine yaklasirken
karsilastiklar: siirekli ikilem, turizm ve gastronomi arasindaki iliskiyi daha karmasik hale
getirmektedir (Mak vd, 2012). Bununla birlikte, gastronomiye bir konu olarak
bakildiginda, turizm c¢aligmalar1 genellikle bu 6nemli ekonomik ve ticari konunun kiiltiirel
ve sosyal yonlerini disarida birakmistir. Gida antropolojisi ilerledikge, turizm ve

gastronomi arasindaki iligki periferik olmaya devam etmektedir.

Gastronomi turizmi, genel turizm pazari iginde biiyiiyen bir sektor olarak
goriilmektedir. Bu agidan yaklasildiginda gastronominin giiniimiizde diinyanin farkli
cografyalarinda turizm amach kiiltiirel ve ekonomik oOnemi de giderek artmaktadir.
Gastronominin kiiltiirel ve ekonomik 6neminin yani sira turist deneyiminin 6nemli bir
yoniinii  olusturdugu ve icinde yasadigimiz ¢agda toplumlarin kiiltiirel kimligini de

olusturmasi agisindan biiyiik bir 6neme sahip oldugu bilinmektedir.

Gastronominin kuskusuz sanatsal bir boyutu da bulunmaktadir. Ayni1 zamanda,
toplumun yasam tarzini yansitan ve kusaktan kusaga aktarilan kiiltlirel bir 6gedir, fakat
gastronomi, her seyden once pozitif bir bilim dalidir. Bu bilim dalinin ilgi alani, yalnizca
yemegin hazirlanmasi ve bunun tekrarlanmasi degildir. Yemegin lezzet acisindan
doyurucu, gorsel agidan  ¢ekici  olmasi  yaninda beslenme agisindan  saglikli  olmasi
kuskusuz onemlidir. Ve bu iic Ogeyi aymi tabakta bulusturmak sanildigi kadar kolay
degildir. Bu nedenle gastronominin birinci islevi; saglikli beslenme kurallarin1 da dikkate

alarak lezzetli yemek hazirlanmasidir (Eksi, 2020).
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Tarihsel olarak gastronomi kavramina yaklasildiginda yansitici yemek yeme zevkini
kapsayan gastronominin temellerinin Jean-Anthelme Brillat-Savarin tarafindan atildigi
goriilmektedir. Brillat-Savarin esas olarak gastronominin bilimsel yonii ile ilgilenmektedir.
Brillant Savarin’in temel amaci 'gastronominin temel ilkesini belirlemek, diger bilimler

arasinda hakkettigi yeri almasini saglamaktir.

Insanoglunun yeme ve i¢gme Kkiiltiiriine dair her yoniiniin incelendigi bir bilim dal
olarak gastronominin temel inceleme alanlar1 yemek ve kiiltiir arasindaki iligki {izerine

odaklanmaktadir.

2.1.1.1. Yeme I¢me Kiiltiirii

Hayvanlarin pisiremedigini belirten, Civitello, atesi kullanma yeteneginin insanlari
hayvanlardan ayirdigini belirtmektedir. Bilinen en eski insansi fosil olan Anoiapithecus
brevirostris, 12 milyon yasindadir ve 2009 yilinda ispanya’da bulunmustur. Insanin ilk
atesi nasil elde ettigi ve nasil pisirme tecriibesi edindigini tam olarak tespit edilememekle
birlikte, 500 ile 1 milyon yillar1 arasinda oldugunu tahmin edilmektedir. Acik bir ates
lizerinde kizartma muhtemelen ilk pisirme yontemidir ve yiyecekleri yanan kézlerin
oldugu bir ¢ukura koyma ve tlizerini Orterek pisirme bir sonraki asama olarak kabul
edilmektedir. (Civitello, 2019). Pisirme yontemlerinin yolculugu giiniimiizde sous vide e
kadar varan bir dizi degisimden gegse de halen tiim bu yontemler gegmisten giinlimiize

kullanilarak gelmistir

Bu agidan yaklasildiginda yemek pisirmenin insanoglunun kullandig: ilk kimyasal
islem oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla yemek pisirme devrimi ilk bilimsel devrimdir.
Gidanin atesle temasiyla farkli lezzetlerin kesfi ve de viicutta sindirimine katkisini
gozlemleyen insanin gastronominin gelismesine ilk katkisi olarak tanimlanabilir (Aksoy ve

Uner, 2016).

Yemek kelimesi Tiirk Dil Kurumu’nun sozliigline gore “yemek yeme, karin doyurma
1517, yenmek icin pisirilip hazirlanmis yiyecek, as, taam, ekmek, giiniin belli saatlerinde
yenilen besin, konuklara yiyecek verilerek yapilan agirlama olarak tanimlanmaktadir
(TDK, bt.). Yiyecek, canlilarin hayatlarin1 devam ettirebilmeleri i¢in yemek suretiyle

tilketmeleri gereken maddeler. Belirli bir 6glinde tiiketilen yiyeceklere yemek denir.
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Yiyecekler organik veya inorganik maddelerden iiretilmis olabilirler. Yiyeceklerde
bulunan ve canlilarin yasamini devam ettirmesi, biiyiimesi i¢in gerekli olan protein,
vitamin, mineral gibi maddelere ise besin veya gida denir. Ancak gida sézciigii "ilaglar
hari¢, yasami devam ettirmek icin tiiketilen tiim yiyecek ve icecekler" anlaminda da
kullanilmaktadir (TDK, bt.). Ancak yiyecek ve yemek yeme eylemi sadece insanligin
hayatin1 devam ettirmesini saglayan maddeler ve eylemler olarak degil, ¢ok daha genis bir
perspektifte insanligin kiiltiirel mirasinin bir pargasi olarak da ele alinmalidir. Bu agidan
yaklasildiginda kiiltiir ve yemek arasindaki iligkiye odaklanan Tezcan (2000) kiiltiiriin
insanlarin ne yiyeceginin temel belirtisi oldugunu ifade ederek, kiiltiiriin 6gretildigini
dolayistyla da yiyecek aligkanliklarimin kiigiik yasta 6grenildigini belirtmektedir. Bu
anlamda kusaktan kusaga aktarilan yemek yeme aliskanliklari, yemek yapma teknikleri ve

yemek cesitleri kiiltiiriin biitiinleyici parcalar1 olarak kabul edilmelidir.

Uygur (2013, s.18) “doganin insanlastirilma bigimi, bu insanlastirmaya 6zgii siireg
ve verim”. Insanimn ne tiir yasama bicimi ne tiir bir var olma programi, ne tiir bir eylem-
kalib1 benimsedigi hep kiiltiir olarak tanimlar. Teknik, ekonomi, hukuk, estetik, bilim,
devlet, yontem- insanin meydana getirdigi her sey kiiltiir kavraminin i¢ine girmektedir.
Orgiitler, dernekler, kurumlar, okullar, tiim kendilerine iliskin seylerle birlikte kiiltiirden
sayilirlar. Insanlar arasindaki her gesit karsilikli etkilesmelere, her tiirlii yapip yaratma
aliskanliklarina, biitlin “manevi” ve “maddi” yapit ve iirlinlerine kiiltiir denir (Uygur, 2013,
s. 18). Kiiltiir tanim1 en temel anlamda dort farkli sekilde kullanilmaktadir. “Bilimsel
anlamdaki kiiltiir, uygarlik, beseri alandaki kiiltiir, egitim, estetik anlamdaki kiiltiir, giizel
sanatlar, maddi ve biyolojik alandaki kiiltiir, iiretme, tarim, ¢ogaltma ve yetistirmedir”

(Giiveng, 2002, s. 14-15).

Sosyal bilimler alaninda temel kavramlardan biri olan “kiiltiir, bir toplumun
iyelerinin ya da toplumdaki gruplarin yasam bi¢imlerine gondermede bulunur. Kiiltiir, bu
insanlarin nasil giyindiklerini, evlilik gelenekleriyle yasamlarini, ¢alisma kaliplarini, dinsel

torenleri ve bos zaman etkinliklerini igermektedir” (Giddens, 2000, s. 18).

“Kiiltiir, insanlik tarihinin en g¢arpici yonii, tipa tip ayni veya ayni sayilabilecek bir
genetik yapiya sahip varliklar tarafindan yaratilan sosyal yapilarin olaganiistii ¢esitliligidir.
Baska bir deyisle pek ¢ok tiir genlerine islemis bir sosyal yapiya sahipken, insan, adeta

kiiltlirin izinden gitmeye programlanmis gériinmektedir” (Outwaite, 2008 s. 447).
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En temel ihtiya¢ olan yeme i¢gme insan yagaminin 6nemli bir pargasidir. Herhangi bir
insan yiyecek olmadan en fazla ii¢ hafta ve su olmadan da sadece ii¢ giin hayatta
kalabilmektedir. (Murcott, 2019, s.2). Ancak, yiyecek- i¢ecek sadece basit bir gida
olmaktan ote bir kiiltiir icerisinde yer alan insanlarin kendilerini ifade etme bigiminden
toplum igerisindeki konumu ve statiisiinlin belirlenmesine kadar ¢ok farkli ve karmasik
anlamlar ifade edebilir. Yemek biyolojik bir eylemden 6te bireysel ve toplumsal boyutlari
olan kiiltiirel bir unsur olarak goriilmelidir. Yemegin acgligr gidermek gibi fizyolojik
boyutunun yani sira, haz ve mutluluk gibi psikolojik boyutu, statii, prestij ve etkilesim gibi

sosyal boyutu ve zaman kavrami gibi ekonomik boyutlar1 da bulunmaktadir.

Diger bir yoniiyle “yemek, sadece yasamin devamini saglayan besinsel bir ihtiyac¢
degil, ayn1 zamanda kimligi ifade etme araci, bir cemaate {iyeligin simgesi veya bir dine
mensubiyetin isareti olabilmekle birlikte bir toplumdan digerine hatta bir zaman diliminden
digerine farklilasabilmekte veya farkli anlamlar icerebilmektedir” (Giirhan, 2017, s. 561).
Durlu Ozkaya ve Cémert (2017) beslenme ve giivenlik vd. gibi temel ihtiyaclarin elde
edilmesi icin kullanilan her tiirlii arag, gere¢ ve teknikler, diisiinceler, beceriler, inanglar,
geleneksel, dinsel, toplumsal, politik diizen ve kurumlar, tutum, davranig ve yasama

bi¢imlerinin tamaminin kiiltiirel birer unsur oldugunu ifade etmektedir.

Uretim araglarmin az gelismis donemlerinde topluluklar ihtiyag doyduklar1 gida ve
diger ihtiyaglar iiretirken ¢ok fazla insan giicii gerektirdigi i¢in birlikte iireterek ¢ok zor
sart ve kosularda hayatta kalabilmis ve bu dayanisma bicimleri bazen bir seremoni

bi¢iminde aktarilarak giiniimiize kadar gelmistir.

Viicut icin gerekli besin maddelerinin alimi kabul edilen beslenme faaliyeti
fizyolojik bir ihtiyagtir. (Besirli, 2010, s. 159). Salt insan metabolizmasinin ihtiyaglarinimn
karsilanmasi seklinde bakildiginda biyolojik bir durum gibi goriilse de séz konusu
biyolojik ihtiyaglarin karsilanmasi i¢in gerekli besinlerin elde edilmesi, insan gidasina
doniistiirme ve tiiketim davraniglari, beslenme siirecini  kiiltiiriin bir parcasi haline

dontistiirdiigiini belirtmektedir.

Gidalar tiim canlilarin hayatta kalma miicadelesi i¢inde en temel gereksinimlerden
biridir. Bu durum, kiiltiirel bir varlik olan insan i¢in ise farkli ozellikler tasimaktadir.

Insanoglu, tarihsel siire¢ icinde sadece gidalara ulasma yollarmi bulmamis; ayn1 zamanda
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gida maddelerini iiretme, ¢ogaltma ve zor iklim sartlarinda kullanmak iizere depolama
tekniklerini de kesfetmistir. Insanlik tarihinde &nemli bir yeri olan gidalar kimi zaman
sOlenlerin, diigiinlerin, ya da cenaze tOrenlerinin vazgegilmezi olurken; kimi zamanda
savaglarin sebebi durumuna gelmistir. Dolayisiyla yiyecek- igeceklerin tarihine bakmak,
insana ve onun kiiltiiriine dair 6nemli veriler elde etmeyi saglayacaktir. Insanoglu igin
tarihsel agidan bazi1 gidalar lezzetini yan1 sira kutsallik ve sifa kaynagi olma 6zelliklerini de
tasimaktadir. Baz1 gidalar ise inang sistemlerinin pargasi iginde “tabu” (yasak)olarak
nitelendirilmektedir. Iste biitiin bu nedenlerle gida maddelerinin elde edilme asamasindan
baslayarak, onu tiilketme bicimlerine kadar gegen siirecin tamami isin “kiiltiirel” boyutudur

(Durlu Ozkaya ve Comert, 2017).

Toplumlar1 birbirinden ayiran kendilerine has kiiltiirleridir. Kiiltlirii olusturan
unsurlar, gelenekler, gorenekler, nesiller boyunca iletisim yolu ya da davranigsal 6greti ile
giinimiize kadar ulagmistir. Kusaktan kusaga aktarim sosyallesme siireci ile miimkiin
olmaktadir. Yemekler toplumlarin kiiltiiriinii yansitmaktadir. Bu agidan yemekler sadece
bir karin doyurma eylemi degil, toplumsal davranislar1 igeren, aliskanliklari, eglenceleri
kapsayan bir biitiindiir. Yemek, 6grenilen kiiltiirii 6gretebilmek icin gerekli kosullari

saglamaktadir.

Kiltiir, Latince “Cultura” sozciiginden gelmekte ve tarladaki ekini tanimlamakta
iken; ayn1 dildeki “Colere” sozciigl ise 6zen gostermek, korumak, ikamet etmek, topragt
siirmek, ekip bigmek, yetistirmek, ibadetle onurlandirmak anlamlarinda kullanilmaktadir
(Williams, 2005, s.105). XVIL. yiizyila kadar bu anlamlariyla kullanilan sozciik, ilk kez
Voltaire tarafindan insan zekasinin olusumu, gelisimi, gelistirilmesi ve ylceltilmesi

anlaminda kullanilmstir.

Insanoglunun yaptigi bedensel iiretimin yam sira biligsel iiretim i¢in de kullanilmaya
baslayan kiiltiir sozciigii boylelikle degisik dillere gegmeye baslamistir. S6zciiglin Arapgasi
olan “hars” yine tarla siirmek ve tarim anlamina gelirken, bati dillerindeki ve Arapgadaki
bu anlamlardan yola c¢ikarak ve Tiirk¢e karsilik olarak Tiirk Dil Kurumu tarafindan
onerilen “ekin” sozciigli de yine ayni anlami tasimaktadir. Kiltiir sdzciigiinden tiireyen ve
tarrm anlamina gelen Ingilizce “agriculture” sdzciigii ise yine ayn1 yone isaret etmektedir.
Kisacasi, insanoglunun doga karsisinda hayatta kalma miicadelesinin en 6nemli pargasini

olusturan beslenme i¢in gereken tarimsal {irlinlerin iiretimi baslangigta kiiltiir olarak
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goriilmiistiir demek pek yanlis sayilmaz. Ancak elbette kiiltiir sadece tarimsal iiretim
demek degildir. Bu durum sadece sozciigiin kokeni incelendiginde varilan noktadir. Oysa
kiltiir sézciigii zaman i¢inde bu anlamindan siyrilarak insanoglunun diisiince birligini

saglayan biitiin degerler i¢in kullanilmistir (Y1lmaz, 2015).

Mutfak, devletlerin ya da belirli bir cografyanin kiiltiiriinde en etkili unsurlardan
biridir (Constantin, 2012). Toplumlar varligini siirdiiriirken bulunduklar1 bélgenin dogal
zenginliklerinin yaninda inang tercihleri de yeme igme kiiltiiriine farkliliklar katmaktadir.
Kiiltiirler iizerinde ¢ok etkili olan dini inanig bi¢imleri ayn1 zamanda yemek kiiltiiri
lizerinde yasaklar veya kutsiyet atfedilen yiyeceklerle etkisini gdstermektedir. Ineklerin
hindu dininde kutsal olmas1 ya da sarabin Hristiyanlikta Hz. isanin kanmi temsil ediyor
olmas, Islam dininde ise haram olarak nitelendirilmesi dinin yemek kiiltiirii {izerindeki en

¢ok bilinen 6rneklerindendir.

Orta Asyadan Anadoluya kadar siiren gogler boyunca Tirklerin en temel besin
Ogelerinden biri et olmustur. Daha ¢ok kii¢iik bas hayvanciliktan elde edilen etler zamanla
biiylikbas hayvanciligin da dahil edilmesiyle glinlimiize degin yaygin bir sekilde ulagmistir.
Et gecmisten giiniimiize halen davet, kutlama ve tdrenlerin en 6nemli sunum yemegi
olmaya devam etmektedir. Ekmek ve meyvelere saygi ve 6zel anlamlar atfedilmistir. Ayni
sekilde tath tiirli yiyeceklerin halk inaniglarinin her asamasinda yer almas1 dikkat ¢ekicidir.

Iceceklerden ise halk inanislari icerisinde dnemli yer tutanlar su ile siittiir (Kilig, 2012).

Toplumlar1 birbirinden ayiran kendilerine has kiiltlirleridir. Kiltiirii olusturan
unsurlar, gelenekler, gorenekler, nesiller boyunca iletisim yolu ya da davranigsal 6greti ile
giinimiize kadar ulasmistir. Kusaktan kusaga aktarim sosyallesme siireci ile miimkiin
olmaktadir. Yemekler toplumlarin kiiltiiriinii yansitmaktadir. Bu agidan yemekler sadece
bir karin doyurma eylemi degil, toplumsal davraniglar1 igeren, aligkanliklari, eglenceleri
kapsayan bir biitlindiir. Yemek, 6grenilen kiiltiirii 6gretebilmek igin gerekli kosullar:

saglamaktadir (Bekar ve Zagrali, 2015).
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2.1.1.2. Gastronomi ve Kiiltiir

2.1.1.2.1. Tiirk Yemek Kiiltiirii

Her toplumun beslenme sekli, iginde bulunulan birgok degisken yapiya ve tarihsel
siirece gore sekillenmektedir. Bu degiskenler ekonomi, cografya, ekoloji ve kiiltiir olarak
aciklanabilir. Tirk mutfagimi tanimlarken Tiirkiye cografyasi i¢inde yasayan herkesin
beslenme bi¢imini meydana getiren yeme i¢gme ile ilgili tiim siiregleri i¢inde barindiran
yiyecekler- icecekler, bunlarin hazirlanmasi, pisirilmesi, korunmasi; bu islemler igin
gerekli arag-gere¢ ve teknikler ile yemek yeme adabi ve mutfak gevresinde gelisen tiim

uygulamalar ve inanislar anlagilmalidir (Arastirma Egitim Genel Miidiirliigi, 2020).

Toplumlar1 var eden ve diger toplumlardan belirgin bir sekilde ayiran en 6nemli
unsur kiiltiirdiir. Kiiltiirii olusturan unsurlardan biri ayn1 zamanda bireyin en temel ihtiyact
olan yeme-igme ihtiyaci yani beslenme aliskanliklaridir. Insanin karsilamasi gereken en
temel biyolojik gereksinim olan beslenme bireyler arasinda, bdlgesel, toplumsal olarak
farkliliklar gosteren bir dizi kiiltiirel 6geyi meydana getiren onemli bir kiiltiir sistemidir.
Bu kiiltiirel sistemin adi ‘yemek kiiltliri’ olarak tanimlanmaktadir. (Tiirk ve Sahin, 2003).
Tirk mutfaginin diinyanin sayili zengin mutfaklar1 arasinda oldugu savi yayginca
kullanilmaktadir. Baz1 goriislere gore, Cin ve Fransiz mutfaklar ile diinyanin en zengin ii¢
mutfagindan birisi oldugu sdylense dahi (Araz, bt.; akt. Arman, 2011), bunu dogrulayan
herhangi bir ¢alisma ya da uluslararasi bir yayina rastlanilmamaktadir. Alandaki en 6nemli
eksiklerden birinin gerek bir kiiltiirlin yeme-igme kiiltiiriiniin zenginligini saglayan
unsurlar1 belirleyen o6l¢iitlerin bulunmayist ve bu dogrultuda Tiirk yemek kiiltiiriinii bu

acidan degerlendiren bilimsel ¢aligmalarin gorece olarak yoklugu oldugu diistiniilmektedir.

Orta Asya’dan Anadolu’ya gogen Tiirkler, tarihsel ge¢cmisleri nedeniyle zengin bir
kiiltiire sahiptirler. Insan beslenmesinde temel olan besinlerin ¢ogu Tiirklerin ana yurdu
Orta Asya ve goc ettikleri Anadolu’da yetistirilerek diinyanin baska ydrelerine tasinmigtir
Tiirkler  yasadiklar1 cografyanin sundugu olanaklart mutfaginda kullanirken, go¢ ettigi
cografyaya da tasimis ve o cografyanin sundugu zenginlikleri de beslenmesine Kkatarak
mutfagini gelistirmistir, Tirkler ayn1 zamanda elde ettigi veya yetistirdigi gidalar1 daha

sonra tiikketmek {izere saklama ve uzun siire muhafaza etme yontemleri de gelistirmistir.
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Tiirkler i¢in yemek ve beslenme tiim zamanlarda, toplumsal hayatin en 6énemli sosyal
unsurlarindan olmustur. Yeme i¢gme sosyal hayatta her zaman 6nemli bir faktoér olmustur.
Tarih boyunca Tirk yoneticiler i¢in halkin refah diizeyinin gostergesi olarak halki tok
tutmak ve giydirmek birer ilke olarak benimsenmistir (Talas, 2005, s.275). 10. yy. da Orta
Asya’dan baglayan goglerin 1071 Malazgirt Savasiyla Mezopotamya, Helen gibi
Anadolu’da iz birakan mutfak kiiltiirlerinide eklemliyerek, Orta Asya goger mutfagini
zenginlestirerek biliylimesini saglamistir. GOg¢er mutfagin  Selguklulardan Osmanliya,
oradan da giiniimiiz Tirk mutfagina evrilmesiyle biiyiik bir ¢esitlilik ve zenginlige

ulagmustir.

Tiirklerin Uzak Asyadan baslayan Afrika, Ortadogu ve Balkanlara kadar siiren gog
hikayesi et ve fermente tiriinlerden ipek yolu baharatlarina, Akdeniz’in sebze —meyvelerine
ve gidilen her yerden mutfaga eklenen mutfak aliskanliklariyla tam bir sentez yaratip

giintimiiz zengin Tiirk mutfagini ortaya ¢ikarmistir.

“Orta Asya’dan Anadolu’ya gocen Tirkler, tarihsel gegmisleri nedeniyle zengin bir
kiiltiire sahiptirler. Orta Asya goO¢ebe insaninin et ve mayalanmis siit iiriinlerini
kullanmalari, Mezopotamya’nin tahillari, Akdeniz ¢evresinin sebze ve meyveleri, Gliney
Asya’nin baharati ile kullanilarak zengin bir Tiirk yemek kiiltliriiniin olugmasinda etkili
olmustur” (Baysal, 1993, s.12). Ilk dénemlerde konar-gdcer hayat yasayan Tiirklerin ilk
besinleri de hayvansal gidalardi. Hayvancilik, tarihlerinin baslangicindan beri dayandiklari

en 6nemli, belki de zaman zaman tek ekonomik kaynaklar1 olmustur (Ogel, 1982, s. 15).

Zamanla tarim da yavas yavas gelismis, siit ve et {irlinlerinin yaninda tahillar ve
sebzeler de beslenmelerinin ayrilmaz bir pargast olmustur. Eski Tiirklerde eti yenen
hayvanlarin basinda kiigiikbas hayvanlar gelmektedir. Tiirkler siiriilerindeki tiim kiigiik ve
biiyiikbas hayvanlar ve kisraklarin siitiinden de faydalanmistir. Hayvanlarin eti i¢ organlari
ve sakatatlarmin tamaminin yemek olarak tiiketildigi Tiirk yemek kiiltiiriinde etler “tandir”

olarak adlandirilan topraktan yapilan kuyuda veya ateste pisirilmekteydi.

Tirklerin Cinlilerle ticari aligveriglerinde en 6nemli digsatim iirlinii at ve koyun eti
olmustur. Etin pastirma ve kavurma seklinde uzun siire muhafaza yontemlerinin tarihgesi
Orta Asya’ya kadar uzanmaktadir. (Kafesoglu ve Oztuna, 1977). Kendi yaginda pisirilen

etlerin testilere basildiktan sonra {istiiniin kendi yagiyla kapatilip saklanmasi kavurma
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olarak bilinmektedir. Tuzlayip baharatlayarak kurutma islemleride eskiden beri pastirma ve
sucuk tiretiminde orta asyadan giiniimiize degin aktarilarak giinlimiize ulasmis Snemli
stirdiiriilebilir kiirtiirel miraslardandir. Etin kemikli kismi tuzlanarak agaglara asilip

saklanmasina dayali olan teknik, giinlimiizde baz1 kdylerde yasatilmaktadir (Baysal, 2002).

Anadoluya yerlesen Selguklularla birlikte olusan Tiirk mutfagr 14. Yiizyilda
gelismeye baslamistir. Osmanli imparatorlugu’nun 15. ve 16. Yiizyillarinda Tiirk Mutfagi,
Sarayin da katkilariyla uzmanlasma yoluyla Diinya mutfaklar1 arasinda yerini almaya
baslamistir. XI. ve XII. yiizyildan sonra dini kurumlar toplum yasaminin ayrilmaz bir
pargasi olmus, imaret ve tekkeler birer halk mutfagi durumuna gelmistir (Siiriictioglu ve
Ozgelik, 2005, s. 12). Tiirk mutfag: Selcuklu imparatorlugu déneminde gésterilen 6zen ve
o6nemin sonucunda katettigi gelismelerle halen giiniimiize isimleriyle birlikte degismeden
ulasan paga yemegi, yufka yemegi, boza, pekmez, etli pide, tutmag, hosmerim, pastirma ve
sucuk gibi 6zgiin yiyecekleri kazandirmiglardir. Selguklulardan bu yana saray mutfaginin
yani sira bir de halk mutfag: gelismistir (Siiriiciioglu ve Ozgelik, 2005, s.12). Selguklularda
yemekler tek kaptan ve kasikla yenirken, yemek servisi sirasinda sahan, bakir veya ¢iniden

kaseler, sini ve testiler bulundugu bilinmektedir (Taneri, 1977).

Oral (1957) tnli Selguklu hiikiimdari Alaaddin Keykubat’in Konya’ya ilk defa
hiikkimdar olarak geldiginde, cesitli kutlamalar yapildigin1 belirterek, s6z konusu
kutlamalarda bircok geleneksel yemegin sunuldugunu ifade etmistir. Bu kutlamalarda,
dane (pilav), zerde, kalyeler, boraniler, helvalar, yahniler, sarap, ayran, kimiz ve cesitli
serbetlerin solen yemek ve igecekleri olarak biiyiikk ziyafet soflarinda yerini aldigini
aktarmaktadir. Bu yemekler Oral’in (1957) ifadesine goére ¢ini ve altin sahanlar ile

tepsilerde sunulmustur.

Sel¢uklu mutfak kiiltlirlinii miras alan Osmanli mutfag: ise, fethedilen topraklardaki
yeme i¢me kiiltiiriiniin de etkisiyle zenginleserek, Anadolu, Arap, Fars ve Bati’da ise
Balkan mutfak kiiltiiriinden etkilenmis ve Istanbul’da saray mutfagini da icerecek sekilde

ozellikle 15. Yiizyilda gelismistir.

Cumhuriyet doneminde ise Tiirk mutfagi gecmis ylizyillarin birikimiyle sekillenen
Osmanli mutfak kiiltlirlinii yagatmaya devam ederken, diger taraftan sanayi kiiltiiriiniin

etkisiyle onemli degisiklikler gecirmistir. 19. ylizyilin sonlarindan itibaren ortaya cikan
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geleneksel (alaturka) ve modern (alafranga) mutfak arasindaki karsitlik Cumhuriyet
doneminde sehir kokenli Tiirk mutfaginda giderek artmistir. Bu agidan yaklasildiginda
sehir kokenli Tirk mutfak kiiltiiriiniin Batili sofra diizeni, adab1 ve aligkanliklarina sahip
oldugu, merkezden uzak kirsal bolgelerde ise gelencksel mutfak uygulamalarinin

stirdiriildiigii goriilmektedir.

Son yillarda yeme i¢me kiiltiriine yonelik tiim diinyada artan ilgi sonucunda
geleneksel ve yerel mutfaklara yonelik bir farkindalik gelistigi goriilmekle birlikte
Siiriiciioglu ve Ozgelik (2005), son elli, altmis yilda klasik Tiirk mutfak geleneginin
yapisinda biiyiik degisiklikler oldugunu belirtmektedir. Sanayi toplumunun gereklilikleri
ve getirdikleri, beslenme biliminin ortaya ¢ikisi ve gelisimi tiim diinyada oldugu gibi klasik

Tiirk mutfak gelenegini de etkilemistir.

Fabrikalagmanin ve gida {iiretiminde fordist iiretim anlayisinin etkisiyle salga,
margarin ve gazli-gazsiz icecekler gibi fabrikasyon, paketli gida tiikketim {irtinleri Tiirk
halkinin giindelik yeme-i¢me kiiltiiriinde yerini almistir. 1980°1i yillarin sonu ve 90’larda
ithal gida maddeleri ulasilabilir hale gelirken, bu donemde ozellikle kitle iletisim
araglarmin etkisiyle sehirli mutfak kiiltiirii ile kirsal yemek kiiltiirleri birbirini daha
yakindan tanima imkani bulmus, baska bir tarafta ise kiiresellesmenin etkisiyle diinya
mutfak kiiltiirlerinin kentlerde taninmaya baslamasina yol ag¢mistir. 2000°li yillara
gelindiginde geleneksel gida iiretimi ve mutfak uygulamalari gerek sehirlerde gerekse
kirsal bolgelerde biiyiik bir doniisiim gecirmis, son yillarda ise yukarida da ifade edildigi
gibi Anadolu’nun geleneksel mutfak kiiltiri ve Osmanli saray mutfagi gastronomi

alaninda ilgi ¢eken ve 6nem verilen konular haline gelmistir (Samanci, 2020).

2.1.1.2.2. ispanya yemek Kiiltiirii

Okyanus kiyisinda yer alan bir Akdeniz iilkesi olan Ispanya, Akdeniz’in ve Atlas
Okyanusu’nun iklimsel ve tabii zenginliklerini, tarihte farkl kiltiirlere ev sahipligi yapmis
cografyasi ile giiniimiiz mutfak kiiltiiriinii olusturmus bir iilkedir. iklimsel, cografi ve
tarihsel dzelikleri nedeniyle Ispanya’nin yemek kiiltiiriinde 6zellikle balik ve deniz iiriinleri
ile birlikte Akdenize 6zgii zeytin, zeytinyagi, sarimsak ve cesitli sebzelerin ¢ogunlukla yer
aldig1 bilinmektedir. Ayrica giineyinde yer alan Afrika kitasi ile uzun yillar boyunca

devam eden gerek kiiltiirel gerekse tecimsel iliskileri de Ispanyol yemek kiiltiiriiniin kuzey
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Afrika’ya has lezzetlerin girmesine neden olmustur (Akman ve Mete, 1998, s.56).
Ozellikleri acgisindan bakildiginda; Ispanya Mutfagi benzer kiiltiirlerden farkli olarak
saraydan asagi dogru olmayan, halktan saraya dogru insa edilmis bir mutfaga sahiptir

(Belge, 2001, s.149).

Ispanya yemek kiiltiiriiniin halktan saraya dogru gelismesi, Ispanyol yemeklerinin
esas olarak halk yemek kiiltiiriinden etkilenmesini ve olusmasini saglamistir. Yiizyillarca
monarsi ile yonetilen bir iilke olmasma karsin Ispanya’da, yeme-igme Kkiiltiirii saray
mutfagindan etkilenmemistir. Bu nedenle kitanin diger mutfak kiiltiirlerinde ac1 ¢ok tercih
edilmezken, ispanyol yemek Kkiiltiiriinde zeytinyagili yemeklerin yani sira bol acili
yemekgesitleri de biiyiik yer kaplamaktadir. Bunun yani sira Ispanyol mutfag, iilkenin
cografi, iklimsel ve kiiltlirel olarak birbirinden farklilagan yerel bolge mutfaklart ile

karakterize olmaktadir (Ispanya Yemek Kiiltiirii, 2018).

Ispanyol yeme-igme kiiltiiriiniin temel &zellikleri asagida maddeler halinde
siralanmugtir (Ispanya Yemek Kiiltiirii, 2018):

1. Ispanya gastronomisi iilkenin cografi dzelliklerine bagl olarak sekiz bolgenin
geleneksel ve yerel yemek kiiltiiriinden meydana gelmektedir. Bunlar Bask,

Endiiliis, Galigya, Kanarya, Kastilya, Katalonya, Mayorka, Valencia’dir.

2. Ispanyol gastronomisi Akdeniz beslenme bigimi olarak adlandirilan ve sik sik
fakat kiiciik porsiyonlar iceren bir yemek yeme sekline sahiptir. Bu iilkenin
insanlar1 giine, erken saatlerde agir olmayan bir ilk 6giinle baglamakta ve 6gle

yemekleri uzun tutulmakta, aksam 6giinii ise ge¢ saatlerde yenilmektedir.

3. Cografi ve iklimsel ozelliklerinden dolay1 Ispanya mutfag: kiyr kesimler ile i¢
bolgeler arasinda farkli ozellikler gostermektedir. Akdeniz kiyisinda 6zellikle
zeytin, incir ve iizim bol miktarda bulunmakta, {ilkenin denize kiyis1 olmayan
bolgelerinde de balik tiiketilmektedir. Siit fiiriinleri ile tammnan Ispanya
gastronomisi farkli ¢iftlik hayvanlarinin siitiinden iretilen zengin bir peynir

cesitligine sahiptir.

4. Ispanyol gastronomisinin bir diger ayiric1 dzelligi Ziryab 6giinleri adi verilen ve

lic farkli asamadan olusan yemek kiiltiirlinli icermesidir. 9. Yiizyilda Cordoba’da
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ortaya ciktig1 diisliniilen Ziryab 6glinleri adin1 Ziryab ad1 verilen bas miizisyenden
almaktadir. Ziryab 6giinleri sirastyla ¢orba, sonrasinda et ve balik yemekleri ve

finalde ise tatli, meyve ve yemislerin ikram edildigi asamalardan olusmaktadir.

5. Ulke mutfaginda yer alan pisirme teknikleri; Hervir (kaynama derecesinin biraz
altindaki bir sivida pisirme), Horno (firinda pisirme) ve Suadodur’dan (buharda

pisirme) meydana gelmektedir.

6. Avrupa’nin en fazla zeytinyag: tiiketilen iilkelerinden biri olan Ispanya’da

zeytinyag1 yemeklerde de siklikla kullanilmaktadir.

7. Ispanyol gastronomisinin ¢ok énemli bir unsuru olan igki kiiltiirii cogunlukla
kaliteli saraplar tizerine kuruludur. Buna bagli olarak diinyanin en bilinen, kaliteli

saraplarinin biiyiik bir kism1 Ispanya’da iiretilmektedir.

Fortifiye sarap, kesifler doneminde saraplarin uzun yolculuklara dayanikli hale
gelmesi i¢in ¢esidine gore fermantasyonun basinda ya da sonunda alkol eklenerek alkol
oranini artiran ve saraba dayaniklilik katan bir yontemdir. Bu yontemde alkol olarak

cogunlukla brendi kullanilmaktadir.

Ispanya ve Portekiz kokenli olan fortifiye saraplari, bunun yaninda Kibris, Fransa,
Avustralya ve Italya’da iiretilmektedir. Ispanya’n1 fortifiye saraplar1 Manzanilla ve Jerez

olarak adlandirilmaktadir (Fortifiye, bt.).

Ispanya sarap iiretimi konusunda halen bir¢ok bolgesinde Fransa’nin Burgundy ve
Bordeaux bolgelerindeki gibi yiizyillardir kendilerine ait iiziim tiirlerini ve geleneksel
yontemleri kullanmaktadirlar. Tabi bunun yaninda modern yontemleri uygulayanlarda
vardir. Bu modern ile geleneksel iki farkli hikdye icin Ispanyollarin gurur duyduklar:
goriilmektedir. Ispanya Fransa’nin daha giineyinde kalan sicak bdlgeleri, i¢ kisimda karasal
iklim ve kuzeyde okyanus kiyisina bakan bdlgeleriyle birgok farkli mikro iklimiyle farkli

tiirde tizlim tiretilmesine olanak saglamaktadir.

Tempranillo (tinto del pais, tinto fino, tinto del toro olarak bilinir), Garnacha
(grenache olarakta bilinen), Carifiena / Mazuelo (tim akdeniz boyunca bilinen ismiyle

carignan), Albarifio, Viura / Macabeo ve Palomino baslica Ispanyol iiziim tiirleridir.
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Ispanyol sarapgiligi yasal olarak cesitli standartlarla koruma altna almmistir. Bu
standartlar yas, hangi kosullarda yaslandirildigi ve hangi sarabin hangi bdlgeden olmasi
gerektigi gibi bazi standartlar1 icermektedir (Trulyfinewine, 2020).

Ispanya’nin yukarida kiiltiirel, tarihsel ve cografi kokenlerinin ifade edildigi mutfak

kiiltiiriiniin en bilinen yemekleri ise sunlardir:

1. Ispanya’yla 6zdeslesen ve iilkenin milli yiyecegi olarak kabul edilen Paella,
cogunlukla deniz tiriinleri ile Safranli pilavin tizerinde servis edilen, etli, tavuklu

ya da sebzeli tiirleri de bulunan {inlii bir yemek tiirtidiir.

2. Patates ve yumurta karigimi ile yapilmakta olan Tortilla diger Giiney Amerika

tilkerinde yapilan ekmekten farkli olarak bir omlet ¢esididir.

3. Ispanyol gastronomisinin en énemli iceceklerinden biri olan ve kirmizi bir sarap

c¢esidi olan Rioja, ise ayn1 adl1 bolgede iiretimektedir.

4. Balik, midye ve karidesden olusan Zarzuela iilkenin klasik yemeklerinden
biridir.

5. Ispanya’da hemen hemen her bar ve restoranda rastlanabilen Tapas ise sicak ve

soguk mezelerden yapilan bir kanepe tiirtidiir.

6. Chorizo ya da chourigo da denilen daha ¢ok domuz etinden yapilan ve kirmizi

rengini i¢ine katilan bir tiir kirmizi biberden alan lezzetli bir Ispanyol sucugudur.

7. Ispanyollarm meshur tatlisi olan Churro pisirme ydntemi olarak da Tiirk
mutfaginin sevilen tatlilarindan ve halk arasinda halka tatlis1 olarak da bilinen

hamur isi tatl ile benzer 6zellikler tagimaktadir.

8. Ispanyol gastronomisinin uluslararasi diinya yeme-icme kiiltiiriine yaptigi en
o6emli katkilardan biri olan ve serinletici bir ¢orba ¢esidi olan Gazpacho oldukga

popiiler ve bilinen bir yemek ¢esididir.
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Yukarida siralanan yemeklerin yani sira; tortilla, ¢ikolata soslu churros, tost tizerinde
Ispanyol sardalyasi, Ispanyol usulii tavuklu turta, tavuk ve chorizo (Ispanyol sucugu),
piring yemegi de Ispanyol gastronomisinin {inlii yemek ¢esitleri arasinda yer almaktadir.
Ispanyol yeme-igme Kkiiltiiriiniin en sevilen atistirmaliklarindan ve bir ¢esit mini sandvig
olarak adlandirilan ‘pintxto’, {ilkenin iklimsel ve cografi konumunun en biyiik
zenginliklerinden biri olan zeytin ¢esitleri, Manchego peyniri, ekmegin iizerine
rendelenmis domatesle yapilan ‘tostadas con tomate’, Ispanyol bravas (baharatli domates
soslu kizarmis patates) Ispanyol mutfaginin halen en cok tiiketilen rnekleridir (Raillife,

2019).

Yukarida da ifade edildigi gibi Ispanyol gastronomisi, kitanin s6z konusu bdlgesinde
bulunan bolgesel toplumsal ve kiiltiirel siireglere bigim veren tarihsel olaylardan oldukg¢a
etkilenmistir. Bu anlamda 6zellikle iklim 6zellikleri ve cografi niteliklerin iilkelerin yemek
pisirme teknikleri ve sahip olunan gida malzemelerinin {izerinde muazzam bir etkiye sahip
oldugu bilinmektedir. Ispanya’da benzer sekilde farkli bolgelerin farkli cografi ve iklimsel
ozellikleri de iilkeyi meydana getiren bolgelerin mutfak kiiltlirlinde yankisini bulmaktadir.
Boylece Ispanyol gastronomisi, iilkeye gelen farkli Kkiiltiirler ve Ispanya’nin farkli
cografyalardaki fetihlerinin etkisiyle gelisen zengin bir tarihsel siirecten ortaya ¢ikmustir.
Dolayistyla ispanya'nin giiniimiizde halihazirdaki mutfak kiiltiirii ile tarihi mutfag1, eski ve
yeni gelenekleri sentezleyen bir gastronomiden meydana gelmektedir (ispanyol mutfagi,
bt.).

Eski ve yeniyi birlestiren Ispanya mutfagi, diinyada metrekare basma en c¢ok
Michelin Yildizli restoranini bulundurma basarisini yillarca korumustur. Diinyanin en iyi
restoranlarmin  bulundugu yerlerden birisi olan San Sebastian bélgesinde kurdugu
restoranlar ile Ferran Adria diinyanin en {nlii seflerinden birisi olarak uluslararasi bir
taminirha sahiptir. Unlii sefin yakaladign basariyr daha da ileri gotiiren Ispanya’da
molekiiler gastronomi alaninda yapilan c¢alismalar tiim diinyada takdir gérmektedir.
Bilimsel bir ¢alisma alan1 olarak goriilen molekiiler gastronomi {ilkedeki en saygin
disiplinlerden biri olarak yer almakta ve Ispanya’nin bu alanda etkili bir imaji oldugu
bilinmektedir. Molekiiler gastronomi alaninda faaliyet gosteren sirketler, yine bu alanda
kullanilan farkli aygitlarin tiretimi, molekiiler gastronomi {izerine ¢alisan sefler ve ¢ok

sayida restoran ile Ispanya bu alandaki en énemli iilkelerden birisi olarak goriilmektedir.
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Ispanya, Andoni Luis-Aduriz, Joan Roca, Juan Mari Arzak gibi farkli ispanyol
seflerin uluslararas1 gastronomi tizerindeki etkinlikleri dolayisiyla yeme-igme kiiltiiriinde
Ozellikle de yemek pisirme teknikleri tizerinde devrimci olarak adlandirilan yeniliklerin
uiretildigi bir lilke olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Yukarida da adi gegen {inlii sef Ferran
Adria ve farkl1 Ispanyol sefler modern pisirme ara¢ ve gerecleri, yenilik¢i yemek pisirme
yontemleri ve gida malzemeleri kullanmaya dayali bir pisirme standardi olusturarak,
Ispanya’nin gastronomi alaninda &n plana ¢ikmasmi saglamistir. Bdylece Ispanya
gastronomisi uluslararasi alanda meshur seflerin 6nciiliik ettigi bilimsel ve teknoloji bazli
tekniklerle on yili askin bir siiredir biiyiik basariya imza atmstir. Ulke, yukarida s6z edilen
teknolojiye dayanan yemek pisirme teknikleri ile bilimsel bilgiye dayali birka¢ basarilt
patentli mutfak aleti ile, mutfak teknolojisi alaninda oldukga basarili olmustur. (Garcia-
Segovia, Garrido, Vercet, Arboleya, Fiszman, Martinez-Monzo, Laguarda, Palacios, and
Ruiz, 2014; akt. Isin ve Kurt, 2017, s. 625).

Ispanya'da 20. yiizyilin baslarinda, modern pisirmenin temelini atan Teodoro Bardaji
1882°de dogmus ve 1956 yilinda Madrid'de Olmiistiir. Gengliginde sekerleme ve
pastacilikla ilgilenen Bardaji Fransa'ya tasinmis ve Avrupa’nin en dnemli mutfagi olan
Fransiz Mutfagimi anlamak i¢in Fransizca 6grenmis ve Ispanya'da modern mutfagin dnciisii
olmustur. 1935 yilinda ¢ikardigr “La Cocina de Ellas” kitabinda yemek yapmada agar
agarmn nasil kullanildigiyla ilgili agiklamalar yer almaktadir. Kitapta kivam artirict ve
jellestirici madde olarak kullanimina yonelik talimatlar ve bu maddeyle yapilan tarifler yer
almaktadir. Bu kitap Ferran Adria’in agar-agar ile yaptigi ¢aligmalardan 50 yil Once

yayimlanmistir (Isin ve Kurt, 2017, s.6).

Yemek pisirme ve modern bilim arasinda bulunan dolayli bagin sembolii haline
gelmis bir Ispanyol sef diisiiniildiigiinde daha dnce de adi gecen Ferran Adria’nin adinmn
one ¢iktigi goriilmektedir. Adria 1984 yilinda el Bulli personel ekibine katilmistir. O
giinlerde el Bulli’de klasik yemek pisirmeye yonelik tarifler uygulanmaktadir. 1987 yilinin
baglarinda Ferran Adria’in katildigi bir konferansta duydugu “yaraticilik kopya
cekmemektir" ciimlesi onun yemek pisirmeyle ilgili goriislerini degistirmistir. Boylelikle
Ferran Adria kendi kimligini bulma ve yeni fikirler ortaya koymak amaciyla 90" yillarda,
el Bulli ekibi ile kapali sezonda yeni fikirler, yeni yemekler ve yeni teknikleri gelistirmek
i¢cin “el Bulli Taller" adli bir atdlye kurmustur. Bu yenilik¢i ekip, sadece varolan konsept

ve varyasyonlarla ilgili karigimlar tizerine degil, yeni konsept ve karigimlarin olusturulmasi
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yoniinde fikirler ortaya koymaya baslamistir. 1997 yilinda el Bulli ii¢ Michelin yildizina

layik goriilmiis ve diinyanin en 6nemli restoranlarindan biri haline gelmistir (Gorcia-

Segovia vd., 2014, s. 282; akt. Ozel, 2018, s. 20).

Akyiirek (2018) Tiirk ve Ispanyol mutfagi arasindaki benzerlikleri genel olarak

asagidaki sekilde siniflandirmastir:

Her iki mutfak kiiltiiriinde de zeytinyagi yogun olarak kullanilmaktadir.

Tiirk mutfagindaki meze, Ispanyolca tapasa ¢ok benzerdir ve her iki Kiiltiirde de
alkollii igkilerle siklikla tiiketilir.

Ispanyol mutfagindaki Manchego (mancha) peyniri, Tiirk mutfagmin kasar

peynirine benzemektedir.

Unlii ispanyol tatlis1 Churro ve iinlii Tiirk tatlilar1 tulumba kullanilan malzemeler

acisindan oldukga benzerdir.

Tiirk mutfaginda oldukg¢a yaygin olan giivecte kuru fasulye, aym sekilde Ispanya

bolgesi Asturias'ta da oldukca sevilen bir lezzet olarak tiiketilmektedir.

Tiirk mutfaginda yaygin olarak satilan “nugat” Valensiya ve Endiiliis bolgelerinde

sokaklarda “turron” olarak tiiketilmektedir.

Amerika’nin kesfinden sonra domates, patates, misir, paprika, vanilya, kakao gibi

birgok farkli gida maddesi Tiirk ve Ispanyol mutfaklarma girmistir.

e ispanyol ve Tiirk mutfaklar1 Arap mutfagindan etkilenmistir. Ozellikle Endiiliis
mutfag, Fas mutfaginin yemek cesitlerinden ve pisirme tekniklerinden

etkilenmistir.
e Tiirkiye ve Ispanya’da sokak yemekleri oldukca yaygindir. Tiirk mutfagindaki

sokak lezzetlerinin en bilinenleri simit, lokma, kofte ekmek, kokoreg, midye

dolma iken, Ispanyol mutfagi’nin sokak lezzetleri paella, tapas cesitleri, churros,
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Turron (Tirkiye’de de tiiketilen krokan ve nugat’a benzeyen tathi atigtirmalik)

olarak siiflandirilabilir.

e Her iki mutfakta da ekmek cesitleri yaygindir.

e Tiirk mutfaginin klasik tatlilarindan biri olan siitlag, Ispanya mutfaginda yer alan
bir ¢esit siitlii piring tatlist olan arroz kon leche’ye (milky rice) oldukga

benzemektedir.

2.2. Gastronomi Turizmi

Gorece yeni bir turizm bi¢imi olan gastronomi turizminin farkli kaynaklarda farkli
yonlerine vurgu yapan tanimlart bulunmaktadir. Akbaba ve Kendirci (2016, s. 115-116)
gastronomi turizminin temelinde yiyecek ve igecek kiiltiirii olmakla birlikte, ¢iftliklere ve
sarap lretim yerlerine diizenlenen yiyecek ve igeceklerin test edilmesini de kapsayan
seyahatleri de icerdigini belirtmektedir. Buna gore gastronomi turizmi turistlere, bir
bolgenin kiiltiirlinli ve gegmisini yasama olanagi saglamakta ve yeni bir yiyecek ve icecek
deneyimi yasamak igin seyahat motivasyonu yaratan ve seyahat davraniglarinin

sekillenmesinde etkili olan bir turizm sekli olarak tanimlanmaktadir.

Gastronomi turizminin; temel motivasyon faktorii 6zel bir yemek tiiriinii tatmak veya
bir yemegin lretilmesini gérmek amaciyla, yiyecek iireticilerini, yemek festivallerini,
restoranlar1 ve 6zel alanlar ziyaret etmektir (Hall ve digerleri, 2003, s. 60; akt. Zengin,
Uyar ve Erkol, 2015.). Dolayisiyla temel olarak herhangi bolgenin yiyecek ve i¢eceklerini
deneyimlemek igin yapilan seyahatlere ‘Gastronomi Turizmi’ adi verildigi gérilmektedir.
Gastronomi turizminin yapildigi bolgeler, yoresel kiiltiir ile harmanlanmis olan bolgeye
0zgiin yemeklerin ve bu yemeklerin yaninda bagcilik odakli sarap turizminin de temel
bolgeleridir. Genel anlamda turist bakimimdan bir yemegin 6zgiinliigi tirlintin 6zellikli bir
yoreye, bolgeye ya da lilkeye ait olmasi anlamina gelmektedir (Hall vd.,200; Groves, 2001;
Green ve Dougherty, 2008; akt. Ipar vd., 2020, s. 283). Bunun yani1 sira kiiltiiriin genel
olarak turizmin ve Ozelde gastronomi turizminin 6nemli bir yonii olmasi sebebiyle, bir
tilkenin ya da o tilkedeki bir bolgenin yemek kiiltiiriinii tatmaya giden turist, ayn1 zamanda
bir kiltiir turisti olarak da goriilmelidir. Gastronomi turizmi amaciyla seyahat eden

turistler, sadece otellerde kendileri i¢in hazirlanan yemekleri tatmamakta, ayrica yerel
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yiyecek ve igeceklerle ilgili deneyim yasayabilmek icin de turistik faaliyetlerde

bulunmaktadir.

Yemek kiiltiirii, bir toplumun kendisini ve yasama tarzini ifade edis sekli olarak
kabul edildiginde, gastronomi turizminin o llkenin kiiltiiriiniin de aktarildig: bir turistik
faaliyete doniistiigli goriilmektedir. Bu anlamda bir iilkenin ya da bolgenin kendine has
yemek kiiltiirii o {ilkeye ya da bolgeye ait olan ve turistler i¢in birer g¢ekicilik 6zelligi
olarak kabul edilen cografi giizellikler, iklim o6zellikleri ve konaklama imkanlar1 gibi
faktorlerle birlikte 6nemli ¢ekicilik unsurlar1 arasinda yer almaktadir. Bu ¢ekicilik unsuru
giiniimiizde bazi turistler i¢in seyahat deneyiminin ana motivasyon kaynagi olabilmekte ve
s6z konusu turistlerin yeni mutfak kiiltiirlerini kesfetme motivasyonuyla seyahat etmesini

saglamaktadir.

Ancak yemek kiiltiiriiniin kesfedilmesi amaciyla yapilan seyahatlerin yalnizca
giiniimiize 6zgii olmadig1 bilinmektedir. Bronori ve Rossi (aktaran ipar vd. 2020, s. 283)
tarih boyunca, ozellikle Avrupa kitasinin Akdeniz bolgesinde, yemek ve sarap turizm
bolgelerinin gelismesi, turizm gruplarmin yoéresel yemekleri ve yoresel olarak nesillerdir
yetistirilen {rlinleri tatmak amagh kirsal kesimlere seyahat ettiklerini gosterdigini

belirtmektedir.

Bununla birlikte gastronomi kavraminin giderek bilinirlik kazanmasi ve gastronomi
turizminin basli basina turistik bir faaliyet olarak ortaya ¢ikmasi ¢ok daha yakin
zamanlarda gergeklesmistir. Gastronomi turizminin ¢ogu durumda destekleyici ve belirli
durumlarda da turistik deneyimin ana ¢ekim unsuru olduguna vurgu yapan Kurgun ve
Ozseker’e (2016, s. 216) gore, insanlar rutin yasantilarinmm disina ciktiginda turizm
faaliyetleriyle yenilenme ve farklilik arama diirtiileriyle kendileri icin sira dis1 taleplerde
bulunabilmekte ayni zamandasira dis1 davraniglar gosterebilmektedir. Bu amacla gittigi
cografyaya ait kendisi i¢in sira dig1 ve yeni olan, destinasyonun kiiltiiriinii yansitan yiyecek
ve iceceklere yonelebilmekte ve bu deneyim igin astronomik miktarlarda para
O0deyebilmektedir. Bunlarla birlikte, gastronomi kapsamli festival, workshop, tadim
ziyaretleri gibi etkinliklere katilmak da isteyebilmektedir. Tiim bunlar, destinasyonun
gastronomik varhigini, yerel kiiltiiriin ve turistik deneyimin ©nemli bir unsuruna

doniistiirmektedir.
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Yukarida ifade edilen gastronomi turizmi tanimlari ¢ogunlukla yemek Kkiiltir ve
turizm iligkisine odaklanmaktadir. Cagli (2012, s. 24) ise gastronomi turizmi endiistrisinin,
yemek rehberlerinden ve restoranlardan ibaret olmayip, yemege dair tiim herseyi
kapsadigin1 belirtmektedir. Dolayisiyla bu sektoriin igerisinde; ascilik okullari, yemek
kitaplar1 satan diikkanlar, gastronomi tur operatorleri ve bu turlarin rehberleri, gastronomi
ile ilgili medya, televizyon programlari ve dergiler, gastronomi ile ilgili aktiviteler,
sarapcilar ve sarap baglari, bira fabrikalari, icki damitim yerleri, tarla sahipleri ve iireticiler

yer almaktadir.

Gastronomi turizmi gelismislik gostergeleri ise dortlii bir hiyerarside incelenmektedir

(Hjalager ve Richards, 2002; Cizelge 1).

Tablo 2.1. Gastronomi Turizmi Gelismislik Gostergeleri- Dortlii Hiyerarsi

Web Sitesi
Brosiirler
Yerel Uriinlerin Tanimi/ Promosyonu
Yerel Uriinlerin Marka Sayilari
Restoran Sayilari
Restoranlarin Tanmmshgy/ imaji
1. Derece Planlamas1 Yapilan Yeni Restoranlar
Gistergeler Yerel Uriinlerin Sunum Tarzlar1 (Estetik, Paketleme)
Yerel Gastronomi Aktivite ve Etkinlikleri
Turistlere Yerel Uriinleri Tanitma Cabasi
Yerel Uriinlerin Sunum Kalitesi
Uriinlerin ve Restoranlarin Kalite Standartlarim Belirleyen ve Denetleyen
Kurumlarin Varlig
Sertifikali Kaliteli Uriinlerin Turizm Brosiirlerinde Yer Almasi
2. Derece Brosiirlerin Bolgesel Turizm Sorumlularinca Turistlere Ulastirilryor Olmasi (Ajans,
Gistergeler Miidiirliik)
Yerel Yiyeceklerin Giiniimiiz Kosullarina ve Taleplerine Hitap Edecek Sekilde

Uyarlanmis Olmasi

Yemegin Yerel Aktivite ve Etkinlikler ile Tanitim1
Turistleri Restoranlara Cekecek Yarigma, Eglence Gibi Cekiciliklerin Varligt

Gergek Dogal Yemek- Ciftlik Konseptli Tatili Opsiyonlarinin Varligi

Turistik Gastronomi Brosiirlerinin, Internet Sitelerinin Ka¢ Sayida Yabanc1 Dile
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3. Derece Cevrildigi
Gostergeler Gastronomi Brosiirlerin Gorsel Agidan Zenginligi
Turistlere Yonelik Yoresel Yemekleri Pisirme Kurslarinin Varligi
Tarimsal Uretim Alanlarinin Turizme Acilmasi
Sarap Akslarinin Yaratilmig Olmasi
Gastronomi Miizesi Varlig1
Turizm Egitim Kurumlar: ve Gastronomi Konusunda ARGE Caligsmalari
4, Derece Yerel Gastronomi ve Gastronomi Turizmi fopluluklarinin Varligi- Orgiitlenme
Gistergeler Yerel Gastronominin Ulusal ve Yerel Medyada Yer Alist

Yerel Gastronomi Uzerinde Yazilmis Akademik Caligmalar ve Tezlerin Sayist

Kayak: Hjalager, A. M. ve Richards, G. (eds) (2002). Tourism and Gastronomy. Routledge

2.2.1. Gastronomi turizminde Tiirkiye’nin konumu

Diinyada siirekli biiyiliyen turizm pazarindan daha fazla pay almak isteyen iilkeler:
turizmin cesitlendirilmesi ve siirdiirebilirliginin saglanmasi icin ilkelerin turistik iiriin
bilesenlerinde ¢ekicilik unsurunu yeterli bulmayip kiiltiirel 6geleri, 6zellikle de gastronomi
Kiiltiirtinii 6n plana ¢ikarmak istemektedirler. Boylece gastronomi turizmle biitiinleserek
gerek i¢ gerekse dis turizmde Onemini artirarak, iilke ekonomisine de arti gelir olarak
katkida bulunmaktadir. Gastronomi olgusunun, turistlerin destinasyon se¢iminde de etkili

oldugu bilinmektedir (Bucak ve Araci, 2013, s. 207).

Tiirkiye sahip oldugu, tarihe besiklik yapmis farkli giizelliklere sahip cografyasi ve
kiiltiirel birikimleriyle biiyiik bir turizm cennetidir. Ancak, Tiirkiye’nin turizm potansiyeli
cogunlukla deniz-giines-kum olarak adlandirilan eglence turizmi ile sinirlandirilmaktadir
(Turkben vd., 2012). Bu yaklasim Tiirkiye’nin sahip bulundugu muazzam gastronomi
turizmi potansiyelini goz ardi etmekte ve yine Tiirkiye’nin sahip oldugu zengin yemek

kiiltiiriinin tanitimindaki en biiyiik engellerden birisini olugturmaktadir.

Diinyada her bolgenin mutfagini kendisine ait diger mutfaklardan belirgin bir sekilde
ayiran, Ozgiin ve belirleyici gerek kiiltiirel gerekse cografyanin sundugu zenginlikler,
yasam bi¢imi, inang ve gelismislik diizeyi 0 mutfagin temel 6zelliklerini olusturmaktadir.
Bunun yani sira s6z konusu kiiltiirin igerisinde yasadigi cografyanin fiziki unsurlari, yeme-
igme kiiltlirliniin ve beslenmenin tarimsal ya da hayvansal olup olmayacagin1 da

sekillendirmektedir (Besirli, 2010). Tiirkiye cografi konumu itibariyle Diinya’da tarimin
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gerceklestirildigi ilk kiiltlir ve topluluklarin bulundugu zengin bir geg¢mise sahip

Mezopotamya topaklarinin bir kismi tizerinde bulunmaktadir.

Bir kiiltiirin gelismisliginin de gostergelerinden biri olan mutfak kiiltliriiniin tarihi
acisindan incelendiginde kaydi tutulan en kokli mutfak kiiltiirlerinin Tiirkiye nin
icerisinde bulundugu Mezopotamya’da ortaya c¢iktigi goriilmektedir. Mezopotamya’da
ortaya ¢ikan bu mutfak kiiltiirii daha sonra Cin ve Anadolu yemek kiiltiiriiniin temelini
meydana getirmistir. Bu acidan yaklasildiginda 6zellikle Dogu Asya yemek kiiltiirlerinin
kokenini ise Cin gastronomisinin olusturdugu bilinmektedir. Anadolu’da gelisen Tiirk
yemek kiiltiiriiniin yolculugu incelendiginde Tiirklerin Anadolu’ya gog¢ ederek yerlesik
hayata gecmesiyle, yerlestikleri bu topraklardaki yeme i¢gme kiiltiiriinden etkilendikleri,
Orta Asya’dan getirdikleri mutfak kiiltiirii ile bu iki yemek kiiltiiriinii sentezleyerek zengin
bir mutfak kiiltiirii olusturduklar1 anlasilmaktadir. Ilerleyen tarihsel siirecte Osmanli
Imratolugu’nun fetihlerle gelismesiyle birlikte bu yerlesim yerlerine ait farkli mutfak
kiiltiirlerinin gegsmisi ve zenginligi de Tiirk gastromonisini etkilemistir Tim bu tarihsel
gelismelerin etkisiyle, Tiirk gastronomisi bir “flizyon mutfagi” olma niteligi kazanmistir.
Sonug olarak, zengin bir tarihsel gecmis, uygun cografi ve iklimsel kosullarin da etkisi
Tiirk mutfagini mevcut en kokli ve en zengin yemek kiiltiirlerinden biri haline getirmistir
(Akgdl, 2012; Bilgin ve Samanci, 2008, Hatipoglu, 2008; akt. Uner ve Sahin, 2016). Soz
konusu bu zengin mutfag: turistik bir ¢ekicilik unsuru ve tanmitim araci olarak kullanma
fikri ise ¢ok yakin zamana kadar gelistirilememistir. Genel olarak turizmin hem bdlgesel
bazda hem de iilke bazinda 6nemi uzun zamandan beri bilinmekte ve buna yonelik olarak
endiistriyel ve kiiltiirel faaliyetler desteklenmekle birlikte, gastronomi turizminin 6nemi

heniiz yeni kavranmaya baslamistir.

Dolayisiyla Tiirkiye, i¢inde bulundugumuz dénemde ekonomik bir kalkinma vasitasi
olarak turizmin islevinin bilincindedir. Turizm sektorii, 1990’lara kadar Tiirkiye’de Ege ve
Akdeniz kiyilarinin potansiyelinden maksimum ekonomik fayda saglama, yabanci turistleri
¢ekerek ulusal ekonomiye destek politikalari ile ele alinmistir. Bunun bir sonucu olarak
Tiirkiye turizmi UNTWO (Diinya Turizm Orgiitii) verilerine gore diinyada ilk onda yer
almaktadir (UNTWO, 2019). Ancak 1990’larla birlikte kitle turizminin yarattigi sorunlar
nedeniyle farkli turizm tiirlerinin gelistirilmesi gerekliligi ortaya ¢ikmis, bu nedenle dogal,
arkeolojik ve tarihi potansiyeller, yogunluklu olarak yine gelismis kiy1 illerinde, kiy1

turizmine bir alternatif olarak sunulmustur. S6z konusu strateji Kiiltiir ve Turizm
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Bakanligi’nin 2007 yilinda hazirladigr Tiirkiye Turizm Stratejisi ve Vizyon 2023’e kadar
stirdiirilmektedir (Cagli, 2012). Kitle turizminin disinda alternatif turizm gesitlerinin de
gelistirilmesine yonelik bu hamle, yine kiy1 illerinin sahip oldugu turizm potansiyeli
tizerine kurulu oldugundan, diger illerin sahip oldugu cografi, arkeolojik ve Kkiiltiirel

ozelliklerin goz ard1 edilmesine neden olmustur.

Bu nedenle Cagli’ya (2012) gore, turizm sektortinii sahil turizmi ile kisitlamak, kokli
ve zengin bir tarihsel ve kiiltiirel gegmise, buna bagli olarak da biiylik bir turizm
potansiyeline sahip olan Tiirkiye i¢in negatif bir tutum ortaya koymaktadir. Ancak yeni
turizm politikalarinin etkisi sonucunda, Tiirkiye Turizm Stratejisi 2023 Eylem Plani’nda
ortaya konulan planlar ger¢evesinde bolgesel faaliyetler ve festivaller ile gastronomi

kiiltiirtinii de desteklenmesi amag¢lanmaktadir.

Bu siirecte Tiirkiye’nin turizm tanitim faaliyetlerinin ¢ogunlukla tarihi, cografi ve
arkeolojik zenginliklerin tizerine kurulu oldugu goriilmektedir. Oysaki Tiirkiye somut
olmayan genis kiiltiirel mirasi, Anadolu’nun toprakla iliskisi, her yorenin farkli {iretim
teknik ve lezzetleri, giday1 gegmisten giiniimiize dek gelen yontemlerle saklama, yemek ve
yemege dair her tiir adet, gelenek ve gorenekler, Osmanli Selguklu ve diger tarihi
mutfaklari, bolge bolge degisen iriinleri ile gastronomi turizmi igin ¢ok zengin bir
potansiyele sahiptir. Tiirkiye’de uluslararast mutfagin tanitimi ve bu alanda ¢alisan seflerin
sayist giderek artarken, zengin yerel potansiyelin ise yeterince degerlendirilmedigi
goriilmektedir. Ornegin 2016 yilinda yayinlanan bir habere gére Amerika Birlesik
Devletleri’nde sahip bulundugu restoranda sef olarak gorev yapan Tiirk susi ustast Engin
Onural, 2015 yilinda Amerika Birlesik Devletleri’nde senenin en iyi seflerini belirleyen
"Best Chefs America" (BCA) adli yayincilik kurulusunun yaymladig: listesinde birinci
sirada yer almistir (Tiirk susi ustast ABD'de "en iyi as¢1" segildi, NTV, 2016). Tirkiye nin
1yi egitimli ve yetenekli seflerinin kendilerini farkl kiiltlirlerin mutfaginda gelistirmesi ve
bu alanda taninmalar1 olumlu bir gelisme olmakla beraber, Tiirkiye nin zengin yemek ve
mutfak kiiltiiriinlin tanittmina katkis1 sinirlidir. Yildiz (2016) uluslararast mutfak kiiltiiriine
doniik faaliyetlerin turistler i¢in bir tercih sebebi olabilecegini, bununla birlikte ziyaret
edilen bolgeye 6zgii otantik deneyimler yasatabilen destinasyonlarin bu yonde arayisi olan

turistler i¢in Gstiinliige sahip olacagini belirtmektedir.
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Tiirkiye’de yerel yemek kiiltiiriiniin turizm odakli kalkinmadaki roliinii inceleyen
caligmasinda Cagli (2012) Tiirkiye’nin turizm potansiyeli agisindan onemli bir rezerve
sahip olmasina ragmen yeterince degerlendirilemeyen, Dogu Karadeniz, Dogu Anadolu ve
Giiney Dogu Anadolu Bolgeleri’ndeki yeme-igme kiiltiiriiniin gizil durumunu incelemistir.
Buna gore Tiirkiye’nin sayilan cografi bolgelerinin kendine 6zgii, otantik ve ¢ok gesitli
yerel bir yeme-igme kiiltiirine sahip bulunduklar1 gorilmiistiir. Ancak bu zenginlige zit
olarak Dogu Karadeniz, Dogu Anadolu ve Giineydogu Anadolu cografi bolgelerinde
yeme-igme turizminin ilerleyemedigi, mevcut turizm altyapisinin yetersiz bulundugu ve

ulusal turizm stratejilerinde s6z konusu eksiklere yer verilmedigi sonucuna ulasilmistir.

Ulkemizde bacasiz sanayi olarak nitelendirilen turizm sektdrii biiyiik bir déviz girdisi
saglayarak ekonomiye olumlu katkilar saglamaktadir. Turizm sektoriiniin ortaya koydugu
finansal getirinin ve is alani agma oranimmin ¢ok biiyiikk diizeylerde gergeklestigi
goriilmektedir. Diinya Turizm ve Seyahat Konseyi WTTC tarafindan 2019 yili igin
yayinlanan sayisal rakamlara istinaden turizm sektoriiniin Tiirkiye ekonomisi iginde
olusturdugu toplam biiytikliik tilkedeki gayri safi milli hasilanin (GSMH) yiizde 11,3’{line
karsilik gelmektedir. Bununla birlikte turizm sektoriiniin yan sektorlerle beraber yarattigi
toplam calistirma oran1 da ¢ok biiyilk boyutlara ulagmistir. WTTC verilerine gore
Tiirkiye’de turizm sektoriiniin destek oldugu diger sektorlerle birlikte olusturdugu toplam
istihdam sayis1 2 milyon 643 bin 800 kisiye ulasirken, bu rakam iilkedeki toplam
istihdamin yiizde 9,4’tine karsilik gelmektedir (WTTC, 2020).

TURSAB (2015) tarafindan hazirlanan Gastronomi Turizmi Raporu’na gére ise, yurt
digina giden Tiirk turistlerin yeme igme harcamalari, Tiirkiye’ye ziyarete gelen turistlerin

bu alanda yaptiklar1 harcamay1 gegmektedir. Raporun bulgulari agagida siralanmustir:

1. 2014 yilinda Tiirkiye’ye gelen 41 milyon 415 bin turistin yaptig1 toplam harcama
34.3 milyar dolardir. Tiirkiye’ye gelen turistlerin kisi basina harcamasi1 828 dolar

diizeyinde hesaplanmustir.

2. Turkiye’yi ziyarete gelen yabanci turistler yukarida toplam harcama olarak ifade
edilen 34.3 milyar dolarin 6 milyar 523 milyon dolarin1 yeme i¢gme faaliyetlerine
harcamaktadir. Bu rakam toplam harcamalarin %19’unu olusturmaktadir. Diger

bir ifade ile turistlerin toplam harcamalarinin beste biri yemek kiiltiiriinii tatmaya
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ayrilmaktadir. Bu da turist basma 157.5 dolarlik restoran harcamasi anlamina

gelmektedir.

3. 2014 yilinda turistlerin Tiirkiye’de yaptigi harcama iginde yemegin pay1 yiizde
19-20 civarinda seyretmektedir. Dolayisiyla ziyaret¢i basina 828 dolar olan
harcamanin 157 dolar1 yeme igmeye harcanmistir. Ancak Tirkiye’nin hedefi

gastronomi turizmi ile bu rakami 250 dolara yiikseltmektir.

4. Yurt disinda kisi basina 685 dolar harcama yapan Tiirk turistler ise bu rakamin
194 dolarmm1 yeme igmeye harcamaktadir. Dolayisiyla Yurt disina tatile giden
Tirkler yeme igme igin Tirkiye’ye tatile gelenlerden 36,5 dolar daha fazla

harcama yapmaktadir.

Gastronomi turizminin gelismisligi ile o tilkedeki cografi isaretli iirlin sayisinin
arasinda pozitif bir korelasyon bulunmaktadir. Yazicioglu, Isin ve Yalgin (2019) yeme-
icme ve mutfak  kiiltiiri turizmi dahilinde yiyeceklerin, o {ilkeye ya da yoreye turistlerin
gelmesi i¢in 6nemli bir ¢ekicilik 6gesi, daha da 6nemlisi tek basina bir destinasyon se¢imi
sebebi olabilecegini belirterek, yerel kiiltiirin temel &gelerini igeren yemek ve gida
cesitlerinin cografi isaret alarak tescillenmesi turistik bolgenin gastronomi imajini

desteklemesi baglaminda 6nemli oldugunu ifade etmektedir.

Bu anlamda Tiirkiye’nin yeme-igme turizmini ilerletecek ve tanitacak cografi isaretli
irin sayist 464 tane olup, bu iriinlerin 120 tanesi yoresel yemek ve c¢orbalardan
ulusmaktadir. En fazla cografi isaret almis yemek Sanlurfa da bulunurken, Sanliurfa’nin
ardindan sirasiyla Gaziantep, Aydin ve Mersin gelmektedir. Halen birgok yemek ve diger
yoresel yiyecek igin cografi isaret basvurusu da devam etmektedir (TURSAB, 2015).
UNESCO’nun Insanligin Somut Olmayan Kiiltiirel Miras1 Listesi’nde Geleneksel Toren
Keskegi, Mesir Macunu Festivali, yufka- lavas ve Tiirk Kahvesi ve Gelenegi yer
almaktadir. Unesco yaratic1 sehirler ag1 igerisinde ise gastronomi alaninda Tirkiye’den
Gaziantep (2015), Hatay (2017) ve Afyonkarahisar (2019) segilmis bulunmaktadir
(UNESCO, bt.)

Gastronomi turizmi gelismislik gostergeleri acisindan ele alindiginda Tiirkiye’de

durum bu iken, Diinya’da gastronomi alaninda sanilanin aksine Akdeniz’e kiyis1 bulunan
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Avrupa tlkeleri degil, en orgiitlii tilke 17879 sivil toplum kurulusu, sirket ve toplulukla
Amerika Birlesik Devletleri’dir.  Yiyecek ve ig¢ecek alaninda faaliyette bulunan otel,
restoran, seyahat acentasi, as¢ilik okulu gibi sektorle alakali biitiin kesimleri temel alan
kategorizasyona gore, Diinya’da yemek turizminde en aktif 50 iilkenin toplaminda ise bu
rakam 33 bin 522 olarak hesaplanmaktadir. Bir bagka deyisle, yemek turizmi i¢in ¢alisan
kurum, sirket ya da topluluklarin yiizde 53’ti ABD’de faaliyet gostermekte, Tiirkiye’de ise
yemek turizmiyle ilgili sadece 94 kurulus, topluluk, dernek ve sirket faaliyette
bulunmaktadir. Bu rakamla diinya siralamasinda 23’tincii olabilen Tirkiye; ABD,
Avustralya, Kanada gibi denizasir1 rakiplerinin yani sira Fransa, ispanya, Yunanistan gibi
pek ¢ok Akdeniz iilkesinin de gerisinde yer almaktadir (TURSAB, 2015). Tiim bu
sebeplerden dolayr Tiirkiye’nin sahip oldugu gastronomi turizmi potansiyelinin
degerlendirilmesi ve istenilen diizeye ulasilabilmesinin saglanmasi amaciyla cesitli

Onlemlerin, stratejilerin ve planlamalarin yapilmasi gerekliligi dogmustur.

10 Ekim 2017 tarihinde gergeklestirilen Gastronomi Turizmi Komisyonu On Hazirlik
Toplantisinda ve 01-03 Kasim 2017 tarihleri arasinda diizenlenen III. Turizm Surasinda
komisyon fiyelerince dile getirilen goriisler ¢ergevesinde “Tanim, Kapsam, Vizyon ve
Strateji”, “Uriin”, “Egitim”, “Tanmitma-Pazarlama”, “Orgiitlenme, Koordinasyon ve
Esgiidim”, “Tesisler, Belgelendirme ve Tesvik” basliklar1 altinda Gastronomi Turizmi
Komisyonu tarafindan 35 maddeden olusan kararlar alinmistir. Buna gore Gastronomi
turizminin Tirkiye’nin gii¢lii yonlerinden biri olarak glindemde tutulmasinin ana hedef
olarak belirlendigi goriilmektedir. Buna ek olarak gastronomi sektorii ile turizmin
iliskilendirilmesi noktasinda etnisiteye degil, cografyaya isaret eden “Tiirk gastronomisi”
ifadesinin kullanilmasi1 gerektigi belirtilmistir. Komisyon tarafindan vurgulanan bir diger
nokta, Tirk gastronomisinin tim turistlerin segimlerinde yonlendirici bir islev
listlenmesinin saglanmasidir. Bu ama¢ dogrultusunda gerek i¢ gerekse dis pazarda
yiirlitiilen tanitim faaliyetlerinde Tiirk gastronomisi ve Tiirk mutfagi gerek geleneksel
gerekse dijital tanittm mecralarinda 6ne ¢ikarilan unsurlar arasinda yer almalidir. Sonug
itibariyle komisyonun kararlar1 ve gastronomi turizmine yaklagiminin bu konunun turizm
tanitim faaliyetleri icerisinde devlet kurumlar1 nezdinde de Oneminin giderek arttigini

ortaya koymaktadir.
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2.2.2. Gastronomi turizminde Ispanya’nin konumu

Diinyanin en fazla turist ziyaretcisi olan iilkelerden biri olan Ispanya’da turizm
sektorii, 2010 yilinda Diinya genelinde yasanan finansal darbogazin sonrasinda ivedi bir
bicimde i¢inde bulundugu olumsuz kosullardan kendisini ¢ikarmayi basarmistir. 2010
yilinda Ispanya’y1 ziyaret eden uluslararas: turist sayis1 52,67 milyon iken, bu say1 2015
yilinda 68,1 milyon kisiye ulagmistir. 2010 yilinda Ispanya’nin turizmden elde ettigi gelir
54,6 milyar dolar iken, 2015 yilinda ise 75.4 milyar dolar olmustur. Ispanya turizmden
dogrudan ya da dolayl1 olarak elde ettigi gelirde bes yillik siirede %38 lik artisla 6nemli bir
basar1 yakalamistir (Ozseker, 2016, s.18).

Turistik iirlinii olusturan 6geler dikkate alindiginda, seyahat sektoriiniin her zaman
gastronomiye zorunlu olarak bagl oldugu bilinmektedir. Yiyecek ve yeme-igme sektorii
Diinya ekonomisi icerisinde yer alan temel is kollarindan birini olusturmaktadir. Ispanya
turizm arastirmalar1 enstitiisiine gore, Ispanya’da gida ve tarim sektdri GSMH’nin
%7,6’s1m1 olustururken, sektoriin olusturdugu toplam istihdam sayis1 400.000 kisidir. Buna
ilaveten, gida ve gastronomi, Ispanya’nin ihracatinda en iyi paya sahip olan dinamik bir
sektordiir. 2011 yili verilerine gére Ispanya, 68.000 restorani ve 190.000 bar isletmesi olan
bir iilkedir. Turistler tarafindan yapilan degerlendirmeye gore yemek ve sarap, ikinci sirada
en yiiksek puani alan deneyimleri olusturmaktadir. Yukarida ifade edilen sebeplerle yeme-
icme ve mutfak kiiltiirli ziyaretcilerin turizm tecriibeleri icerisinde hayati bir isleve sahip
bulunmaktadir. Buna dayanarak c¢ok sayida ziyaretci turistik amaclarla bulundugu bolgeyi
otantik yeme-igme ve mutfak kiiltiirinden zevk almasindan dolay1 bu deneyimi tekrar
yasamak istemektedir (De Lera, 2012, 5.116; akt. Kurgun ve Ozseker, 2016).

Biiyiik ¢ogunlugu (%65) seyahat acenteleri ve tur operatdrleri olmak {izere Ispanyol
turizm endistrisindeki yaklasik 200 profesyonelin goriislerini iceren Blueroom'un 2018
yilinin ilk yarisinda gelistirilen Gastronomik Turizm Raporu’na gore goriisiilen kisilerin
%80'1, yemek deneyimlerinin miisterilerinin seyahat tercihlerinde belirleyici bir faktor
olduguna ve destinasyonun algis1 lizerinde olumlu bir etkiye sahip olduguna inandiklarini

dile getirmislerdir. Raporun bulgular asagida siralanmistir (Pérez-Ferrant, 2018):
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Goriligmecilerin %401 (en biiylik ylizde) gastronominin bir destinasyonun
tanittmina ve turizmin gelismesine %50'ye varan oranda katkida bulunduguna

inanmaktadir.

2. Goriisiilenlerin %44'i miisterilerine gastronomi kiiltliriinii igeren bir paket
satarken, %24'i heniiz bu hizmeti ve trlinleri sunmamakta, ancak gelistirmeyi

planladiklarini belirtmektedir.

3. Gastronomik turizm {irlinleri, seyahat ettikleri bolgelerin 6zgiin yemek kiiltiirtinii
arayan 36-55 yaslar1 arasindaki hem erkekler hem de kadinlar tarafindan rezerve

edilmektedir.

4. Mutfak turizminin satis1 ve tanitimi turizm pazarinda gercek bir deger olarak

ortaya ¢cikmaktadir.

5. Goriisiilen kisilerin %41'i bu paketleri hem ¢evrimigi olarak hem de sosyal medya

ve seyahat bloglar1 araciligiyla tanittigini beyan etmektedirler.

6. Cok sayida turizm profesyoneli (%49), tercih edilen yemek seyahati siiresinin 2-3
giin oldugunu dogrulamakta ve goriismecilerin %22'si miisterilerin bir haftay1

tercih ettigini belirtmektedir.

7. Gastro-turistler icin tercih edilen seyahat yonteminin ciftler veya bu sirayla

aileleri, gruplar1 veya dernekleri ve arkadaslar ile oldugunu ortaya ¢ikarmaktadir.

8. Gastro-turistler kisi bas1 giinlik 100 ila 1.000 Euro harcamaktadir.
Profesyonellerin %22'si harcamanin kisi basi turist i¢in giinliik en az 250 Euro

oldugunu ifade etmektedir.

Ispanya’daki turizm profesyonellerin goriislerini iceren rapor, iilkede gastronomi
turizminin Sneminin turizm hizmeti sunan isletmeler tarafinda da kabul edildiginin bir
gdstergesi olarak okunmalidir. Bu yaklagim bigimi diger faktorlerle birlikte Ispanya’da
gastronomi turizminin Akdeniz’e kiyis1 olan diger turistik lilkeler arasinda 6ne ¢ikmasini

saglamistir.
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TUROB Bagkani Yildirnm Baymdir (2018) da Ispanya’min 2017 yilinda tiim
zamanlarin rekorunu kirarak turist sayisini bir 6nceki yila oranla yilizde 8,6 artirdigi ve 81.8
milyon turist sayisina ulastigina dikkat gekmektedir. Buna gore ispanya turizm gelirinde de
2017 yilinda kisibast 1.062 Euro harcama ve toplamda 87 milyar Euro turizm geliri ile
biiyiik bir basariya imza atmistir. 2016 yilinda bu rakamlar kisi bag1 harcamada 1.023 Euro,
turizm gelirinde ise 77 milyar Euro olarak gerceklesmistir (Ispanya turizminin giiclii ve

zay1f yonleri neler, 2018).

TUROB’un (2018) ispanya arastirmasina gore Ispanya turizminin son yillardaki

yiikseliginin nedenleri asagida siralanmistir:

+ 2017 yilinda Ispanya turizmi acisindan Ispanya igin pazar niteligindeki Fransa harig
tiim {ilkelerden olumlu ve istikrarli turist sayis1 artis1 gdzlemlenmis, ayrica ispanya’ya
ABD’den gelen turist sayisinin yiizde 32,4’liikk rekor artigla 2 milyon 650 bine ulastigi
tespit edilmistir. Tirkiye’nin Rusya pazarinda, 2016 yilinda yasadigi politik sorunlar
neticesindeki dramatik diisiisten sonra sorunlarin g¢oziimlenmesi ile 2017 yilinda bu
pazardan yakalanan artis karsisinda, 2017 yilinda Ispanya’da diismesi éngoriilen Rus turist

sayist aksine ylizde 14 artisla 1 milyon 150 bin seviyesine ulagmustir.

+ Ispanya hiikiimetinin programmna gére, ongériilemeyen pandemiden dnce 2020
yilinda 1 milyon Cinli turistin tilkeyi ziyaret etmesi hedeflenmekteydi, bu hedefe yonelik
olarak Ispanya tanitim ajansi Turespafia tarafindan Cin’de cesitli tamitim faaliyetleri
baglatilmigti. Bu faaliyetler TV programlari, sosyal medya kampanyalari, blogger
agirlamalari, iki iilke turizm sektor kuruluglarinin is birligi siirecinin baglatilmasi, direkt
tarifeli ve ekonomik ucus sayilarinda artis, vize kolayligi, havalimanlarinda Cince

yonlendirme levhalar: yerlestirilmesi ve personel istihdami seklinde planlanmisti

* Sehir turizmi, kiiltiir turizmi, gastronomi turizmi gibi amaclarla seyahat eden
Ispanyol turistlerin Tiirkiye’yi bir cazibe merkezi olarak degerlendirmeleri memnuniyet
verici olarak degerlendirilmektedir. Bu baglamda Ispanya’nin bolgesel ve rekabetci turizm
ofisleri yapisi, diisik maliyetli havayolu sirketlerine sagladigi imkanlar (Low-Cost
Carriers-LCC), yeni otel yatirimlarina getirilen siirlamalar, turizmin gesitlendirilmesi,

gastronomi, aligveris ve saglik turizmi konularindaki atilimlariin dikkatle incelenip benzer
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hamlelerin Tiirkiye tarafindan hayata gegirilmesinin onemli ve yararli olacagi

belirtilmektedir.

TUROB’un yukarida siralanan tespitleri genel olarak iilke turizminin gelistirilmesine
yonelik hayati onemdeki Onerileri igermekle birlikte, gastronomi turizminin gelistirilmesi
baglaminda da tavsiyeleri barindirmaktadir. Gastronomi turizminin genel olarak turizm
olgusuna yaklasimda meydana gelen degisikliklerle iliskisini ortaya koyan Lopez-Guzman
ve Sanchez-Caiiizares (2012) turizm olgusunun stirekli degistigini ve su anda artan talepte
bulunan turistlerin ihtiyaglarini karsilamaya ¢alistigini ifade ederek, modern turistlerin, cok
cesitli destinasyonlar arasindan se¢im yapabildiklerini ve turizm deneyimlerini aktif
pratikler seklinde yasamak istediklerini belirtmektedir. Turistlerin turizm olgusuna yonelik
olarak gelistirdikleri bu yeni bakis agisinin bir sonucu olarak, tematik turizm daha popiiler
hale gelmis ve farkli cografi bolgelerin kiiltiirel, sosyal ve g¢evresel mirasinin kesfi ve
iyilestirilmesi ile baglantili her seyin kilit bir rol oynadig1 goriilmiistiir. Bu nedenle, son
yillarda mutfak gelenekleri ve sarap veya baska bir deyisle, belirli bir cografi boélgenin
kimligini yansitan kiiltiirel ve tarihi kaynaklarla baglantili turistik deneyimlere yogun bir

ilgi ortaya ¢ikmustir.

Turistik deneyimin 6nemli bir pargasi olarak yemek kiiltiirli yalnizca iilkelere gelen
turist sayisin1 artirmakla kalmayip, o tllkenin belirli bolgelerindeki tarimsal faaliyetler,
yerel yeme i¢gme kiiltiirii ve pratiklerinin de devam etmesini saglamaktadir. Lopez-Guzmén
and Sanchez-Canizares (2012) bu anlamda sarap, mutfak, kiiltiir ve turizmin turistlerin
farkli tirtinleri takdir etmelerine ve farkli destinasyonlari tanimalarina olanak taniyarak

belirli alanlarin stirdiiriilebilir ekonomik gelisimini tesvik ettigini belirtmektedir.

Mutfak kiiltiiriine yonelik olarak artan bu yogun ilgi ve farkindalik, ozellikle
Avrupa’da turistik faaliyetlerin gastronomi turizmine dogru bir egilim gostermesine neden
olmustur. Bu farkindalik mutfak kiiltiirleriyle 6n plana ¢ikan ve Akdeniz Havzasi’nda yer

alan baz1 Avrupa iilkelerinde gastronomi turizminin gelismesini saglamistir.

Avrupa’da gastronomi turlarinin yogun oldugu iilkeler Fransa, Ispanya, italya,
Portekiz ve Irlanda’dir. S6z konusu turistik ziyaretlerde yer alan faaliyetler; yerel sarap,
zeytinyag1 ve peynir ireticilerini ziyaret, uygun mevsimlerde yer mantar1 arayiciligi, yerel

pazarlar1 ziyaretler, ziyaretler sirasinda sarap, zeytinyagi ve peynir tadimlar1 ve {iretim
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stireglerini izleme ya da dahil olma, iinli seflerden yemek dersleri, iziim baglar1 ve bag
bozumu etkinlikleri, bolgedeki yiyecek ve icecek festivallerini ziyaretler, atdlyelerde
peynir yapimlarina katilim, ve evlerde yemek pisirme deneyimlerine dahil olmak gibi
etkinliklerden olusmaktadir (Kesici, 2012).

Yemeklerin nasil pisirilmesi gerektigine dair egitimleri i¢eren turlara drnek bolgeler
arasinda Fransa, italya ve Ispanya yer almaktadir. Bu bolgelere diizenlenen turlar
genellikle yemek hazirhi@r ve sarap tadimi iizerine diizenlenen turlaridir. Ayrica bir
bolgenin yerel yemegini yemek veya diinyaca iinlii bir sefin yaptigt yemegi tatmak,
hazirthgini izlemek icin diizenlenen turlar arasinda Italya’da zeytinyagi, Fransa’da peynir
ve Ispanya’da tapas adi verilen mezelerin tadiminin yapildig1 turlar yer almaktadr.
Ozellikle sadece o bdlgeye dzgii bir {iriiniin tadilmasina ve o iiriiniin iireticileri ile bulugma
imkani saglayan turlar arasinda Kosta Rika’ya diizenlenen kahve turlari, Japonya ve Sri
Lanka’ya diizenlenen cay turlar1 ve Belgika ve Isvigre’ye diizenlenen ¢ikolata turlar1 6rnek

verilebilmektedir (Yiincii, 2010).

Ispanya’nin pintxos- tapas diye anilan kanepeleri, bocadillo adli sandvigleri,
paellasi, ahtapot, deniztaragi, Huelva beyaz karidesi, fabada asturiana adli fasulye yemegi,
peynir cesitleri, diinyanin en lezzetli etlerinin elde edildigi Galigya sigirlari, saraplar1 ve
molekiiler gastronomide ¢igir acan sefleriyle ve kaliteli iirlinlerle iiretim yapilmasi tilkenin

basarisinin arkasindaki ana etmenlerdendir.

Bu agidan yaklasildiginda yukarida ifade edilen tiim etmenlerle birlikte gastronomi
turizminin, Ispanyol ekonomisinin yeni giicii haline geldigi ve yiizlerce gen¢ sefin as¢ilik
okullarinda egitim aldig1 ve gastronomiyi yalnizca 2013 yilinda 7,4 milyon uluslararasi
turisti ¢eken Ispanyol markasmnin temel dayanagi haline geldigi goriilmektedir. Turistik
Arastirmalar Enstitiisli (IET) tarafindan hazirlanan ve yabanci ziyaretcilerin aliskanliklarini
yillik olarak dlgen en son Habitur raporuna gére, zellikle bazi1 destinasyonlarda Ispanya’y
ziyaret eden yabanci turistlerin memnuniyetini etkileyen faktorler arasinda gastronominin

cok 6nemli bir faktor oldugu belirtilmektedir (Alen, 2014).

Bir¢cok Avrupa iilkesi son yillarda diizenledikleri gastroturizm rotalari ile 6n plana
cikmaktadir. Gastro turizm rotalarin diginda kiiclik turist gruplart i¢in gurme turlar1 da

yapilmaktadir. Ozer (2012) gurme turlarin1 daha 6zel gruplar icin olusturulan turlar olarak
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tanimlamakta ve bu turlara bireysel turistlerin veya daha kiiciik sayida gruplarin katildiginm
ifade etmektedir. Dolayisiyla gastronomi turizmi sadece bireysel turistler veya kiigiik
gruplarla sinirli degildir. Asgilar ve konuyla ilgili diger profesyonellerin 6grenme, egitim
ve yarisma amaciyla yaptiklar1  seyahatler de  gastroturizm  kapsaminda

degerlendirilmelidir.

Tiim bunlardan yola ¢ikarak, Ispanya’nin gastronomi turizminde gergeklestirdigi
ilerleme ve basarinin, gastronomi turizmini genel olarak turizm, turist, yeme i¢cme kiiltiirt,
Ozelde ise sadece bireysel turist veya gruplarla smirli tutmayarak yemek kiiltiirii ile
ilgilenen profesyonelleri de kapsayacak sekilde ele almasi sayesinde gerceklestigi

goriilmektedir.

Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiiti (UNWTO) ve Bask Mutfak Merkezi
(Basque Culinary Center - BCC) tarafindan 2019 yilinda Ispanya’da 5’incisi diizenlenen
UNWTO Gastronomi Turizmi Diinya Forumu’nda konusan Bask Mutfak Kiiltiirii Merkezi
Direktorii Joxe Mari Aizega da, gastronominin gelismesi i¢in yeni yetenekleri bir araya
getirilmesi kadar profesyonellerin de yeterli sekilde egitilmesinin altin1 ¢izerek,
gastronominin bugiin refah diizeyini arttiran, istihdam saglayan, bir iilkeyi ve

destinasyonlar1 tanitan stratejik bir sektor haline geldigini vurgulamaktadir (Hiirriyet,

2019).

Turizm Restoran Yatirimcilar1 ve Gastronomi Isletmecileri Dernegi (TURYID)
Baskan: Kaya Demirer (2019) ise Ispanya’nin 10 senedir gastronomi turizmine yatirim
yaptigmi ve “Ispanya’nin Michelin yildizl restoranlari, bag turizmi, gastronomi festivalleri
ve egitim merkezleriyle gastronomi kiiltiirtinii olusturmus oldugunu ifade etmektedir. Buna
gore Demirer (2019) Ispanya’nin turist bagina diisen gelirini 1050 dolara ¢ikarmasimnin iilke

biit¢esine 6nemli katki sagladigini vurgulamaktadir (Caylak, 2019)

Ispanya’da tur operatorleri Tapas ve Paella'dan Bask Pintxos'a ve avangart mutfaga
kadar Ispanya'nin iinlii oldugu yemeklerin tadimi: Madrid, San Sebastian ve Barselona'da
canli mutfak ve kiiltiir turlari, yerel seflerle yerli gida pazarlarini ziyaret ve seflerle
uygulamal1 bir Akdeniz yemek kursu, tur {iyelerine 6zel bir Gastronomi Toplulugu'nda
benzersiz bir deneyim, kiiciik aileler tarafindan isletilen sarap imalathanelerine yapilan

ozel ziyaretler aracilifiyla Rioja ve Cava saraplar1 hakkinda bilgi edinmek, Ozel temal1 bir
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yemekte Ibérico jambonu, churizo ve Sherry saraplarinin diinyasin1 kesfetmek, Yerel
mutfak rehberiyle Ispanya'min cesitli kiiltiirlerini, manzaralarini ve yemeklerini
deneyimlemek, sezonun ilk zeytinyag1 tadimi ve Ispanyollarin yaptig1 gibi tapas tiikketme

deneyimi pazarlamaktadirlar.

2.3. Turizm Pazarlamasi ve Tanmitim Tliskisi

Turizm pazarlamasi, “bir turistik istasyon veya turizm isletmesinin maksimum
kazang elde etme hedefine uygun olarak, turizm iriiniin pazarda iyi bir yer almasini
saglamak amaciyla, turizm talebinin 6zelliklerini de dikkate alarak, turistik iiriinle ilgili
pazar arastirmalari, talep tahminleri ve iirtinle ilgili secimler yapma siirecinde gerekli olan
tiim kararlarin alinmasina yonelik bir yonetim felsefesi” seklinde tanimlanmaktadir (WTO,
1975, s. 3; akt. Demirkol, 2016). Tiim diinya iilkeleri ig¢in ekonomik kalkinmanin énemli
unsurlarindan biri haline gelen turizm endiistrisi, 6zellikle bu potansiyeli tasiyan iilkeler
icin yiiksek gelir getiren bir ekonomik faaliyet haline gelmistir. Ancak turizmin bir
ekonomik faaliyet olarak giderek artan 6nemi bu alandaki rekabet unsurunu da artirmigtir.
Globallesen diinyada rekabet edebilmek i¢in tiim firmalar, 6zellikle 1980’11 yillardan
itibaren, geleneksel pazarlama anlayisindan modern pazarlama anlayisina gegmek
durumunda kalmistir. Teknolojinin hizla ilerlemesi, internetin giderek yayginlagmasi ve
internetin iiretim siireclerine kolayca dahil edilebilmesi modern pazarlamaya gecis siirecini
hizlandiran faktorler olarak ortaya ¢ikmustir. Turizm pazarlamasi da yukarida ifade edilen

bu siirecten etkilenen sektorlerin baginda gelmektedir.

Ozellikle 2000’li yillardan sonra turizm sektdriine ve bu alandaki pazarlama

faaliyetlerine olan ilginin sebepleri asagidaki sekilde siralanmaktadir (Altunisik, 2009):
1. Globallesmenin etkisiyle i amaciyla gerceklestirilen yolculuklarin fazlalagmast,
2. Sportif etkinlik ve faaliyetlerin gerek uluslararasi gerekse ulusal diizeyde artmasi,

3. Devlet desteginin 6zellikle saglik turizmi gibi alternatif turizm tiirlerinde artmasi

ve bu tiir turizm tiirlerine artan kamusal 1ilgi,

4. Alternatif turizm ve rekreasyon imkanlarinin sayisindaki artis,
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5. Degisen g¢alisma kosullarina bagli olarak galisanlarin bos vakitlerinde turizme

yonelmeleri sonucu bu alandaki kamusal desteklerin ¢ogalmast,

6. Kiltir turizmine yonelik ilginin ozellikle egitim diizeyi yiiksek turistlerde

cogalmasi,

7. Turistlerin dini inanglarin1 ve ibadetlerini yerine getirmek icin inan¢ turizmine

yonelik ilgilerinin artmasi ve bu dogrultuda diizenlenen turizm faaliyetlerinin ¢ogalmasi.

Koban ve Iscioglu (2019) da turizm pazarlamasinda, yirmi birinci yiizyilin kiiresel
rekabet kosullarinda turizm endiistrisini O6nemli derecede etkileyecek gelismeler
yasandigini belirterek, pazarlama anlayisinin miisteri ihtiyaglarini ve isteklerini anlamaya
ve bunlara cevap vermeye odaklanan kurumsal bir kiiltir ve sistematik bir diisiince

stirecine entegre olmus bir dizi teknik siirece sahip oldugunu belirtmektedir.

2.3.1. Turizm pazarlamasi

Pazarlama kavrami, bireylerin talep ve gereksinimlerine yonelik mevcut iriinlerin
tanitimini ve satisin1 gergeklestirmek yapilan faaliyetlerin tiimiinii icermektedir. Pazarlama
bireysel hedefler ulasmanin yani sira 6rgiitsel hedeflere de ulasilmasini saglayan, her tiirli
hizmet, disiince ve temelde emtianin fiyatlandirilarak tanitilmasi ve insanlara
ulastirilmasini saglayan tiim diizenlemeleri de kapsamaktadir. Bu sebeple bir siire¢ olarak

pazarlama her adimda sistematik bir planlamayi da gerektirmektedir (Altunisik, 2009).

En genel anlamiyla “turistik bir yore veya isletme ile turist istek ve ihtiyaglarim
karsilayabilmek i¢in ortam gelistiren, talebi arastiran, hedef kitle segen ve tutundurma
faaliyetleri icin strateji ve politika gelistiren bir ¢abalar toplulugu” (Uner, bt.) olarak ifade
edilen turizm pazarlamasi temelde bir hizmet sektorii olan turizm endiistrisinin dogasina
uygun olacak sekilde gergeklestirilmelidir. Bu baglamda Erol (2003), turizm pazarlamasini
turistik mal ya da hizmetlerin gerek dogrudan gerekse dolayl1 bir sekilde turizm aracilar
yardimuyla {ireticiden son tiiketici olan turiste akis1 ve turistlerin yeni tiiketim ihtiyaclarinin
ve isteklerinin olugmasi i¢in yapilan faaliyetlerin timi seklinde tanimlamaktadir. Turizm

pazarlamasinin farkl kaynaklarda yer alan diger tanimlari ise asagida ifade edilmistir:
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Turizm pazarlamasi “bir turistik isletmenin yiiksek kazang elde etme hedefine uygun
olarak, turizm firiiniiniin pazarda yer edinerek, turizm talebinin 6zelliklerini de dikkate
alan, turistik {iriin ile ilgili arastirma, tahmin ve se¢cim yapmay1 amaglayan ve bu konularda
aliacak olan karar1 destekleyen ydnetim felsefesi” seklinde ifade edilmistir (Icoz, 1996, s.
21).

Diger bir tanimda ise turizm pazarlamasi, “bir iilkeyi, bir sehri, bir bolgeyi veya bir
otelin istek ve ihtiyaglarini karsilayabilmek i¢in arastirma yapmak, hedef kitleyi se¢mek ve
tutundurma faaliyetiyle memnuniyeti en iist diizeye ¢ikarmaya calistig1 strateji ve politika

gelistiren bir ¢abalar toplulugu” seklinde ifade edilmistir (Kozak ve Bahge 2009, s. 46).

Bir endiistri dali olarak turizm alaninda tutundurma ve dolayisiyla pazarlama
caligmalari, 19. yiizyilhin sonlarinda, seyahat ve konaklama isletmeciligi de dahil olmak
kaydiyla basta Ingiltere’de ardindan tiim Avrupa kitasinda ortaya ¢ikmus, sistematik bir
sekilde incelenerek ele alinmasi ve uygulanmasi ise yine 1950°1i yillarda Avrupa kitasinda
gerceklesmistir. Bu siiregte II. Diinya Savasi ertesinde refah diizeyinin atmasi turistik
faaliyetleri liiks konumundan ayirarak, bireyler i¢in birer ihtiya¢ haline getirmistir. Boylece
degisen ve doniisen turistik talepler i¢in sistematik ve diizenli pazarlama caligsmalarini

yiiriitme gerekeliligi de ortaya ¢cikmustir (Uner, bt.).

Uner (bt), turizm pazarlamasinin temel Ozelliklerini asagidaki sekilde

siralamaktadir:

1. Konusu agirlikli olarak hizmettir.

2. Uretim ve tiiketim es zamanlidur.

3. Miisteri iirline gitmek zorundadir.

4. Talep hem mikro hem de makro tanitimlardan etkilenir.

5. Talep mevsimsel dalgalanmalar gdsterir.

6. Turizm {irlinii soyuttur depolanamaz.
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Turizm pazarlamasimin hizmete yonelik dogasi, tarihsel siire¢ igerisinde turizm
liriinlinliin pazarlamasinda bir takim farkli anlayislar ortaya ¢ikmasina neden olmustur.

Giliniimiizde turizm pazarlamasi iliskisel pazarlama anlayisi ile siirdiiriilmektedir.

Uretim Anlayist

Uriin Anlayist

Sans Anlayist

Toplumsal Pazarlama Anlayist

lliskisel Pazarlama Anlayist

Sekil 2.1. Turizm Pazarlama Anlayislarinin Gelisim Evreleri

Kaynak: Altumgik, Remzi (2009). Turizm Isletmelerinin Pazarlamasinda 7P ve 7C, (editér: Cevdet Avcikurt,

Sehnaz Demirkol ve Burhanettin Zengin), Degisim Yayinlar1, Istanbul.

Pazarlamanin turizmde kullanim amaglari ii¢ temel baslikta toplanabilmektedir.

1. Halihazirdaki turizm endiistrisini koruyarak, turizm alaninda faaliyet goseteren

isletme ya da o tlilkenin turizm potansiyelini ayni seviyede tutmak

2. Turizm pazarindaki mevcut gizil talebi, eylemli talebe doniistiirerek, turistik
faaliyetlere katilim saglayabileyecek, fakat halihazirda bu tiirden faaliyetlere

katilim gostermemis kisileri turizme davet etmek

3. Heniliz ulasilamayan veya yeterince hakkiyla degerlendirilememis turizm
pazarlarinda faaliyet gostermek, boylece turistik iirlin ve hizmetlerin satisin

artirmak ve satig pazarmin genislemesini saglamak (Barutgugil, 1989).

Giderek kiiresellesen, hizla degisen ve doniisen diinyada farkhi kiiltiirleri,
cografyalar1 ve mutfaklar1 kesfetmek i¢in seyahat edilmesi modern insanin yasaminin bir
pargasi haline gelmistir. Internetin ve bilgisayar teknolojilerinin gelismesi de turistik

faaliyetlerin donligmesini saglamistir.
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Yildiz ve Yildiz (2015)’a gore bir endiistri dali olarak turizm, kiiresel ¢apta en hizl
biiyiiyen pazarlardan birisidir. Dijital ticaretin i¢erisinde turizmin giderek biiyliyen pay1 da
yukarida ifade edilen gelismenin bir gostergesidir. Dijital teknolojilerin gitgide daha
yaygin olarak kullanilmasi, teknoloji kullanicilarinin bilinglenmesi, turizm sektoriindeki
pazarlama ve rekabet bigiminin farklilasmasina neden olmustur. Internet alaninda yasayan
geligsmeler sonucunda akilli telefonlarin ortaya ¢ikmasi, akilli telefonlardan turistik faaliyet
gosteren isletmelere kolaylikla ulasim ve tiiketicilerle hizli iletisim kurulabilmesi gibi
nedenlerle turizm alaninda kurum, kurulus ve isletmeler arasinda var olan rekabet yeni bir
asamaya ulasmistir. Bu etkenlerden dolayr makro diizeyde iilkelerin kurumsal ve resmi
internet siteleri ve sosyal medya hesaplarindan, sehir ve belediyelerin bu alandaki
faaliyetlerine mikro diizeyde ise bes yildizl1 otellerden restoranlara kadar turizm alaninda
yer alan neredeyse biitiin kurum, kurulus ve ticari isletmeler bilisim teknolojisinin hizl

gelisimine ayak uydurmak durumunda kalmistir (Y1ldiz ve Yildiz, 2015, s. 606).

Yukarida da belirtildigi gibi pazarlama alaninda faaliyet gosteren diger sektorler bu
alandaki hizli degisimlere daha dolaysiz sekilde ayak uydurmayi basarmigken, turizm
sektoriinde pazarlama faaliyetleri gorece olarak iiriin pazarlamasinda yer alan mevcut
degisim ve gelisimlere uyum saglamakta gecikmistir. S6z konusu gecikmenin nedenleri

asagida siralanmistir:

e Turizm sektoriinde bir list kademeye mesleki anlamda yiikselme ¢abalarinin en alt

basamaktan baslamasi,

e Turizm sektoriinde teknoloji alaninda hizli gelismelerin, diger sektérlerden daha

yavas ger¢eklesmesi,

e Turizm sektoriinde 6zellikle beden giiciine dayanan hizmetlerin sunulmast,

e Turizm sektoriiniin bir iilkenin ekonomisine yaptig1 ve yapacagi muazzam etki ve

katkisinin heniiz yeni yeni farkedilmesi (Rizaoglu, 2007).

Turizm endiistrisi yalnizca tilkelerin tarihi ve cografi g¢ekicilik unsurlar1 ve bu
unsurlarin pazarlanmasindan meydana gelmemekte, diger bir ifade ile hizmet pazarlamasi

dahilinde bu g¢ekicilik unsurlarinin turistlere ulastiriimasindan ibaret olarak kabul
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edilmemektedir. Turizm enddistrisi birgok unsurun bir arada faaliyet gosterdigi bir endiistri
olarak kabul edilmektedir. Turizm endiistrisinin bagli oldugu diger paydaslari asagidaki

sekilde tablolastirilmistir:

/ KONAKLAMA \/ ULASIM G(‘.LENCE-DiNLENCh

- Oteller, Moteller - Hava — Deniz — Demir — - Temal Parklar
- Tatil Kayleri Kara Yollar1 - Miizeler
- Pansiyonlar - Kiralik Araba Isletmeleri - Ulusal Parklar
- Konuk Evlen - Vahsi Yasam Parklan
- Yazlik Evler K / - Bahgeler
- Devremiilkler . . YiYECEK-i CECEK N -Sit Alarﬂllan. .
- Toplant1 Merkezleni - Sanat Galerileri
- Kampingeler - Ticari - Oren Yerleri
- Karavanlar - Tarthsel Binalar
- Kurumsal

- Marinalar - Endiistri Alanlan
\ ‘/k jk Gazinolar /
/ GEZi ORGUTLEME \\ / CEKIM YERI ("')R(;f,'TLE_\‘IE\

- Tur Diizenleyicileri "}:':.I;,R'IK - Ulusal TuristBiirolart
- Tur Toptancilary o - Yerel Turist Biirolary
- Tur Komisyonculari - Bilgesel Tunst Biirolan
- Perakende Seyahat Acentalan - Turst Birlikleri
- Ozendirici Gezi Isletmeleri - Turizm Gelistirme Koopertifleri
- Gezi Orgiitleyicileri - Turizm Demnekleri
- Rehberler

\ J/ - J

Sekil 2.2. Turizmin Baglantili ve Bagli Oldugu Diger Kesimler

Kaynak: Rizaoglu, Bahattin (2007). Turizm Pazarlamasi, 5.Baski, Detay Yayincilik, Ankara

Konaklama, ulagim, eglence-dinlence, gezi orgiitleme, ¢ekim yeri orgiitleme gibi
paydaslardan olusan turizm endiistrisinde s6z konusu paydaslarin sunduklari hizmetlerin

tanitiminin yapilmasi hayati 6neme sahiptir.

Pazarlama, bir isletmenin karlili§in1 ve basarisini belirlemede en 6nemli faktordiir,
zira bir igletmenin basarili olmasi i¢in sagladigi tiriin veya hizmetin potansiyel alicilar
tarafindan bilinmesine ihtiya¢ bulunmaktadir (Koban ve Iscioglu, 2019). Bozkurt ve Unal
(2014), pazarlamanin iki temel amacini; isletmeleri karlilik, verimlilik, maliyetleri
azaltmak i¢in orgiitsel amaglarina ulastirmak ve tiiketicilerin ihtiyag, istek ve beklentilerini
en {iist diizeyde karsilamak olarak ifade etmektedir. Turizm pazarlamasi agisindan
yaklasildiginda bu hedeflerin hem iilke bazinda hem de isletmeler bazinda diisiiniilmesi

gerekmektedir.

Turizm pazarlamasi alaninda faaliyet gosteren bir isletmenin pazarlama hedefleri,

ekonomik hedefler (uzun vadede kar elde etmek), bencil hedefler (isletmenin kendine
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uygun misteri grubuna ulagabilmek) ve sosyal hedefler (toplumdaki tiim bireylere uygun
ve herkesin katilabilecegi iirin ve hizmetlerin gelistirilmesi) olarak gruplandirmak
miimkiindiir (Hacioglu, 2008). 21. Yiizyilda pazarlama miisterilerin ve diger paydaslarin
dikkatlerini ¢ekebilmeyi saglamada isletme yOnetimi i¢in ¢ok 6nemli hale gelmistir. Bu
nedenle isletme yonetimleri hedefledikleri refahi saglayabilmek icin bes farkli is siirecine

odaklanmiglardir (Koban ve Iscioglu, 2019):

1. Uriin Tasarimi ve Dagitimi

2. Stratejik Planlama ve Karar Alma

3. Markalasma

4. Kalite

5. Karlilik

Turizm pazarlamasiin lilkeler bazinda ama¢ ya da hedefleri ise asagidaki sekilde

smiflandirilmaktadir (Hacioglu, 2008):

1. Turistik merkezlere ulagimin ¢esitlendirilmesi, hiz kazanmasi ve kolaylastirilmasi,

2. Turizm bolgelerinin tiim yeralt1 ve yeriistii (kanalizasyon, elektrik telefon, ulagim,
park ve bahgeler gibi) yapilarinin diizenlenmesi ve dogal koruma alanlarinin olusturulmasi

i¢cin gerekli tesvikleri olusturmak,

3. Turizm merkezlerine yeni konaklama tesisleri yapilmasini tesvik ederek turist

geceleme potansiyelini artirmak,

4. Giincel iletisim araglarini en iyi sekilde tanitim amagh kullanmak,

5.Turizm arzina konu olan tiim hizmet ve {iriinlerin kiiresel 6lgekte degisime duyarli,

yenilik¢i ve thtiyaglara uygun konumlanmasini saglamak.
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Turizm, kisilerin bir yildan fazla olmamak sartiyla, is ve diger amaglara iliskin
olmayan, her zamanki olagan ortaminin disinda kalan yerlere hos vakit ge¢irme, dinlenme
ve eglenme amaciyla seyahat ve ziyaret edilen yerlerdeki faaliyetlerini kapsamaktadir.
Turizmin siralanan bu toplumsal 06zelliklerinin yami1 sira ekonomik oOzellikleri de
bulunmaktadir ve bu ekonomik 6zellikler turizm ekonomisini biiyiik 6l¢iide etkilemektedir.
Turizm amaglh sehayat eden bir turist, hizmet saglayicilar tarafindan saglanan seyahat
konsepti, tasima hizmetleri, konaklama, yiyecekler ve igecekler, her tiirlii hatira esyasi,
eglence hizmetleri vb. hizmetleri satin almaktadir. Turistlerin ihtiyaglarmi karsilayan
turizm {rlinlerinin {retildigi bu ekonomik alan bir turizm endiistrisi olarak

tanimlanmaktadir (Koban ve Is¢ioglu, 2019, s.2-3).

Turizm endiistrisi bir sektor olarak farkli unsurlarin tarihsel siire¢ igerisinde
dontistiigli, zamana ve turist profilinde meydana gelen degisimlere paralel olarak gelistigi
bir alan olarak ortaya ¢ikmistir. Bu agidan yaklasildiginda turizm kavraminin kendi iginde
bolimlere ayrilmakta oldugu goriilmektedir. Bu ayrim kisi sayisina, grup veya kurumsal
katilimina gore bireysel turizm, kitle turizmi, grup turizmi, katilanlarin demografik
yapisina gore genglik turizmi, orta yas turizmi ve {glincii yas turizmi, katilanlarin
ekonomik durumlarina gore sosyal turizm, liks turizm, katilanlarin gayelerine gore
dinlenme ve eglence turizmi, kis sporlar1 turizmi, saglik turizmi, kiiltiir turizmi, paket sehir
turlari, inang turizmi ve kongre turizmi seklinde gruplanmistir. Asagida yer alan tabloda
turizm sektorii alternatif turizm ve geleneksel turizm temel bagliklart altinda

siniflandirilirmastir.
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[ TURIZM SEKTORU |

—| Alternati

f Turizm

— Spor Turizmi

Dagcilik Sporu Tunzmi
Hiking Sporu Tunznm
Bisiklet Sporu Turizmi
Golf Sporu Turizni
Oryantiring Sporu Turizmi
Yamac Parasiitii Turizmi

Magaracilik Sporu Tunzm

Kayak Sporu Turizmi

Snowboard Sporu Turizmi

Akarsu Sporu Turizmi
Su Kayag: Sporu Turizmi
Yelkencilik Sporu Turizmi

Yitzme Sporu Turizmi

Futbol Sporu Turizmi

Turnuva Sperlan Turizmi

— Saghk Turizmi |
Balneaoterapi
Ieme Kiirleri
Elimaterapi
Fizik Tedavi ve
Spa
Talassoterapi
| Gastronomi Turizmi |
| Inan¢ Turizmi |
| Doga Turizmi |
(3 ve Karavan Turizmi
p— Yayla Tunzmi
p— Flotunizm
b Dinlence Turizom

e Edlence Turizmi |

Kiiltiir ve Tarih Turizmmi

—| Is ve Ahsveris Turizini

el Kongre ve Toplant Turizm |

bl Timan ve Sahil Turizmi |

e Geleneksel Turizm |

Sekil 2.3. Turizm Temel Bashklar:

Su Sporla

Doga Sporlarn Turizmi

pum  Trekking Sporu Turizmi
Ath Spor Turizmi

Atlayis Sporu Turizmi

p—

p (im Kavag Sporu Turizmi
pu  Paintball Sporu Turizmi
p—

Avcilik Sporu Tunizmi

Eas Sporlan Turizmi

e Buiz Pateni Sporu Turizmi
b Buz Hokevi Sporu Turizmi
11 Turizmi

pu Sualtt Dahs Sporu Turizmi
5671 Sporu Turizmi

pm  S1 Topu Sporu Turizmi

b Eanoculuk Sporu Turizmi

Pasif Tabanh Spor

Nostalji Sporu Turizmi

Termal Turizm

pu  [nihalasyon uygulamalar:
pu  Peloidterapi

p  Hidroterapi

pum  [\edikal Tedavi

p TVellness

Geriatri Turizmi

Medikal Turizm

Kaynak: Bulu, M., & Eraslan, I. H. (2008). Bolu ili Turizm Sektériiniin Uluslararas1 Rekabetgilik Analizi.

Seyahat ve Otel Isletmeciligi Dergisi,

5(1). (s.31)

49



2.3.1.1. Turizm pazarlamasinda dort temel unsur (4P)

Turizn pazarlamasinin hedeflenen pazarda dnemli kararlar1 alirken hedeflere uygun
pazarlama programlar1 olusturmak ve uygulamak icin 4P (pazarlama unsurlarinin Ingilizce
karsiliklarinin ilk harfini belirtmektedir) olarak nitelendirilen iiriin, fiyat, tutundurma ve
dagiim pazarlama karmalarindan meydana gelmektedir (Demirkol, 2016). Pazarlama
karmasinin bu dort temel unsuru zaman igerisinde farkli unsurlarin da eklenmesiyle birlikte

genisletilmis ve gelistirilmistir.

Pazarlama karmasi scklinde adlandirilan bu unsurlarin gelisim seyri hizmet
sektoriiniin bir pargasi olarak goriilen turizm alaninda degisik bir yon izlemistir. Pazarlama
karmasinin unsurlari turizm sektoriine uyarlanirken, yukarida ifade edilen dort unsura, dort
farkli bilesen daha eklenerek yeni bir model olusturulmustur: programlama
(programming), paketleme (packaging), ortak c¢alisma (partnership) ve birey (person)
(Ozer, 2012). Turizm arastirmalarindaki son egilimler incelendiginde siirdiiriilebilir turizm
pazarlamasinda pazarlama karmasi modeli iizerinde duruldugu goriilmektedir. Bu
calismalarda son yillarda tizerinde oldukcga tartisilan ve 6nem atfedilen siirdiiriilebilirlik
kavrami agisindan turizm pazarlamasi ele alinmakta ve s6z konusu agidan yaklasildiginda
turizm pazarlama karmasinin iirlin, fiyat, tutundurma, dagitim, fiziksel kanitlar, siireg,

paketleme, programlama ve ortakliktan meydana geldigini gostermektedir (Boyraz, 2019).

Isletmelerin iiriinlerini pazarlarken goz éniinde bulundurmalar1 gereken temel karar
alanlarini olarak pazarlama karmasi unsurlari, {iriin ya da hizmetle ilgili kararlar, tiriiniin ya
da hizmetin maddi karsilig1 ilgili kararlar, iriin ya da hizmetin tutundurulmasiyla ilgili
kararlar ve iiriin ya da hizmetin dagitilmasiyla ilgili kararlardir. Yukarida da belirtildigi
sekliye hizmet endiistrilerinin gelismesiyle agirlik kazanan hizmet pazarlamasi sonucu,
pazarlama bilesenlerine, insan hizmeti sunan (people), fiziksel unsurlar (physical
evidence) ve siirec-hizmet siireci (process) seklinde ii¢ bilesen daha eklenebilecegi ve
boylece pazarlama bilesenlerinin 7P'ye ¢ikarilabilecegi goriilmektedir, bununla birlikte
irtin, fiyat, tutundurma ve dagitimdan meydana gelen pazarlama unsurlari esas olarak
benimsenmekte ve sonradan eklenen unsurlarin pazarlama karmasinin destekleyici
bilesenleri olarak ele alinmasi gerektigi diisiincesi genel olarak kabul gormektedir

(Demirkol, 2016). Asagida bu dort temel unsur ayri ayri basliklar altinda incelenmistir.
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2.3.1.2. Turizm pazarlamasinda iiriin

Turizm sektoriinde Slglinlii duruma getirilmis diger bir ifadeyle standartlastirilmis bir
pazarlama karmasindan ve belirli bir kaliba sokulan, derecelendirilen ve standartlagtirilan
turistik {iriiniin varligindan s6z etmek zor goziikmektedir (Ozer, 2012). Turizmde iiriiniin
hizmet odakli olmas, iiriin kavrammin tanimlanmasini da gerekmektedir. Uriiniin insan
ihtiyacini karsilayan hersey olabilecegini ifade eden Kog¢ (2007), iirliniin somut ve soyut
Ozelliklerine vurgu yapmaktadir. Buna gore hizmetler, diisiinceler, fikirler, kisiler ve yerler
de iirtin olabilmektedir. Bu agidan yaklasildiginda pazarlamanin yalnizca fiziki bir emtia ya

da hizmet tutundurmasiyla alakali bir siire¢ olmadig diisiiniilmektedir.

Turizm pazarlamasinda faaliyet gosteren isletmeler, sunduklari {irinlin tiiketicisi
konumunda bulunan turistlerin mevcut ihtiya¢ ve taleplerini karsilamak amaciyla gesitli
tirtin ve hizmetler sunmaktadir. S6z konusu triinler ve sunulan hizmetler birden ¢ok talebi
ve gereksinimi karsilayacak sekilde olabilecegi gibi, turistin tek bir talebini karsilayacak
tiriinler de olabilmektedir. Ulasim hizmetlerinde ugak bileti satis1 tek bir iiriin veya hizmet
icin Ornek olarak gdsterilebilirken, birden ¢ok iirlin i¢in ise turiste bir paket satilmasi,
rehberlik hizmetleri, ulasim, konaklama ve yiyecek ve icecek verilmesi ornek olarak

verebilmektedir.

2.3.1.3. Turizm pazarlamasinda fiyat

Turizm faaliyetlerinde sunulan ve bu faaliyetler sonucu ortaya ¢ikan iirliniin
fiyatlandirilmasi da tipki 6teki emtia ve hizmetlerde bulundugu sekliyle arz ve talebe baglh
olarak ortaya g¢ikmaktadir, ancak turizm sekétiirlinde sunulan mal ve hizmetleri nevi
sahsina miinhasir ¢esitli nitelikleri bulunmakta, bu durum da {iriine fiyat bicilmesinin
toplumsal, ticari, cografi ve politik gesitli etkenlerden etkilenmesi sonucunu dogurmaktadir
(Bayazit Hayta, 2008). Yiiksek bir rekabet ¢evresi ile artan enflasyon oranlari nedeniyle
turizm sektdriinde sunulan emtia ve hizmetlerin fiyat ve karlilik oranlarinin belirlenmesi
alanda faaliyet gosteren ticari kurum ve kuruluslar i¢in olduk¢a hayati bir pazarlama tercihi
olarak ortaya c¢ikmaktadir. Dolayisiyla turizm alaninda faaliyet gosteren ticari bir
kurulusun turistlere arz ettigi emtia ve hizmetlerin kar seviyesini meydana getiren en
onemli unsur s6z konusu turistik iiriiniin {icreti olmaktadir (i¢6z, 1996). Bu baglamda turim

sektoriindeki pazarlama faaliyetlerinde {iriiniin fiyatlandirilmasi isletmeler arasinda etkin
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bir karar alma unsuru olarak goriilmektedir. Turistik iriiniin fiyat1 bilhassa orta sinfa
mensup turistler icin onemli bir faktordiir. Buna bagl olarak da turistlerin biiylik kismi
turistik tirlinlin fiyatinda meydana gelen degisimlere karsi olduk¢a hassastirlar (Hacioglu,
2008). Zira turistlerin turistik faaliyetlerde bulunurken konaklama tercihlerini, ayrica mal
ve hizmet satin alma kararlarini etkileyen en 6nemli unsur, turistin gelir diizeyi ve gelirinin
hangi kismini turistik faaliyete yatiracagi ile alacagi kararlardan olugmaktadir (Kotler,
1984).

Turistler i¢in 6zellikle konaklamaya yonelik tercihleri belirleyen en onemli unsur
gelir diizeyidir. Bu agidan yaklasildiginda yapilan arasgtirmalar gelir diizeyi yiiksek
turistlerin liiks olarak ifade edilen emtia ve hizmetlerin tiiketimine yonelik bir egilim
gosterirken, diisiik gelir diizeyine sahip turistlerin konaklama ve yolculuk tercihleri ile
satin alma egilimi gosterdikleri turistik mal ve hizmetlerin Olciitlerinin daha diisiik
oldugunu gostermektedir. Zira turistlerin bir kismi i¢in o anda ikamet edilen turistik mekan
sadece belirli temel ihtiyaglarin giderildigi mekanlar olarak goriiliirken, digerleri i¢in ¢ok

cesitli turistik faaliyetin yer aldig1 yerler olarak diistiniilmektedir (Bayazit Hayta, 2008).

2.3.1.4. Turizm pazarlamasinda yer ve dagitim

Turizm sektoriinde pazarlama karmasinin bir diger unsuru olan dagitim, iiretilen
emtialarin potansiyel miisterilere ulastirilmasi anlaminda kullanilmaktadir.  Turizm
sektoriinde dagitim faaliyeti, iiretilen bir turistik irliiniin ya da sunulan bir hizmetin
turistlere ulagtirmak maksatiyla iriiniin ya da hizmetin sunuldugu yere kadar konuklarin
tasinmasini icin gergeklestirilen etkinliklerin biitiiniinii kapsamaktadir (Ankara Universitesi

Acik Ders, bt.).

Bagka bir tanima gore turizm pazarlamasinda dagitim unsuru; iirlinlin tiiketilmeye
yahut kullanimlaya uygun sekle getirilmesinden, turistlerin bu turistik (iiriiniin
tiiketebilmelerini ya da kullanabilmelerini saglamak maksatiyla turistik iiriiniin iiretildigi
yere getirilmesine kadar uygulanan tiim etkinlik ve prosediirleri igermektedir. Bu etkinlik
ve prosediirlerin yerine getirilmesinde seyahat acentalarindan, {ireticilere, tur operatorlerine
kadar bir¢ok katilimcr 6nemli bir etkinlige sahip bulunmaktadir (Tuncer, 1986). Turizm
pazarlamasindaki diger unsurlar gibi, dagitim faktoriinde de diger endiistri dallarindan

farkli 6zellikler bulunmaktadir. Bu 6zellikler asagida siralanmaktadir (Tuncer, 1986):
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1. Hizmet agirhikli bir iirlin olarak tanimlanan turistik iriin, fiziksel bir vasif

tasimamaktadir.

2. Turizm pazarlamasinda dagitim faaliyeti tersi bir isleyise sahiptir. Bu isleyiste
miisteri olarak konumlandirilan turistin, turistik {iriiniin meydana getirildigi ve arz edildigi

mekana ulagmas1 gerekmektedir.

3. Turizm pazarlamasinda turistik {iriin dogas1 geregi meydana getirildigi ortamda

turiste sunulmalidir.

4. Turistik faaliyetin esasi ulastirma tizerine kuruludur. Diger bir ifade ile turistik
faaliyetin pazarlanmasinda miisterilerin kalici olarak ikamet ettikleri yerden ayrilarak,
seyahat etmeleri gerekmekte ve tekrar yasadiklari yere geri donmeleri gerekmektedir.
Dolastyla turizm pazarlamasi da bu siirecin tamaminda gergeklestirilen tiikkerim

faaliyetlerini igermektedir.

Tablo 2.2. Dagitim Kanallari

Hizmet Pazarlamasinda Dagitim Kanallar1 agagidaki tabloda ifade edilmistir:

DOGRUDAN SATIS (1)
BILGI TEKNOLOJISI KULLANIMI (2)
URETICI BiLGI TEKNOLOJiSi iSLETMECisi | NIHAI TUKETICI
3)

TOPTANCI (4) ARACI (4)

TOPTANCI (5) BILGI
TEKNOLOJISI
ISLETICISI (5)

Kaynak: Rimmington ve Kozak 1997; aktaran Sar1 ve Kozak (2005, s. 252)

Yukarida yer alan tabloda hizmet pazarlamasindaki dogrudan ve dolayli dagitim
kanallar1 yer almaktadir. Bes temel basligin siniflandirildigi tabloda sirasiyla ilk bashik (bir
rakam1 ile belirtilen) pazard {iretici konumunda bulunan aktdrlerin dogrudan satis
kanallarim1 belirtmekte, iki ile ifade edilen kategori geleneksel pazarlamanin farkli bir

bi¢imi olan bilgi teknoljilerinin tiiketicikitleye ulasmadaki roliinii ifade etmektedir. Ug
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rakami ile ifade edilen kategoride ise iiretici belirlenen bir eder karsiliginda ozellikle
iletisimm teknolojsi alaninda faaliyet gosteren bir isletme ie birlikte ¢aligmaktadir. Bu
asamadan baslayarak geleneksel ya da dogrudan pazarlama seklinde ifade edilen anlayista
bir donlisim meydana gelmektedir. Bu asamanin ardindan isletmelerin tiiketici kitleye,
aract ve toptanci isletmeler vasitasiyla ulastigt goriilmektedir (tabloda dort rakami ile
belirtilmistir). En son asamada, toptanci isletmeler iiretim faaliyetini gerceklestiren
isletmelerden iiriinleri ederi karsiliginda temin ederek yeni bir {iriin olusturmakta ve soz
konusu bu yeni iiriinii iletisim teknolojisi alaininda faaliyet gésteren kuruluslarin destegiyle

tiiketici kitleye ulasmasini saglamaktadir (Sar1 ve Kozak, 2005).

Turizme dair {iriin dnce tireticinin elinden ¢iktiktan sonra sirasiyla tur operatdrleri ve
seyahat acentalarindan gegmektedir. Seyahat acentalar: tiiketicilerin talebi olustuktan sonra
hizmet verirken, tur operatorleri ise talep olusmadan talebi olusturmaya dair hizmet
vermektedirler. Bu turlar ise genel olarak paket tur seklinde olusturulmaktadir. Seyahat

acentalar1 ise turizm dagitiminda perakende kismini olusturmaktadir.

2.3.1.5. Turizm pazarlamasinda tamitim ve tutundurma

Turizm sektoriinde faaliyet gosteren kurum ve kuruluslarin potansiyel tiiketici
kitlesine ulasabilmek amaciyla yaptiklar tim iletisim faaliyetleri tutundurma olarak
adlandirilmaktadir. Tarihsel olarak ele alindiginda pazarlama iletisimi yontemlerinin
dontisiime ugradig1 goriilmekte; turistik isletmelerin ilk donemlerde bireysel pazarlamadan,
ardindan reklamcilik faaliyetlerinden, son olarak ise tanitimin ii¢linden faydalanadiklari
goriilmektedir. Yakin tarihte pazarlama amaciyla siirdiiriilen s6z konusu faaliyetlere bir¢ok
farkli tiire ve bi¢cime sahip olan, tiiketicilerde satin alma davranisi olusturmaya yonelik
tutundurma ve pazarlama metodlar1 ortaya ¢ikmustir (Mucuk, 1999). Bu anlamda ele
alindiginda “tutundurma(nin), iiriin veya hizmetlerin tiiketicilere ve alicilara tanitilmasi,
onlarin ikna edilmesi ve en sonunda, iiriin ve hizmetlerin satilmasi i¢in programlanmis es
giidimli etkinliklerden olusan bir iletisim siireci” olarak tanimlandigr goriilmektedir
(Tekin, 2006, s. 190). Pazarlama iletisimi tanitim, bireysel pazarlama, satis gelistirme ve
halkla iligkiler unsurlarindan olusan bir karma olarak ifade edilmektedir. Bu karmaya
tutundurma karmasi adi1 da verilmekte ve karmayi olusturan temel bilesenlere yonelik
tiikketici tepkileri cok O6nemli hale gelmektedir. Bu baglamda tiiketicilerin s6z konusu

tepkilerini  belirlemek {izere gelistirilen AIDA modeline goére farkli tutundurma
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bilesenlerinin tiiketici lizerindeki etkileri de farklilasmaktadir. AIDA modeli dikkat ¢ekme
(Attention), ilgilenme (Interest), istek duyma (Desire) ve eyleme gecme (Action)
tepkilerinden meydana gelmektedir. Tiketicilerin dikkatini ¢ekebilmek igin tanitim ve
pazarlama faaliyetleri on plana ¢ikarken, tliketicileri belirli eylemlere yoneltmede ise
bireysel satis ve farkli satig gelistirme teknikleri daha etkin hale gelmektedir (Odabasi ve
Oyman, 2005).

Turizm {iriinii ve hizmeti talep esnekligi son derece yliksek olmasindan dolayi
isletmelerin bu konuda son derece yetkin bir organizasyona sahip olmalar1 gerekmektedir.
Buradaki pazarlama karmasi olan tutundurmanin amaci ise turistlerin ilgisini ¢ekmek,
satig1 artirmak, isletme hakkinda bilgi vermek, tiiketicilerde istek olusturulmasini
saglamaktir. Bunlar icin ise kisisel olarak satig, reklam, halkla iligkiler, tanitim ve satig

sonrast gelistirme yapilmaktadir.

Buradaki ana faktor temelde insan oldugu icin halkla iligkiler son derece 6nemli bir
tutundurma bileseni olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Turizm isletmeleri de bu tutundurma ve
tanitim ¢abalarin1 yiriitirken Oncelikle Pazar boéliimlendirmesi yapmakta ve satig
gelistirme c¢abalarini bu siire¢ sayesinde ylirlitmektedir. Burada turistte ihtiyag¢ yaratilir,

secenekler tanitilir, seceneklerin degerlendirilmesi saglanir ve turistte alim karar1 yaratilir.

Bunlar i¢in ise turistte iirlin veya hizmet kolay elde edilebilir kilinir, tirtintin degeri
anlatilir, 6demeye dair kolayliklar ve firsatlar yaratilir, zaman uygun hale getirilir, gliven
saglanir, biirokrasi uygun hale getirilir ve seyahat acentasina da giiven saglanmasi temeli
esas alinir. Bu siirecler bittikten sonra da turistte alim sonrast davraniglara bakilir ve analiz
edilir. Turistlerin satin alma kararlarim1 ise ekonomik faktorler, demografik faktorler,

psikolojik faktorler ve sosyal faktorler belirlemektedir.

2.3.1.5.1. Tanitim

Tanitim; bir iirlin, hizmet, isletme, kisi, kurulus, yore, bolge, iilkeye iliskin ticari
acidan anlam tasimayan mesajlarin kitle iletisim araglar1 veya diger iletisim kanallar
aracilig1 ile haber degeri tasiyacak bicimde hedef kitlelere ya da kamuoyuna iletilmesi

olarak ifade edilmektedir (Uniisan ve Sezgin, 2005, s. 32).
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Turizm sektoriinde tanitma ise; ulusal ya da uluslararasi alanda potansiyel turist
kitlesinde, iilkenin bir bolgesine veyahut bir destinasyonun sahip bulundugu turistik
tirlinlerine yonelik bir ilgi olusturmak amaciyla yapilan gesitli etkinlikleri icermektedir.
Talebin artmasi ve kar saglayabilmek i¢in turizm isletmeleri acisindan tanitim faaliyetleri
son derece onemlidir. Oncelikle hedef kitle belirlenerek harekete gecilir. Bu hedef kitlenin
inanclari, gelenekler, gorenekleri, ahlaki, kiiltiir seviyeleri ve zevkleri belirlenir. Tanitim,

turizmin ilk ve temel gayesi oldugu i¢in en 6nemli konulardan birisidir.

Pirnar’a (1992) gore, turizm sektoriinde reklam ve tanitim faaliyetleri, bu faaliyetler
vasitastyla iletilmesi arzulanan verilerin tanitim, halkla iligkiler, iletisim ve reklamcilik gibi
farkli pazarlama metodlariin sistematik ve organize sekilde diizenlenmesi araciligiyla
hedef kitlede olusturulmasi beklenen bilgi aktarimi ve kamuoyu olusturma etkinliklerinin
tamamin1 kapsamaktadir. Bu sebeple tanitma faaliyetinin kokeninde hedef kitleyle iletisim
kurabilmek yer almaktadir. S6z konusu bu iletisim kurma amacinin dogru ve etkili sekilde
gerceklesebilmesi ve basarili olabilmesi igin, kullanilan gesitli pazarlama ve reklam
yontemlerinin etki alanlarinin, bunun yam sira tanitim tekniklerinin faaliyet alanlarinin
yerinde belirlenerek, kendi icerisinde organize ve sistematik olarak kullanilmasi esastir

(Doganbay, 2006).

2.3.1.5.1.1. Tanitim tiirleri

Farkli kaynaklarda tanitim kavrami farkli sekillerde tanimlanmaktadir. Yaygin bir
tanimlamada tanitim, halk arasinda pozitif bir imge olusturabilmek maksatiyla, farkli
iletisim kurma yontemlerinden faydalanilarak, siiregiden, dogrudan ve siklikla devam
ettirilen iletisim kurma ve bilgilendirme etkinleri anlamina gelmektedir (Hacioglu, 1992).
Turizm sektoriinde tanitim kavrami tanimlanmak istenildiginde ise bireylerin dikkatini
belirli bir destinasyonun turistik {iriin ve hizmetlerine ¢ekmek, potansiyel turistleri
bilgilendirmek, belirlenen hedef kitlede olumlu bir imge olusturmak araciligiyla turizm
sektorlinde olusturulan {iriin ve hizmetlerin satin alinmasini saglamak ve nihayetinde ticari
bir gelir elde etmek maksatiyla gerceklestirilen ve faydalanilan yontemler biitiinii seklinde
ifade edilebilmektedir (Oral, 1994; akt. Turanli ve Giineren, 2003, s. 4). Tanitim kendi
icinde i¢ tanitim ve dis tanitim olarak ayrilmakta olup, basarili olmak i¢in iki tanitimin da
bir arada yiiriitiilmesi gerekmektedir. Ayr1 ayr1 zamanlarda yapilan tanitimlar basariya

ulasamamaktadir.
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Turizm Ozel Ihtisas Komisyon Raporu’na (Ozel Ihtisas Komisyonu Raporu; akt.
Arslan, 2014) gore dis turistik tanitim, iilkenin dogal, kiiltiirel ve tarihi varliklarina
uluslararasi turizm pazarinda rekabet giiciinii arttirarak talep yaratmak veya mevcut talebi
gelistirmek amaciyla yiirtittiigii faaliyetleri kapsamaktadir. Bu agidan yaklasildiginda genel
olarak turistik tanitim kavrami ile Ozelde dis tamitim kavrami arasindaki farkliliklar:

vurgulamak gerekmektedir.

Dis Tanitim, “iilke hakkinda olumlu bir imaj olusturmak, varsa yanlis diislince ve
Onyargilar1 ortadan kaldirmak, biitiin bunlarin sonucunda da bir 6lgiide de olsa ekonomik
kazang saglamak amaciyla reklam, halkla iligkiler, propaganda ve enformasyon yontemleri
kullanilarak, hedef kitlelere yoneltilen aydinlatici faaliyetler” olarak tanimlanmaktadir
(Tosun ve Temizkan, 2004, s. 348-349). Bir iilkenin dis tanitimi ¢ok daha genis kapsaml
olup, dis siyasal tanitim, dis ekonomik tanitim, dis kiiltiirel tanitim ve dis turistik tanitimi
da kapsayan bir kavramdir (Olal vd., 1983). i¢ tanitim ise dis tanitimdan sadece hedef kitle
acisindan bir farklilik gdstermekte olup, lilke i¢inde yapilmaktadir. Buradaki temel gaye,

islevler ve kullanilan araglar da benzerlik gostermektedir.

2.3.1.5.1.2. D1s tanitim

Dis tanitma ya da dis tanitim, turizm agisindan ele alindiginda “insanlarin ilgilerini
bir iilkenin, bolgenin veya turistik istasyonun mal ve hizmetleri lizerine ¢ekmek, onlara bu
konuda bilgi vermek, egitmek, bazi telkinlerde bulunarak hafizada bir imaj yaratmak,
zihinlerde bir inang meydana getirmek suretiyle turistik mal ve hizmetleri satin almaya
yoneltmek, boylece, kismen sosyal, sonugta ekonomik menfaate ulasmak i¢in yararlanilan
teknikler bitiniidir” (Olali vd., 1983, s. 17). Dis tanmitim, enformasyon, propaganda,
reklam, halkla iligkiler ve satis gelistirmeyi igeren, siyasal, ekonomik, kiiltiirel ve turistik
tanitim1 da kapsayan bir kavramdir. Dig tanitim, “ilkenin temel siyasal ve ekonomik
tercihleri dogrultusunda, ulusal dis politikaya uygun olarak diger iilkelerde sorunlarim
anlatmak, diinya kamuoyunda kendi lehinde olumlu bir imaj yaratmak ve gelistirmek,
iilkenin sayginligini arttirmak, lilke hakkindaki yanlis izlenimleri diizeltmek amaci ile
politikas1 ve planlamasi devlet tarafindan saptanan, uygulamasi kamu ve 6zel kesim
kuruluglar1 tarafindan, bir koordinasyon icinde, agik, siirekli, yogun ve sistemli sekilde

bilimsel ve teknik yontemlerle yiiriitiilen faaliyetlerin timidiir” (Olali vd., 1983 ,s.10).
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Di1s tanitim miitemadiyen, siirekli, yogun ve sistemli bir sekilde yiiriitiilmelidir. Bu
tanitim {ilke diginda yiiriitiilen, tlkenin hem siyaset olarak hem de ekonomi olarak
yuriittiigii faaliyetler ile birebir uyum ig¢inde yiiriitiiliir. Buradaki temel politika ise kamu
tarafindan belirlenmektedir. Buradaki temel gaye ise iilke ile ilgili tiim diinyaya olumlu bir
imaj yaratmak ve llkenin itibarini yiikseltmektir. Eger tilke hakkinda yanlis bilgi sahibi
olma durumu s6z konusu ise dogru sekilde bilgilendirme yapilarak, olumsuz imaj ortadan

kaldirilmaktadir.

2.3.1.5.1.3. Tamitim araclar

Kiiltlir ve turizm tanitiminda; iletisim ve halkla iligkiler, reklam ve promosyon, satis
gelistirme teknikleri, lobicilik, danigsmanlik ve sponsorluk, enformasyon ve propaganda,
kolektif ve ticari reklamcilik gibi yaklasimlar, basvurulan i¢ ve dis tanitim teknikleri
arasindadir (Cakir ve Yalgin, 2012, s.13). Tanitimda kullanilan kitle iletisim araglar1 iginde
basili ve basili olmayan araglar vardir. Basili yani yazili araclar; gazete, dergi, biiltenler,
brostirler, afisler, yilliklar, e-kitaplar, rehberler, pankartlar ve kartpostallardir. Basili
olmayan yani yazili olmayan kitle iletisim araglar1 ise televizyon, video, radyo, basin
toplantilari, filmler, yapilan yarismalar, fuarlar ve sergilerdir. Bireylerin kendilerine
ayirdiklar1 bos zaman, artan satin alma giicii, turizm pazarina her gegen giin dahil olan yeni
secenekler ve destinasyonlar turist adaylarinin karar alma siirecini kompleks hale
dontistiirmektedir. Turizme olan talebi baslatan potansiyel turist adayinin aldigi seyahat
etme kararidir. Bu siiregte potansiyel turist kitlesine: destinasyonun var olan imkan ya da
tiretilen iiriin ya da hizmetler tanitilarak karar alma siirecine etki etmek gerekmektedir.
Potansiyel talebin fiili talebe doniigmesi bireylerin hizmet ve olanaklardan haberdar
olmasimi gerektirmektedir (Sezgin, 2015, s.260). Potansiyel tiiketici kitlesinin s6z konusu
hizmet ve olanaklardan haberdar olmasini saglamak dolayisiyla tanitim ve pazarlama
faaliyetleri ile miimkiin olmaktadir. Bununla birlikte her iilke veya destinasyonun arz
edecegi maddi ya da manevi tiim turizm iriin ya da hizmetleri pazarlanirken iki oncelikli
konu oldugu gériilmektedir. Bu konular bireysel ve kitlesel turizm pazarlamasi olarak ikiye
ayrilmaktadir. Cesitli araglarla siirdiiriilen turizm pazarlamasinda hedefleme stratejisinin de
bir geregi olan bu iki pazarlama araci ile harekete gegmek ve olglimleme yapmak daha
dogru bir strateji olacaktir (Cakir ve Yal¢in, 2012). Turizm tanitim faaliyetleri icerisinde
somut ve somut olmayan kiiltiirel varliklarin kullaninmi ve bu varliklarin ziyaretciler

tarafindan nasil algilandiginin ortaya konulmasi konusunda en etkili segenegin tanitim
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filmleri oldugunu sdylemek miimkiindiir. Cok sayida iilkede gosterilen tanitim filmleri,
ilkelerin dig pazarda talep bulmasinmi kolaylastirmakta ve kullanilan kiiltiirel varliklarin
tasidigir degerler, hedeflenen potansiyel turistlere kolaylikla iletilebilmektedir. (Yildirim
Sagilik, 2020, s. 1782).

2.3.2. Tamtum filmleri

Tanit1 filmi ya da tanitim filmi (reklam filmi, ilan filmi, ilanat filmi) iki anlamda
kullanilmaktadir; ilk olarak sinemalarda, televizyonlarda tanit1 i¢in gosterilen film, ikinci
olarak ise herhangi bir seyin tanmitisin1 yapmak {izere ¢evrilmis kisa film olarak
tammlanmaktadir (Ozon, 2000, s. 678). Tanmitim filmleri kurulusun calismalar1 hakkinda
bilgi aktaran; kurulusun mevcut misterilerine, kurulusun potansiyel miisterilerine,
calisanlarma ve yetkili saticilarina gosterilmek amaciyla hazirlanan kisa filmlerdir (Giiz
vd., 2002, s. 366). Kisa film tiirlerinden biri olan tanitim filminin geg¢misi, sinemanin
ortaya ¢iktig1 ilk donemlere kadar uzanmaktadir. Tanitim filminde ¢esitli unsurlarin bir
araya gelerek filmde yaratici bir gorsellestirmeye yardimci olunmaktadir. Tanitim
filmlerinde, tanitilan iirlin, hizmet ya da yer gorsel ve isitsel unsurlar, uygun 11k ve
aksesuarlar kullanilarak, en carpict bigimde ve kisa bir anlatimla izleyiciye sunulmaktadir
(Can, 2005, s.26). Tamtim filmi, hedef kitleyi sikmadan bilgilendirmek amaciyla
hazirlanmakta ve uzunlugu da bu amaca gore tespit edilmektedir. Tanitim filmlerinde
reklam filmlerindeki gibi bir senaryo ya da hikaye bulunmamakta ve aktarilmak istenen
mesaj i¢in diyaloglara bagvurulmamaktadir. Tanitim filminde amag, firmanin, kurumun ya
da kurulusun imalat ve ofis ortami, lirlinleri, personeli ve idarecileri genellikle belirlenen
stire igerisinde karsi tarafa aktarmaktir. Bu nedenle tanitim filmlerinin yaratim siireci ve
bigimsel 6zellikleri diger filmlerden farkli sekilde gergeklestirilmektedir (Aliyeva, 2019).
Bu asamada tanitim filmi ile reklam filmi arasinda bir ayrim yapmak gerekmektedir.
Tanitim filminde firma, kurum ya da kuruluslar {riinlerini ya da hizmetlerini hedef
kitlelerine ayrntili bir sekilde anlatma yoluna gitmekte iken, gorece olarak siire
bakimindan daha kisa tutulan reklam filmlerinde iiriiniin ya da hizmetin en vurucu ve etkili
sekilde, bir hikaye icerisinde hedef kitleyi satin alma davranisina yonlendirecek sekilde

hazirlanmaktadir.

TV reklam filmlerinin en temel islevi, tliketicilerin yasam standartlarini gelistirerek

pazarda varolan ve birbirleriyle rekabet eden ¢ok fazla sayida segenegi olan hizmet, iiriin
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ve fikirler hakkinda haberdar etmek, onlara 6zel anlamlar yiikleyerek satin almaya
yonlendirmek bunlarla ilgili kitlelerde pozitif diisiince, davranis, duygu ihtiya¢ ve tutum
degisikligi yaratmaktir (Ozgiir, 2001, s. 11). Tanitim filmleri bu anlamda resmi kurum ve
kuruluglarin, hatta iilkeler bazinda dis tamitim faaliyetlerinde de kullanilmakta ve bu

yOniiyle ticari amagclar igin gerceklestirilen reklam filmlerinden ayrilmaktadir.

Basaril1 bir tanitim filmi i¢in asagidaki asamalara riayet edilmelidir ve bu ¢alismalar

Ozen gosterilerek yiritilmelidir (Aliyeva, 2019, s.44):

» fIk asamada kompozisyon saptanir.

» Cekim yapilacak yerler planlara gore sinirlanarak ayrilir.

* Ekip ve arag-gere¢ hazirliklart gergeklestirilir.

 Tanitim metni yazilir ve aktarilmasi planlanan mesaj saptanir.

* Kurgu islemleri gergeklestirilir.

* Seslendirme ve montaj faaliyetleri yiiriittiliir

Sen ve Tomak (2019) yurticinde ve yurtdisinda biiyiik ve kii¢lik isletmelerin mal ve
hizmetlerini pazarlama, kendilerine ait bir marka degeri olusturabilme ve tanitim
yontemleri dahilinde biiylik potansiyel turist gruplarma erisebilmek amaciyla ortaya
koymus olduklar1 mal ve hizmetler, kendi aralarindaki ticari yarigmanin dolaysiz bir sonu

olarak meydana gelmektedir.

Bu anlamda turizm sektoriinde tanitim faaliyetleri ulasilmasi hedeflenen turist
kitlesini etkileme, bu kitleye gereken bilgileri ulastirma ve yine bu kitlede olumlu bir sirket
ya da {lilke imgesi yaratmada hayati bir 6neme sahiptir. Dolayisiyla turistik tanitimda
Ozellikle potansiyel turistlere ulasabilecek kitle iletisim araclarinin secilmesi biiylik bir
onem arz etmektedir. Bu dogrultuda isletmelerin amaglarina bagl olarak geleneksel kitle
iletisim araclar1 olan gazeteler, dergiler, ¢esitli tanitim brostirleri gibi basili kitle iletisim
araglar tercih edilirken, yine belirlenen amaclar dogrultusunda televizyon, internet, sosyal

medya ve sinema gibi gorsel-isitsel kitle iletisim araglari da kullanilabilmektedir (Sen ve
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Tomak, 2019). Hedef kitleye yonelik medya araci segiminde en 6nemli husus hangi yas ve
meslek araliginda ve gelir diizeyinde bir hedef kitle belirlendiyse, s6z konusu hedef kitleye
ulasabilecek en uygun ve etkili aracin se¢ilmesidir. Buradaki temel nokta, isletmenin
tanitim faaliyetinde belirlemis oldugu amaglara bagli olarak ulagmak istedigi turist
kitlesinin sosyo-demografik ozelliklerini iyi belirlemesi ve bu kitlenin takip ettigi kitle

iletisim aracin1 dogru ve etkin sekilde tespit edebilmesidir.

Bu baglamda ozellikle giliniimiizde isletmelerin pazarlama vetanitim faaliyetlerini
yiiriitiirken kullandiklar1 bir yol olarak tanitim filmleri de yazili bir metne bagli olarak,
gorsel ve isitsel unsurlarla gelistirilmis, kurum ve kuruluslarin vizyon ve misyonlarini da
belirlenen turistik kitleye aktaran Onemli araglar olarak kullanilmaya baglanmistir.
Uluslararas1 diizeyde de turizm sektorii igerisinde tanitim filmlerine son yillarda siklikla

yer verildigi goriilmektedir (Sen ve Tomak, 2019).

2.3.2.1. Tanmitim filmlerinin temel ozellikleri

Turizmi tanitirken sinema aracini kullanmak global olan diinyaya ve her kesime
direkt olarak etki etmektedir. Bu sebeple her iilke kendi iilkesini tanitmak igin sinemay1 ve
medyayr kullanarak tamitim filmleri gekmektedir. Bu agidan yaklasildiginda Uniivar ve
Simsek (2012, s.311), Tirkiye’nin biitiin olarak ya da herhangi bir destinasyonunun
potansiyelinin turizm agisindan optimal diizeyde pazarlanabilmesi i¢in Kiiltiir ve Turizm
Bakanligi’na biiyiik gérevler diistiigiinii ifade ederek, Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin bu
amagla iletisim ve pazarlama stratejileri belirledigini ifade etmektedir. Kiltiir ve Turizm
Bakanligi’nin 6nceden planlanan stratejiler dogrultusunda pazarlama ve iletisim amach
turist potansiyeli yiiksek pazarlarda, o6zellikle potansiyel turistlerin karar alma ve
rezervasyon yapma donemleri olmak {izere genelde tim yila yayilarak Tiirkiye’nin
destinasyon merkezli tanitiminin yapilmasi ve Tiirkiye’'nin imajimin gili¢lendirilmesi

hedeflenmektedir.

Bu amag¢ c¢ergevesinde televizyon, radyo, gazete, dergi, brosiir, poster, video
kasetleri, enformasyon merkezleri, web sayfalar1 vb. araclar, tanitim yapanin diizenledigi
goriintli, yorum ve bilgiler ile hedef kitleye ulastirmakta kullanilmaktadir. Bu araclardan en
cok basili, sesli ve goriintiili medya kullanilarak hedef kitleye ulasilirken, glinlimiizde,

internet, dordiinci medyayr olusturmustur (DPT, 2000, s. 9). Kiiltir ve Turizm
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Bakanligi’nin hazirladigi tanitim filmleri sosyal medya araclar1 vasitasiyla da hedef kitleye
ulagtirllmakta, bu anlamda dijital ¢agin gereklilikleri turizm pazarlama ve tanitimini da
dontstiirmektedir. Kiiltiir ve Turizm Bakanlii’nin resmi sosyal platformlarinda kullanilan
ve diger kitle iletisim araclarinda da yayinlanan tanitim filmlerinin temel 6zellikleri ise

asagida siralanmistir:

e Ulke, bolge ve belirli destinasyon alanmi tanitmak i¢in hazirlanmuslardir.

e Hedef kitleye dogru mesaj1 vermek temel gayedir.

e Amaca yonelik bir film olup, karakter iizerine yogunlasma yoktur.

e insanlarin seyahat etmeye evden baslamalar1 saglanmstir.

¢ Sinemanin sadece sinema olmadigin1 goéstermislerdir.

2.3.2.2. Tamitim filmlerin islevleri

Tanitim faaliyetlerinin hedef kitle agisindan i¢ tanitim ve dis tanitim olmak iizere
ikiye ayrildig1 daha once ifade edilmisti. Sahbaz ve Keskin (2012) ise tanitim1 amaglarina
gore siiflandirmakta ve amaglar1 agisindan tanitimi asagidaki bagliklar altinda ele
almaktadir: Turistik Tanitim, Siyasi Tamitim, Ekonomik Tamitim, Kiiltiirel Tanitim,
Reklam, Lobicilik, Hakla iliskiler, Satis Gelistirme, Kisisel Temas ve Iletisim, Propaganda
ve Enformasyon. Turizm sektoriinden beklenen yararlarin gerceklesebilmesi ise yukarida
ifade edilen tamitim faaliyetleri araciligiyla oncelikle etkin bir talebin yaratilabilmesine,
yaratilan aktif talebin beklentilerine cevap verebilecek arz kaynaklarinin varligmma ve
turistlerin tlkelerine memnun donmelerinin saglanmasina baglidir. S6z konusu talebin
yaratilabilmesi i¢in de etkili tanitim ve imaj olusturma faaliyetlerine ihtiya¢ duyulmaktadir
(Cetinel, 2001). Tanitim filmlerinin temel islevleri bu noktada ortaya ¢ikmaktadir. Turizmi

tanitmak i¢in yapilan filmlerin en 6nemlileri asagida siralanmistir:

e Tiirkiye’nin turizm ile karini artirmak,

e Ulkenin taninilirligini artirmak,
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¢ Yurtdisinda olan olumsuz imajimizi olumlu hale ¢evirmek,

e Turizm pastasindan daha fazla pay alabilmek,

o Olgiilebilirligi kolaylastirmak,

o Turist sayisinda artis yakalamak,

e Turizm hareketliligi saglamak ve

e Insanlarda ortak bir bilin¢ olusturmaktir.

Seitz (1990) turizm c¢aligmalar yiiriitiiliirken, tanitimi yapilan bolgenin ya da tilkenin
iyi yonde olusmus imajinin turistin ¢ekim merkezinin en Onemli sermayesi oldugunu
belirterek, turistlerin seyahat tercihlerini bu imaji olusturan 6lgiitlere bakarak
gerceklestirdigini belirtmektedir. Bu nedenle, turistik talebin olusturulabilmesi agisindan
imaj olusumunun Onemi biyiiktiir. Dolayisiyla turizm pazarlamasi c¢aligmalar
yiiriitiilirken, bu sermayenin en verimli sekilde kullanimina doniik pazarlama stratejileri

olusturulmalidir.

S6z konusu pazarlama calismalar1 giliniimiizde c¢ogunlukla kitle iletisim araglari
tizerinden yiritilmektedir. Turistik tanitim filmleri bu anlamda potansiyel turistlerde

olumlu bir destinasyon imaj1 yaratmada ¢ok onemli iglevleri yerine getirmektedir.

2020 yilinda Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 tarafindan Tiirkiye nin turistik tanitimi igin
8 tanmitim filmi hazirlanmistir. Bu filmlerin hedef kitleleri belirlenirken, iilkeden iilkeye
begeni ve tercihler kiiltiirel ve toplumsal olarak farklilastigr i¢in Tirkiye’nin farkli
destinasyonlarina 6zgii tanitim filmleri, potansiyel turist kitlelerin bulundugu uygun iilkeler

i¢in hazirlanmistir.

Bakanlik biinyesinde yapilan resmi tanitim faaliyetlerinin yani sira 6zel sektor
temsilcileri de farkl tilkelere hitap, farkli tanitim stratejileri gelistirdikleri goriillmektedir.
2019 yilinda Tirkiye’de 20 civarinda Hint diigiiniin yapildig1 goriilmekte olup, bu
potansiyeli fark eden turizm sektorii paydaslarinin s6z konusu dogrultuda tanitim

faaliyetlerine agirlik verdigi goriilmektedir. Inventum Global Yonetici Ortagi Biinyat
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Ozpak (Yildiz, 2019), son yillarda yaptiklari tanitim calismalari sayesinde diigiin yapacak
her ailenin masasina Tiirkiye dosyasini koymay: basardiklarini ifade etmistir. Turizm
faaliyetini her mevsime yaymak igin diigiinlerin énemli olduguna isaret eden Ozpak
(Y1ldiz, 2019), bu diigiinlerin iilke turizmi agisinda énemine deginmektedir: "Tiirkiye'de bu
sene ilk defa 20 civarinda Hint diiglinii yaptik. Gegen yil toplam 13 civarinda diigiin
yapmustik. Onemli bir artis oldu, bu bir ilk. Tiirkiye tarihinde bu diigiinler rekor”. Tanitim
filmlerinin turistlerin seyahat tercihlerine yaptiklar1 etkinin bir diger gostergesi olarak
yonetmenligini Tolga Ornek’in yapmis oldugu, 2005 tarihli Gelibolu belgeseli 6rnek
olarak gosterilebilmektedir. Belgesel tanitim amaciyla yapilmamis, ancak belgeselin

tanitim faaliyetlerine katkis1 biiylik olmustur.

2.3.2.3. Turistik tanitim filmleri

Turizmde tanmitim kavrami c¢ogunlukla hedef kitleyi (s6z konusu hedef kitle
cogunlukla potansiyel turistlerin bulundugu iilkelerde yer almaktadir) tlkenin turizm
potansiyeli ile ilgili olarak bilgilendirme, kamuoyu olusturma ve en 6nemlisi imaj yaratma
faaliyetlerinin tamamini icermektedir. Bu noktada baz1 kaynaklarda turistik tanitim ile dis
tanitim kavramlari arasinda bir ayrima gidildigi goriilmektedir. Olali vd. (1983), bir
tilkenin dis tanittminin ¢ok daha genis kapsamli olup, dis siyasal tanitim, dis ekonomik
tanitim, dis kiiltiirel tanitim ve dis turistik tanitimi da biinyesinde barindiran daha genis bir
kategori oldugunu ifade etmektedir. Buradan yola ¢ikildiginda turistik tanitim filminin de
tanimin1 yapabilmek ve temel 6zelliklerini ortaya koyabilmek i¢in dis tanitim ve turistik
tanitim kavramlar1 arasindaki ayrima dayandirilarak bir smiflandirma yapilmasini
gerektirmektedir. Buna gore turizmde tanitim, “bir {ilkenin turistik potansiyelini olusturan
doga, kiiltiir, tarih, arkeoloji, deniz, giines vb. temel nitelikleri ve turizm pazarlarinda her
tirli tutundurma tekniklerini kullanarak, potansiyel turistleri bilgilendirme ve iilkenin
turistik degerleri hakkinda olumlu imaj yaratma faaliyetlerinin timi” (Kaya 1992, s. 5)
seklinde tamimlandiginda, turistik tanitim filmlerini de bir iilkenin turistik potansiyelini
olusturan doga, tarih, arkeoloji, iklim ve cografi Ozellikleri ile yeme-igme Kkiiltiiriiniin
tanitildig1 ve potansiyel turistleri bilgilendirme ve olumlu bir destinasyon imaj1 yaratma
amaci tagiyan ilgi c¢ekici ve akilda kalici tanitim filmleri olarak tanimlamak miimkiindiir.
Dolayistyla turistik tanitim filmleri bir lilkenin turizm sektoriinii olusturan tiim paydaslarin
ve fiziki, cografi ve Kkiiltiirel potansiyelini tanmitirken ve pazarlarken gergeklestirilen

faaliyetler biitliniin bir pargast olarak ele alinmalidir.
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Cetinel (2001) tanitim faaliyetlerinde tanitilmak istenen iiriinlerin, bolgenin veya
tilkenin ¢ok daha nesnel bigimde ve abartilmadan tiiketicilere sunulmasi, iilkeyi ziyaret
etmek isteyecek bir fiili talebin yaratilmasi ve bu talebin siirekliliginin saglanmasinin s6z
konusu oldugunu belirtmektedir. Tanitim faaliyetleri igerisinde yer alan tanitim filmleri,
kiiltiirel varliklarin  kullanim1 ve =ziyaretciler tarafindan nasil algilandiginin ortaya
konulmasi agisindan etkili bir segenek olarak goriilmektedir. Tanitim filmleri, iilkelerin dig
pazarda talep bulmasini kolaylastirmakta ve kullanilan kiiltiirel varliklarin tasidig1 degerler,
turistik tiiketiciye rahatlikla aktarilabilmektedir. Temel ilkelerinin 6zellikle devlet
tarafindan belirlendigi turizm tanitimi, bes yillik kalkinma planlari ¢ergevesinde
sekillenmistir (Y1ldirim Sagilik, 2020, s. 1778). Tanitim faaliyetlerinde destinasyonlarin en
sik tercih ettigi unsur tanitim filmleridir. Tanitim filmleri ile isletmeler ve tilkeler rakipleri
arasindan modern iletisim yontemlerini kullanan, teknolojik gelismelere ayak uyduran
seckin bir kurum olarak kendini gostererek prestij saglamaktadir. Ayn1 zamanda tanitim
filmleri hedef kitleye kendini ifade etmenin en iyi yollarindan birisidir. Kendini ifade
etmeyi basarabilen isletmeler ve iilkeler, hedef kitle lizerinde olumlu bir etki birakarak
turizm kazanglarini arttiracaktir. Ayrica tanitim filmleri birgok mecrada izlenebilir
oldugundan hem yerel hem de uluslararasi alanda yeni pazarlar olusturabilmektedir.
Tanitim filmlerinin profesyonel kigiler tarafindan son teknoloji isitsel ve gorsel
materyallerin kullanilarak yapilmasi ile uzun siire biiylik kitlelere hitap edebilmektedir
(Yurdigiil ve Ayhan, 2017, s. 631). Turizm tanitimi ve reklami yapan kuruluslarin
faaliyetleri tamamen turizm Oznesine yoneliktir. Buradaki faaliyetlerin amaci, turizm
davraniglarini arzulanan yonde etkilemektir. Turizm tanitimi ve reklami yapan kuruluslar
arasinda kamu kuruluslari, meslek kuruluslari, kar amaci tasiyanlar ile turizm tanitimi ve
reklami yapan kuruluslar bulunmaktadir (Toskay, 1989, s.258). Calismada ele alinan
filmler dogrudan Tiirkiye’nin ve Ispanya’nim turizm pazarlamasi ile ilgilenen resmi devlet
kurumlan tarafindan hazirlanan filmlerdir. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin biitgesinde
2020'de Tiirkiye Turizm Tanitim ve Gelistirme Ajansi ile Tiirkiye'nin tanitimina ayrilan
miktarin 180 milyon dolara yiikselmesi hedeflendigi bildirilmektedir (Kalyoncuoglu,
2019). Bu rakam 2019 yilinda 72 milyon dolar olarak belirlenmigtir. Turistik tanitim
faaliyetlerine ayrilan biitgenin giderek artmasi turizm ve tanitim arasindaki dolaysiz ve
hayati iliskinin devlet kurumlar tarafindan da anlagildiginin ¢ok onemli bir gostergesi
olarak okunmalidir. Gerek iilkeye gelen turist sayisini1 artitmada, gerekse potansiyel turist
kitlesine ulagmada bilgilendirme, pazarlama ve reklam ¢ok biiyiik 6nem tagimaktadir. Bu

bilgilendirme ve pazarlama kaynaklarinin en etkililerinden biri ise tanitim filmleridir.
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Potansiyel miisteriler igin bilgi kaynaklari, onlara karar asamasinda turistik yerler
hakkinda kiyaslama imkan1 verdigi i¢in bu noktada 6nemlidir. Ciinkii ziyaretciler merak
ettigi yerlerle ilgili bilgileri alarak kendisine gore risk o6zelligi tasiyan durumlari
diisirmektedir. Dolayisiyla turistik yerlerin tanitimindan sorumlu kurum ve kuruluslar i¢in
bilgi kaynaklar1 kilit bir rol oynamaktadir. Bu dogrultuda turistik yer ile ilgili bilgi
miisterilere brosiir, basili reklamlar, web siteleri, gazete, tanitim filmleri gibi degisik yazili
ve gorsel bigimdeki iletisim araglari ile sunulabilmektedir. Reklamla sunulan ileti, kurum
ve kuruluslarin pazarlama iletisim stratejisinin 6nemli bir bilesenidir, zira reklam
tilketicinin yerle ilgili algilarin1 ve degerlendirmelerini etkilemektedir. Buradan yola
cikildiginda reklamin tiiketiciyi nasil bir yer segecegi konusunda yonlendirme giiciine sahip

oldugu goriilmektedir (Oztiirk, 2000).

Reklam, turizm pazarlamasinin araglar1 arasinda biiylik 6nem tasiyan satis artirici bir
haberlesme teknigidir. Bir insani belli bir yeri ziyaret etmeye yonlendirebilmek i¢in onu
etkilemek gerekmektedir. Insan gevresi ile duyu organlarini kullanarak iliski kurmaktadir.
Bu nedenle, yapilacak telkin ne kadar ¢ok duyu organina hitap edebilirse o kadar etkili
olmaktadir. Ornegin, herhangi bir yoreyi veya iilkeyi ilgi gekici resimler kullanarak
yapilacak tanitim, yalnizca yazi ile tanitmaktan ¢ok daha kalict olmaktadir. Turizm
reklamlari, wulusal turizm Orgilitleri ve bireysel turizm igletmeleri tarafindan
yiiriitiilmektedir. Ulusal turizm orgiitleri gergeklestirdikleri turizm reklamlart ile, {i lkenin
veya bir bolgenin turizm degerlerini potansiyel turistlere tanitmayi, hatirlatmayr ve bu
yerleri gérmeleri gerektigi izlenimini yaratmayi hedeflemektedirler. Turizm isletmeleri ise,
yaptiklar1 reklamlar ile turistlere kendi 6zel {iriin ve hizmetlerini tanitmay1 ve bunlar1 satin
almaya ikna etmeyi amaglamaktadirlar (Akat, 1997, s. 221 ). S6z konusu reklam
faaliyetleri ililke bazinda Tiirkiye’de daha once de ifade edildigi gibi Kiiltiir ve Turizm
Bakanlig: tarafindan yiiriitiilmektedir. Bakanligin 6zellikle son on yillik donemde tanitim
faaliyetlerine yaptigi yatirnm ve verdigi O6nem uluslararasi arena da bu tanitim
faaliyetlerinin dikkat ¢ekmesini saglamistir. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin Tirk Hava
Yollart ile ortaklasa yaptirdiZt TURKUAZ (Home of Turquoise) filmi, Viyana’da
gerceklesen Uluslararasi Turizm Filmleri Festivalleri Komitesi toplantisinda (CIFFT)
diinyanin en 1yi turizm tanitim filmi biiylik odiiliine layik goriilmiistiir. 17 farkli dile de
cevrilen Turkuaz konseptli tanitim filmi 54 iilkede tiim mecralarda yayinlanmis ve 2016
yilinda internette 50 milyondan fazla izleyiciye ulagsmistir. Yonetmenligini, senaristligini

ve proje koordinatorliigiinii Daghan Celayir’in istlendigi film, tek basina 6 aylik bir
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¢alismanin {iriiniidiir. Film i¢in, diinyanin en iyi renk diizeltmecilerinden biri olarak bilinen
Paul Harrison ile calistlmistir. Filmin miizikleri Ingiliz Marios Takoushis tarafindan
bestelenmistir. Orkestrasyonu, Ingiliz Alastair King tarafindan yapilmistir. Orkestra kaydi
ise sadece film miizikleri icra eden Makedon orkestras1 Fame’s tarafindan 72 miizisyenle
icra edilmistir. Film i¢in Cesme, Alagati, Marmaris ve civardaki koylar, Fethiye ve
Antalya’ya kadar uzanan yaklasik 500 km’lik bolgede inceleme yapilmis, 38.000 km yol
alinmistir. Filmin tek oyuncusu, 7 yildir profesyonel olarak kitesurf yapan 22 yasindaki

Hollandali sporcu Annabel Van Westerop’dur (Belber, 2017).
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3. YONTEM

Tez ¢aligmasinin bu asamasinda arastirmanin analiz birimini olusturan evren ve
orneklemi hakkinda bilgi verilmis, bunun yani sira arastirmanin O6rneklemini olusturan
tanitim filmlerinin incelenmesinde kullanilan ¢6ziimleme yontemi de ortaya konulmustur.
Nitel bir aragtirma tasariminin kullanildigi calismada arastirma sorunu, calismanin

amaglar1 ve yontemi arasinda tutarli bir bilimsel iliski saglanmasina 6zen gosterilmistir.

3.1. Arastirmanin Yontemi

Kurmaca filmlerin incelenmesinde oOzellikle iletisim c¢alismalarinda siklikla
kullanilan farkli nitel yontemler s6z konusudur. Gostergebilimsel ¢oziimleme, sdylem
¢oziimlemesi ve elestirel sdylem ¢oziimlemesi, nitel igerik analizi, dijital etnografi, film
coziimlemelerinde kullanilan sosyolojik elestiri, psikanalitik elestiri, tiir filmi elestirisi,
tarihsel elestiri, ideolojik elestiri, auteur elestirisi gibi analiz yontemleri sinema filmlerinin
bilimsel olarak incelenmesini saglayan temel ¢oziimleme teknikleri olarak goriilmektedir.
Bu baglamda tanitim filmlerinin ¢6ziimlenmesinde basli basina tanmitim filmlerine
uygulanan yontemler bulunmamakla birlikte, yukarida sayilan nitel yontemlerin biitiinii

tanitim filmlerinin incelenmesinde kullanilabilmektedir.

Tanitim filmlerinin incelendigi akademik ¢alismalara bakildiginda ¢ogunlukla
gostergebilimsel yontemin tercih edildigi goriilmektedir. Ancak gostergebilimsel
coziimleme inceledigi filmi baglamdan kopuk, tek basina bir birim olarak ele alarak bu
birim igerisindeki gdstergeleri belirli bir anlam dizgesi igerisinde incelemeye dayanan bir
yaklasimi igerdigi i¢in bu tez g¢alismasinin amaglariyla uyum saglamadigr kanaatine
varilmistir. Bu dogrultuda ¢alismanin 6rneklemini olusturan tanitim filmleri Sekil.1.1.’de
yer alan ve gastronomik unsurlar ile bunlarin gorsel-isitsel olarak sunum bigimlerini ortaya

koyan bir analiz yontemi ile ¢6ziimlenmistir.

3.2. Arastirmanin Evreni

Aragtirmacilar, arastirmalariyla ilgili biitlin birimleri arastiramayacaklarindan,
onlardan olusturulmus orneklemlerle calismak durumundadir. Fen ve doga bilimleri

acisindan yaklagildiginda, 6rnegin deniz suyunun ozelliklerini belirleyebilmek amaciyla
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belirlenen bir bolgeden elde edilmis deniz suyu Ornegine uygulanan testler sonucu
arastirilan Ozellikler ortaya konmaktadir. Benzer bir silire¢ toplumbilimlerinin c¢esitli

disiplinlerinden gergeklestirilen aragtirmalarda da gegerlidir (Geray, 2006).

Dolayisiyla arastirma sorununun ortaya konulmasinda ve agiklanmasinda
faydalanilacak olan veriler arastirmanin analiz birimini olusturan, biitiin kitlenin diger bir
ifade ile evrenin 6zelliklerini temsil kabiliyeti olan kiiciik bir kismindan ya da pargasindan
yola c¢ikilarak elde edilmektedir. Biitiin kitle incelenerek verilerin elde edilmesine
tamsayim, biitiin kitlenin bir kismi incelenerek elde edilen sonuglardan biitiin kitleye
yonelik tahminlerde bulunmaya da ornekleme adi verilmektedir. Bu anlamda evreni
olusturan tiim birimlere tek tek ve eksiksiz ulasarak veri toplamaya tamsayim
denilmektedir (Bastliirk ve Tastepe, 2013). Calisma agisindan bu noktada belirtilmesi
gereken, nitel ve nicel arastirma tasarimlarinda Orneklemeye yaklasimda farkliliklar
bulundugudur. Neumann (2017), nicel arastirma deseninde temel amacin, temsil niteligi
olan bir drneklemden bir analiz birimi olusturmak ve bu sekilde belirlenen 6rneklemden
yola cikilarak evren hakkinda genellemelere ulasilabilmek oldugunu ifade etmektedir. Bu
arastirma tasariminda bilim insanlari, temsil giicii yliksek drneklemler saglayacak olan ve

literatiirde olasilikli 6rnekleme adi verilen belirli teknikler kullanmaktadirlar.

Buna karsilik nitel arastirma tasariminda, orneklemin evreni temsil kabiliyetinden
ziyade, soz konusu Orneklemin mikro Ornek olaylar, analiz birimleri ya da faaliyetler
biitlinlinlin sosyal yasantiy1 nasil aydinlattig1 {izerine odaklanmaktadir. Burada 6rneklemin
temel amaci, aragtirma sorunu cercevesinde ¢aligmanin temel sorunsalina yonelik anlayisi
gelistirecek, agiklayacak ve derinlestirecek gesitli 6rnek olaylar toplamak ya da 6rnek olay
ve eylemleri inceleyebilmektir. Buradan yola c¢ikildiginda, nitel arasgtirmanin temel
ekseninin belirli bir toplumsal, kiiltlirel baglamda toplumsal gercekligi meydana getiren
stiregler hakkinda derinlemesine bilgi edinebilmek amaciyla 6rnek olaylar bulmak ve
onlart incelemek oldugu sdylenebilmektedir (Neumann, 2017). Bu agidan yaklasildiginda
arastirmanin konusuyla baglantili olarak, c¢alismanin evrenini Tiirkiye ve Ispanya’nimn
turistik tanitim filmlerinin olusturdugunu belirtmek gerekmektedir. S6z konusu filmlere
yine her iki iilkenin resmi youtube kanallarindan ulagilmig, bu nedenle evrenin belirlenmesi
kanalda yer alan tamitim videolar1 ya da tanitim filmleri {izerinden gergeklesmistir.
Tiirkiye’nin Go Tiirkiye isimli youtube kanalinda toplamda 448 video, Ispanya’nin Spain

isimli resmi tanitim kanalinda ise 269 video yer almaktadir.
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3.3. Arastirmanin Orneklemi

Calisma, Sekil.1.1.’de ifade edilen arastirma modeli ¢ergevesinde ikincil verilerle
yiiriitiilecektir. Ikincil veriler, arastirmacinin amaglarina uygun olabilecek daha onceden
kaynaklarda yer alan bilgilerdir (Bilimsel Arastirma Teknikleri, bt.). Bahse konu ikincil
veriler, Ispanya ve Tiirkiye’ye ait 2014-2020 yillar1 arasinda cekilen turistik tanitim
filmlerinden olusmaktadir. Turizm tanitim faaliyetleri uzun siireden beri siirdiiriilmekle
birlikte, Tiirkiye’nin Go Tiirkiye isimli youtube kanalinin agilma tarihi géz Oniinde
bulunduruldugunda -kanal 2014 yilinda agilmistir- gorece olarak yemek kiiltiirtine iliskin
taniim  faaliyetlerinin  kurumsal olarak iilke bazinda henliz yeni basladig
sOylenebilmektedir. Tiirkiye’ye ait olan GoTiirkiye kanalinda yayinlanan “Join us at
GastroHunt | Turkish Cuisine” isimli ilk videonun 2014 tarihli olmasi ve bu videonun
dogrudan gastronomik unsur i¢ermesi arastirmanin oérneklemini belirlerken etkili olmustur.
S6z konusu video, Tiirkiye’nin tanitim faaliyetleri i¢erisinde gastronomiye verilen 6nemin
giderek arttigini ortaya koymasi agisindan 6nemli bir tanitim filmi olarak ele alinmaktadir.
Her iki iilkenin gastronomik 6ge igeren filmleri tespit edilerek, toplam on film (her iki
iilkeden beser film olmak {iizere) incelenmistir. Arastirmanin Orneklemi belirlenirken
amagl 0rneklem ya da diger bir ifade ile amaca yonelik 6rneklem tercih edilmistir. Nitel
arastirmalarda kullanilan ve olasilik dist 6rneklem tiirleri igerisinde yer alan amach
orneklem, Neumann (2017, s. 321) tarafindan “gesitli yontemler kullanilarak belirli
Kriterlere uyan olas1 tiim 6rnek olaylari segme” seklinde tanimlanmigtir. Calisma agisindan
s0z konusu temel kriter tanitim filminin gastronomik unsur igermesidir. Arastirmada
incelenen her iki ililkeden beser tanitim filmi gastronomik unsur i¢ermesi Kriteri dikkate

alinarak secilmistir.
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4. TURKIYE’NIN VE iSPANYA’NIN TURISTIiK TANITIM FILMLERINDE
GASTRONOMI VE YEME iCME KULTURU

Tez galismasinin bu asamasinda Tiirkiye ve Ispanya’ya ait turistik tanitim videolar:
2014 ve 2020 tarihleri arasinda her iki iilkenin youtube kanallarmma yiiklenen tanitim
filmlerinde yer alan gastronomik O6gelerin kullanim big¢imleri agisindan incelenmistir.
Coziimlemeye gegcmeden Once gastronomik 6ge kavraminin agiklanmasi yerinde olacaktir.
“Bu kavram sadece yemek ¢esitlerini icermemekte, bununla birlikte iyi yemek pisirmek
icin tercih edilen malzemeler, zevkli sunumlar hazirlamak igin {retilen arag-gerecler,
yemek pisirme prensipleri, s6z konusu prensipleri 6gretmek adina verilen egitimler ve
yazilan kitaplar, yemeklerin servisi esnasinda uygulanan kurallar, yemeklerle ilgili
inaniglar-hikayeler, yemeklerle birlikte ya da sonrasinda tiiketilen i¢ecekler, bu iceceklerin
iiretim ve sunma sekilleri ile nihayet ortaya ¢ikan yemek ¢esitlerinin hepsi, gastronomik

unsurlari olusturmaktadir” (Hatipoglu ve Batman, 2014, s. 65).

Tez galismasinin ¢éziimleme asamasinda, ilk olarak 2014 ve 2020 (Kasim 2020)
tarihleri arasinda Tiirkiye nin Go Tiirkiye, Ispanya’nin ise Spain isimli youtube kanalinda
yer alan turistik tanitim filmleri gastronomik 6gelerin filmde kapladigi alan ve Oneme
bakilmaksizin, sadece gastronomik dgeleri igermesi bakimindan siniflandirilmis ve sonug
itibariyle Tiirkiye’ye ait 98 tamitim filminde, Ispanya’nin ise 25 tamtim filminde
gastronomik Ogelerin kullanildigi belirlenmistir. Daha sonra tarihsel bir siralama
gozetilerek bu filmlerin igerisinden, sadece gastronomik 6geler ilizerine kurulu oldugu
belirlenen filmler orneklem olarak tercih edilmis ve film sayist 10 film olarak
belirlenmistir. Asagida yer alan tablolarda dncelikle iilkelerin youtube kanallarinda yer
alan ve s6z konusu tarih araliginda yayinlanan, gastronomik 6geler icerdigi belirlenen tiim
filmler siralanmis, ardindan kanallarin oynatma listelerindeki siniflandirmalar esas alinarak
gastronomi kategorisi altindaki filmler tablo seklinde siralanmig, son olarak ise dogrudan
calismanin konusu olan tamitim videolar1 tablolastirilmis ve belirlenen modele uygun

olarak ¢oziimlenmistir.

Yapilan 6n incelemede her iki iilkenin de filmlerinde gastronomik 6gelerin o iilkeye
ait geleneksel yemeklerden ve genel olarak {ilkenin restoranlarina bagl gelisen yeme-igme
kiiltiirtinden olustugu goriilmistiir. Turkiye’ye ait turistik tamitim filmlerinde dogrudan

gastronomik Ogeleri igeren ve bir seri seklinde tasarlanan tamitim filmleri bulunmakla
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birlikte, ispanya’ya ait turistik tanitim filmlerinde ise iilkenin en bilinen yemeklerine ve
ozellikle Ispanya’nin gastronomi turizminden 6n plana ¢ikmasini saglayan sarap tanitimina
bliyiik yer ayrilmaktadir. Yapilan on incelemede filmlerin se¢iminde iilkelerin tarihi,
turistik ve kiiltiirel niteliklerinin yaninda gastronomik 6gelerin de yer almasi, ayrica gorece
olarak diger tamitim filmlerine oranla daha uzun siireye sahip olmasi, dolayisiyla
¢oziimleme i¢in daha fazla malzeme igermesi temel Slgiit olarak belirlenmistir. S6z konusu
bu ilk incelemeden sonra Orneklemin belirlenmesinde temel Olgiit olarak, filmlerin
dogrudan gastronomik 6geleri igermesi ve dogrudan Ispanya ve Tiirkiye’nin yeme-igme
kiiltiirtiniin tanitimi tizerine kurulu olmasina dikkat edilmistir. S6z konusu filmler tezin
giris kisminda Sekil.1.1’de tablo olarak verilen analiz yontemi ve bu yonteme bagli olarak

ifade edilen film stili, anlat1 ve gastronomik 6gelerin sunumu agisindan incelenmistir.

4.1. 2014-2020 Yillann Arasinda Tiirkiye’nin Tamitim Filmlerinde Gastronomik

Ogelerin Kullanim

Asagida listelenen ve aragtirmanin ¢éziimleme kisminin evrenini olusturan filmler,
Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin resmi youtube kanali olan Go Tiirkiye isimli sosyal medya

kanalindan alinmistir.

Kanalda toplam 448 video bulunmakta ve bunlarin 98 tanesi gastronomik Ggeler
icermektedir. Calismada orneklem olarak bu filmlerin icerisinden dogrudan gastronomik
ogelerin tanitimi {izerine kurulu 5 film se¢ilmistir. Tablo 4.1. de Go Tiirkiye youtube
kanalindaki gastronomik 68e iceren tiim filmler siralanmis, ardindan kanalin oynatma
listesindeki gastronomi basligindaki 51 film Tablo 4.2. de kategorize edilmis, Tablo 4.3.
te ise ¢oziimlemenin orneklemini olusturan 5 filme yer verilmistir. Bu filmler aragtirma
modeline gore: Film Stili, Anlati, Metin ve Gastronomik Ogeler temel bagliklar1 dahilinde

¢Ozlimlenmistir.
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Tablo 4.4. 2014-2020 yillar1 arasinda Tirkiye’nin Go Tiirkiye isimli Youtube kanalinda
gastromonik unsurlar i¢eren tanitim videolari listesi

Videonun adi Siiresi Yaymlanma Tarihi

1 Join us at Gastro hunt 0:22 2 Agustos 2014

2 GastroHunt Day 1: Alagati, Cesme, | 1:53 6 Agustos 2014
[zmir/Turkish cuisine

3 GastroHunt Day 2: Alagati, Cesme, 1:56 7 Agustos 2014
Izmir/Turkish cuisine

4 GastroHunt Day 3: Gaziantep/Turkish | 1:32 8 Agustos 2014
cuisine

5 GastroHunt Day 4: Gaziantep/Turkish = 1:26 9 Agustos 2014
cuisine

6 Home of Grand Bazaar 2:23 25 Agustos 2014

7 Home of Turkish Cofee 2:24 25 Agustos 2014

8 GastroHunt 5:32 19 Eyliil 2014

9 Home of Antalya 2:09 10 Ekim 2014

10 | Home of Turquoise 2:03 4 Kasim 2014

11  Home of Baklava 2:00 6 Kasim 2014

12 | Home of two Continents 2:01 10 Kasim 2014

13 Home of Turkish Cuisine 2:25 7 Aralik 2014

14 | Life in [stanbul 2:03 26 Aralik 2014

15  Home of Bursa 2:42 10 Mart 2015

16 | A week in Istanbul with Global | 3:18 4 Nisan 2015
Influencers

17 Home of Turkish Delight 2:18 7 Nisan 2015

18 | FashionHunt Grand Bazaar 1:02 17 Mart 2015

19  FashionHunt Nisantas1 1:01 18 Mart 2015

20 | A stylish week of Istanbul, with 3:18 4 Nisan 2015
FashionHunt!

21  Baklava Turkish Cuisine 0:15 5 Mayis 2015

22 | Grand Bazaar 0:15 5 Mayis 2015

23 Home of Breakfast 2:07 26 Temmuz 2015

24 | Bringing out the Baklava! Turkish 1:27 24 Temmuz 2015
Cuisine

25 | A Turkish Summer Dream 2:32 23 Agustos 2015

26 | Home of Greenery 5:33 9 Ekim 2015
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27

28
29

30
31
32
33
34
35
36
37
38
39
40
41
42
43
44
45
46
47
48
49
50
51
52
53

54
55
56

57
58

Black Sea Timelapse- A week in
Turkey

Black Sea Adventure in Turkey
Istanbul Timelapse — A week in
Turkey

Istanbul - More Than a City

Turkey’s Masterly People

Turkey’s Hidden Treasure: Diyarbakir
The Mystery of Mersin

The Tastes of a Splendid Heritage

Fire and Smoke

Catch of Day

Spices: Delicious Sprinkles

Breads of Anatolia

Cheeses of Anatolia

Secrets of Tastes: Unveiled

The Bucketlist Family Visits Tiirkiye!
Filming in Turkey!

Home of Sanliurfa

#InstaMeet - Day 1

#InstaMeet - Day 4

The Majestic City of I1zmir

Enchanting Gaziantep!

Turkish Poetry

Tea By Numbers

Get Lost in Izmir | Go Tiirkiye

Eat your Way Around Istanbul |
Journey Through Tiirkiye

A Portrait of Tiirkiye with the Landis
Family

Discover Cumalikizik in 4K Timelapse
Erciyes

Kastamonu: Cultural Capital of the
Turkic World 2018

The Beauty of Cappadocia

Tiirkiye Year of Tourism in China

2:25

2:27
2:12

2:22
1:41
3:07
1:23
5:46
1:49
1:49
1:37
1.49
1:50
2:23
20:15
4:13
1:39
0:40
1:00
2:14
3:01
1:00
0:58
1:10
3:41
1:32
3:27

0:53

2:03

2:37

1:35
3:04
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4 Kasim 2015

17 Kasim 2015
4 Aralik 2015

26 Aralik 2015
22 Haziran 2016
4 Eyliil 2016

4 Eyliil 2016

5 Ekim 2016

7 Ekim 2016

11 Ekim 2016
17 Ekim 2016
24 Ekim2016

1 Kasim 2016
10 Kasim 2016
21 Kasim 2016
17 Ocak 2017

4 Nisan 2017
30 Mayis 201
30 Mayis 2017
6 Temmuz 2017
10 Temmuz 2017
3 Agustos 2017
29 Eyliil 2017
21 Kasim 2017
22 Kasim 2017
24 Kasim 2017
21 Aralik 2017

5 Ocak 2018
8 Subat 2018
16 Subat 2018

3 Nisan 2018
17 Nisan 2018


https://www.youtube.com/hashtag/instameet
https://www.youtube.com/hashtag/instameet

50

60

61

62
63
64

65

66

67

68

69
70

71
72
73

74

75
76
77
78
79
80
81
82

Explore the Black Sea Beauty of
Unye!

Lobster Stuffed Broccoli ~ Turkish
Cuisine

Gaziantep International Gastronomy
Festival

Passion Fruit Caviar Turkish Cuisine
World Tourism Day

Seafood Sandwich with Tangerine
Sauce Turkish Cuisine

Rose Water Marinated Shrimps with
Pomegranate Jelly | Turkish Cuisine
Zerde Dessert with Currant Ice Cream |
Turkish Cuisine

Quinoa Coated Veal Cheek Turkish
Cuisine

Liquid-Aged Beef Tenderlion with
Red Wine Turkish Cuisine

Chocolate Croissant Turkish Cuisine
Mozzarella Grain Salad | Turkish
Cuisine

Traditional Acibadem Almond Cookie
Ramadan Meals

Discover The Secrets Of A City:
Istanbul

Lamb Fillet Kebab Wrapped In
Kokorec and Pastrami | Turkish
Cuisine

Turkish Tea

We Love June 21st

This is Maximum Istanbul!

Turkish Kindness

Turkish Delicacies

Experience Tiirkiye!

Turkish Cheers

Turkish Sunset - Summer in Tiirkiye

2:39

1:30

3:08

1:57

0:23

1:59

1:44

1:44

1:46

2:32

1:37
1:35

1:58
1:26
2:10

1:19

0:18
0:37
0:30
0:10
0:12
0:30
0:12
0:11
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4 Mayis 2018

12 Eyliil 2018

14 Eylil 2018

18 Eyliil 2018
27 Eyliil 2018
5 Ekim 2018

9 Ekim 2018

18 Ekim 2018

24 Ekim 2018

26 Ekim 2018

8 Kasim 2018
19 Kasim 2018

7 Aralik 2018
11 Aralik 2018
15 Aralik 2018

24 Ocak 2018

14 Mayis 2019
21 Haziran 2019
28 Haziran 2019
27 Eyliil 2019
25 Ekim 2019
26 Subat 2020

5 Mart 2020

5 Mart 2020



83
84
85

86
87

88

89

90

91

92

93

94

3

96

97
98

How was Tiirkiye?

Cauliflower Iskender

Homemade Grilled Fish Turkish
Cuisine

Homemade Doner | Turkish Cuisine
Delicious Menemen at Home | Turkish
Cuisine

Turkeylicious Seabass | Turkish
Cuisine

Cooking Turkish Food/ Artichoke with
Rice and Spring Onions With Semsa
Denizsel

Cooking Turkish Food/ Cacik |
Turkish Cuisine

Cooking Turkish Food/Miicver With
Pelin Dumanli | Turkish Cuisine
Cooking Turkish Food/ Ciborek With
Refika Birgiil | Turkish Cuisine

A delicious day in Istanbul

A day in Patara

Safe in Istanbul, Safe in Tiirkiye

F1 Turkish Grand Prix 2020/ 2020
Formula 1 DHL Tirkiye Grand Prix
Tiirkiye is wide open for the USA

6th World Halal Summit 2020

0:30
0:59
2:25

0:59
0:52

5:56

5:48

0:52

2:54

0:59

0:30

1:00

0:30

0:30

0:30
2:59
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5 Mart 2020
8 Nisan 2020
5 Nisan 2020

31 Mart 2020
11 Nisan 2020

18 Nisan 2020

30 Nisan 2020

25 Nisan 2020
14 May1s 2020
7 Mayis 2020
22 Ekim 2020
22 Ekim 2020
22 Ekim 2020

13 Kasim 2020

4 Aralik 2020
22 Aralik 2020



Tablo 4.5. Oynatma Listesinde Turkish Cuisine Bashginin Altinda Siralanan Videolar

»

10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

A delicious day in Istanbul | Go Tiirkiye

Cooking Turkish Food/Miicver With
Pelin Dumanli | Turkish Cuisine

Cooking Turkish Food/ Ciborek With
Refika Birgiil | Turkish Cuisine

Cooking Turkish Food/ Artichoke with
Rice and Spring Onions With Semsa
Denizsel | Turkish Cuisine

Cooking Turkish Food/ Cacik | Turkish
Cuisine

Turkeylicious Seabass | Turkish Cuisine

Delicious Menemen at Home | Turkish
Cuisine

Turkish Delicacies | Go Tiirkiye
Turkish Coftee | Go Tiirkiye
Turkish Delicacies | Go Tiirkiye

Cauliflower Iskender | Turkish Cuisine

Homemade Grilled Fish | Turkish
Cuisine

Homemade Doner | Turkish Cuisine

Lamb Fillet Kebab Wrapped In Kokorec
and Pastrami | Turkish Cuisine

Ramadan Meals | Go Tiirkiye
Traditional Acibadem Almond Cookie |
Go Tiirkiye

Mozzarella Grain Salad | Turkish
Cuisine

Chocolate Croissant | Turkish Cuisine

Liquid-Aged Beef Tenderlion with Red
Wine | Turkish Cuisine

190.078 goriintiileme

1.758 goriintiilleme

1.366 goriintiilleme

778 gorlintiileme

1.179 goriintiilleme

856 goriintiileme
2.202 goriintiileme
11.557.567
goriintiileme
2.482.828
goriintiileme
3.652 goriintiileme

1.450 goriintiilleme

1.921 goriintiileme

5.369 goriintiileme

1.534 goriintiileme

3.225 goriintiileme

3.050 goriintiileme

703 goriintiileme

1.080 goriintiileme

803 goriintiileme
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22 Ekim 2020

14 Mayis 2020

7 Mayis 2020

30 Nisan 2020

25 Nisan 2020

18 Nisan 2020

11 Nisan 2020

18 Kasim 2019
18 Kasim 2019
25 Ekim 2019
8 Nisan 2020

5 Nisan 2020

31 Mart 2020

24 Ocak 2019

11 Aralik 2018

7 Aralik 2018

19 Kasim 2018

8 Kasim 2018

26 Ekim 2018



21

22

23

24

25

26

27*

28

29*

30

31

32

33

34

35*

36

37

38

89

40

41

Quinoa Coated Veal Cheek | Turkish
Cuisine

Zerde Dessert with Currant Ice Cream |
Turkish Cuisine

Rose Water Marinated Shrimps with
Pomegranate Jelly | Turkish Cuisine

Seafood Sandwich with Tangerine
Sauce | Turkish Cuisine

Passion Fruit Caviar | Turkish Cuisine

Gaziantep International Gastronomy
Festival | Go Tiirkiye

Lobster Stuffed Broccoli | Turkish
Cuisine

Eat your Way Around Istanbul | Go
Tiirkiye

Tea By Numbers | Go Tiirkiye

Secrets of Tastes: Unveiled | Go Tiirkiye
Cheeses of Anatolia | Go Tiirkiye
Breads of Anatolia | Go Tiirkiye

Spices: Delicious Sprinkles | Go Tiirkiye
Catch of the Day | Go Tiirkiye

Fire and Smoke | Go Tiirkiye

The Tastes of a Splendid Heritage | Go
Tiirkiye

Home of BREAKFAST | Turkish
Cuisine

Bringing out the Baklava! | Turkish
Cuisine

BAKLAVA | Turkish Cuisine
TURKISH COFFEE | Go Tiirkiye

Home of TURKISH DELIGHT | Go
Tiirkiye

PassSport Cappadocia: Vol.2 with Arda

380 goriintiileme

567 goriintiileme

556 goriintiileme

501 goriintiileme

1.771 goriintiileme

6.159 goriintiileme

489 goriintiileme

4.098 goriintiilleme

7.245 goriintiileme

4.774 goriintiilleme
9.785 goriintiileme
4.543 goriintiilleme
3.878 goriintiileme
2.188 goriintiileme
3.624 goriintiileme
3.820 goriintiileme
1.485.799
goriintiileme
3.239 goriintiileme
4.013.922
goriintiileme

2.092.693
goriintiileme

86.003 goriintiileme

4.298 goriintiilleme
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24 EKim2018

18 Ekim 2018

9 Ekim 2018

5 Ekim 2018

18 Eyliil 2018

14 Eyliil 2018

12 Eyliil 2018

22 Kasim 2017

29 Eylul 2017

10 Kasim2016
1 Kasim 2016
24 Ekim 2016
17 Ekim 2016
11 Ekim 2016
7 Ekim 2016

5 Ekim 2016

26 Temmuz 2015

24 Temmuz 2015

5 Mayis 2015
5 Mayis 2015

7 Nisan 2015

2 Ocak 2015



42*

43

44>

45

46

47

48

49

50

51

Tiirkmen | Go Tiirkiye

Home of TURKISH CUISINE | Go
Tiirkiye

Home of BAKLAVA | Go Tiirkiye
GastroHunt in Tiirkiye | Turkish Cuisine

Home of GRAND BAZAAR | Go
Tiirkiye

Home of TURKISH COFFEE | Turkish
Cuisine

GastroHunt Day 4: Gaziantep and
Halfeti, Urfa | Turkish Cuisine

GastroHunt Day 3: Gaziantep | Turkish
Cuisine

GastroHunt Day 2: Alagati, Cesme,
IZMIR | Turkish Cuisine

GastroHunt Day 1: Alagati, Cesme,
IZMIR | Turkish Cuisine

Join us at GastroHunt | Turkish Cuisine

* Listeden analiz icin secilen videolar

364.063 goriintiileme

937.195 goriintiileme
11.318 goriintiileme

1.267.948

goriintiileme

454.875 goriintiileme

10.892 goriintiileme

12.465 goriintiileme

10.562 goriintiileme

9.338 goriintiileme

5.203 goriintiileme
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7 Aralik 2014

6 Kasim 2014
19 Eylil 2014

25 Agustos 2014

25 Agustos 2014

9 Agustos 2014

8 Agustos 2014

7 Agustos 2014

6 Agustos 2014

2 Agustos 2014



Tablo 4.6. Gastronomik Unsurlar iceren Bes Filmin Analizi

GastroHunt | Turkish Cuisine 5:32
Home of Turkish Cuisine | Go Tiirkiye 2:25
The Tastes of a Splendid Heritage 3:46
Secrets of Tastes: Unveiled | Go Tiirkiye 2:23
Eat your Way Around Istanbul | Go Tiirkiye 3:41

4.1.1. GastroHunt in Tiirkiye / Turkish Cuisine

4.1.1.1. Film stili (sinematografi, goriintii diizenleme, kompozisyon, kamera

hareketleri, renk ve aydinlatma)

Tiirkiye haritasmin iizerinde Istanbul, Cesme Alacati ve Gaziantep sehirlerinin
tizerinde bu sehirlere ait yemek ¢esitlerinin polaroid fotograflarinin bulundugu bir acilisla
baglayan film, ardinda 3 Destinations in 5 Days (5 Giinde 3 Destinasyon) yazisiyla

acgilmaktadir.

A

= OO0 3

Ekranin sol alt kosesinde Tiirk Kahvesi fincani, alt tarafta baklava tabagi ve sol iist
kosede Giineydogu Anadolu Bolgesine ait olan narh fistikli pilav tabagi yer almaktadir.

Ardindan 6nce Unli sef olarak tanitilan Arda Tirkmen ve bes uluslararasi sosyal medya
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etkileyicisinin  (influencer) polaroid fotograflar1 ve instagram hesaplarina yer

verilmektedir.

*@audissoup

R

o
e

4 P Pl o 007/532 s E] D ra

Jenerik asagida yer alan bir dograma/servis tahtasinin iizerinde yer alan ve

kampanyanin bilgilerinin yer aldig1 goriintii ile sona ermektedir.

P »l o o010/532

Filmin kalan kisminda ritmik, enstriimantal bir miizik esliginde kampanyaya

katilmcilarin  Tiirk yemek kiiltiirii ile ilgili deneyimleri ve goriislerinin paylasildig:

81



roportajlara yer verilmektedir. Bunun disinda tanitim filmi dogrudan Tirkiye’deki {i¢
destinasyondaki yemek kiiltiiriinii tanitma amaci tasidigindan o6zellikle s6z konusu
destinasyonlara ait yerel yemekler yakin plan c¢ekimle verilmektedir. Katilimcilarin
roportajlarinda ¢ogunlukla gogiis ve bel plan tercih edilmistir. Yemeklerin tadim
asamasinda ise katilimer influencerlarin yiiz ifadelerini daha yakindan goriilmesini
saglayacak olan bas ¢ekim kullanilmistir. Filmin genelinde sicak, aydinlik bir
kompozisyon ve renk skalasi bulunurken, uluslararasi potansiyel ziyaret¢i profiline
ulasabilmek adia réportajlar Ingilizce altyaziyla desifre edilmistir. Bunun yani sira tanitim
filmi Istanbul, Cesme-Alagati ve Gaziantep-Urfa olmak iizere ii¢ farkli destinasyonda
gectigi icin, bu bolgelerin yer aldigi goriintiilerin sol {ist kdsesinde hangi destinasyonda
bulunulduguna dair bilgi verilmistir. Boylece tanitim filmlerinin yapisina uygun sekilde,
reklam formatindan farkli olarak dogrudan hedef kitleyi bilgilendiren ve yonlendiren
gorsel-isitsel unsurlara da yer verilmistir, ancak amag burada ilgi ¢ekicilik de oldugundan
s0z konusu bilgiler didaktik bir sekilde degil, tersine gorsel ve isitsel unsurlarin bir sosyal
medya araci olarak youtube’un bicimsel 6zelliklerine uygun bigimde dikkat ¢ekici sekilde
sunulmaktadir. Tanitim videosunun hizli ve akici bir kurgusu, siiresinin kisa tutulmasi da

takibini kolaylastiran unsurlardan birisidir.

4.1.1.2. Anlati (icerik, tanmitim filminin konusu, videonun icerisinde yer alan

metin)

Tanitim filmi Kiiltiir ve Turizm Bakanhigi’nin 2014 yilinda baslattigi dijital
pazarlama kampanyalarindan biri olan HomeTurkey caligmasinin bir parcasi olarak
hazirlanmistir. Web sitesi ve sosyal medya kanallartyla siirekliligi saglanan kampanyanin
yemek Kkiiltiiri tanitim1 kisminda sef Arda Tirkmen’le birlikte Instagram’da hesabi
bulunan 5 influencer’in Tiirkiye nin farkli sehirlerinde yaptiklari yemek kiiltiirii gezilerini
konu edinmektedir. Kampanya kapsaminda Arda Tirkmen’le birlikte Audiosoup,
anasbarros, civilking, danielkreger ve gui isimli instagram hesabi sahipleri (Gui da Rosa,
Ciler Gegici, Daniel Krieger, Ana Sampaio Barros ve Mehmet Kirali) Istanbul, Cesme-
Alacati, Gaziantep-Urfa destinasyonlarin1 gezerek Tiirkiye’nin mutfak kiiltiiriinii
deneyimlemis ve deneyimlerini sosyal medya hesaplarinda fotograflar araciligiyla
paylasmislardir. Kampanya kapsaminda 300 paylasim gercgeklestirilmis ve 15 milyondan
fazla takipgiye ulagilmistir. Kampanya dahilinde gerceklestirilen tanitim filmi ise Dekatlon

Buzz ajansi tarafindan hazirlanmigtir.
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Filmin agilisinda sef Arda Tiirkmen, GastroHunt projesinin igerigini agiklayarak, s6z
konusu projenin Tiirkiye’de yiyecek igecek iizerine ne kadar genis bir kiiltiir oldugunu
yurtdisindan gelen misafirlere ve yabanci cografyalarda yabanci Kkiiltiirlerde yasayan
insanlara medya {izerinden anlatan bir yemek projesi oldugunu belirtmektedir. Ardindan
sirasiyla geziye katilan influencerlarin gezi ve Tiirk mutfak kiiltiiri ile ilgili goriislerine yer
verilmektedir. Katilimcilardan biri olan Gui da Rosa, gezideki en akilda kalici tecriibesinin
Alagati’da yedigi 1stakozun pisirilme an1 oldugunu belirtmektedir. Bu deneyim sirasindan
geziye katilan konuklar mutfaga bizzat girerek, 1stakozun nasil pisirildigini
izleyebilmislerdir. Gui da Rosa’dan sonra instagram hesabinda fotograf paylasimlari yapan
ve 702.000 takipgisi bulunan Ciler Gegici, Alagati’daki kahvalti kiiltiirlinden
bahsetmektedir. Ciler Gegici, bu projeyle ilk defa hesabinda yemek fotograflarina yer
verdigini belirtmektedir. Odiillii yemek, portre ve restoran fotografcisi Daniel Krieger ise
gezi sirasinda yerel bir perspektiften kiiltiirii, yemekleri ve insanlarla iletisimi
deneyimlediklerini belirterek, bunun essiz bir firsat olduguna vurgu yapmaktadir. Gezinin
Gaziantep ayaginda katilimcilar o6zellikle kendi iilkelerinde de kebap, baklava gibi
lezzetleri denediklerini, ancak higbirinin Tirkiye’de 6zellikle de Antep’te yedikleri gibi

olmadigini belirtmektedir.

4.1.1.3. Metin (tanitim filminin altinda yer alan agiklama metni)

Tamtim filminin altinda yer alan orijinal metin ingilizcedir. Metnin Ingilizce orijinali

ve Tiirk¢e cevirisi agagida yer almaktadir.

Orijinal Metin: The GastroHunt tour not only appeals to your taste buds
but to all your senses! Are you ready to get to know the many delicious flavours of
the Turkish cuisine inside and out with their tempting scents and vivid colours?
Follow Tiirkive Home from Instagram (http://www.instagram.com/turkey _home)
and Pinterest (http://www.pinterest.com/turkeyhome/) with Arda Tiirkmen and his
5 international influencer friends to witness the cheerful search for delicious
flavours starting from the East and reaching to the West of Turkey. Watch this
episode to hear what each influencer thinks about the project that lasted 5 days

and spread across Cesme, Alacati, Gaziantep, Halfeti and Istanbul.
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Tiirk¢ce Cevirisi: GastroHunt turu sadece damak zevkinize degil, tiim
duyularimiza hitap ediyor! Bastan ¢ikarict kokulari ve canli renkleriyle Tiirk
mutfaguin birbirinden lezzetli bir¢ok lezzetini igte ve dista tamimaya hazir
misiniz? Tiirkiye Home'u Instagram'dan
(http://www.instagram.com/turkey _home) ve Pinterest'ten
(http://www.pinterest.com/turkeyvhome/) Arda Tiirkmen ve 5 uluslararasi
influencer arkadasiyla takip ederek Dogu'dan baslayp Tiirkiye'nin batisina kadar
uzanan lezzet yolculuguna tamiklik edin. Cesme, Alacati, Gaziantep, Halfeti ve
Istanbul'a yayilan ve 5 giin siiren proje hakkinda her influencer'n ne

diigtindiigiinii duymak igin bu boliimii izleyin.

Tanitim filmi dogrudan uluslararasi hedef kitleye ulasmay1 amacladigi i¢in videonun
altindaki metin Ingilizce olarak yaymlanmis, bunun yam sira videonun icerisindeki
konusmalar da Ingilizce altyaziyla verilmistir. Yukarida yer alan metin GastroHunt
turunun amacini, yerini ve zamanimni agiklarken, Tirk mutfaginin zenginligine vurgu
yaparak hedef kitlenin dikkatini ¢ekmeye calismaktadir. Metin ayrica yemek kiiltiiriiniin
yalnizca tat duyusuna hitap etmedigini, koku alma ve gérme duyusuyla iliskili oldugunu
ifade ederek, turun temel amaclarindan biri olan Tiirk yemek kiiltiiriiniin fotograflanmasi
ve sosyal medyada bu gorsellerin paylasilmasi iizerinde de durmaktadir. Yemekler tat
duyusuna hitap etmeden 6nce goze ve koku alma duyusuna hitap etmektedir. Dolayisiyla
video yemeklerin kokusunu heniiz izleyiciye ulagtiracak teknolojiler ~mevcut
bulunmamakla birlikte, gorsel olarak estetik bir sunumla ve 11.329 goriintiilemeyle hedef

kitleye ulasmay1 basarmaktadir.

4.1.1.4. Gastronomik unsurlar (yeme i¢me Kiiltiirii, geleneksel yemekler,
geleneksel icecekler, meyveler ve sebzeler, sarap, restoranlar,

pazarlar, sefler, yiyecek-icecek servisi, oteller)

GastroHunt turu icin Tiirkiye’nin Bati’sindan Istanbul ve Alagati olmak iizere iki
destinasyon ve Dogu’sunda da Gaziantep ve Urfa olmak iizere iki destinasyon se¢ilmistir.
Buradaki amag¢ Tirkiye’nin farkli bolgelerinde yer alan zengin yemek kiiltilirlini
vurgulamak ve ziyaret¢gilerin zihninde bu yonde bir imaj olusturmaktir. Bu baglamda
videoda tur sirasinda s6z konusu bes sosyal medya etkileyicisiyle (influencerla) birlikte

ziyaret edilen restoranlarda ve sokak mutfaginda tadilan yemeklere yer verilmektedir. S6z
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konusu yeme-i¢me kiiltiiriiniin 6geleri Tiirk kahvesinden baklavaya, Alacati kahvaltisindan
kebap cesitlerine kadar uzanan genis bir yelpazedeki gastronomik unsurlar1 icermektedir.
Tura katilan sosyal medya etkileyecilerine bu ziyaretlerde en ¢ok etkilendikleri deneyimler
sorularak da yemek kiltliriiniin farkli yonleri vurgulanmaktadir. Sosyal medya hesabi
sahiplerine Arda Tirkmen eslik ederek, Tiirk yemek kiiltiri hakkinda onlar
bilgilendirmektedir. Gastronomi turizminin ayni zamanda turistik deneyimin ¢ok 6nemli
bir pargasi oldugu calismanin kuramsal ¢ercevesinde siklikla vurgulanan hususlardan bir
tanesidir. Bu anlamda videoda yer alan s6z konusu lezzet yolculugu gastronomi turizminin
ayni zamanda ziyaretciler i¢in seyahat deneyiminin en akilda kalici yonlerinden biri

oldugunun gostergesi olarak sunulmaktadir.

Cesme’de Dbiiyilk bir kahvalti sofrasiyla agilan videoda, sirasiyla diger
destinasyonlarda tadilan yemekler, restoranlar, igecekler ve Tiirk misafirperverligi hem
gorsel 6gelerle hem de katilimcilarin roportajlartyla desteklenerek gosterilmektedir. Cesme
Alagati’da yer alan kahvalt1 sofrasi, zengin c¢esitliligiyle géze c¢arpmaktadir. Alagati
kahvaltisinda ¢ogunlukla lor ile birlikte servis edilen dut ya da visne receli gelmektedir.
Bunun disinda Akdeniz kiiltliriiniin bilindik kahvaltiliklar1 olan domates, biber, peynir
cesitleri, 6zellikle sicak kegi peyniri gibi daha az bilinen peynir ¢esitleri de yer almaktadir.
Videoda yer aldig1 haliyle katilimcilarin en g¢ok ilgi gosterdigi kahvalti gesitlerinden biri
gozlemedir. Videoda gozleme yapilirken, katilimeilarin fotograf makineleriyle gézlemenin
yapilisim  ilgiyle goriintiiledikleri gosterilmektedir. Katilimcilar yemekleri once
goriintiilemekte, ardinda koklamakta son olarak da tatmaktadirlar. Ayrica Gui da Rosa’nin
ozellikle vurguladigi istakoz ve i1stakozun pisirilmesine videoda biiyiikk oranda yer
verilmektedir. Deniz mahsulleri Tiirkiye’nin deniz kiyisinda yer alan bdlgelerde yemek
kiiltiirinin 6nemli bir kismin1 olusturmaktadir. Balik ve 1stakozun disinda 6zellikle Ege
bolgesinde siklikla yapilan ve sevilen midye dolmasi da videoda yer alan yemek
tirlerinden birisidir. Cesme ve Alagat1 turunda pide, ¢ay, bolgeye 6zgii mezeler ve sebze
yemekleri on plana c¢ikarken, Gaziantep’te yine bolgenin en bilinen yemek cesitlerinden
olan Ali Nazik Kebabi, Kilis kebabi, simit kebabi, baklava ¢esitleri, antep katmeri videoda
yer almaktadir. 2015 yilinda UNESCO tarafindan Yaratici Sehirler Agi Gastronomi
Kentleri kapsaminda tescillenen Gaziantep mutfagi, yemek cesitliligi ve tarihsel kokenleri

sayesinde oldukga koklii bir gegmise sahip bulunmaktadir.
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Tiirk mutfag: icerisinde en fazla yemek Gaziantep mutfaginda yer almaktadir.
Ankara Ticaret Odast’nin Tirk mutfag: kiiltiirel miras1 {izerine yapmis oldugu arastirma
sonucunda Gaziantep mutfaginin 291 ¢esit farkli yemege sahip oldugu tespit edilmistir
(Armutgu, Giritlioglu ve Diizgiin, 2016, s. 128). Dolayisiyla Tirk Mutfak Kiiltiirii
acisindan son derece dnemli olan Gaziantep mutfagi ve yemek kiiltlirline hem GastroHunt
turunda hem de videoda yer verilmesi Tiirkiye’nin yemek kiiltiiriiniin tanitim1 agisindan
oldukea isabetli bir karardir. Tur son olarak Istanbul’da devam etmektedir. Bogaz turuyla
baslayan ziyaret, Kadikdy Balik Pazari ile devam etmekte, ardindan simit, pide gibi ¢esitler
ve cogunlukla Istanbul’un ikonik mekanlari olan Galata Kulesi, Ayasofya gibi tarihi
mekanlarla sona ermektedir. Turun Istanbul ayaginda yemek kiiltiiriinden ziyade, sehrin

tarihi ve turistik dokusuna yer verildigi goriilmektedir.

4.1.2 Home of Turkish Cuisine / Go Tiirkiye

4.1.2.1. Film stili (sinematografi, goriintii diizenleme, kompozisyon, kamera

hareketleri, renk ve aydinlatma)

Home of Turkey kampanyasinin tamaminda kullanilan jenerik goriintiisii ile acilan
videoda, Home of Turkish Cuisine yazisinin ardindan sunucunun tanitimiyla video
baslamaktadir. Jenerikte altin oran kuralina uygun olacak sekilde Home of Turkish Cuisine
yazist ¢ercevenin ortasina yerlestirilerek, izleyicinin dikkati 6zellikle bu alana
yonlendirilmistir. Bu yazinin etrafinda ise seyahat deneyimine 6zgii olan ugak biletleri ve
polaroid fotograflar, haritalar, giinliikler gibi gostergeler yer almaktadir. Cergevenin sag alt
kosesinde Amerikali Jeff Young’un Los Angeles’tan Istanbul’a yolculuk yaptigini gdsteren
ucak biletleri yer almakta, ¢ercevenin sol ve sag iist koselerinde ise Home Of Turkey
kampanyasi i¢in hazirlanan videolarin sunucusu olan Jeff Young’un hangi sehirlere
yolculuk yaptigim1 dolayisiyla da videoda ziyaret edilen sehirlerin 6énemli mekanlarinin
fotograflar1 yer almaktadir. Sol st kosede bir ¢ay bardagi fotografinin hemen {istiinde
Istanbul’da yer alan Galata Kulesi, sag alttaki fotograflarda ise Kapadokya’da yer alan
manastir duvar resimleri, sicak hava balonu turlar1 bulunmaktadir. Jenerigin hemen
ardindan Jeff Young’un Tiirk mutfagi’nin zenginligini ifade eden sunumuyla video

baslamaktadir.
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Kapadokya’nin en gilizel manzaralarindan birinin goriintiisii ile ag¢ilan videoda
Nevsehir’in iinlii yemek cesitlerinden biri olan testi kebabi, pide gibi bir¢cok farkli yemek

¢esidinin yakin plan goriintiileri Jeff Young’un sunumu esliginde tanitilmaktadir.

—

Jeff Young, Youtube’da 25 milyondan fazla izlenen 30’a yakin turistik tanitim
filminin sunucusudur. Video boyunca Jeff Young’un Tiirk Mutfaginin tarihi kékenleri,

farkli kiiltiirlerden nasil etkilendigi, zengin yemek cesitliligi gibi konularda hedef kitleyi
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bilgilendiren sunumunun yaninda Tiirk Mutfagi’nin en bilinen ve tanitilmasi istenen yemek
cesitlerine yer verilmektedir. Yemek cesitlerinin yani1 sira Kapadokya’nin ve 6zellikle
Istanbul’un tarihi restoranlarinda da ¢ekimler gerceklestirilmistir. Video Tiirk mutfaginin
tanitmay1 amaglamakla birlikte didaktik bir iisliipla degil, dikkat ¢ekici, hizl1 bir kurgu ve
ritmik bir miizik ve gen¢ dinamik bir sunucu vasitasiyla bunu gergeklestirmektedir.
Aydnlik bir 151k skalasina sahip olan videoda genel olarak metinle kosut olarak ilerleyen
bir sinematografik anlatim tercih edilmistir. Ornegin metinde sunucu Tiirk mutfaginin bat:
ve dogu Kkiiltiirlerinin bir karisimi oldugu ifade edilirken, giive¢te mantar yemeginin
goriintiisinden mantt  yapimma farkli  kiltiirlerden etkilenen yemek ¢esitleri
goriintiilenmektedir. Sunucunun sicak tavri, arada Tiirk¢e kelimeler kullanmasi videonun
tiir olarak dogrudan bir reklam filmi formatindan ¢ikartarak, izleyici de Tiirk Mutfag ile
ilgili merak uyandirma amacim1 destekleyen bir gorsel anlatim tercih edilmesini

saglamistir.

4.2.2.2. Anlat1 (icerik, tanmitim filminin konusu, videonun icerisinde yer alan

metin)

Uluslararas1 bir hedef kitle i¢in hazirlanan videoda Amerikali Jeff Young, metni
Ingilizce olarak seslendirmekte ve Tiirkge altyazi bulunmamaktadir. Asagida video

igerisinde sunucu tarafindan sunulan Ingilizce metin ve Tiirkce gevirisi yer almaktadur.

Jeff Young: Turkey sit on a historical trade road, and it was a critical
stop on the silk road. For caravans from both east and West, Turkey was a
gate way. That’s why Turkish cuisine melting pot of many cuisines. In Turkish
culinary tradition you can find traces of dozens of cuisines from central Asia
all the way to Europe. Turkish cuisine is more than fusion. It’s also refiment
and a key ingredient is olive oil. Espically during the Ottoman reign hundreds
of local dishes refined and soultes kitchen and one of the greatest cuisines in
the World was born. The variety of Turkish cuisine is absoultely is impressive.
From soups the meze, meat dishes, vegeterian dishes, pastries to deserts,

there is a heavenly delicacy for every gusto.
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Ceviri: Tiirkiye tarihi bir ticaret yolu iizerinde yer almaktadir ve Ipek
Yolu iizerinde kritik duraklardan biridir. Hem dogudan hem de batidan gelen
kervanlar icin Tiirkiye bir giris kapisiydi. Bu nedenle Tiirk mutfag: bir¢ok
mutfagin kaynasma noktasidwr. Tiirk mutfak geleneginde Orta Asya'dan
Avrupa'va kadar onlarca mutfagin izlerini bulabilirsiniz. Tiirk mutfagi
flizvondan daha fazlasidir. Ayni zamanda iyilestiricidir ve onemli bir bilesen
zeytinyagidir. Ozellikle Osmanli doneminde yiizlerce yoresel yemek rafine ve
ruhlu mutfak ve diinyamin en biiyiik mutfaklarindan biri dogdu. Tiirk
mutfagimin  ¢esitliligi  kesinlikle etkileyici. Corbalardan mezelere, et
vemeklerinden vejeteryan yemeklerine, hamur islerinden tatlilara kadar her

gusto i¢in cennetsel bir lezzet var.

Kiiltir ve Turizm Bakanligi tarafindan 2023 Turizm Stratejisi
kapsaminda baslatilan Home of Turkey kampanyasi, Tiirkiye’nin bir turizm
destinasyonu olarak sahip oldugu mevcut sempatiyi korumak i¢in Tiirkiye lale
logosunu kullanmaya devam eden ve tarih boyunca onlarca uygarligin
mirascist ve misafirperverligi ile taninan insanlarin vatani olan iilkemizi “ev”
ve “yurt” kavramlari ile 6zdeslestiren, marka c¢aligsmasi ve turizm diplomasisi
amaclarmi &n planda tutan bir kampanya yaratilmistir (Onal ve Temurci,
2017, s.9). Calismada incelenen Home of Turkish Cuisine baslikli tanitim
videosu bu kapsamda hazirlana videolardan biridir ve ev ve yurt kavramlari
baglaminda Tiirk Mutfagi’nun evi olarak hem Tiirkiye’nin hem de mutfak

kiltirtiniin tanitim1 Uzerine odaklanilmaktadir.

Bu kapsamda tamitim faaliyetlerinin dijital mecralara dogru bir gelisme
gdstermesinden dolayi, Turkey Home Global Imaj Kampanyasi gergevesinde “Sosyal
Medya”, “Seyahat Medyas1” ve “Dijital Medya” olmak {izere 3 tiir reklam ve tanitim
calismas yiiriitiilmektedir (Onal ve Temurci, 2017, s.10). Calisma i¢in segilen videolar
tanittim  kampanyasinin  sosyal medya ayagmi olusturan faaliyetler kapsaminda
hazirlanmistir. Yukarida cevirisi yer alan metinde Tiirk mutfagi’nin zengin yemek
cesitliligine, farkl kiiltiirler i¢in bir kavsak konumunda bulunan Tiirkiye’nin s6z konusu
zengin mutfaginin bu kiiltiirlerden etkilendigine vurgu yapilarak, vejetaryen yemeklerinden
tathilara, et yemeklerinden hamur islerine kadar ¢cok genis bir yelpazede yemek ¢esitlerinin

de bulunduguna dikkat ¢ekilmektedir. Bir iilkenin yemek kiiltlirlinliin zenginligi yalnizca
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yemek cesitlerinden olusmamakta, farkli malzemelerin birarada yaratict sekilde
kullanilmast da mutfak kiiltiiriiniin derinligini gdstermektedir. Bu anlamda videoda bu
zengin malzeme ve yemek ¢esitliligi farkli birgok yemegin gorsellerinin kullanilmasi ve
sunucu tarafindan dile getirilen metinde de {izerinde durulmasiyla ilgi ¢ekici sekilde hedef

kitleye ulastiriimaktadir.

4.2.2.3. Metin (tamtim filminin altinda yer alan agiklama metni)

Tanitim videolar1 ele almirken, sosyal medyanin bigimsel 6zelliklerinden
kaynaklanan sebeplerle hem videonun igerisinde yer alan metinler -bunlar seslendirilmis de
olabilmekte ya da yazili halde olabilmektedir- hem de videonun altinda yer alan tanitim
yazilar1 da ¢oziimlemeye dahil edilmistir. Zira youtube’da yer alan tanitim videolar1 gorsel
ve metinsel unsurlarin bir arada kullanildigi araglar oldugu igin bu nitelikler birbirini
tamamlayan unsurlar olarak ele alinmalidir. Asagida yer alan metin videonun altinda
aciklama metni olarak yer almaktadir. Metnin orijinali ingilizce olup, Tiirkce cevirisi
tarafimizca gergeklestirilmistir. Bu metinler diger bir ifade ile gorsel olarak sunulan

videonun mesajin1 giiclendiren 6geler olarak goriilmektedir.

Ingilizce: Sitting at a historical crossroad, Turkey became a melting pot
of cultures, and... culinary traditions! For centuries, Turkish culinary masters
fused, and relentlessly refined eastern and western recipes, creating one of the
richest cuisines in the world. Embark on a gastronomic journey in the land of
two continents and discover one of the top cuisines in the world. Discover
Turkish Cuisine. Be our guest! Tiirkiye is home to infinite locations that are
beyond your wildest dreams! Full of ancient sites, unique beauty, and

unparalleled destinations, visiting Tiirkiye is an unforgettable experience.

Tiirkge: Tarihi bir kavsakta oturan Tiirkiye, kiiltiirlerin ve... mutfak
geleneklerinin kaynastigi bir pota oldu! Yiizyilar boyunca, Tiirk mutfak
ustalart dogu ve bati tariflerini kaynastirdi ve durmak bilmeden rafine ederek
diinyanin en zengin mutfaklarindan birini yaratt. Iki kitamin iilkesinde
gastronomik bir yolculuga ¢ikin ve diinyamin en iyi mutfaklarindan birini
kesfedin. Tiirk Mutfagimi Kesfedin. Misafirimiz ol! Tiirkive, en ¢ilgin

hayallerinizin otesinde sonsuz lokasyonlara ev sahipligi yapiyor! Antik yerler,
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essiz giizellikler ve benzersiz destinasyonlarla dolu Tiirkiye'yi ziyaret etmek

unutulmaz bir deneyim.

Gerek videonun igerisinde gerekse videonun altinda yer alan metinde, Tiirkiye’nin
Dogu ve Bati kiiltiirleri i¢in bir kavsak noktasi olduguna ve bu iki Kkiiltiiriin zengin
mirasinin Tiirk Mutfak kiiltiiriinii etkiledigi belirtilmektedir. Metinde vurgulanan bir diger
unsur, Tirk Mutfagi’nin zenginligi iizerinedir. Caligmanin kuramsal cergevesinde
karsilastirma yapilan Ispanya’nin bu anlamda yemek cesitligi acisindan Tiirkiye kadar
zengin bir mutfak kiiltiirline sahip olmamasina ragmen, bu alanda 6n plana ¢ikmasinin
turizm pazarlamasi agisindan olumsuz yonlerine deginilmistir. Bu agidan yaklagildiginda
Kiiltir ve Turizm Bakanligi tarafindan hazirlanan tanitim videolarinda Tirk Mutfak
kiiltiirintin gerek yemek gerekse malzeme agisindan zengin ¢esitliligine vurgu yapilmasi,
cografi konumu itibariyle Tiirkiye’nin farkl kiiltiirlerin bir kaynagsma noktasi olmasi
sebebiyle mutfak kiiltiiriiniin de bu durumdan etkilenmesi tizerinde durulmasi pazarlama

taktigi agisindan yerinde bir karar olarak ele alinmalidir.

4.2.2.4. Gastronomik unsurlar (yeme i¢me Kiiltiirii, geleneksel yemekler,
geleneksel icecekler, meyveler ve sebzeler, sarap, restoranlar, pazarlar,

sefler, yiyecek-icecek servisi, oteller):

Kapodakya’da yenilen testi kebabi ile agilan video, Jeff Young’un sunumuyla Tiirk
mutfak kiiltiiriiniin zenginligi, yemek gesitleri, kdkenleri ve tarihsel gelisimi hakkinda bilgi
verilmektedir. Belirli bir mantik sirasinda sunulan s6z konusu bu unsurlar 6ncelikle Tiik
Mutfagi’nin Orta Asya’dan Avrupa’ya uzanan koklii ve zengin bir gegmisinin oldugu ve
topraklardaki yemek kiiltiirtinden etkilendigi iizerinde durulmakta, ardindan ise zeytinyagi,
mezeler gibi Tirk Mutfagi’nin ayirtedici unsurlar1 vurgulanmaktadir. Son olarak modern
Tiirk Mutfagi’nin gelistigi yer olarak Istanbul’'un 6nemi ifade edilmekte ve Tiirk

Mutfagi’na yapilan yolculuk bogaz manzarasina kars1 yenilen yemeklerle son bulmaktadir.

Kapodokya’da yenilen testi kebab1 goriintiileri ile agilan tanitim videosu, Amerikali
Jeff Young’un Tiirkiye’de yasadigi gastronomi deneyimi iizerine kuruludur. Videonun
baslagicinda Tiirk Mutfagi’nin yurtdisinda da en ¢ok tanimnan yemek cesitlerinden olan
farkli kepab tiirleri tanmitilmakta, testi kebabi, patlican kebabi, Adana kebab gibi
Tirkiye’nin degisik sehirlerine 6zgili kebap cesitlerine yer verilmektedir. Tiirk Mutfak

91



Kiiltiiri’niin farkl kiiltiirlerin mutfaklarindan etkilendiginin tizerinde durulurken, 6zellikle
mant1 goriintiilerine yer verilmektedir. Bu sahnede Jeff Young, yerde manti yapan

kadinlarla birlikte mant1 hazirlamakta ve Tiirk¢e konusmaktadir.

Cografi isaretli bir iiriin olan mantinin kdkeni Cin’e kadar uzanmaktadir. Tirkiye
Kiiltiir Portali’nda (bt) yer alan bilgiye gore manti, genel olarak un, su, yumurta, tuz gibi
ana bilesenlerin belirli oranlarda karistirilip yogrulmasiyla elde edilen hamurun biraz
dinlendirilip belirli biiyiikliikte pargalara boliinerek, her bir pargaya belirli miktarda kiyma
konduktan sonra hamurun diiriilmesi esasina dayali bir yontemle iiretilen unlu bir
mamuldiir. Genel olarak Kayseri ili ile 6zdeslesmis olan mantinin tarihi oldukca eskilere
dayanmaktadir. Kayseri sehrinin bir ticaret merkezi olmasi, sehri ziyarete gelen tiiccarlarin
gittikleri yurtici veya yurtdisi bolgelerde Kayseri mantisindan s6z etmeleri, mantinin
kurutularak saklanabilme 6zelligi dolayisiyla iiriiniin farkli bolgelere de gotiiriilebilmesi bu

yemek ¢esidinin taninmasi saglamistir.

Tanitim  videosunda Anadolu Mutfak Kiiltiiri'niin ~ yan1  sira  Osmanl
Imparatorlugu’nun da Tiirk gastronomisi iizerindeki etkilerinden bahsedilmekte, Osmanl
Imparatorlugu doneminde birgok farkli yemek cesidinin ortaya ciktigindan ifade
edilmektedir. Osmanli mutfak kiltiirinii zenginlestiren Ogelerin en Onemlisi tarihsel
stirecte birgok farkli kiiltiirle etkilesim halinde olmasidir. Tiirkler Altaylardan Anadolu’ya
dogru bin yil boyunca siiregelen go¢ seriivenlerinde karsilastiklari toplumlarin yemek
geleneklerini 6grenmis, bunun yani sira kendi yemek Kkiiltiirlerini de siirdiirmiislerdir.
Selguklu Devleti’ni kurmak ile Perslerin, Islamiyet’in kabulii ile Orta Dogu’nun,
Anadolu’yu fethetmekle ise bugday tahilina ve koyun etine dayali yemek tiirlerini ve kiy1
seritlerinde ise Bizans mutfak kiiltiirlinde sik¢a yer alan deniz {irlinlerini tanima firsati
bulmuslardir. Osmanli Devleti’nin mutfak kiiltiirii bu ¢esitli temeller tizerinde kurulmus ve
zenginlik kazanmistir (Kahraman ve S6nmezdag, 2017). Son olarak videoda modern Tiirk
mutfak kiiltiirline deginilerek, modern mutfak kiiltiiriiniin Istanbul’da yasatildig1

belirtilmektedir.
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4.1.3. The Tastes of Splendid Heritage / Go Tiirkiye

4.1.3.1. Film stili (sinematografi, goriintii diizenleme, kompozisyon, kamera

hareketleri, renk ve aydinlatma)

Bugday basaginin yakin plan goriintiisiiyle acgilan tanitim filmi sirasiyla, kor atesinin
iistiinde kaynayan bir kazan, mangalda pisirilen et, eriste hamurunun kesilmesi, kiyiya
vuran dalgalar, biiyiikk bir kazanda karistirilan siit, kaynayan suya atilan giil yapraklari,

lizerine seker dokiilen balkabagi ve son olarak kahve ¢ekirdekleri ile sona ermektedir.

%,}#37

‘Tastes of a Splendid Heritage’

4 P Pl o) 004347

Jenerik olarak ifade edilebilecek bu boliimiin ardinda yine ayni sirayla Tiirk
Mutfagi’nin temel 06geleri olarak konumlandirilan ekmek yapimi, ardindan ig¢inde
bakliyatlar pisirilen kazanlar, et ve kebaplar, gidanin saklanmasi, deniz mahsulleri, peynir
cesitleri, baharatlar, serbetler, tatlilar ve Tiirk kahvesinin yapimini gdsteren pespese
goriintiilerden olusmaktadir. Dolayisiyla jenerik kismi filmin tamaminin kisa bir tanitimi

olarak sunulmaktadir.
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4 P Pl o) o011/347

Videoda yer alan yemek cesitleri ve bu yemeklerin yapimlari ¢cogunlukla yakin
planlarla, insan unsuru ve herhangi bir seslendirme olmadan verilmektedir. Ekmek
yapimindan kahveyle sonlanan siiregte, sari sicak tonlardan baglayip, c¢ogunlukla

kahverengi ve yesil tonlarin agirlikli oldugu bir renk skalas1 yer almaktadir.

4.1.3.2. Anlati (icerik, tanitim filminin konusu, videonun icgerisinde yer alan

metin)

2016 yilinda San Sebastian Gastronomi Fuar alaninda yer alan stantta gosterilmesi
igin iretilen iceriklerden biri olan The Tastes of Splendid Heritage baslikli tanitim filmi
uygun metinlerle sosyal medya hesaplarinda da paylagilmigtir (Onal ve Temurci, 2017).
Ispanyanin en ©6nemli ve en prestijli gastronomi kongresi olan San Sebastian
Gastronomika, 01-05 Ekim 2016 tarihleri arasinda Bask bolgesinde bulunan San Sebastian
sehrinde 18.kez gerceklestirilmis ve Gliney Afrika, Brezilya, Japonya, Macaristan ve
Avustralya ile Tiirkiye konuk iilke olarak yer almigtir (Tanitma Genel Midiirliigi, bt).
Kongre i¢in diizenlenen tanitim faaliyetleri i¢in hazirlanan videolardan biri olan tanitim
videosu (Gorkemli Mirasin Lezzetleri- The Tastes of Splendid Heritage) on béliimden
olugmakta ve her bir baslikta Tiirk Mutfak Kiiltiiri’'nlin farkli bir 6gesi yer almaktadir.
Ingilizce olarak hazirlanan metinler ve sdz konusu basliklar sirasiyla, gevirisiyle asagida

verilmistir:
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1. Breads of Anatolia: The resurruction of an extinct seed. Bread is the
labor of 5000 years, wheat has a history of over 10.000 years...Kavilca and
Siyez Two types of wild emmer wheat originating in Anatolia brought back to
life.

1. Anadolu’nun Ekmekleri: Soyu tiikenmis bir tohumun yeniden
canlanmasi. Ekmek 5000 yillik emektir, bugdayin 10.000 yui asan bir tarihi
vardir... Kavilca ve Siyez Anadolu menseli iki tiir yabani bugdayi hayata

dondiirmiistiir.

2. Secrets of tastes Unveiled: In Anatolian cuisine, cauldrons are placed
over an open fire in tradition that brings the past of Anatolian flavors right

into the present.

2. Aqiga Cikan Lezzet Swrlari: Anadolu mutfaginda kazanlar, Anadolu
lezzetlerinin geg¢misini giintimiize tagiyan gelenege gore bir acik ates iizerine

verlestirilir.

3. Meats&Kebaps: The arrival of Turkish peoples from the Asian
heartland enriched Anatolian’s meat culture. The succulent meeting point of

meat and fire: Kebabs.

3. Etler ve Kebaplar: Asya'min kalbinden Tiirk halkimin gelisi,
Anadolu'nun et kiiltiiriinii zenginlestirdi. Et ve atesin lezzetli bulusma noktasi:

Kebaplar.

4. Preserving the Summer: Preserving summer into the winter:
Preserving fresh flavors of summer is a skill passed downt to each generation.
Handmade produce bursting with flavor brings the tastes of the past to the

future.

4. Yaz Saklama: Kisin icerisinde Yaz mevsimini Koruma. Yazin taze
tatlarint muhafaza etmek her nesle aktarilan bir beceridir. Lezzet dolu el

yapimi tiriinler ge¢misin tatlarint gelecege tasiyor.
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5. Seafood: All fresh from Turkey’s four seas hundreds of kinds of
seafood await you on the shores of Anatolia. Whatever flavor appeals most to

your palate, you’ll find it in Turkey’s amazing seafood.

5. Deniz Uriinleri: Tiirkiye'nin dort denizinden taze yiizlerce ¢egit deniz
triinii Anadolu kiyilarinda sizi bekliyor. Damak zevkinize en ¢ok hitap eden
lezzet ne olursa olsun, onu Tiirkiye'nin muhtesem deniz iiriinlerinde

bulacaksiniz.

6. Cheeses of Anatolia: Where milk goes to sleep: Cheese is where the
rich and poor each delight in the incredible flavors. Every locality in Turkey
produces its own specialty of cheese.

6. Anadolu’nun peynirleri: Siitiin uyudugu yer: Peynir, zenginlerin ve
fakirlerin inanilmaz lezzetlerle keyif aldigi yerdir. Tiirkiye'de her bélge kendi

spesiyal peynir ¢esidini tiretmektedir.

7. Spices Delicious Sprinkles: Spices provide an extra flavor to
Anatolian dishes and help preserve foods from going rotten. Their curative

properties make them one of the flavorful staples of Anatolian cuisine.

7. Baharatlar Lezzetli Serpmeler: Baharatlar, Anadolu yemeklerine
ekstra lezzet katar ve yemeklerin ciiriimesini onlemeye yardimci olur.
Dyilestirici ézellikleri onlart Anadolu mutfagimn lezzetli temellerinden biri

yapar.

8. Sherbets Health and Happiness: Sherbet fruit juices are a healty
tradition of Anatolian cuisine. They also represent a healty and refreshing way

to enjoy your meal.

8. Serbetler Saghk ve Mutluluk: Serbet meyve sulari Anadolu
mutfagimin saghkli bir gelenegidir. Ayrica yemeginizin tadint ¢ikarmanin

saglikly ve ferahlatici bir yolunu temsil ederler.
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9. Desserts: From pekmez to helva. In Anatolia, it’s a tradition that when
you eat sweets, you speak sweetly. There’s no greater pleasure than when your

guests enjoy a meal in Anatolia.

9. Tathlar: Pekmezden Helvaya. Anadolu'da tatli yerken tatl
konusmaniz bir gelenektir. Konuklarinizin Anadolu'da yemek yemekten daha

biiyiik bir zevk yoktur.

10. Turkish coffee: A memory that lasts 40 years. An aroma and a flavor
that will stick with you long after it’s finished. Turkish coffee is the final guests

at the dinner table in Anatolia and a must in all ceremonies.

10. Tiirk kahvesi: 40 yil siiren bir ani. Tiirk kahvesi bittikten ¢ok sonra
da size sadik kalacak bir aroma ve lezzet. Tiirk Kahvesi Anadolu'daki

sofralarin son konuklar: ve tiim térenlerin olmazsa olmazidir.

Yemek Kiiltiirii, sadece neyin yenildigini degil, onun neden, nasil bir siire¢ sonunda,
kimler tarafindan hazirlanarak, ne zaman, kimler tarafindan ve ne sekilde tiiketildigini de
ifade eder. Yemek kiiltlirii kavramini olusturan boyutlar1 soyle siralamak miimkiindiir: 1-
Kavramsal kategoriler (6rn. helal et); 2-Ahlaksal degerler (6rn. son lokmay1 birakma); 3-
Duygular sistemi (6rn. damak catlatan lezzet); 4- Davranigsal oOriintiiler (6rn. sofra
diizenleme, el yikama); 5-Normatif orlintiiler (6rn. yemek masasindan daha yukarida
oturmama); 6-Maddi kiiltiir (6rn. elle yeme) (Kara, 2019, s. 212). Yemek kiiltiirine iligkin
bu tanim acisindan ele alindiginda tanmitim videosunda yer alan ve yukarida siralanan
basliklarin kapsayici niteligi de ortaya c¢ikmaktadir. Videoda Tiirkiye’nin zengin yemek
kiltirtiniin  farkli kiiltiirlerin miras1 olduguna ve yemek gesitlerinden pisirme kadar
tekniklerine yemek kiiltiiriine iligkin farkli bircok unsuru barindirdigina dikkat
cekilmektedir. Videoda ekmekten peynir cesitlerine, baharatlardan serbetlere kadar genis
bir yelpazede Tiirk Mutfagi’nin temel unsurlarina yer verilirken, kazanda pisirme gibi
yemek pisirme teknik ve kullanilan mutfak gereglerine vurgu yapilmaktadir. Dolayisiyla
hamur isleri, tathlar, et yemekleri, kazanda pisirilen sulu yemekler, icecek cesitleri, peynir
tiirleri, kavulca ve siyez gibi bugday tiirleri videoda Tiirk Mutfagi’nin derinligini ortaya

koyan ve tanitan 6geler olarak kullanilmaktadir.
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4.1.3.4. Metin (tamtim filminin altinda yer alan agiklama metni)

Tamtim videosunun altinda yer alan Ingilizce metin, asagida cevrisiyle birlikte

verilmistir.

Ingilizce: Anatolian people have been flourishing in this fertile land for
thousands of years. With millennia-old traditions, Turkish cuisine stands
among the greatest in the world. From mouth-watering kebabs and seafood to
local breads and cheeses, the best of Turkish cuisine is served up in this series

of short videos. Click here and enjoy!

Tiirkiye is home to infinite locations that are beyond your wildest
dreams! Full of ancient sites, unique beauty, and unparalleled destinations,

visiting Tiirkiye is an unforgettable experience.

Tiirkge Cevirisi: Anadolu insani bu bereketli topraklarda binlerce yildir
vasamaktadir. Bin yillik gelenekleri ile Tiirk mutfag: diinyanin en biiyiikleri
arasinda yer almaktadr. Agiz sulandiran kebaplar ve deniz iiriinlerinden
yoresel ekmek ve peynirlere kadar, bu kisa video dizisinde Tiirk mutfaginin en

iyileri servis edilmektedir. Buraya tiklayin ve keyfini ¢ikarin!

Tirkiye, en ¢ilgin hayallerinizin 6tesinde sonsuz lokasyonlara ev sahipligi yapiyor!
Antik yerler, essiz glizellikler ve benzersiz destinasyonlarla dolu Tiirkiye'yi ziyaret etmek

unutulmaz bir deneyimdir.

Metinden yola ¢ikildiginda videonun gorsel dilinin yemek cesitleri ve yemek pisirme
teknik ve geregleri iizerine kurulu oldugu, videonun altindaki metinde ise Anadolu’nun
kokli tarthinin yemek kiiltiirti tizerindeki etkisinin vurgulandigi gériilmektedir. Bunun yani
sira videonun igerigi hakkinda hedef kitle kisaca bilgilendirilerek, gorsel-isitsel bir mecra
olan videonun yazili bir metinle de desteklenmesi saglanmaktadir. Videonun altina bu kisa
taniim metnin yani sira, Tirkiye’nin sosyal medya hesaplari, Kiiltiir ve Turizm

Bakanligi’nin goturkey.com ve gosafetourismturkey.com alan adli web sitelerinin linkleri

de yer almaktadir.
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4.1.3.4. Gastronomik unsurlar (yeme icme Kiiltiirii, geleneksel yemekler,
geleneksel icecekler, meyveler ve sebzeler, sarap, restoranlar, pazarlar,

sefler, yiyecek-icecek servisi, oteller)

Tirk yemek kiiltiiriine iliskin genel kabul gérmiis bir siniflama bulunmadigini ifade
eden Kara (2019), bu alandaki siniflama c¢aligmalarini gelistirecek ve dort farkli odak
noktasi olan dort baglikta bir siniflandirma énermektedir. Bu siniflandirmanin ilki yiyecek
elde etme, ikincisi hazirlama ve pisirme, liglincii ve dordiinciisii de sunum ve yemegin
tiketim siiregleriyle ilgilidir. Asagida Kara (2019, s.226) tarafindan kategorize edilen

yemek kiiltiirli siniflandirmasi yer almaktadir:

1. Mevsimsel yiyecek hazirlama

2. Yemek tarifleri ve ana malzemeleri

3. Temal1 yemek yeme diizeni

4. Yemegin pisirildigi giin ve etkinlik baglami

Kara’nin siniflandirmasinda ifade edilen dort bashigin da tanitim videosunda yer
aldig1 goriilmektedir. Bu smiflandirmadaki eksik olan tek unsur yemek kiiltliriniin ¢ok
onemli bir parcast olan ve maddi kiiltiir 6gesi olarak tanimlanan yemek pisirmede
kullanilan her tiirlii ara¢ ve gerectir. Videoda, agik ateste kazanda yemek pisirmenin ve
kazanda pisirilen yemeklerin Tiirk mutfak kiiltiiriniin en 6nemli 6gelerinden biri oldugu

vurgulanmaktadir.

Anadolu mutfak kiiltiiriiniin olusumunda gocebe kiiltiir nedeniyle pek ¢ok kiiltiirle
etkilesiminin yaninda yasayan medeniyetler, cografyasinda yetisen iiriinler etkili olmustur
(Talas, 2005). Gogebe kiiltiirle birlikte Anadolu yemek kiiltiirtine yogurt, peynir, gibi siit
tirtinleri ile koyun, kegi eti gibi hayvansal gidalarin girdigi, yerlesik hayata gegme, kesifler,
Selguklu ve Osmanli donemi ile tahillar ve baklagiller, sebze ve meyveler, cesitli
baharatlar, otlar, et ve et irilinleri, serbetler, tatlilar, borekler, tursular, yaglar ve ekmek
cesitlerinin eklenmesiyle ¢ok genis ¢esitlilikte yemek kiiltiiriiniin olustugu goriillmektedir

(Gtiler, 2008, 5.26). Tanitim videosunda s6z konusu yemek kiiltiiriiniin on baslik altinda ele
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alindigr ve maddi kiiltiir {irlinlerinin yan1 sira yemek Kkiiltlirliniin sembolik yoniine de
deginildigi goriilmektedir. Ekmek cesitleri ile acgilan video, Tiirk kahvesi ile
sonlanmaktadir. “Bir kahvenin kirk yil hatir1 vardir” ataséziiniin yer aldig1 videoda, Tiirk
kahvesinin yalnizca bir i¢ecek olarak sadece belirli fizyolojik gereksinimleri karsilamadigi
ayni zamanda ve buna ilaveten sembolik ve kiiltiirel anlam1 olduguna vurgu yapilmaktadir.
Tiirkiye gerek somut gerekse somut olmayan kiiltiirel miras agisindan son derece zengin
bir iilkedir. UNESCO’nun toplam olarak 1121 olarak belirledigi miras degerleri listesinden
18’si Tiirkiye’ye aittir. 18 mirastan 16’s1 kiiltiirel, 2’si karmadir. Somut olmayan kiiltiirel
miras listesinde de Tiirkiye’ye ait 18 kiiltiirel deger yer almaktadir. Bu kiiltiirel degerler
icinde yer alan ve 2013 yilinda Tiirk adi ile tescillenen kahve, Tiirk geleneksel hayatinda
onemli bir yer isgal eden kahvenin tarihi, kiiltiirel, ekonomik ve davranigsal anlamda pek

cok alani etkileyen 6zellikleri vardir (Koca ve Ersoz Tiigen, 2020).

Siiresine ters orantilt olarak Tiirk mutfak kiiltiirtinii kapsamli bir sekilde ele alan
videoda sonug¢ olarak, Tirk Mutfagina 06zgii ulusal ve bdlgesel yiyecek-icecekler,
hazirlama-pisirme yontemleri, isleme- saklama yontemleri ve kullanilan ara¢ geregler gibi

yemek kiiltliriine 6zgli esas dgelere yer verilmistir.

4.1.4. Secrets of Tastes: Unveiled/Go Turkey

4.1.4.1. Film stili (sinematografi, goriintii diizenleme, kompozisyon, kamera

hareketleri, renk ve aydinlatma)

Bir 6nceki tanitim videosunda kullanilan odun atesi, odun atesinde kaynayan kazan
goriintiileriyle agilan tanitim videosu, The Tastes of Splendid Heritage baslikli video gibi
San Sebastian Gastronomika fuart i¢in hazirlanmistir. Bir 6nceki videoda genel olarak
yemek kiiltiirli tanitilirken, bu videoda daha ziyade yemek pisirme teknikleri, yiyecek
hazirlama ve uygulamalar {izerinde durulmaktadir. Videoda yedi farkli yemek ¢esidi ve
bu yemeklerin hazirlanma bigimleri yakin plan goriintiilerle paylagilmaktadir. Video
icerisinde yer alan metin ile goriintiiler kosut olarak ilerlemekte, miizik unsuru da

gastronomik 6gelerin goriintiilerini desteklemektedir.
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) 0:03/2:23

4.1.4.2. Anlati (icerik, tanmitim filminin konusu, videonun icerisinde yer alan

metin)

Diinya mutfaklar1 arasinda, Tiirk mutfagi yemek cesitleri, pisirme yontemleri, sofra

diizeni ve servis usulleri ile 6zel bir mutfak olarak kabul edilmektedir.

Tiirk mutfagir ylizyillar boyunca Orta Asya ve Anadolu’da kurulan farkli Tiirk
medeniyetlerinin kiiltiirel 6zelliklerinden, yasadiklar1 cografyanin sundugu malzemelerden
etkilenmis, gelismis ve zenginlesmis; besin hazirlama, pisirme ve saklama sekilleriyle
diinyanin 6nemli ve iinlii mutfaklar1 arasindaki yerini almistir (Halic1, 1990; Biiyiiktuncer

ve Yicecan, 2009).

Ulkelerin yeme igme kiiltiirleri, onlarin yasama kosullayla ilgilidir, ayn1 zamanda bir
toplumun yasam bicimi de o toplumun ya da kiiltiiriin beslenme kiiltliriinii de
yansitmaktadir. Diger bir ifade ile yasam sekli ile beslenme kiiltiirii arasinda dolaysiz ve
karsilikli bir bag bulunmaktadir. Dolayisiyla belirli bir kiiltiiriin ya da toplumun yasam
bicimi degistiginde, 6rnegin din degistirme gibi, beslenme bi¢imi ve yeme-igme kiiltiirii de
degisecektir. Bu anlamda Tiirk muftak kiiltiirii ele alindiginda Eski Tiirklerin 6zellikle
hayvancilik ve tarim {izerine kurulu yasam bic¢imi, iklim degisikligi ya da gogebe

kiiltiiriiniin  etkisiyle yer degistirmeleri nedeniyle go6¢ ettikleri yerin kiiltiiriinde de
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etkilenmelerini saglamistir (Karakus vd., 2016). Tanitim videosunda beslenme sekli ile
yasam bicimi arasinda bu iliskiye dikkat g¢ekilerek Tiirkiye’nin zengin mutfak kiiltiiri
vurgulanmakta, her bolgenin kendine 6zgii tatlara sahip bulundugu ifade edilerek bu vurgu

giiclendirilmektedir.

Yiizyillar sliren gelisimi i¢inde Tiirk mutfagi, yemek cesitliligi, pisirme teknikleri,
sofra diizenleri, servis usulleri ve kis i¢in derlenen yiyecekleriyle kendine has bir mutfak

kiltlirii olugturmustur (Arman, 2011).

4.1.4.3. Metin (tamtim filminin altinda yer alan agiklama metni)

Ingilizce: There is a reason why Turkish cuisine is world-famous! Every
region of Turkey features its own unique flavors. See which region — from
Central Anatolia to the Black Sea to the Aegean — speaks most to your palate

in this mouthwatering video prepared for San Sebastian Gastronomika 2016.

Tiirkiye is home to infinite locations that are beyond your wildest
dreams! Full of ancient sites, unique beauty, and unparalleled destinations,

visiting Tiirkiye is an unforgettable experience.

Tiirkge Cevirisi: Tiirk mutfagimin diinyaca tinlii olmasinin bir nedeni var!
Tiirkiye'nin her bolgesi kendine ozgii tatlara sahiptir. San Sebastian
Gastronomika 2016 icin hazirlanan bu agiz sulandwran videoda, I¢
Anadolu'dan Karadeniz'e, Ege've hangi bolgenin en ¢ok damak zevkinize hitap

ettigini goriin.

Tiirkiye, en ¢ilgin hayallerinizin otesinde sonsuz lokasyonlara ev
sahipligi yapryor! Antik yerler, essiz giizellikler ve benzersiz destinasyonlarla

dolu Tiirkiye'yi ziyaret etmek unutulmaz bir deneyimdir.

Mutfak kiiltiiriiniin  zenginligi ve yemek g¢esitliligi bir¢ok iilkenin
mutfagin1 tanimlamak icin kullanilmaktadir. Esasen alanla ilgili literatiir
incelendiginde bir mutfagin zenginligini ve ¢esitliligini tanimlamak i¢in kesin

ve Delirli bir kriterlerin kullanilmadigi goriilmektedir. Ancak Aktas ve
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Ozdemir’e (2005) gore uluslararast arenada iinlenmis muftak kiiltiirleri
incelendiginde, bu mutfaklarin zenginligini ifade etmek icin temel olarak {i¢
kavramdan so6z edildigini belirtmektedir. S6z konusu niteleme unsurlari
Taninmislhik, Ozgiinliik ve Cesitliliktir. Burada Tanmmishik niteligi belirli bir
mutfak kiiltirindeki yemek yeme ve sunum tekniklerinin farkli kiiltiirler
tarafindan bilinmesini ve uygulanmasini, Ozgiinliik niteligi, yemekleri iiretme
ve servis tekniklerinin tamamen s6z konusu belirli mutfaga ait olmasi ve son
olarak Cesitlilik niteligi ise s6z konusu mutfak kiiltiiriinde iiretilen yemeklerin

bollugu ya da ¢esitlilik arz etmesini ifade etmektedir.

4.1.4.4. Gastronomik unsurlar (yeme icme Kiiltiirii, geleneksel yemekler,
geleneksel icecekler, meyveler ve sebzeler, sarap, restoranlar, pazarlar,

sefler, yiyecek-icecek servisi, oteller)

Tanitim videosu dogrudan Tirk mutfak kiiltliriinlin ve gastronomisini tanitimi
tizerine kurulu oldugundan bu asamada Tiirk Mutfak kiiltliriiniin genel 6zelliklerinden

bahsetmek yerinde olacaktir.

Tiirk mutfagiin genel 6zelliklerini on maddede kategorize etmek kapsamli bir bakis
acis1 ortaya koymamakla birlikte, temel yonleri acisindan ele alindiginda asagida siralanan

ozelliklerin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir (Solmaz ve Altiner, 2018):

1. Tiirk beslenmesinde ana yiyecek, kutsal olarak da kabul edilen ekmektir.

2. Kebaplar, sulu yahni seklinde et yemekleri ve hamur isleri cogunluktadir.

3. Sebzelerin et ile birlikte soganli, sal¢ali pisirilmesi yaygindir.

4. Zeytinyagi cogunlukla Batt Anadolu’da yapilan yemeklerde kullanilmaktadir.

5. Bulgur, ¢orba, sebze yemekleri ve koftelerde ¢ok sik kullanilan Anadolu’ya
0zgl bir tahildir.

6. Tiirk mutfaginda yemekler meyve ve meyve kurusuyla tatlandirilir.
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7. Yemeklerde baharat kullanimi yaygindir. En ¢ok kullanilan baharat

kirmizibiberdir ve tuzdur.

8. Yogurt Tiirk sofralarinin olmazsa olmazidir. Yemeklerin ¢ogu iizerine sarimsakli

veya sade yogurt dokiilerek tliketilmektedir.

9. Tathlarda tatlandiric1 olarak sekerle birlikte pekmez de kullanilmaktadir.

10. Sofrada sonradan sos servisi olmadig1 gibi yemeklerde ve tabaklarda siisleme

yapilmaktadir.

Videoda bu o6zelliklerin biitlinline, birbiriyle tutarli bashklar halinde vurgu
yapilmakla birlikte, Tirk mutfaginin gerek yemek c¢esitliligine gerekse pisirme
tekniklerindeki ayirici unurlara deginilmektedir. Kazanlarda pisirilen yemekler, kepap
cesitleri, okra corbasi, Bafra pidesi gibi Tiirkiye’nin farkli bolge ve sehirlerine 6zgii

yemekler de videounun temel gastronomik unsurlari olarak ele alinmaktadir.

Tiirk mutfagr icinde “Carsamba Kivratmasi”, “Bafra Kaymakli Lokumu”, “Bafra
Nokulu”, “Samsun Kaz Tiridi” ve “Cakall1 Melemeni” gibi kendine 6zgii yerel {irtinleri ile
yer edinmis olan Samsun mutfagi, gastronomi turizmi kapsaminda Samsun destinasyonu
icin onemli bir yer teskil etmektedir. Bafra Pidesi ise Tiirk Mutfagina 6zgii bir iriin olarak
Samsun ilinin Bafra ilgesine ait cografi isaretli bir yemek ¢esididir. (Canbolat, Keles ve
Akbas, 2016). Cografi isaretli yemek c¢esitlerinin gastronomi turizmi igerisindeki
konumundan hareketle, videonun yemek kiiltiiriine bu agidan yaklagsmasin1 da yeme-igme

kiiltiiriiniin tanittiminda profesyonel bir tutumun gostergesi olarak okumak miimkiindiir.

4.1.5. Eat your Way Around Istanbul / Go Tiirkiye

4.1.5.1. Film stili (sinematografi, goriintii diizenleme, kompozisyon, kamera

hareketleri, renk ve aydinlatma)

Odiillii seyahat video blogunun kurucularin biri olan Macca Sherifi’nin Istanbul’da
yapti§1 gastronomi turunu ele alan video, Sherifi'nin Istanbul’un {inlii restoran ve

mekanlarinda bu mekanlarla 6zdeslesen yemeklerini tatmasini goriintiilemektedir. The
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Tastes of Splendid Heritage ve Secrets of Tastes baglikli videolarindan farkli olarak, Tiirk
Mutfak Kiiltiirii’niin zengin yemek ¢esitlerinin tanitilmasindan ziyade Istanbul’un
gastronomik potansiyelinin 6n plana ¢ikarilmasi1 amaglanmistir. Bu amag¢ dogrultusunda
iinlii bir sosyal medya igerik lreticisi olan Macca Sherif’in Tuba Satana, Murat Giillii ve
sef Civan Er’le yaptigi goriismeler omuz ve bel plan agirlikli olmak iizere roportaj
cekimlerinin sinematografisine uygun olacak sekilde gerceklestirilmistir. Ozellikle mekan
tanitim1 lizerine kurulu olan tanitim videolarimin aksine dogal renkler tercih edilmis,
Istanbul’un giinliik yogunlugu ve kosusturmacasini arka plana alarak diinyaca {inlii bu

sehirde tadilabilecek Tiirk Mutfagi yemekleri hedef kitleye aktarilmak istenmistir.

Gortisiilen kigilerin adlar1 gerceve igerisinde yaziyla verilmis, kozlenmis misir, balik
ekmek, cag kebabi, mant1 ve baklava gibi gastronomik unsurlar yakin plan c¢ekimlerle
vurgulanmigtir. Kullanilan miizik 6ne ¢ikmamakla birlikte filmin dogal akisinda
gerceklesen bir gastronomi turu atmosferine biiyiik katki saglamistir. Burada Istanbul
sehrinin bagli basina bir mekan olarak kendine 6zgii bir destinasyon imajinin bulunduguna
ve bu destinasyon imajinda gastronominin Onemli bir yer kapladigini ifade etmek
gerekmektedir. Videoda Istanbul ikonik gastronomi mekanlarindan biri olan Emindnii ve
burada yer alan Tarihi Eminonii Balik Ekmek’¢isi, yine burada yer alan diger balik ekmek
saticilari, kiytya demirlenmis tekneler gibi bagh basina nevi sahsina miinhasir bir imgesi

olan mekanlar videoda 6zellikle vurgulanmaktadir, ancak videonun 2017 tarihli oldugu ve
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2019 yilinda Belediye’nin aldig: kararla, s6z konusu balik ekmekgilerin tahliye edildigini
belirtmek gerekmektedir.

4.1.5.2. Anlat1 (icerik, tamitim filminin konusu, videonun icerisinde yer alan

metin)

Tanitim videosunun sunucusu Macca Sheriff, 1972 yilinda Tony ve Maureen
Wheeler tarafindan kurulan ve gezi yayincilifinda diinyanin en biiyiikleri arasinda yer alan
kuruluslardan biri olan Lonely Planet adina Istanbul’da bir lezzet turuna ¢ikmakta ve bu
turdan Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin tanitim kampanyasinin sosyal medya ayagi i¢in
icerik iretmektedir. Videonun baslangicinda yer alan Lonely Planet ve Turkey Home sunar
ifadesi de bu durumu agiklamaktadir. Bu ifadenin ardindan Journey Through Turkey yazisi
ekranda belirmektedir. Macca Sherifi’nin kendini ve amacini tanitan Ingilizce sunumuyla
video baglamaktadir. Sherifi videoda yer alan Tuba Satana, Murat Giillii ve Civan Er’le

kisa gortismeler yaparak, Tirk Mutfak Kiiltiirii hakkinda bilgi edinmektedir.

Videoda Macca Sherifi, ilk olarak yemek blogeri Tuba Satana ile, ardindan Karakoy
Giillioglu baklavacisinda Murat Giillii ile son olarak ise sef Civan Er ile goriigmektedir.
Civan Er’in Tiinel’de yer alan Yeni Lokanta isimli restoraninda manti yemegini
denemektedir. 1978 Istanbul dogumlu sef Civan Er, Marmara Universitesi Iktisat
Fakiiltesini bitirmesinin ardindan, egitimine Londra’da devam etmis ve bu donemde c¢esitli
restoranlarda caligmistir. Leiths School of Food and Wine’da profesyonel mutfak egitimi
alan Civan Er, Tiirkiye’ye dondiikten sonra 6 y1l Changa’da ¢aligmis, daha sonra ise kendi
restoranlarin1 agmistir. Anadolu Mutfaklarini arastirdiktan sonra 2013 Yilinda Istanbul -
Tinel’de “Yeni Lokanta”yi, 2015°te Kanyon — “Taze Lokanta”y1 ve son olarak 2019
yilinda Londra- Soho’da “Yeni”yi agti.

Tiirkiye’nin gastronomi potansiyelinin tanitiminda en fazla ihmal edilen unsurlarin
basinda gelen, Tiirk Mutfaginin iinlii seflerinin yer almamasi gibi bir eksikligi kapatan bir
adim olarak 6nemli bir gelismedir. Karakdy Giilliioglu baklavasinin sahibi olan Nadir
Gulli'niin oglu Murat Giillii ise baklava yapiminin incelikleri hakkinda Sherifi’yi

bilgilendirmektedir.
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4.1.5.3. Metin (tamtim filminin altinda yer alan agiklama metni)

Videonun altinda yer alan metnin ingilizce orijinali ve Tiirkce cevirisi asagida yer
almaktadir. Metnin ikinci paragrafi diger videolarinda altinda yer alan standart bir tanitim

metnidir. Ik paragrafta ise videonun igerigine dair izleyenler bilgilendirilmektedir.

Ingilizce: Follow travel blogger Macca Sherifi through scrumptious
street foods to fine dining in one of the cuisine capitals of the world: Istanbul

as Go Tiirkiye and Lonely Planet produce a video to whet your appetite!

Tiirkiye is home to infinite locations that are beyond your wildest
dreams! Full of ancient sites, unique beauty, and unparalleled destinations,

visiting Tiirkiye is an unforgettable experience.

Tiirkge: Seyahat blog yazari Macca Sherifi'yi, diinyamin mutfak
baskentlerinden biri olan Istanbul’da nefis sokak yemeklerinden fine dining
yemeklere kadar takip edin. Go Tiirkiye ve Lonely Planet istahinizi kabartacak

bir video ¢ekiyor!

Tiirkiye, en ¢ilgin hayallerinizin otesinde sonsuz lokasyonlara ev
sahipligi yapiyor! Antik yerler, essiz giizellikler ve benzersiz destinasyonlarla

dolu Tiirkiye'yi ziyaret etmek unutulmaz bir deneyimdir.

Yukarida gevirisi yer alan metnin en énemli vurgusunun Istanbul’u diinyanin mutfak
baskentlerinden biri olarak konumlandirmasidir. Istanbul zengin tarihi, kiiltiirel ve
gastronomik degerleri ile gii¢lii bir destinasyon imajina sahiptir. Istanbul i¢in marka degeri
olusturma konusunda da gastronomi etkili bir role sahiptir. Istanbul’un pazarlanabilir
yiyecek ve i¢eceklerinin en dnemlilerinin bagsinda Osmanli Saray Mutfagi, Tiirk Mutfag: ve
Balik gelmektedir. Istanbul’un pazarlanmasinda gastronomi turizmi, diger turizm gesitleri
ile entegre edildiginde hedef pazarlarin daha cok ilgisi cekilebilir ( Sahin ve Unver, 2015,
s. 71).
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4.1.5.4. Gastronomik unsurlar (yeme icme Kiiltiirii, geleneksel yemekler,
geleneksel icecekler, meyveler ve sebzeler, sarap, restoranlar,

pazarlar, sefler, yiyecek-icecek servisi, oteller)

Kozlenmis misir goriintiileriyle agilan video, mantiyla sona ermektedir. Videoda yer
alan gastronomik ogeler sirasiyla kozlenmis misir, balik ekmek, ¢ag kebabi, baklava ve
mantidir. Bakanlik tarafindan hazirlanan tanitim videolarinda genel bir egilim olarak, Tiirk
mutfak kiiltiirtiniin yemek c¢esitliligini vurgulayan bir yaklasimla her videoda farkli tatlara
yer verilmesidir. Bu egilimin bir sonucu olarak s6z konusu videoda da ana amag bir
gastronomi kenti olarak Istanbul’daki yemek kiiltiiriinii tanitmak oldugundan, koklii
geemisi olan bu sehrin 6nemli lezzetleri vurgulanmaktadir. Bu noktada 6zellikle balik
ekmek 6n plana ¢ikmaktadir. Diinyada ortasindan deniz gegen yegane sehirlerden biri olan
Istanbul’da deniz mahsulleri gastronominin c¢ok ©Onemli ve eski bir tarihi olan

unsurlarindan biridir.

Balik 19. Yiizyilda Bogazigi yalilarinda ¢ok tercih edilen bir yemek olarak yer almus,
yali mutfaklarinda balik pisirmeyi bilen ustalar bulundurulmus, zenginler arasinda
Bogaz’da balik tutmak popiiler bir eglence haline gelmistir. Halk arasinda ise bol
bulunmasi nedeniyle tercih edilen istavrit, hamsi, palamut gibi ucuz baliklar tiiketilmeye
devam etmistir. Eski ad1 ile’’Halic-i Konstantiniyye’* olan Hali¢’te Karakdy, Uskiidar ve
Kadikdy gibi kiyr semtlerinde kiyiya baglanmis sandallarda ekmek arasi palamut ya da
uskumru satildig1 bilinmekte olup, bu gelenek giiniimiizde de devam etmektedir (Unsal,
2010; Kahraman ve Sonmezdag, 2017; akt. Mol ve Varlik, 2019). Mant1 ve Cag Kebabi1
gibi yoresel yemekler, Istanbul disindaki farkli sehirlerle 6zdeslesirken, balik ekmek
dogrudan Istanbul yemek Kkiiltiiriinii bir parcasi olarak goriilmektedir. Manti, Tiirk
Mutfagi’nin oldugu kadar Orta Asya’nin neredeyse tamaminda goriilen bir yemek
cesididir. Oglak veya kuzu etinden hazirlanan ve Erzurum'un Oltu ilgesinde yapilan cag
kebab1 ise, onceden terbiye edilmis etin yatik bir sise gegirilip odun atesi lizerinde
pisirilmesiyle hazirlanmaktadir (Cag Kebabi, bt.). Oltu Cag Kebabi1 gerek hazirlanis gerek
sunum ve gerekse beslenme 6zelligi bakimindan geleneksel iirlinlere en giizel 6rneklerden
birisidir. Ayn1 zamanda Erzurum ve Artvin illerini igerisine alan cografyada bulunan Oltu
ilgesi, kendi adiyla cografi isaret aldigi, gastronomi turizmi acisindan oldukc¢a 6nemli bir

yoresel iiriine sahiptir (Polat Uziimcii ve Denk, 2019). Istanbul bu anlamda farkli
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kiiltiirlerin ve yoresel iirlinlerin bir kesisme noktasi olarak Tiirk Mutfagi’na birgok yoresel

lezzetin en iyi sunumlarinin hazirlandig bir sehir olarak videoda da tanitilmaktadir.

4.2. 2014-2020 Yillar1 Arasinda Ispanya’mn Tamtim Filmlerinde Gastronomik

Ogelerin Kullanim

Asagida Kkategorize edilen ve arastirmanin ¢dziimleme kisminin evrenini olusturan
filmler, Ispanya Turizm Ofisi Turespana kurulusunun resmi youtube kanali olan Spain

1simli sosyal medya kanalindan alinmistir.

Kanalda toplam 269 video bulunmakta ve bunlarin 30 tanesi gastronomik 6geler
icermektedir. Gastronomik 6geler igeren tanitim filmlerinin listesi Tablo 6’da verilmistir.
Calismada orneklem olarak bu 30 film igerisinden bes tanesi analiz i¢in seg¢ilmistir. Bu
filmlerin dordii dogrudan gastronomik 6gelerin tanitimi iizerine hazirlanmis, bir tanesi ise
genel bir tanitim filminin bir bélimii olarak gastronomiyi ele almistir (Experience Our
Counrty In 7°-Spain baslikli video yedi boliimden olusmaktadir ve bu boliimlerin bir tanesi
gastronomiye ayrilmistir). Tablo 6’da Spain youtube kanalindaki gastronomik 6ge iceren
tim filmler siralanmis, ardindan Tablo 7’da kanalin oynatma listesindeki Spaingastro
basligindaki 14 film kategorize edilmis ve Tablo 8’de ise ¢dzlimlemenin &rneklemini
olusturan 5 filme yer verilmistir. Bu filmler arastirma modeline gore; Film Stili, Anlati,

Metin ve Gastronomik Ogeler temel basliklar1 altinda ¢dziimlenmistir.

Tablo 4.7. 2015-2020 yillar1 arasinda Ispanya’min Spain isimli youtube kanalinda
gastromonik 6ge iceren tamitim videolar1 tablosu

Videonun adi Siiresi Ya}.ll_l::?;:ima
1* Experience Our Counrty In 7’-Spain 7:20 8 Haziran 2015
2 Discover The Rioja Alavesa Wine Route 0:45 17 Kasim 2015
3 Usa Tourist Experience Visiting Us-Spain 2:32 10 Mayis 2016
4 The Recipe For The Perfect Vacation In Spain 1:09 29 Haziran 2016
5 Recipe for gilda in 30’ 0:28 23 May1s2016
6 Recipe For Spanish Omlette In 30’ 0:40 23 Mayis 2016
7 Recipe For Bread, Tomato And Serrano In 30’ 0:28 23 Mayis 2016
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8*

10
11
12+
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22
23
24
25*
26
27
28
29
30

Gastronomy In Spain

Nature In Spain

Unique Experiences In Spain

World Tapas Day June 15th

Spain is Alive in You

It’s Time For Tapas In Spamn

It’s Time For Nightlife In Spain

It’s Time For Breakfast In Spain

It’s Time For Paelle In Spain

Is it Possible To Fall in Love In 10 Seconds?
Tapas: Exquiesite Flavours To Suit Every Taste
A Counrty To Taste

Spain s Part Of You-Mercados Lejonas
Paella With A View

Back To Enjoying Unique Flavours

White Villages

Las 15 Ciuadades Espanolas Patrimonio De La
Humanidad

At What Time Do We Eat?

Top 10 Reasons To Travel To Spain. Spain Awaits you
Poeblos blancos — Spain

A cultural crossroads — spain

Rural Spain

Gastronomy in Spain

*Analiz i¢in secilen videolar.

3:15
3:14
3:48
1:07
0:30
0:26
0:24
0:25
0:18
0:28
1:04
0:44
0:20
0:29
0:15
0:30
3:47
0:49
0:45
0:30
1:07
0:31
0:33

23 Ocak 2017
29 Mart 2017
5 Ocak 2017
29 Mart 2017
4 Nisan 2017
8 Kasim 2018
8 Kasim 2018
8 Kasim 2018
20 Eyliil 2018
20 Eyliil 2018
6 Mart 2018
6 Mart 2018
7 Subat 2018
5 Haziran 2019
15 Temmuz 2020
30 Eyliil 2020
1 Eyliil 2020
18 Agustos 2020
22 Haziran 2020
30 Eyliil 2020
7 Ekim 2020
11 Kasim 2020

9 Aralik 2020

Tablo 4.8. Oynatma Listesinde Spaingastro Bash@inin Altinda Siralanan Videolar

S.Nu.
1

2

Filmin Ad1 Siire
Paella with a view-Spain 0:31
Discover the Rioja Alavesa Wine )
) 0:45
Route-Spain
A counrty to taste-Spain 0:45

110

Tarih

5 Haziran 2019
17 Kasim 2015

5 Mart 2018



4 It’s time for Paella in Spain 0:19 20 Eylil 2018

5 It’s time for Tapas in Spain 0:27 8 Kasim 2018
6 Tapas: exquisite flavours to siiit 1:05 6 Mart 2018
every taste

Receta de Pan con Tomate y

7 Jaman en 30”-Spain 0:28 23 Mayis 2016
8 Receta de Gilda en 30"’ 0:28 11 Mayis 2016
9 Re’c,eta dt_e Tortilla de Patates en 0:40 11 Mayss 2016
30°’-Spain
Recipe for Bread, Tomato and .
10" Serrano Ham in 30°’-Spain 0:28 23 Mayis 2016
11 Recipe for Gilda 0:28 23 Mayis 2016
12 | Recipe for Spanish Omlette in 30’ 0:40 23 Mayis 2016
13  Gastronomy in Spain 3:15 23 Ocak 2017
14 Wine Routes- Spain 0:52 23 Eyliil 2020
15  Wine Routes- Spain 0:47 23 Aralik 2020
16 | Gastronomy in Spain 0:33 9 Aralik 2020

*Filmlerin siralanmasinda Spain youtube kanalindaki siralama dikkate alinmistir.

2010 yilina ait olan ve yiizeysel olarak incelenen videolarda gastronomik Ogelere
rastlanmakla birlikte, 2016 yilindan itibaren bu videolarda anlamli bir artis gériilmiistiir.
2016 tarihli s6z konusu videolarn ilkinde ekmek {izerinde domatesli serrona jambonunun
kullanilis1 ele alinmaktadir. Bu video Rusca, Japonca, Italyanca, Fransizca, Hollandaca,
Fince, Danca, Cince, Almanca, Ingilizce ve Ispanyolca olmak iizere 11 dilde
yayinlanmistir. 2016 tarihli bir diger tanitim filmi benzer bir gorsel dile sahip olan ve
patatesli tortilla ve Gilda’nin yapimini anlatan videodur. Bu film de 11 farkli dilde
yaymlanmigtir. Esasen bu filmler, en uzunu 40 saniyeden olusan, kisa yemek tarifi
videolaridir. Ardindan gelen tanitim videolarmda ¢ogunlukla Ispanya’nin dogal ve tarihi
giizellikleri tanmitilmakta, videolarda metin ya da seslendirme bulunmamakta, goriintiiler

miizikle desteklenmektedir.

Tablo 4.9. Analiz i¢in Secilen ispanya Turistik Tamitim Videolar

1 Experience Our Counrty In 7°-Spain 7:20”

111



2 Gastronomy In Spain 3:15”

3 Spain is Alive in You 5:32”
4 A Counrty To Taste 0:45”°
5 At What Time Do We Eat? 0:49”

4.2.1. Experience Our Country in 7°-Spain

4.2.1.1. Film stili (sinematografi, goriintii diizenleme, kompozisyon, kamera

hareketleri, renk ve aydinlatma)

Flamenko danscilariyla acilan videonun jenerik kismindan sonra da ¢esitli
altbasliklarla iilke tanitimma devam edilmektedir. Ik alt baslik Sihir (Duende-Magic)
olarak belirlenmistir. Her altbashigin yedi farkli dilde cevirisi mevcuttur. Flamenko
dansgilarinin  rengarenk kiyafetleriyle, yine ilkeye 0zgii miizik esliginde dans
goriintiileriyle devam eden tamitim videosunda, sahnede sergilenen modern dans
gosterilerine de yer verilmektedir. ikinci baghkta “Deniz (Mar-Sea)” ifadesi yer almakta ve
Iber Yarimadasi’nda bulunan ve dolayisiyla ii¢ tarafi denizlerle gevrili olan iilkenin bu
yoniine vurgu yapilmaktadir. ispanya’nin giineyinde ve dogusunda Akdeniz, kuzeyinde ise
Atlantik Okyanusu’na kiyist bulunmaktadir. Ulkenin deniz kiiltiiriine iliskin estetik
imgelerle turizmin ¢ok 6nemli bir unsuru olan cografi giizellikler ve iklimsel ¢ekicilik
unsurlarina dikkat ¢ekilmektedir. Dogrudan iilkenin yeme i¢me kiiltiirii {izerine olmayan
ancak yedi dakikalik videonun bir boliimii olarak gastronominin ele alindigi bir tanitim
videosu olarak, filmde Ispanya’nin turizm potansiyelinin genel bir tablosu gizilmekte,
dogal giizelliklerden kiiltiirel mirasa, modern yapilardan sarapgiliga kadar turizmin farkl
unsurlar1 birarada gorsel ve isitsel olarak tanmitilmaktadir. Bu baglamda hizli kurgu
gecislerinden ziyade, daha duragan ilerleyen bir ritimle belirli bir mantik cergeveinde
biitiinciil ve tutarlikli sekilde hedef kitleye sunulmaktadir. Tanitim videosunda bu anlamda
belirgin bir rengin kullanimi s6z konusu olmamakta, gorsel ve isitsel olarak filmin farkl
boliimleri arasinda tutarli bir biitiinliik saglanmaktadir. Filmin ritmine uygun olarak da
daha duragan ilerleyen kamera hareketlerine yer verilerek, filmin genel tanitim mantigina

uyum saglanmaktadir.
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4.2.1.2. Anlati (icerik, tanitim filminin konusu, videonun icerisinde yer alan

metin)

Tanitim filminin jeneriginde belirtildigi haliyle, Tarih, Sehir, Deniz, Sporlar, Gezgin,
Gastronomi, Modern ve Essiz anabasliklardan olusan videoda, bunlarla iliskili olarak
altbasliklar da yer almaktadir. Sihir altbasligi agilan videoda sirasiyla Deniz, Tarih ve
Kiiltiir, Sehir, Eglence, Sporlar, Gezgin, Gastronomi ve son olarak Ulasilabilirlik ve
Diinyaya Acilma altbagliklar1 yer almaktadir. Bu bagliklar mantiksal bir biitiinliik ve
tutarlilik igerisinde birbirine baglanmakta, her bir béliimde Ispanya’nin farkli dzelliklerine
vurgu yapilmaktadir. ilk boliimde Flamenko ile stilize edilen Sihir basligmin ardindan
Deniz baglikli boliimde iilkenin kiy1 seridi, sahilleri, kayilarda balik tutan insanlari, sahilde
giineslenenler, denizde ylizenler, sorf ve jet ski gibi deniz sporlari, marinada demirlemis
tekneler, turuncu-kirmizi tonlarinin hakim oldugu deniz kiyisinda giinesin batigi gibi
goriintiilerin esliginde iilkenin bir Akdeniz iilkesi oldugu vurgulanmaktadir. Tarih ve
Kiiltiir altbashiginda ise koklii bir gegmise sahip olan Ispanya’nin magara resimlerinden
katedrallerine, Endiiliis Emevileri boliimiinde insa edilen yapilarindan Picasso’nun
eserlerine kadar ¢ok genis bir zaman dilimi ve yelpazede yer alan tarihi ve kiiltiirel

zenginligi 6ne ¢ikarmaktadir.

Ucgiincii altbaslik olan Sehir isimli kisimda ise Ispanya’nin Batili bir Avrupa iilkesi
olarak modern yiizlinii olusturan genis, ferah, diizenli ve temiz sehirleri ve binalari,
kentlerdeki canli, neseli insan yasami, restoranlar, kafeler, carsilar ve liiks magazalarina
yer verilmektedir. Eglence, Aile dostu ve Essiz bagsliklarini tastyan bir diger béliimde, San
Fermin Festivali’nde gergeklestirilen ve encierro adi da verilen boga kosusu, geleneksel
danslar, ¢comlekgilik, gece yasami, deniz iriinleri (6zellikle karides), Festes de la Merce,
Pia de Sant Jerdi gibi festivaller gosterilmekte, bunun yani sira kig sporlarindan giinesli
sahillere, hayvanat bahgelerinden, lunaparklara kadar ispanya’yr diger iilkelerden ayiran
essiz Ozelliklere ve ailece yapilacak tatiller icin de ideal bir iilke oldugunu belirten ve

ritmik sekilde kurgulanan goriintiilere yer verilmektedir.

Tanitim filminin besinci altbaghigi “Sporlar’dan olusmaktadir. Kis sporlarindan,
bisiklet yarislarina, deniz/su sporlarindan trekking, raftingden futbol karsilagmalarina kadar

Ispanya’nin spor alanindaki basarisi ve gesitliligine vurgu yapilarak, iilkenin motorsiklet ve
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araba yarislar1 gibi uluslararasi alanda da biiyiik ilgi géren sporlara da ev sahipligi yaptig1

gosterilmektedir.

“Gezgin ve Yesil” baslikli kisimda riizgarla dalganan ¢ayirlardan, gelincik
cigeklerine gecilmekte, cayirlarda ve kayalik tepelerde trekking yapan gezginlere yer
verilmektedir. Bu kisim Ispanya’nin alternatif turizmde sahip oldugu biiyiik potansiyeli
ortaya koyan bir yaklasim sergilemektedir. Kus gozlemi gibi bu hobiye merakli turistlere
de hitap edilmesi, iilkenin ¢ok ¢esitli turizm tiirleri i¢in uygun bir cografya ve iklime sahip
oldugunu ifade etmektedir. Video daha once de belirtildigi gibi dogrudan gastronomi
tizerine olmamakla birlikte, genel bir tanitim filmi mantig1 igerisinde Avrupa’nin en 6nemli
turistik destinasyonlarindan biri olarak Ispanya’nin turizm potansiyelinin bircok farkls
unsuruna deginilmektedir. Gastronomi bagliginin ardindan Ulagilabilirlik ve Diinya’ya
Acilma olarak belirlenen son kisimda, Valencia Fuari, Balvarte Fuar Merkezi, hizli trenler,
ucaklar, biiyiikk yolcu gemileri, yogun havalimanlari, tren istasyonlar1 gibi kolay ulasima
dair mekan ve araglarla video sona ermektedir. Genel olarak tim Avrupa iilkelerinin
turizm sektorii agisindan en Onemli avantajlarindan birisi, ulasilabilirlik olmaktadir.
Giivenli, konforlu ve hizli sekilde ulasilabilen turistik destinasyonlarin turistler i¢in ¢ok
onemli bir cekicilik unsuru oldugu bilinmektedir. Videonun son béliimii Ispanya’nin genis
ve modern ulagim agiyla bu yoniine vurgu yapilmaktadir. Videonun sonunda baslangigtaki
jenerik tekrar edilmekte, Tarih, Sihir, Sehir, Deniz, Sporlar, Gezgin, Gastronomi, Modern,

Essiz ve Tipik basliklari ile tanitim filmi kapanmaktadir.

Videonun son goriintiisiinde ise Espana logosunun hemen altinda “custom made”
(farkli dillerde cevirisi ile birlikte) yer verilerek, tanmitim filminin 6zel, siparis {lizerine

tiiketiciler i¢in yapilmis oldugu belirtilmektedir.

4.1.4.3. Metin (tanitim filminin altinda yer alan agiklama metni)

Tanmtim filminin hemen altinda Ingilizce ve Ispanyolca olmak iizere iki dilde

asagidaki metin yer almaktadir:

Ingilizce: It's always a good time to travel to Spain. That's because this
country in southern Europe has all the ingredients to make your visit an

unforgettable experience. Cities which bear the marks of a rich mixture of
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cultures, monuments and natural spaces awarded the World Heritage
designation by the UNESCO, some of the world's most important museums,
beaches to suit everybody, a pleasant climate all year round, the healthy

Mediterranean diet or typically Spanish traditions.

Coming to Spain and don't know what to do? Read more here:
https://www.spain.info/en/actividades/

Ispanyolca: Siempre es un buen momento para viajar a Espaiia. Y es que
este pais del sur de Europa tiene todos los “ingredientes” para que tu estancia
sea inolvidable. Ciudades herederas de una rica mezcla de culturas,
monumentos y espacios naturales declarados Patrimonio Mundial por la
UNESCO, algunos de los museos mds importantes del mundo, playas para
todos los gustos, un clima agradable todo el ario, la saludable dieta

mediterranea o tradiciones tipicamente espariolas.

¢JVienes a FEspaiia y no sabes qué hacer? Lee mds aqui:

https://www.spain.info/es/actividades/

Cevirisi: Ispanya'va seyahat etmek icin her zaman iyi bir zamandir.
Bunun nedeni, giiney Avrupa'daki bu iilkenin ziyaretinizi unutulmaz bir
deneyim haline getirecek tiim malzemelere sahip olmasidir. Zengin bir kiiltiir,
anit ve dogal alan karigiminin izlerini tasiyan sehirler, UNESCO tarafindan
Diinya Mirasi odiiliine layik goriildii, diinyanin en 6nemli miizelerinden
bazilari, herkese uygun plajlar, tiim yil boyunca hogs bir iklim, saglkli Akdeniz
diyeti veya tipik Ispanyol gelenekleri.

Tanitim filmi, Avrupa’nin en 6nemli ve en ¢ok ziyaret edilen iilkelerinden biri olan
Ispanya’nmin dogal giizelliklerinden sehir yasantisma, kiiltiiriil zenginliginden ¢ok cesitli
spor tiirlerine, yeme-igme kiiltiirinden sanat yasantisina kadar ¢ok farkli ve derinlikli

yonlerini ele almakta, videonun altindaki metinle de bu yaklasim desteklenmektedir.
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4.1.4.4. Gastronomik unsurlar (yeme icme Kiiltiirii, geleneksel yemekler,
geleneksel icecekler, meyveler ve sebzeler, sarap, restoranlar, pazarlar,

sefler, yiyecek-icecek servisi, oteller)

Farkli altbagliklardan olustugu ifade edilen videonun yedinci altbaghigr olan
Gastronomi kisminda, diinyaca {inli sefleri ve molekiiler gastronomi alanindaki
basarilarryla taninan Ispanya’nin yeme-igme kiiltiiriiniin zenginligine ve gelismisligine
vurgu yapilmaktadir. Paelle ve karides gibi geleneksel yemeklerin yani sira, sarapgiligr ile
tanman tllkenin 6zellikle kirmiz1 saraplarina tanitim videosunda genis yer verilmektedir.
Gastronomi ile dogrudan baglantili “Kusursuzluk” isimli bir diger altbaslikta ise
restorancilik ve otel isletmeciligi iizerinde durulmaktadir. Ozenli garsmlarm serviste
bulundugu sik restoranlar, oldukca estetik bir dekorasyona sahip sik oteller de sunulan
cesitli hizmetler videoda yer almaktadir. Turizm sektoriiniin bel kemigini olusturan sehayat
isletmeciligi ve restoran hizmetleri bu sekilde tanitim filminde bir kez daha gorsel ve isitsel
olarak vurgulanmakta ve Ispanya’nin bu alandaki gelismisligi potansiyel turist kitlesine
tanitilmaktadir. Yeme-igme kiiltiirliniin restoran hizmetleri ve otelcilik kismina vurgu
yapilmasinin ardindan, “Modern” baslig: altinda tilkenin 6zellikle modern mimari ve sanat
diinyasinin tanitimina gegilmektedir. Elciego sehrinde yer alan ve Frank Gehry tarafindan
tasarlanan Marques de Riscal Hotel, ispanya Modern Sanat Miizesi Guggenheim Miizesi
ve Valencia’da bulunan Sanat ve Bilim Sehri (Ciudad de las Artes y las Ciencies) gibi

modern mimari ve sanatin en giizel 6rnekleri tanitilmaktadir.

4.2.2. Gastronomy in Spain

4.2.2.1. Film stili (sinematografi, goriintii diizenleme, kompozisyon, kamera

hareketleri, renk ve aydinlatma)

Tamam 6znel bakis agis1 ile cekilen tanitim filmi, Ispanya yeme-igme kiiltiiriiniin
yemek c¢esitlerinden restoranlara, iinlii seflerden sarap baglarina kadar tiim unsurlarini kisa,

etkili ve carpici sekilde tanitmay1 amaglayan bir tanitim videosu olarak tasarlanmustir.

Oznel bakis agisinda izleyici ekrandaki ya da gercevedeki olay ya da konuya
katilimci olarak dahil olmaktadir. Bu sekilde etkin bir katilime1 bigiminde dykiiniin ya da

icerigin icerisibe katilmakta, olaylar1 ya da icerigi kendi bakis agisindan gorebilmekte ve
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filmde yer alan bir oyuncunun yerine gegerek sahneyi onun bakis agisindan
gorebilmektedir. Oznel bakis agisinin islevleri asagidaki gibi siralanmaktadir (MEB,
2011):

1. Kamera seyirciyi ¢ekimi yapilan sahneye sokarak, seyircinin bakis agisini yerine

gecmektedir.
2. Kamera oyunculardan biriyle yer degistirmektedir.
3. Kamera goriinmeyen seyircilerin gézlerinin yerine gegmektedir.

Tanitim filminde, hedeflenen izleyici kitlesi 6znel kamera agisiyla 6zdesleserck
filmdeki karakterle birlikte Ispanya yeme-igme kiiltiiriinin en temel o6zelliklerini
deneyimleme sansi bulmaktadir. Videodaki karakter, bir kadeh kirmizi sarap esliginde
oncelikle Ispanya’nin en {inlii mezelerinden biri olan Ispanyol jambonu “Jamon Iberico”yu
tatmakta, daha sonra ise iiziim baglarindan Ispanya’nin iinlii restoranalarina kadar tiim bir
Ispanyol gastronomisini deneyimlemektedir. Tanitim filminde 6znel kamera agisinin tercih
edilmesinin temel nedeni de bu deneyim hissinin videonun muhtemel izleyici kitlesiyle
paylasilmak amacinin tasinmasidir. Boylece video aracilifiyla izleyici, tanitim filminde
kameranin dznel bakis acisi ile dzdeslesmekte ve Ispanya’nin yeme-ige kiiltiiriinii gorsel

olarak deneyimleme hissiyatini yasamaktadir.

Video asagidaki goriintii ile acilmakta ardindan ise sirasiyla Ispanya’nm farkl
yerlerinden gastromonik unsurlar gorsel olarak tanmitilmaktadir. Videonun neredeyse
tamami1 Ozenli ve gorsel olarak estetik sekilde hazirlanmis yemek tabaklarindan

olusmaktadir.
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GASTRONOMY

P Pl o) oo08/315

Bunun disinda gastronomi deneyiminin mekanla O6zdeslestirildigi goriintiiler de
mevcuttur. Ornegin Cordoba’daki Roma Kopriisiiniin manzaras1 esliginde yenilen

yemekler buna 6rnek olarak gosterilebilmektedir.

P »l o) o57/315

Videoda yine 6znel bakis acisiyla Once corbaya tabagi, tabagi tutan karakterin
goziinden gosterilmekte ardindan kafasini kaldiran karakter Roma Kopriisii’niin gérmekte
ve Oznel kamera kullanimi araciligiyla izleyici de karakterin goziinden kopriiyli

gorebilmektedir.
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Son olarak videoda kullanilan goriintiilerin farkli videolarda da kullanildigin1 ve
videodaki gegislerin Ispanya’nmin benzer tamitim filmlerinde oldugu gibi daha duragan

oldugunu belirtmekte fayda bulunmaktadir.

4.2.2.2. Anlati (icerik, tamtim filminin konusu, videonun icerisinde yer alan

metin)

Tiirkce cevirisi ile “Ispanya’da Gastronomi” baslikli videonun temel vurgusunun
gastronomi deneyimi {iizerine oldugu goriilmektedir. Tamitim filmi yemek ve igecek
cesitleri, restoranlar, sefler gibi yeme-igme kiiltiiriiniin temel unsurlar {izerinde durmakla
beraber Ispanyol gastronomisinin ozellikle bir deneyim olarak onemine dikkat

¢ekmektedir.

Gastronomi deneyimi, gastronomik unsurlar ve etrafindaki yasam bi¢imi, mekan
algisi, Oykiiler, peyzaj, etkinlikler ile birlikte kiiltiirel, sosyal ve destekleyici diger unsurlar
ile zenginlesen turistik bir deneyim seklinde tanmimlanmaktadir (Robinson ve Clifford,
2012, akt. Akyiirek ve Kutukiz, 2020). Modern insanin en temel 6zelliginin “deneyim”
olgusuna olan ilgisi oldugunu ifade eden, Stanley (b.t.), iginde bulundugumuz ¢agda
modern insanin bos zamanini degerlendirirken “unutulmaz deneyimler” yasama arzusunun
her zamankinden daha onemli hale geldigini ifade etmektedir. Buna gore yemek yemek

yalnizca fiziksel bir ihtiyacin Gtesine gegerek, insanlarin deneyim konseptlerinin baglica
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unsuru haline gelmistir. Yemek yeme deneyimi de bu anlamda turistik deneyimin giderek
ayrilmaz bir parcast konumuna ulasmistir. Bu agidan incelendiginde videoda, Ispanyol
gastronomisi zengin yemek kiiltiirii ya da yemek ¢esitliliginden ziyade turistlere sunacagi
deneyimler lizerinden tanitilmaktadir. Bu deneyimin en énemli pargasi ise tanitim filminde
Ozellikle aile ve arkadaslarla paylagilan giizel anlarin bir unsuru yemek yemek, seyahatin
bir pargasi olarak o bolgenin geleneksel tatlarini tatmak, iilkenin pazarlarin1 gezmek, {iziim
baglarinda kaliteli saraplar igmek, Marques de Riscol Hotel gibi Diinyaca iinlii mimarlar
tarafindan tasarlanan sanat eseri niteligindeki mekanlarda yemek yemek gibi dogrudan

gastromonik deneyime gonderme yapan bir igerikle sunulmaktadir.

4.2.2.3. Metin (tanitim filminin altinda yer alan agiklama metni)

Tamitim filminin altinda Ingilizce ve Ispanyolca dillerinde olmak iizere asagidaki metin

yer almaktadir.

Ingilizce: A country to savor. This is Spain. The exquisite typical dishes
of each area, the famous pintxos, some of the best wines in the world and

avant-garde cuisine await you here.

If you are a gastronomy lover you must try the traditional cuisine of each
regional of the country. Come discover new flavors, stroll through traditional
markets and places to taste our dishes, enjoy every moment and repeat...

Do you want to try? www.spain.info/en/que-quieres/gastronomia/

Ispanyolca: Un pais para saborear. Asi es Espaiia. Aqui te esperan los
exquisitos platos tipicos de cada zona, los famosos pintxos, algunos de los

mejores vinos del mundo y una cocina de vanguardia.

Si eres amante de la gastronomia debes probar la cocina tradicional de
cada regional del pais. Ven a descubrir nuevos sabores, pasea por mercados
tradicionales y lugares para degustar nuestros platos, disfruta de cada

momento y repite...
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¢ Quieres probar?: www.spain.info/es/que-quieres/gastronomia/

Tiirkge cevirisi: Tadina varilacak bir iilke. Bu Ispanya. Her yirenin
enfes tipik yemekleri, iinlii pintxolar, diinyanin en iyi saraplarindan bazilar: ve

avangart mutfagi burada sizi bekliyor.

Gastronomi agigiysaniz, tilkenin her yoresinin geleneksel yemeklerini
denemelisiniz. Gelin yeni tatlar kesfedin, geleneksel pazarlarda ve mekanlarda

dolasarak yemeklerimizi tadin, her anin tadini ¢ikarin ve tekrar edin ...

Denemek ister misiniz? www.spain.info/en/que-guieres/gastronomia/

Hjalager ve Richards (2002) tarafindan gelistirilen gastronomi turizmi geligsmislik
gostergeleri agisindan yukaridaki metin ele alindiginda videounun igerigiyle de uyumlu
olacak sekilde, yemek cesitleri, sarap ve sarapcilik, kaliteli restoranlar ve restoran
hizmetleri ile alaninda usta seflere vurgu yapildig1 goriilmektedir. Bu anlamda gastronomi
turizmi gelismislik gostergelerinden ikinci dereceden gostergeler arasinda yer alan
“destinasyondaki yerel liriinlerin marka sayilar1”, “destinasyondaki restoranlarin sayilar1”,
“destinasyondaki restoranlarin taninmisligl/ imaj1”, “destinasyonda planlamasi yapilan yeni
restoranlar”, “destinasyondaki konaklama tesislerinin sayis1”, “destinasyondaki yerel
tirlinlerin sunum tarzlan (estetik, paketleme)”, “destinasyonda yerel gastronomi aktivite ve
etkinliklerin varlig1”, “destinasyonda turistlere yonelik yerel iriinleri tanitma g¢abasinin
varh@” gibi gostergelerin Ispanya’nin dogrudan yeme-igme Kiiltiiriinii tanitmayi
hedefleyen videoda vurgulandigi goriilmektedir. Gastronomik unsurlar baslig: altinda daha
genis ele alinmakla birlikte, Ispanya’nin bu gostergeler agisindan, restoranlariyla

0zdeslesen sefleriyle tinlii oldugu gorilmektedir.

4.2.2.4. Gastronomik unsurlar (yeme i¢me Kiiltiirii, geleneksel yemekler,
geleneksel icecekler, meyveler ve sebzeler, sarap, restoranlar, pazarlar,

sefler, yiyecek-icecek servisi, oteller)

Yukarida da ifade edildigi gibi tanitim videosunda yeme-igme kiiltliriiniin deneyim
tarafina gdnderme yapilan bir yaklasim tercih edilmistir. Bu anlamda Ispanyol yeme-i¢gme

kiiltiiriiniin zengin yemek ¢esitliligine yer verilmekle birlikte, yemek yemenin sadece tat
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alma duyusuyla ilgili olmadigi ayni zamanda sevilen insanlar birlikte yasanilan, giizel
hisler uyandiran bir deneyimin en énemli pargast oldugu da vurgulanmaktadir. Asagidaki
acilis goriintiilerinden de anlasildig1 gibi yemek yemenin aile, arkadas gibi sevilen kisilerle
birlikte paylasildiginda daha anlamli olduguna vurgu yapilacak bi¢gimde, yemek cesitleri

daima aile ve arkadaslar 6zdeslestirilmektedir.

> Pl o) 013/315

Yukaridaki meze tabagindan tadildiktan sonra, hemen masanin iizerinde bulunan
fotograf cergevesine yer verilerek, yemek yeme deneyiminin diger insanlarla iligkiler
igerisinde gorsel olarak konumlandirilmas: saglanmaktadir. Cervedeki resimde Ispanya’nin
inlii geleneksel yemegi paella tepsisinin etrafindan toplanmig aile bireyleri ya da

arkadaslar goriilmektedir.
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Ardindan kameranin bakis agisini izleyiciye aktardigi karakterle birlikte Ispanya’nin
farkli bolgelerindeki gastronomik deneyimin ilgi ¢ekici goriintiileri siralanmaktadir. Buna
gore sahilde yenilen yemegin ardindan, sik bir restoranda deneyimli garsonun servis ettigi
geleneksel yemekler, arkadaslarla igilen biralar, kirmizi sarap tadimhanesinde sarap tadima,
Ispanya’nin meshur {iziim baglari, Cordoba’da yer alan Roma Képriisii'niin essiz
manzarasinda yenilen geleneksel yemekler ritmik bir miizik esliginde sunulmaktadir.
Burada daima vurgulanan yakin arkadaslarla ya da aile iiyeleriyle bu deneyimin mutlu bir
sekilde paylasilmasidir.  Videodaki  gastronomik unsurlar yakin ¢evre ile
deneyimlenmektedir. Tamitim filminin bir diger dikkat cekici 6zelligi Ispanya’nin iinlii
restoran ve seflerine biiyiik yer verilmesidir. Bu ayn1 zamanda Ispanyol gastronomisinin de

en taninan ve gii¢lii yoniinii olugturmaktadir.
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Arzak restoraninin {inlii sefi Juan Mari Arzak’la tanisma ve Arzak’in ayni adh
restoraninda Ozenle ve titizlikle hazirlanan yemekler, St. Josep La Boqueria’da balik
pazari, deniz iriinleri tabagi, ekmege damlatilarak yenilen zeytinyagi, Casa Jose
restoraninda sefler tarafindan hazirlanan sanat eseri estetigine sahip tabaklar, iiziim
baglarinin yanibasindaki Marques de Riscol Hotel’de tadilan yemekler ve kirmizi sarap,
sik pastanelerde sunulan gesitli hamur isleri, Ispanya’nin tarihi sokaklari, tekne gezintisi ve
son olarak biiyiik bir tepside servis edilen paella tanitim filminde yer alan gastronomik
unsurlar1 olusturmaktadir. Dolayisiyla Paella ile baglayan tanitim filmi yine Paella ile sona
ermektedir. Tanitim videosu boyunca kullanilan 6znel kameradan, secilen gastromonik
unsurlara kadar tiim bilesenler, Ispanyol gastronomisinin deneyim vurgusuna uygun olacak

sekilde tasarlanmistir.

4.2.3. Spain is Alive in You

4.2.3.1. Film stili (sinematografi, goriintii diizenleme, kompozisyon, kamera

hareketleri, renk ve aydinlatma)

El oymasi antika bir kutunun agilmasiyla baslayan video, daha 6nce Gastronomy in
Spain baslikli tanitim filminde oldugu gibi 6znel kamera agisiyla gekilmistir. S6z konusu

tanitim filmi dogrudan gastronomik unsurlarin tanitimi tizerine olmamakla birlikte, filmin
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icerisinde yeme-igme Kkiiltiirii turistik deneyimin Onemli unsurlarinda biri olarak ele

alinmaktadir.

P »l o) o11/s3

Spain Is Alive in You - 5" EN (4K)

Kutunun igerisinden sirastyla sedir agaci yapragi, mese palamudu, kiiciik bir sise
icerisinde zeytinyagi, bir deniz kabugu ve son olarak da paloroid bir fotograf ¢cikmaktadir.
Kutuyu acan ve igerisinden yukarida siralanan objeleri ¢ikaran karakterin yalnizca elleri
goriilmekte, filmin tamami ise bu karakterin géziinden 6znel kamera agisiyla verilmektedir.
Ispanya’nin diger tamitim videolarinda oldugu gibi 6znel kamera agisi turistik deneyimin
dogasina gonderme yapmakta ve gastronomi de bu kamera kullanimi sayesinde turistik
deneyimin en 6nemli unsurlarindan biri olarak ele alinmaktadir. Kutunun igerisinden ¢ikan
ilk obje olan sedir agacina iizerinden burun figiirii olan bir etiket asilidir, bu goriintiiniin
ardindan kesme ile Ispanya’nin agaclarla kapli doga goriintiilerine, sahillerine, mavi
denizde dalgalarda sorf yapan sorfciilere gecis yapilmaktadir. Pespese siralanan bu
goriintiilerin  ardindan espresso, deniz {irlinleri gibi gastronomik unsurlara gecis
yapilmaktadir. Daha sonrasinda kararma tekrar kutuya gecilerek ikinci obje olan mese
palamutlar1 6znel kamera agisiyla gosterilmektedir. Bu sahnede kutuya uzanan el mese
palamudunu almakta ve ardindan hizli kesmelerle Iber jambonu gibi Ispanya’ya

gastronomik unsurlara gecis yapilmaktadir.
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Cordoba’nin tarihi eserlerinin gosterilmesinin ardindan ormanda yliriiyiise ¢ikan
karakter agaclardan palamut toplayarak sirt ¢antasina yerlestirmektedir. Turistik deneyimin
bir parcasi olarak gidilen, gezilen ve goriilen yerlerden bir an1 ya da hatira esyasi almak
gelenek haline gelmistir. Film boyunca neredeyse her turistin deneyimledigi bu ortak
payda iizerinde durulmaktadir. Kesmeyle gecilen diger goriintiide palamut tutan eller bu
sefer iki aligveris ¢antasi tasimaktadir. Ispanya’nin ferah ve genis meydanlarinda turlayan
karakter ardindan berrak deniz suyuna girmekte, yemyesil golf sahalarinda golf
oynamakta, liiks magazalarda aligveris yapmakta, tarihi mekanlarda gezmektedir. Kisa bir
kararmanin ardindan bu bolim tamamlanmakta ve kutuya geri doniilmektedir. Bu sefer
kiiciik bir siseyi elinde tutan karakter, siseye asili duran ve bir dudak figiiriinlin yer aldigi

kiiciik etiketi tutmaktadir.
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Bu kutunun igerisindeki objelerin arasinda dogrudan gastronomi ile tek undurdur,
ancak film boyunca diger objeler de yeme-igme kiiltiirii ile mutlaka iliskilendirilmektedir.
Sisenin kapagini agan karakterin elinden kesmeyle iizerine zeytinyagi dokiilen bir tabak
ekmege gecilmekte ve ekmege yapilan yakin plan c¢ekimden pan hareketiyle Plaza
Mayor’un canli ve neseli hali gosterilmektedir. Ardindan sarap tadimi yapilmakta, diger
videolarda da siklikla yer verilen Marques de Riscal Hotel genel planda goriilmektedir.
Oznel bakis acistyla Bibo Dani Garcia Restoraninda karakteri karsilayan iic Michelin
yildizli sef Daniel Garcia ile karsilagilmaktadir. Restoranda Michelin yildizli sefin
hazirladig1 ve kendisine eliyle sundugu yemegi tadan karakter, bunun ardinda yine hizli bir
kesmeyle farkli bir mekana gegmekte ve burada kendisini karsilayan gorevli esliginde hizl
trene binmektedir. Bu goriintiiniin ardindan karakter, muhtesem bir deniz manzarasina
kars1 piknik yapan bir cifte selam vermekte, sonrasinda ise Ispanya’nin tarihi mekanlari, bu
mekanlara 6zgli mimari, bu destinasyonlardaki elma sirkesi gibi yerel gastronomik
unsurlar da videoda yer almaktadir. Casa José restoraninda tadilan yemekten sonra kisa bir
kararma ile tekrar kutu ve igindeki nesnelere geri doniilmektedir. Karakterin bu sefer bir
deniz kabugu ve deniz kabuguna bagl bir etikette kulan figilirii yer almaktadir. Port
Aventura parkindaki Shambhala roller coaster’una ait kisa bir tanitimin ardindan, bisiklet
turu yapan karakter gosterilmekte son olarak ise Valencia Operasi binasinin genel

cekimine yer verilmektedir.
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Kutudan son c¢ikan obje ise yel degirmenlerinin arasinda arkasi objektife doniik
olarak konumlandirilmis, kirmizi kazakli bir kadin fotografidir. Tanitim videosunun son
boliimiinde Burgos Katedrali, La Sagrada Familia kilisesi gibi Ispanya’nin ikonik
mekanlarinin ardindan Romea Tiyatrosu’nun dis mekan c¢ekimlerine gecilmektedir. Bu
boliimde miizelerden sahil seridine Ispanya’nin sahip oldugu genis turistik potansiyel
sergilenmektedir. Son olarak tekrar kutuya doniildiiglinde 06znel kamera agisi
yinelenmekte, pan hareketiyle yukar1 kalkan kamera karakterin bulundugu evi
gostermektedir. Bu sirada evin dis kapisi agilmakta ve daha 6nce kutudan ¢ikan fotogtrafta
yer alan kadin eve girmekte ve giiler yiizle adama yaklasmaktadir. Kutunun agik oldugunu
goren kadin kamera konumunda bulunan karaktere manidar sekilde gililimsemekte ve

video kadinin eline sedir agaci yapraginin almasiyle sona ermektedir.

Tanitim videosu genel olarak dogal renk tonlarmin tercih edildigi, dinamik bir
kurguyla Ispanya’nin neredeyse tiim turistik destinasyonlarmin ve mekanlarmin tanitiminin
yapildigy, isitsel 6gelerle gorsel unsurlarin desteklendigi bir tanitim filmidir. Filmde farklt
boliimler arasinda geciste kararma kullanilmakta, 6znel kamera agis1 ile izleyici

0zdeslesmesi pekistirilmektedir.

4.2.3.2. Anlat1 (icerik, tanmitim filminin konusu, videonun icerisinde yer alan

metin)

Insanlarin gezdikleri yerlerden topladiklari objeleri biriktirdikleri a1 kutulari iizerine
anlatisini insa eden video, kutuda yer alan her bir obje ile Ispanya’nim turistik potansiyeli
arasinda bir bag kurmaktadir. Sedir agaci1 dali, iki mese palamutu, zeytinyagi dolu kiigiik
bir sise, deniz kabugu ve palaroid bir fotograf Ispanya’da yasanan zengin turistik
deneyimin birer simgesi olarak tanitim videosunda yer almaktadir. S6zii edilen her bir obje
tizerinde belirli bir duyuyu temsil eden kiigiik etiketlerle tanimlanmaktadir. Videonun
jeneriginde yer alan “Spain for all your senses- Tiim duyularmiz i¢in Ispanya” yazisi da bu

vurguyu desteklemektedir.
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Buna gore sedir agact koku duyusuna, mese palamutu dokunma duyusunu,
zeytinyagl tat alma duyusunu, deniz kabugu isitme duyusunu, fotograf ise son olarak
gérme duyusunu ifade etmektedir. Tanitim videosunun temel mesaji, Ispanya’da yasanan
turistik deneyimin tiim bu duyulara hitap edebilecek olmasidir. Tanitim videosunun ana
karakterinin goziinden izleyicilere de yasatilan bu deneyim {ilkenin sahip oldugu ve tat
alma duyusuna hitap eden yeme i¢me kiiltiiriinden isitme duyusuna hitap eden geleneksel
miizik ve danslara kadar genis bir skalada ele alinabilecek turistik deneyimin dogasim

ifade etmektedir.

Herhangi bir destinasyonu ziyaret eden turistleri bu destinasyonda sunulan
hizmetlere dahil etme ve turistlerin aktif olarak katilimini saglama olanaginin
yaratilmasinin saglanmasi unutulmaz bir turistik deneyimin yasantilanmasinda biiyiik
onem olusturmaktadir (Culha, 2020). Tanitim videosunda kamera kullanimindan, icerigine

kadar tiim 6geler de bu deneyimi vurgulamak i¢in biraraya getirilmistir.

S6z konusu agidan yaklasildiginda Pine ve Gilmore (aktaran Culha, 2020, s. 496)
yiiksek diizeyde triin ve hizmet kalitesi “saglama odakli” hizmet ekonomisinden ziyade
unutulmaz bir deneyim sunan “sahneleme odakli” deneyim ekonomisinin uygulanmasini
onermektedirler. Bu ekonomi de tiiketici konumudaki turistler sunulan iiriin ve hizmetleri
sadece islevsel sebepler nedeniyle degil, essiz, akilda kalici, olagan iistii ve unutulmaz

deneyim yasamak i¢in tiikketmektedirler. Tanitim videosunda turistlerin farkli duyularina
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hitap ettigi belirtilen bu deneyim, baska herhangi bir iilkede yasayacaklarindan ¢ok farkl

olacagi vurgusuyla ifade edilmektedir.

4.2.3.3. Metin (tamitim filminin altinda yer alan aciklama metni): diger
videolardan farkh olarak tanitim videosunun altonda bir ciimlelik bir

metin yer almaktadir

Ingilizce: There's so much to see, to enjoy, to discover and to savour in

Spain...

Tiirkge Ceviri: Ispanya'da gériilecek, zevk alacak, kesfedilecek ve tadina

varilacak ¢ok sey var...

Tek ciimlelik bu ifadenin vurgusu Ispanya’nin turizm potansiyelinin farkli
unsurlarinin tanitilmasi ve bu unsurlara dikkat ¢ekilmesi tizerine kuruludur. Videonun
gorsel tasarimi Ispanya’nin mimarisi, dogasi, tarihi, gastronomisi ve eglence yasami ile her
kesimden farkli turiste hitap eden bir {ilke oldugunu ifade ederken, videonun altinda yer

alan kisa metin yazis1 da bu gorsel tasarimi1 metinsel anlamda desteklemektedir.

4.2.3.4. Gastronomik unsurlar (yeme i¢me Kiiltiirii, geleneksel yemekler,
geleneksel icecekler, meyveler ve sebzeler, sarap, restoranlar, pazarlar,

sefler, yiyecek-icecek servisi, oteller)

Seyahat deneyimi ve yeme-igme Kkiltiirii arasindaki dolaysiz iligkinin Onemi
hakkinda daha 6nce de ifade edildigi gibi giderek artan bir bag bulundugu goériilmektedir.
Degisen toplumsal ve kiiltiirel yapi, kiiresellesmesinin etkisi faktorlerle yeme-igme kiiltiirii
giderek seyahat motivasyonun da temel giidiileyicisi konumunda olabilmektedir, ancak
giinlimiizde basit anlamda yolculuk, destinasyonlarda konaklama ve buna bagli olarak
burada yeme-igme faaliyetleri bagli basma turistik bir deneyim yasamayi saglamada
yetersiz kalabilmektedir. Bu noktada ¢agdas pazarlama anlayisinda deneyim ekonomisinin
onemi giderek artmaktadir. Ispanya’nin incelenen Spain is Alive in You baghkl
videosunun temel temas: esasen bu mantik {izerine kuruludur. Tanitim filminde bir
sehayatta yasanabilecek ve duyulara hitap edebilecek tiim deneyimler birbiriyle iliskili ve

biitiinliiklii sekilde sunulmaktadir. Bu anlayista yeme-igme kiiltiirii tek basina seyahatin
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motivasyon unsuru olarak ele alinmamakta, ancak Ispanya’nin tarihi ve turistik
mekanlarinda tadilan yemeklerin turistik deneyimin tamaminin bir parcasi olarak
sunulmaktadir. Burada vurgulanan Ispanya’da sadece lezzetli yemekler yenilmeyecegi
bunun yaninda bu yemekleri yiizlerce yillik tarihi eserlerin arasinda tadilacaginin ya da
Ispanya’nin modern mimarisini tanirken bunun yam sira yeme-igme kiiltiiriiniin de

deneyimleneceginin iizerinde durulmaktadir.

Tanitim filminde genel olarak diger videolarda yer verilen iber jambonu, deniz
iriinleri, Michelin yildizli restoranlar gibi gastronomik unsurlara yer verilmekte ve tiim bu

gastronomik unsurlar turistik deneyimin pargasi olarak sunulmaktadir.

P »l o) 1:20/53

Boliimlere ayrilan ve her bir bdliimiin bir duyuyla eslestirildigi videoda farkl
duyularm her birinde farkli gastronomik unsurlara yer verilmistir. Ornegin koku alma
duyusunda deniz triinleri, St. Josep La Boqueria pazari ve pazardaki meyve sebzeler,
yemek cesitleri, baharat tezgahi gibi unsurlara yer verilirken, dokunma duyusunda taze
kesilen jambon sunulmakta, tat alma duyusunda ise zeytinyagi, sarap gibi Ispanya’yla

0zdeslesen gastronomik unsurlar gosterilmektedir.
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4.2.4. A Country to Taste

4.2.4.1. Film stili (sinematografi, goriintii diizenleme, kompozisyon, kamera

hareketleri, renk ve aydinlatma)

Ispanya’nin farkli tamitim filmlerinde yer alan gastronomik unsurlarin birarada kullanildig
tamtim videosu, klasik olarak Ispanya’nin diger tamtim filmlerinde de bulunan estetik
olarak diizenlenmis yemek tabagi goriintiileriyle agilmaktadir. Farkli filmlerden alinan
goriintlilerin biraraya getirilmesiyle olusturulan ve kolaj niteligi tasiyan filmi tezde
incelenen diger tanitim filmlerinden ayiran en temel unsurlardan biri, 6zellikle mekéna
iliskin bilgilerin gercevenin sag list kosesine eklenmesidir. Asagidaki gorselde videonun

acilis1 yer almaktadir.
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A country to taste - Spain

Asagida yer alan ekran goriintiilerinde de gorildigi tizere, ilk goriintide yemek
yapilan restorantin ad1 La Falua ve restoranin bulundugu Alicante’nin Benidorm sehrinin

bilgileri yer almaktadr.

Benidorm-Alicante

Y] 49 0:307/0:44

Benzer sekilde asagida yer goriintiide de Vivanco Sarap Miizesi’'nin bilgiri

cercevenin sol iist kosesinde belirtilmektedir.
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Briones-La Rioja

P »l o) 033/044

Filmin genel gorsel dili ele alindiginda ise kirkdort saniyelik tanitim videosunun ¢ok
hizli kesmelerle birbiri ardina siralanan goriintiilerden meydana geldigi goriilmektedir. Sik
kadehlerde kirmizi sarap goriintiilerinin ardindan, iiziim baglarinin arasinda yer alan ve
daha Onceki videolarda da siklikla yer verilen Marqués de Riscal Oteli ve hemen
yanibagindaki liziim baglar1 goriillmektedir. Marques de Riscal Otelinin ardindan, tapas ve
pintxos tabaklari gosterilmektedir. Restoranlarda tadim yapan turistlerin nesnel kamera
acistyla c¢ekilmis ve ardindan yine sik bir restoranda yemek yiyen karakterin 6znel bakis
acistyla ¢ekilmis goriintiilerine gegilmektedir. Burada yemek yiyen insanlarin mutlulugu ve
yemekleri birbirlerine ikram etmeleri en dikkat ¢ekici unsurlardan biridir. Bunun ardindan
strastyla, glivecte ikram edilen domuz eti, deniz mahsiilleri tabagi, kadehte sunulan kirmizi
sarap, sik bir restoranda acik biife seklinde sunulan yemek, jambon, son olarak ise
Ispanya’nin San Sebastian sehrinde bulunan Bisko Korfezi’nin mavi sular ile tanitim

videosu tamamlanmaktadir.

4.2.4.2. Anlat1 (icerik, tamtim filminin konusu, videonun icerisinde yer alan

metin)

Tanitim videosu yukarida da ifade edildigi gibi videoya 0zgii yeni goriintiilerle
hazirlanmamis, daha once tamamlanan tanitim videolarinin gesitli goriintiilerinin biraraya

getirilmesi sonucu olusturulmustur. Tanitim videosunun en bariz 6zelligi dogrudan
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gastronomik unsurlara yer verilen bir video olmasidir. Videonun basliginda da “A Country
to Taste” olmasi bu &zelligini desteklemektedir. Ispanya’nin yeme-igme Kkiiltiiriiniin
vurgulandig1 ve yeme i¢me kiltliriiniin ¢esitli unsurlarmin-sefler, yemek cesitleri, sarap,
restoranlar- birarada yer verildigi videoda bu anlamda sadece yemek kiiltiirii iizerinde
degil, Ipsanyod gastronomisini olusturan farkli 6gelere birarada yer verilmistir. Burada en
dikkat ¢ekici unsur diger videolarda oldugu haliyle 6zellikle mekan ve gastronomi arasinda

kurulan bagdir.

Turizm literatiirinde mekan kavrami ¢ogunlukla destinasyon terimi ile ifade
edilmektedir. Buna gore turizm bolgeleri seklinde de betimlenen destinasyon kavrami
turizm faaliyeti kapsaminda sunulan g¢esitli hizmet ve iriinlerin bir karigimi niteliginde
olup, turistlerin biitiinlesik bir turistik deneyim yasamalarina olanak saglamaktadir (Kozak,
Kozak ve Kozak, 2011). S6z konusu bu biitiinlesik deneyim en 6nemli unsurlarinda biri de
gastronomik deneyim tarafindan olusturulmaktadir. Destinaston ve gastronomi turizmi
arasindaki bu dolaysiz iligki turizm tanitiminin da 6nemli bir 6gesi olarak sunulmaktadir.
Gastronomi turizmine yonelik gerek bolgesel gerekse uluslararasu artan ilgi iilkelerin bu
alanm tamitimma verdigi énemi de artirmistir. Ispanya’nin yukarida incelene tanitim filmi
de bu anlayisin bir uzantis1 olarak Ispanya’nin farkli destinasyonlardaki gastronomi

deneyimine vurgu yapmaktadir.

4.2.4.3. Metin (tanitim filminin altinda yer alan agiklama metni)

Ingilizce: A country to taste. That's Spain.

You'll be able to discover the exquisite and typical dishes of each area,
the famous miniature canapés known as 'pintxos', some of the best wines in the
world, and an avant-garde cuisine. We present the regional cuisine from all
over the country, we tell you how to prepare particular recipes, where to find
traditional markets, places to enjoy Spanish gastronomy... Why not come and

see?
Discover our gastronomy here: https://www.spain.info/en/que-quieres...

Ispanyolca: Un pais para saborear. Asi es Espaiia.

135



Aqui te esperan los exquisitos platos tipicos de cada zona, los famosos
pintxos, algunos de los mejores vinos del mundo y una cocina de vanguardia.
Te presentamos las cocinas regionales de todo el pais, codmo preparar
determinadas recetas, donde encontrar mercados tradicionales, lugares para

degustar la gastronomia espafiola... ;Te atreves a probar?

Descubre mas de nuestra gastronomia: https://www.spain.info/es/que-

quieres...

Tiirkcesi: Tatmak i¢in Bir Ulke. iste Bu Ispanya...Her bdlgenin enfes ve
tipik yemeklerini, 'pintxos' olarak bilinen iinlii minyatiir kanepeleri, diinyanin
en 1yi saraplarindan bazilarimi1 ve avangart mutfagr kesfedebileceksiniz.
Ulkenin her yerinden y&resel mutfagi sunuyoruz, size belirli tarifleri nasil
hazirlayacaginizi, geleneksel pazarlari nerede bulacagimzi, Ispanyol
gastronomisinin tadini ¢ikarabileceginiz yerleri anlatiyoruz ... Neden gelip

gormeyesiniz?

Yukaridaki metinde yer alan avangart mutfak akimi deginilmesi gereken onemli
konulardan biridir. Ispanya’nin diinyada bu akimi olusturan iki iilkeden birisi olmas1 bunun
temel nedenlerinden biridir. Farkli tarihsel siiregler igerisinde farkli mutfak akimlari ortaya
cikmigtir. Akytirek ve Erdem (2017), 16. yiizyildan 21. yiizyila gegen siirecte ortaya ¢ikan

mutfaklar1 asagidaki sekilde siralamaktadir:

1. Rafine Mutfagt: 17. Yiizyilda Fransa’da ortaya ¢ikan rafine mutfagi, besinlerin
insanlarin temel ve zorunlu ihtiyaglarini karsilayan hayati unsurlar olmaktan ¢ikarak,

bilimsel ve sistematik sekilde 6zen gosterilerek hazirlanmasi, pisirilmesi ve sunulmasidir.

2. Yeni Mutfak Akimi: 1700’1 yillarda yine Fransa’da ortaya ¢ikan yeni mutfak
akimi (nouvelle cuisine), yemegin lezzetiyle birlikte goriiniisiine ve sunum sekline de

oldukga 6nem verilerek, yemek porsiyonlari kiigiiltilmesini saglamistir.

3. Avangart akim: Bu akimla birlikte farkli mutfaklar ulusal sinirlar1 asarak kiiresel

bir hal almaya baslamis ve farkli kiiltiirler arasindaki etkilesimin artmasi sonucunda bu
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mutfaklarda kullanilan farkli birgok teknik, besin malzemeleri ve regeteler diger

mutfaklarda da kullanilmaya baslanmistir.

1960’1 yillara kadar etkisini siirdiiren yeni mutfak akimmin hakimiyeti, 1960’1l
yillarin sonlarindan itibaren ortaya ¢ikan ve yukarida da ifade edilen “avangart” mutfak
akimlarmin etkisiyle zayiflamistir. “Avent gerde mutfak”, “ilerici mutfak” veya “sok
mutfagi” olarak adlandirilan avangart mutfak akimi sayesinde farkli yemek kiiltiirlerine
as¢ilik bir sanat olarak ele alinmis, bu sanata yonelik yeni yaklasimlar benimsenmis ve
yemek pisirmede farkli teknikler kullanilmaya baslanmistir (Akyiirek ve Erdem, 2017).
Yemek pisirmeye ve profesyonel mutfaga yonelik bu yenilik¢i yaklagimlarin onciilerinden
biri ise Ispanya’dir. Ispanya 6zellikle molekiiler mutfak alaninda 6ncii bir iilke olarak
uluslararasi gastronomiyi derinden etkilemistir. Yukarida siralana bu ii¢ akimin disinda
fiizyon mutfagi, molekiiler mutfak, slow food, NBN (Note by Note Cooking) mutfak gibi
bir¢ok farkli mutfak akimi uluslararasi yeme-igme kiiltiiriinii etkilemeye devam etmektedir.

Asagidaki baslikta Ispanya’ni molekiiler mutfaktaki etkisi daha ayrintili ele alinacaktir.

4.2.4.4. Gastronomik unsurlar (yeme i¢me Kiiltiirii, geleneksel yemekler,
geleneksel icecekler, meyveler ve sebzeler, sarap, restoranlar, pazarlar,

sefler, yiyecek-icecek servisi, oteller)

Incelenen tanitim filmi dogrudan Ispanya’nin gastronomik potaniyelini tanitan bir
video niteligi tasidigi igin filmin igerisinde farkli yemek cesitleri, restoranlar ve
Ispanya’nin iinlii sefi Daniel Garcia yer almaktadir. ispanya’yr bu anlamda gastronomi
alaninda benzer iilkelerden 6ne cikarak temel 6zelligi de Michelin yildizli sefleri ve
molekiiler gastronomi alanindaki basarilaridir. Videoda da vurgulanan bu unsur,
Ispanya’nin gastronomiyi bir cekicilik unsuru olarak kullanmasiin oniinii agmustir.
Tanitim filminin sonunda yer alan San Sebastian sehri Michelin yildizli restoranlar1 ve
sefleri ile {inlii bir sehir olarak tiim diinyada taninmaktadir. San Sebastian sehrinde onalti
adet Michelin yildizli restoran bulunmaktadir. Ispanya’nin profesyonel mutfak alanindaki

bu basaris1 molekiiler gastronomi alanindaki basarilariyla kosut olarak ilerlemektedir.

Molekiiler gastronomi fizik ve kimya bilimleriyle mutfak uygulamalarini birlestirip,

teknolojiyi kullanarak malzemelerin molekiiler yapilariyla oynamak ve bir araya
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getirilmesi diisiiniilmeyecek olan malzemeleri birlikte sunmaktir (Kizilirmak ve Albayrak,

2013, s. 59).

Hammaddelerin fiziksel ve kimyasal 6zellikleri ile bilim adamlarinin bilgisi ve
seflerin becerisiyle nasil oldugunu bilme istegi (know-how) Molekiiler Gastronomi (MG)
uygulamalarinda mutfak uygulamalariyla birlestirilmekte ve yiyecek iiretme siirecinde yeni
iriinler, kombinasyonlar, yaratici yontemler, teknikler ve araglar kullanilmaktadir. Bu
nedenle, Molekiiler Gastronomi lezzetlerin bilimsel c¢alismasi olarak tanimlanmaktadir

(McGee, 2004; akt. Cift¢i ve Demirkol, 2019).

Tanitim filminde &ne ¢ikan bir diger gastronomik unsur Ispanya’nin tanman yemek
cesitlerinden biri olan pinxtos tabaklaridir. Tanitim filminde ¢ogunlukla Bask bdlgesinin
gastronomik potansiyeli tanitildigi icin bu bodlgenin yemek kiiltiirii O6zellikle One

¢ikarilmaktadir.

Bolgede Michelin yildizli restoranlara ek olarak yukarida da ifade edilen “pintxos”
ad1 verilen ve Bask Bolgesi’nin tapas’t olarak da tanimlanabilecek, ekmek iizerinde gesitli
malzemelerden olusan yemek ¢esidi bulunmaktadir. Bu tabaklar ahtapot, karides gibi deniz
liriinleri ya da gesitli ispanyol domuz salamlarindan olusmakta ve San Sebastian’da basta
olmak iizere Bilboa gibi Bask Bolgesi’ndeki birgok sehirde pintxos bar’larda satilmaktadir
(Onar, 2016). Asagida tanitim filminde yer verilen ve yukarida sozii edilen barlardan biri

olan Victor Montes restorani yer almaktadir.
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Bu barlar tanitim filmi analiz edilirken daha 6nce deginilen deneyim ekonomisinin
ve bu ekonomide gastronomik deneyimin dnemini de ortaya koymaktadir. Onar (2016), bar
tezgahinda sergilenen bu meze cesitlerinden begenilen {irlinlerin segilerek igecek ile
birlikte bardan satin alinabildigini ve farkli pintxos barlarda farkli mezeleri tadarak saatler

gecirilebilecegini ifade ederek, bu deneyimin turist ile olan bagini ortaya koymaktadir.

4.2.5. At What Time Do We Eat

4.2.5.1. Film stili (sinematografi, goriintii diizenleme, kompozisyon, kamera

hareketleri, renk ve aydinlatma)

Cogunlukla metin ve grafiklerden olusan videonun temel amaci Ispanyol yemek
kiiltiiriinde yeme aligkanliklar1 ve 6giin rutinlerini ele almak oldugundan filmde yer alan
grafik unsurlar da bu amag¢ dogrultusunda diizenlenmistir. Asagida filmin ag¢ilis goriintiisii

yer almaktadir.
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Filmde gercek goriintiilere yer verilmeyip, tanitim filmi icin 6zel olarak hazirlanan
video grafik goriintiilerine yer verilmektedir. Bu anlamda diger videolardan animasyon
kullanimi ile ayrilmaktadir. Ispanyol yemek kiiltiiriindeki &giinlere uygun olarak dort
boliimde tanitilan videoda her 6giinde yenilen yemek ¢esitleri ve dgiinlerin saatleri yine
animasyonlarla ve ¢ergevenin igerisine yerlestirilen yazilarla agiklanmaktadir. Bu
calismanin kapsaminm1 agmakla birlikte 6zellikle dijital medya iizerinden gergeklestirilen
pazarlama faaliyetlerinde gorsel iletisim tasarim unsurlar1 daha da énem kazanmaktadir.
Bu acidan degerlendirildiginde tanitim videosunun bu anlayigin bir pargasi olarak

kullanildigini sdylemek miimkiindiir.

Renk, doku, boyut, ¢izgi, sekil, alan gibi tasarim unsurlarinin géze hitap edecek
sekilde birarada sunulmasi ilkesine dayanan gorsel iletisim tasarimi, tanitim videolarinda
da giiniimiizde siklikla kullanilmaktadir. Teknolojinin hizla gelismesi ve farkli tasarim
unsurlarinin bu sekilde gorsel iletisim tasariminda daha fazla yer almaya baslamistir.
Incelenen videoda yer alan gorsel tasarim unsurlari, renk, ¢izgi, desen ve yazidan meydana
gelmektedir, ancak gorsel tasarim ilkeleri ve Ogelerine farkli yaklagimlar bulundugunu

belirtmekte fayda bulunmaktadir.

Gezer (2019) gorsel tasarim dge ve ilkelerinin kategorize edilmesinin, farkli sanat ve
tasarim alanlarina gore gesitlilik gosterdigini belirterek, bu farkliliklart “6ge” ve “ilke”

olarak iki ayr1 baslik altinda ele almak gerektigini ifade etmektedir. Buna gore, gorsel
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tasarim Ggeleri nokta, ¢izgi, doku, sekil, bigim, espas, renkten meydana gelirken, gorsel
tasarim ilkeleri ise Gestalt sekil-zemin ilkesi, Gestalt sadelik ilkesi, Gestalt gruplama
ilkesi, Denge ilkesi, Ritim ilkesi, Hareket ilkesi, Vurgu ilkesi, Egemenlik ilkesi, Biitiinliik

ilkesi, Zitlik ilkesi, Oran-Oranti ilkesi ve Hiza ilkesinden olusmaktadir.

Tanitim videosu bu 6ge ve ilkeler acisindan incelendiginde oncelikle icerigine bagh
olarak Ispanyol yemek kiiltiiriiniin 6giinlerine vurgu yapilarak, hangi saatte hangi dgiiniin
yendigine iliskin bir gorsel tasarimin olusturuldugunu sdylemek gerekmektedir. Sari,
turuncu ve mavi tonlarinin hakim oldugu tasarimda, nesnel kamera acisiyla mutfak
karolarmi1 andiran siyah-beyaz bir zemin tizerinde (goriintii ilerledik¢e beyaz rekn agik
maviye donlismektedir) O6giinlere iliskin saat ve Oglinlin unsurlar1 hakkinda yazilarla

desteklenen bilgiler sunulmaktadir.

RN G G S G S
*—4
o4

N

4.25.2. Anlat1 (icerik, tanitim filminin konusu, videonun icerisinde yer alan

metin)

Enjoy the full flavour of our customs (Geleneklerimizin tamaminin tadini ¢ikarin)
yazisi ile acilan tanitim filminde sirasiyla 6gilinlere yer verilmekte, her 6§inde hangi yemek
cesitlerinin saati hakkinda bilgi verilmekte ve 6giin saatleri de ¢ergevenin sol alt kosesinde

yer verilmektedir.
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Videonun icerisinde yer alan inglizce metin ise asagida Tiirkce cevirisi ile

birlikte tablolastirarak verilmistir.

Ingilizce:

Enjoy the full flavours of our customs

Breakfast (08:00-11:00)

Coffee, Hot Chocalate, Toast
There is no rush to start the day, because in

Spain Breakfast is served until 11 o’clock

Appetisers (12:00-14:00)

Time to enjoy Spain’s delicious tapas.

Always surrounded by friends.

Lunch (14:00-16:00)

Lunch consists of a starter. A main course.

A dessert.

Conversation

Conversation after a meal, the ideal time to

relax and enjoy yourself

Are you still hungry? In Spain we dine late

, 50 there’s plenty of time to enjoy the day

Dinner (21:00-23:00)

Finish the day in Spanish style, with your

family and friends

In Spain you’

1l feel right at home
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Tiirkcesi:

Geleneklerimizin tiim lezzetinin keyfini ¢ikarin

Kahvalti (08:00-11:00)

Kahve, Sicak Cikolata, Tost ekmegi
tizerinde jambon

Ispanya’da giine baslamak icin acele
etmeye gerek yoktur, ¢iinkii Ispanya’da
kahvalt1 11:00°e kadar servis edilir.

Atistirmaliklar (12:00-14:00)

Ispanya’nin  lezzetli tapaslarmi tatma
zamani. Her zaman arkadaslarla birlikte

tadilir.

Ogle Yemegi (14:00-16:00)

Ogle yemegi bir baslangig, bir ana yemek

ve son olarak da bir tatli igerir.

Sohbet

Yemekten sonra sohbet, rahatlamak ve

eglenmek icin en ideal zamandir.

Hala a¢c misimiz? Ispanya’da biz gec saatte aksam yemegi yeriz, boylece giiniin

tadini ¢ikarmak icin bolca zaman kahr

Aksam Yemegi (21:00-23:00)

Giinii arkadaglariniz ve ailenizle birlikte

Ispanyol usiilu bitirin

Ispanya’da kendinizi evinizde hissedin

Metin (Tanitim Filminin Altinda Yer Alan Aciklama Metni):

Ingilizce: Our gastronomy is one of the reasons to visit us, it is diverse

and delicious.

Do you know our habits?

We like to have breakfast, lunch, snack, late dinner, and to have tapas

between meals.

With this video we help you to understand it, so you can enjoy your trip

at your own pace.
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Tiirkgesi: Gastronomimiz bizi ziyaret etme nedenlerimizden biri, ¢ok

cesitli ve lezzetli.

Aliskanlhiklarimizi biliyor musun? Kahvalti, 6gle yemegi, atistirmalik, geg
aksam yemegi ve ogiinler arasinda tapas yemeyi seviyoruz. Bu video ile onu
anlamaniza yardimci oluyoruz, béylece seyahatinizin tadini kendi tarzinizda

ctkarabilirsiniz.

Giliniimiizde gastronominin bagli basina bir destinasyon c¢ekicilik unsuru oldugu
genel kabul gormektedir. Bir iilkenin yeme-igme kiiltiiriinii deneyimlemek bu anlamda
baslt basina bir seyahat motivasyonu olabilmektedir. Tanitim videosunun altinda yer alan
metin de Ispanyol gastronomisinin iilkeyi ziyaret etmek icin basli basma bir neden
oldugunu vurgulamaktadir. Bu anlamda turistik {iriin kapsaminda degerlendirildiginde
yeme-i¢me kiiltiiriine ait Girinlerin ve genel olarak tiim gastronominin hedef turist kitlesini
destainasyona yoneltmede hayati derecede dnemli unsurlar olarak ele alinmali ve tanitim
faaliyetleri bu dogrultuda planlanarak yiiriitiilmelidir. Bu olgunun farkinda olan iilkeler de
turistik pazarlama faaliyetlerini gastronomiyi bir ¢ekicilik unsuru olarak konumlandirarak

yiirlitmektedir.

4.2.5.4. Gastronomik unsurlar (yeme icme Kiiltiirii, geleneksel yemekler,
geleneksel icecekler, meyveler ve sebzeler, sarap, restoranlar, pazarlar,

sefler, yiyecek-icecek servisi, oteller)

Tamtim videosunda Ispanyol mutfak kiiltiiriiniin nemli bir pargasi olan yemek &giin
saatleri ve sayisina yer verilmektedir. Daha once de ifade edildigi gibi gastronomi sadece
yemek cesitlerini degil, bir iilkenin, bir kiiltir ya da toplulugunun yemek pisirme
tekniklerinden, farkli yemek yeme aligkanliklarina, yemek 6gtinlerinden pisirme kaplarina

kadar yemek kiiltiiriine iligkin ¢ok genis bir yelpazedeki tiim 6gelerini icermektedir.

Farkli toplumlarda farkli yemek yeme aligkanliklari, 68iinlerin sayisina, siklifina ve
saatine yansimistir.Yemegi kiiltiirel bir kimlik 6gesi olarak ele alan Sagir (2012), yemek
kiiltiirtiniin ¢esitlenip 6zellesmesinde ekolojik ¢evre, dinsel inanglar, kiiltiirel birikimler,
sosyal ve etnik gruplar, egitim diizeyi ve kiiltiirel mirasin toplamimin damak zevkleri ile

biitiinlesmesinin etkisi biiyiik 6nem tasidigin1 belirterek, bu biitlinlesmenin bir gostergesi
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olarak hemen her toplum, belli ritiiellerle ve merasimlerle zamaninin belli bir kismini
yemege ayirdigini belirtmektedir. Boylece yemek, Sagir’a (2012) gore misafir agirlama,
dostlara arasinda gergeklestiren sohbetler, nisan, diiglin gibi tdrenler araciligiyla hem
toplumsal biitiinlesmesinin bir araci olarak ortaya ¢ikmakta hem de toplumda bir iletisim

agmin olusmasini saglamaktadir.

Videodaki tanitima gore klasik bir Ispanyol tam giin &giinii kahvaltiyla baslamakta,
ardindan atigtirmaliklar gelmekte, sonrasinda 6gle yemegi yenmekte, 6gle yemeginden

sonra ise aksam 21:00-23:00 arasinda aksam yemegi gelmektedir.

Ispanya’da Oguin Saatleri ve
Sayilari

* ISPANYA

Lunch: consists
of astarter...

Buna gore Ispanya’da kahvalt1 giiniin en hafif 6giiniidiir. Tipik bir kahvaltida café
con leche (sicak, kopikli siitli sert kahve), regelli bollos (tatli ekmekler), regelli veya
hafif peynirli kizarmig ekmek veya sicak siite batirilmis "Maria" krakerleri bulunmaktadir.
Tapas, kahvaltidan sonra, ancak biiyiik 6gle yemeginden oOnce yenmektedir. Tapas,
kanapeler veya elle yenen yiyecekler gibi kiigiik tabaklardir ve sicak veya soguk yemekler
olabilir. Tapas, bolgeden bolgeye ve mevsimden mevsime biiyiik Olgiide degismektedir.
Ispanya'da 6glen yemegi ya da la comida, giiniin en biiyiik 6giiniidiir ve baslangig, ana ve
tatli olmak iizere birden fazla asamadan olusmaktadir. Ogle yemegine sarap da eslik
etmektedir. Videoda yer almayan ancak ge¢ 6gleden sonrasi atistirmaligi anlamina gelen

La Merienda da bulunmaktadir. Ogle ve aksam yemekleri arasinda genel olarak bes veya
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alt1 saat oldugu i¢in La Merienda adi verilen bu atistirmaliklar gereklidir. Aksam yemegi
(la cena), 6gle yemeginden ¢ok daha hafif bir 6giindiir. Genellikle aksam 9 ile gece yarisi
arasinda yenir. Aksam yemeginde servis edilen porsiyonlar genellikle daha kiigiiktiir ve

tabaklar ¢ok daha basittir (Sierra ve Sierra, 2020).

4.3. Tiirkiye ve Ispanya’ya ait Tamtim Filmlerinde Gastronomik Unsurlarin

Karsilastirmah Analizi

Iki turizm ve Akdeniz iilkesi olan Tiirkiye ve Ispanya’nin igerisinde gastronomik
Ogeler igeren tamitim filmleri incelenmis ve bu filmler igerisinde segilen beger tanesi
ayrintili analiz edilmistir. Gerek ayrintili olarak incelenen bu on film gerekse iki iilkenin
2014-2020 tarihleri arasinda resmi youtube kanallarinda yayinlanan ve gastronomik unsur
iceren tiim filmlerinden elde edilen sonuclar da dikkate alinarak bir karsilastirma yapilmis

ve yapilan karsilastirmali analiz Tablo 8’de Sunulmustur.

Tablo 4.10. Tiirkiye ve Ispanya’ya ait Tamtim Filmlerinde Gastronomik Unsurlarin
Karsilastirmah Analizi

Tiirkiye Ispanya

Tiirkiye’nin ~ gastronomi iizerine tamitim Ispanya’nin tamtim filmlerinin temel o6zelligi

filmleri belirli bir tema ya da konsept iizerine hizlh kurguyla hem gastronomik

pespese,

gercgeklestirilmis, kendi igerisinde tutarli ve
biitiinliklii bir yapr olusturan ve dogrudan

gastronomik unsurlarm tanitildigr filmlerdir.

Tiirkiye’ye ait tamitim filmlerinde dogrudan
yeme icme Kkiiltiirii iizerine ¢ekilmeyen
videolarda gastronomik 6gelere gorece olarak
cok az yer verildigi goriilmiistiir (ki bu
unsurlar asagida ifade edildigi {izere
geleneksel sunum bigimiyle ¢ay bardaginda
sunulan ¢aydan ibarettir).

Tiirkiye’ye ait tanitim filmlerinin belirlenen
aralikta incelenen orneklerinde siklikla ince
belli cay bardaginda sunulan cay vurgusu

varken, 6zellikle son iki yilda {i¢ filmde sarap

unsurlarin  hem de tarihi ve turistik diger

unsurlarin birarada kullanilmasidir.

Ispanya’ya ait tamitim filmlerinde dogrudan
yeme i¢me kiiltiirii lizerine olmayan ve genel
tanmtim mahiyeti iceren filmlerde gastronomik
unsurlara olarak daha fazla

gorece yer

verilmistir.

Ispanya’ya ait dogrudan yeme i¢me Kkiiltiirii
iizerine olmayan tanmitim filmlerinde Ispanyol
gastronomisinin farkli unsurlarina da-yemek

restoranlar  ve yer

cesitleri, sefler gibi-
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kadehinde sunulan kirmizi sarap goriintiisiine
de rastlanmaktadir.

Tiirkiye’nin gastronomi {izerine hazirlanan
tanitim videolar1 dogrudan Tiirk Yemek
Kiiltiri’nii ya da mutfagini tanitmak igin
hazirlanan videolar olmayip, genel bir turizm
tanitim kampanyasinin belirlenen
basliklarindan biri dahilinde gergeklestirilmis
ya da San Sebastian Gastronomika Fuari i¢in
hazirlanan videolardir.

Tirkiye’ye ait ve c¢alismanin Orneklemini
olusturan bes filmdeki gorsel dil, birbirini
tekrar etmeyen, yenilik¢i ve her videoda ayri

bir igerik ihtiva edecek sekilde diizenlenen

tanitim videolarindan olusmaktadir.

Tiirkiye’ye ait gastronomi  iizerine
gerceklestirilen tanitim filmleri profesyonel
bir

kiltirinin farkli

anlayigla, dogrudan yeme icme

unsurlarini  vurgulayan
gerek kamera kullanimi gerekse diger gorsel
anlatim araglarinin kullanimi agisindan daha
niteliklidir.
Tirkiye’nin ~ Michelin  yildizhh  ii¢  sefi
bulunmaktadir, ancak bu seflerin tamami yurt
disinda faaliyet gostermektedir.  Michelin
yildizli Tiirk seflere tanitim filmlerinde yer
verilmedigi goriilmektedir. ~ S6z konusu
seflerin restoranlarinin yurtdiginda bulunmasi
da ispanya’nm tamtim filmlerinde vurgusu
yapilan Michelin yildizli restoranlar da
oldugu gibi bir tanitim yapilmasinin Oniine
gegmektedir.

Tiirkiye’nin tanitim videolarinda olumlu bir

verilmektedir.

Ispanya’nin gastronomik ogeler igeren tanitim
videolar1 ise ¢ogunlukla Ispanyol mutfagi’nin
bilinen yemek c¢esitlerinin kisaca yapimini

anlatan videolardan olusmaktadir.

Ispanya’ya ait ve calismanin 6rneklemini
olusturan bes film (6rneklemin disinda da yer
alan diger filmler) ayn1 gortntiilerin farklh kurgu
ve konseptlerde biraraya getirilmesinden olusan
tanitim videolaridir. Ornegin A Country to Taste
baslikl1 45 saniyelik filmin tamami daha 6nceki
videolarin goriintiilerinin farkli bir siralamada
kurgulanmasindan ibarettir.

Ispanya’nin  gastronomik  unsurlar  igeren
videolarinda ayni goriintiilerin farkli kurgularda
biraraya getirilmesi, tanitim filmlerinin birbirini
tekrar eden bir yap1 arz etmesine neden

olmustur.

Ispanya’nin s6z konusu filmlerde yeme i¢me
kiiltiiriine dair en 6nemli ve siklikla tekrarladigi
unsur Diinyaca iinlii Michelin yildizli sefleri ve
bu kendileri  ile

seflerin 0zdeslesen

restoranlaridir.

Ispanya’nin tamtim videolarinda ise yeme-igme
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gelisme olarak alinabilecek bir yaklagim
olarak yemek kiiltiirlinlin ¢esitliligine vurgu
yapilmakta,  Tirk mutfagi’nin  temel
unsurlarinin yani sira her bolgenin kendine
O0zgli ve cografi isaretli iriinlerinin de

tanitimin yapilmasi amaglanmustir.

kiltiirii genis bir turistik deneyimin bir pargasi
olarak ele almmaktadir. Ispanya’nm yemek
cesitliliginin  gorece olarak bolgedeki diger
tilkelere gore daha az olmasindan dolay1, yemek
cesitliliginden ziyade Iber jambonu gibi iilkenin
en bilinen yemeklerine daha siklikla yer
verilmekte, bunun disinda 6zellikle saraba vurgu
yapilmakta ve turistik destinasyon ile yeme-igcme

kiiltiirii arasinda bir kosutluk kurulmaktadir.
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SONUC

Bu calismada Tiirkiye ve Ispanya’nin tamitim filmlerinde gastronomik 6gelerin yer
alma bigimleri karsilastirmali olarak incelenmis ve iki llkenin Ozellikle yeme-igme

kiltliriinii tanitmada tanitim filmlerinden nasil ve ne sekilde faydalandigi arastirilmstir.

Filmler tanittm amaclh olarak uzun yillardan bu yana iilkeler tarafindan ozellikle
turizm tanitiminda kullanilmaktadir. Yeni bir turizm dali olarak 6n plana ¢ikan gastronomi
turiziminde ise geleneksel turizm tiirlerine kiyasla gorece olarak heniiz yeni kullanilmaya
baslanmustir. Bu filmler sayesinde giintimiiziin gorsel diinyasinda potansiyel turist kitlesine
daha kolay, hizli ve verimli sekilde ulasilabilmektedir. Insanlar aynm zamanda son
donemlerde is yogunlugu sebebiyle okumaya daha az vakit ayirabilmelerinden dolay1
gorsel medya ve sinema her daim daha g¢ekici gelmektedir. Bu sebeple turizm alaninda
yapilan pazarlama ve tanitim ¢alismalari {ilkemizin olumlu imajin1 gostermek icin biiyiik
Oonem arz etmektedir. Tiim bu tanitim ¢aligmalar1 ise basili ve basili olmayan kitle iletisim
araglari ile yapilmaktadir. Artik gliniimiizde geleneksel pazarlama anlayis1 terk edilerek
yerini modern pazarlama anlayisina birakmistir. Bu anlayis ile turizmde pazarlama
yapilmaktadir. Turizm sektor olarak en ¢ok pazarlama ve tanitima ihtiya¢ duyan sektordiir
ve karmagik bir yapi igermektedir. Gerek toplumsal ve Kkiiltiirel degisimler gerekse
teknolojide yasanan hizli degisim ve bu degisim ve doniisiimiin bireylerin aligkanliklar
tizerindeki onemli etkisi gibi sebeplerden dolay: tanitim ve pazarlama karmasi unsurlari

biiylik 6nem arz etmektedir.

Bu tez calismasinin temel konusu Tiirkiye ve Ispanya’nin tanitim filmlerinde yer alan
gastronomik unsurlarin karsilastirilmasi olarak belirlenmis olmakla birlikte, nitel aragtirma
modelinin dogasindan kaynaklanan sebeplerle arastirma siirecinde iki {ilkenin sosyal
medya araglarinda, 6zellikle youtube’da yer alma bigimleri, takip¢i sayilar: ve goriintiileme
oranlar1 gibi verilere de ulasilmis; ancak calismanin sinirlarin1 agsmast ve gergevesinin
disinda  kalmasi gibi nedenle bu konularla ilgili derinlemesine bir analiz
gerceklestirilmemistir.  Yiizeysel olarak iki iilkenin youtube hesaplar1 ve kanallara
yiiklenen video sayisi, videolarin izlenme oranlar1 gibi Ol¢iitler agisindan karsilastirilmais,
ancak daha derinlemesine bir inceleme daha sonraki arastirmalara birakilmistir. Calismanin
desenlenmesi sirasinda ilk olarak iki tilkenin genel turistik tamitim videolarinda

gastronomik unsurlarin incelenmesi planmig, fakat daha derinlemesine bir arastirma
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yapildiginda iki iilkenin de bagli basina gastronomi, yemek kiiltiirii ve iilkelere 6zgli yemek
tariflerinin bulundugu videolar hazirladiklar1 ve yayinladiklar1 goriilmiistiir. Dolayisiyla
dogrudan s6z konusu iki iilkenin mutfak kiiltiiriine iligkin tanittim videolarini gekilmesi
bash basina anlamli bir veri olarak ele alinmis ve c¢alismanin kapsami bu yone dogru

ilerlemistir.

Calismanin temel sorunsallarindan birisi Tiirkiye’nin Akdeniz havzasinda yer alan ve
turizm sektdriinde en biiyiik rakiplerini olusturan Ispanya, Fransa ve italya’dan gérece
daha zengin bir yemek kiiltiiriine sahip olmasina ragmen, bu zengin ve kokli yemek
kiiltiiriiniin yeterince tanitimint yapamamasidir. Turizm tanitim faaliyetleri uzun siireden
beri siirdiiriilmekle birlikte, Tiirkiye’nin Go Tiirkiye isimli youtube kanalinin ac¢ilma tarihi
g6z Oniinde bulunduruldugunda -kanal 2014 yilinda agilmistir- gorece olarak yemek
kiiltiirline iliskin tanitim faaliyetlerinin kurumsal olarak iilke bazinda heniiz yeni basladig
sdylenebilmektedir. Buna karsin tezde karsilastirilan ispanya’nin ise gorsel-isitsel araclarla
yapilan tanitim faaliyetlerinde ¢ok uzun zamandan beri yemek kiiltliriine de vurgu yaptigi
goriilmektedir. Calismanm kapsami disinda olmakla birlikte Ispanya’nin genel turistik
tanittim videolarinin igerisinde Spain (Espana) kanalina yiiklenen 1999 tarihli “Visita
Avila, una ciudad Patrimonio de la Humanidad” isimli ilk videoda — video 2007 yilinda
yiiklenmistir-ispanya’nin  Avila bolgesindeki tarihi ve dogal giizelliklerin yani sira
restoranlara ve bolgenin beyaz sarabina da yer verildigi goriilmektedir. Buna karsin yapilan
caligmalar Tiirkiye’nin mutfak kiiltiiriiniin en taninan unsurlarinin kebap, déner ve baklava

arasinda kisith kaldigi ortaya konulmustur.

Calismada Tirkiye’nin turizm sektoriindeki en o6nemli rakiplerinden biri olan
Ispanya ile tanitim filmlerinde kullanilan gastronomik dgeler karsilastirilarak, asagida yer

alan sorulara cevap aranmustir:

1. Tiirkiye’nin ve Ispanya’nin tanitim filmlerinde gastronomik 6geler kullanilmakta

midir?

2. Tiirkiye’nin ve Ispanya’nin tanitim filmlerinde gastronomik o&geler nasil ve

hangi amaglarla kullanilmaktadir?
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3. Gastronomik 6gelerin kullanilma bigimleri tanitim faaliyetlerin nasil ve ne

sekilde katki saglamaktadir?
4. Turkiye’nin gastronomi turizminde tanitim filmlerinin yeri ve 6nemi nedir?

Buna gore her iki iilkenin, Tiirkiye ve Ispanya’nin turistik tanitim filmleri
incelendiginde nitel olarak Tiirkiye nin 6zellikle yemek kiiltiirii izerine hazirladigi tanitim
filmlerinin ispanya’nin dogrudan gastronomi iizerine hazirladig: tamtim filmlerinden nicel
olarak daha fazla oldugu, hazirlanan videolarin izlenme oranlarinin da daha yiiksek oldugu
gorilmektedir. Turkiye’nin tanitim filmlerinde yemek Kkiiltiirliniin bir ¢ekicilik unsuru
olarak turizm pazarlamasinda 6neminin yeni anlagilmasina kosut olarak, s6z konusu yemek
kiiltiirinlin zenginliginin tanitilmasima ve tutundurulmasina yonelik igerikler hazirlandigi
goriilmektedir. Burada amag ziyaret¢ilerin zihninde bulunan az sayidaki yemek ¢esidine
karsin Tirkiye'nin sahip oldugu zengin yemek cesitliligi ve yemek Kkiiltiiriini
vurgulamaktir. Buna karsin Ispanya’nin gastronomik unsurlar igeren tanitim videolarinin
agirlikli olarak yemek tarifleri lizerine kurulu oldugu ve dogrudan gastronomik igerige
sahip filmlerin sayisinin Tiirkiye’den az oldugu goriilmiistiir. Tiirkiye’nin resmi tanitim
kanalinda Turkish Cuisine basliginda 51 adet video bulunurken, Ispanya’nm bu anlamda

14 videosu yer almaktadir.

Diinyada en iyi 50 restoran listesinde 2020 yilinda ispanya’dan 10 kadar restoranin
listede yer almasi, fakat iilkemizden tek bir restoran isminin olmayis1 gastronomi ve
gastronomi turizmi agisindan disiindiriiciidiir. Yerel yemek kiiltiirii giderek tatil karar
siirecinde onemli hale gelmekte ve bir ¢ekicilik unsuru olmaktadir. Dolayisiyla iilkenin
sahip oldugu yeme i¢gme kiiltiiriinii seyahat deneyiminin bir pargasi haline getirmek turizm
sektoriiniin onemli gelir getirdigi Tiirkiye gibi iilkeler icin hayati 6neme sahiptir. Bunun
yani sira gastronomi turizmi sahip oldugu ekonomik potansiyel vasitasiyla yerel
ekonomilerin, Ozellikle de kadinlar, gencler ve yerel topluluklarin ekonomik olarak
gelismesini saglayacak onemli bir giic olarak goriilmelidir. Tiirkiye’nin bu alanda yaptig
tanittim faaliyetlerinin giderek artmasi bu anlamda sevindirici bir gelisme olarak
goriilmelidir. Tiirkiye yalnizca turistik tanmitim filmleri vasitasiyla degil, sosyal medya
mecralarinda da yemek Kkiiltlirlinlin tanitimin1 igeren kampanyalarda da bu eksikligi
kapatma yolunda 6nemli adimlar atmustir. Ispanya gibi iilkelerin gastronomi turizmi

konusunda Tiirkiye ile karsilastirildiginda deneyimledikleri biiyiik ilerleme, gastronomi
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turizmini yalnizca yemek kiiltiiri olarak degil, genel olarak turistik sehayat deneyiminin
bir parcasi olarak ele almalarindan kaynaklanmaktadir. Ispanya’da genel turizm acentalar
disinda basli basina gastronomi turizmi alaninda faaliyet gosteren acenteler bulunmaktadir.
Yapilan arastirmada ise Tiirkiye’de bu alanda faaliyet gdsteren yalmizca iki sirket
bulundugu gorilmistiir. Dolayisiyla Tirkiye’nin gastronomi turizmi ile ilgili tur
acentalarinin bu alandaki pazarlama eksikligi ve yetersizligi goze carpmaktadir. Ayni
agidan incelendiginde Ispanya’nin gastronomi turizmi alaninda faaliyet gosteren birgok tur
operatoriiniin bulundugu ve bu tur operatorlerinin internet sayfalarina rahatga ulasilabildigi

ve bu operatorlerin bir kisminin gastronomi turizmi {izerine uzmanlastig1 goriillmektedir.

2014-2017 yillar1 arasinda Tiirkiye’nin turistik tanitim faaliyetlerine daha fazla 6nem
vererek, yogun bir tanmitim faaliyeti siirdiirdiigii goriilmektedir. Bu déneme ait tanitim
filmlerinde Tiirk mutfag: tanitilirken ayn1 anda diinyanin farkli yerlerinden misafir edilen
sosyal medya etkileyicileri (influencer) araciligiyla daha fazla kesime ulasma yollari
denenmistir. Bu anlamda 2014-2017 yillarindakine benzer ¢alismalarin siirdiiriilmesinin

Tiirk gastronomisinin daha genis kitlelere tanitilmasina katki saglayacagi diisiiniilmektedir.

Tiirkiye’nin 6zellikle yerel mutfaklar1 pazarlamadaki eksiklikleri turizm alt yapisinin
tim bolgelerde esit olarak gelismemesinden de kaynaklanmaktadir. Bu altyapi yetersizligi
gastronomiye ait kiiltiirel zenginlik ve ¢esitliligini gastronomi turlarina ilgi duyan kitlelere

pazarlanmasini zorlagtirmaktadir.

Diinyada Michelin yildizli seflerin yOnettigi restoranlar; en prestijli ve basarili
restoranlar olarak taninmakta ve bilinmektedir. Michelin Rehberi tiim diinyada giivenilir ve
saygin bir referans olarak goriilmektedir. Diinya’nin farkli sehirlerinde hizmet veren ve
Michelin yildizina sahip Tiirk sefler tarafindan yonetilen restoranlar bulunmakla birlikte,
Tiirkiye’de gastronomi alaninda Michelin yildizina sahip bir sef tarafindan yonetilen
restoranin olmayisi Tiirk mutfagimin tanmitimi agisindan biiylik bir eksiklik olarak
diisiiniilmektedir. Bu agidan karsilastirildiginda Ispanya’nin San Sebastian ve Bilbao gibi
sehirlerinin yer aldigi Bask Bolgesi’nin diinyanin en fazla Michelin yildizli restoraninin

bulundugu bolgesi oldugu gorilmektedir.

Italya’min Modena sehrini balzamik sirkesiyle tanitmasi ve sirkeyle markalasmasi

Tirkiye gastronomisi agisindan gézden kagmamasi gereken bazi ipucglari vermektedir.
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Tiirkiye bu 6rnekten bakildiginda sahip oldugu gastronomik unsurlar agisindan ¢ok zengin
bir ilkedir, fakat bu zenginliklerin ne denli degerli oldugunun farkindaliginin da
artirllmasinin  gerektigi distiniilmektedir. Bu anlamda Tiirkiye’nin ayrintili bir sekilde
cografi acidan taranarak gastronomik unsurlarin ortaya ¢ikarilmasi, envantere alinmasi ve
tespit edilen her iriiniin ve kiiltiirel 6genin titizlikle ele alinmasi1 gerekmektedir. Sirke
orneginde oldugu gibi iilkemizde ¢ok siradan gibi goriinen bircok iirlin veya kiiltiirel
O0genin daha genis bir perspektiften bakildiginda Tiirkiye’nin diinya i¢in ilgi ¢ekici ve
degerli daha birgok mirasa sahip oldugunu ortaya koyan gastronomik unsurlar oldugunun

farkina varilmasi1 gerekmektedir.

Icinde bulundugumuz cagin gereklerinden biri olarak turizm pazarlamasi internet ve
sosyal medya gibi kitle iletisim araglar1 {izerinden yiiriitiilmektedir. Tanitim filmlerinin
turizm pazarlamasinda kullanilmalarinin  gegmisi olmakla birlikte, sosyal medya
mecralarinda tanitim filmlerinin kullanimi daha yakin tarihlidir. Izlenme oranlarin takip
edilebilmesi, Y ve Z kusagina daha etkili ulasabilmesi gibi nedenlerle, iilkeler giderek daha
fazla oranda tanitim videolariyla internet {izerinden turizm tanitimini ger¢eklestirmektedir.
Tirkiye basarili ve odilli turistik tanmitim videolariyla taninmis olmakla birlikte,
gastronomi turizminin tanitimmin énemi heniiz yeni yeni anlasilmaya baslanmistir. Kokl
ve zengin bir yeme-igme kiiltiiriine sahip Tirkiye’nin mevcut bulunan bu potansiyeli
turizm tanitiminda daha etkili kullanmasi gerektigi incelenen filmlerde de goriilmektedir.
Bu amag¢ dogrultusunda hazirlanan filmler incelendiginde yukarida Tiirkiye’nin genel
olarak sahip oldugu yeme-igme kiltliriiniin zenginligini heniiz yeni yeni tanitmaya
baslayan cabalara sahip oldugu, bu anlamda Ispanya’nin ise gastronomisini ¢ok daha énce
tanitmay1 basarmasi sebebiyle tanitim filmlerini daha ziyade sarap, bagcilik ve giinliik,
hizli atigtirmaliklar iizerine kurdugu sdylenebilmektedir. Farkli mecralarda yapilacak
tanitimlarin iilkemizin zengin ve koklii yemek kiiltiiriiniin tiim Diinya’da tanitilmasina

bliylik katki saglayacag diistiniilmektedir.
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